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การตลาดสินค้าเกษตรมีกระบวนการและการด าเนิน
กิจกรรมทั้งหมดเพื่อการไหลเวียนของสินค้าเกษตรโดย
สนองตอบความต้องการบริโภคหรือประชากรในประเทศ
การไหลเวียนของสินค้าในตลาด จึงมีขนาดใหญ่ เนื่องจาก
ผู้บริโภคมีจ านวนมากและมีผู้เกี่ยวข้องในตลาดจ านวนมาก
ทั้งรายใหญ่และรายย่อยเช่น คนกลางในตลาด ผู้มีหน้าที่
อ านวยความสะดวกและผู้ผลิตในตลาดกิจกรรมย่อยจึง
เกิดขึ้นมาก เพื่อกระจายสินค้าเกษตรไปยังตลาดต่าง ๆ



ปริมาณผลผลิตการเกษตรของประเทศไทย



ปริมาณผลผลิตด้านปศุสตัว์ของประเทศ
ไทย



1) หน้าที่การตลาด (Marketing function) หมายถึงกิจกรรมทาง
เศรษฐกิจต่าง ๆ ที่มีผลท าให้สินค้าเคลื่อนย้ายจากผู้ผลิตไปสูผู่บ้ริโภค
ในรูปร่าง ลักษณะ เวลา และสถานที่ที่ต้องการ

2) หน้าที่การแลกเปลี่ยน (Exchanging function)หมายถึงหน้าที่ที่ท า
ให้เกิดการเปลีย่นแปลงในครอบครองและใช้ประโยชนในตวัสินค้า
เป็นหน้าที่การตลาดประเภทนี้แบ่งออกได้

หน้าที่การซื้อ
หน้าที่การขาย



หน้าที่ทางกายภาพ (Physical function) หมายถึง
หน้าที่การตลาดที่ท ากับตัวสินคา้โดยตรง หน้าที่
การตลาดประเภทนี้แบ่งออกได้เป็น

3)

➢

➢

➢

(Transportation)

(Storage)

หน้าที่การขนส่ง

หน้าที่เก็บรักษา

หน้าที่การแปรรูป (Processing)

หน้าที่การตลาด (ต่อ)



4)หน้าทีอ่านวยความสะดวก
(Facilitation function) หมายถึง
หน้าที่การตลาดที่เป็นการสนับสนุนหรือมีส่วน
ช่วยให้สามารถท าหน้าที่การตลาด2ประการ
ดังกล่าวข้างต้นได้อย่างสะดวกสบาย หน้าที่
ประเภทนี้แบ่งออกเป็น

หน้าที่การตลาด (ต่อ)



➢ หน้าที่การจัดมาตรฐานสินค้า (Grade
standartion)

➢ หน้าที่การเงิน (Financing)
หน้าที่การเสียงภัย (Risk bearing)

and

หน้าที่ข่าวสารการตลาด (Marketing intelligence)

หน้าที่การตลาด (ต่อ)



คนกลางในตลาด (Market middlemen)
หมายถึง ผูท่ี้เข้ามาท าหน้าท่ีการตลาดต่าง ๆ คน

กลางท่ีเข้ามาท าหน้าท่ีการตลาดเหล่าน้ีอาจท าธรุกิจ
เพื่อให้บริการกบัตวัเองหรือให้บริการกบัผูอ่ื้นได้ ส าหรบั
คนกลางในตลาดสามารถจ าแนกออกเป็นประเภทต่าง
ได้ดงัน้ี
➢พ่อค้า
➢ตวัแทน
➢ผูใ้ห้บริการ
➢พ่อค้าเกง็กาไร
➢สถาบนั



(Market middlemen)

➢



ระบบการตลาด หมายถึง ลักษณะความสัมพันธ์ของ
การด าเนินงานทุกชนิดในการตลาด รวมทัง้ความสมัพันธ์ของ
การบริการ ผู้ให้บริการ และผูร้ับบริการในตลาด ดังนั้นเมื่อ
กล่าวถงึระบบตลาดสินค้าเกษตร จึงหมายถงึทั้งในเรื่องของ
ลักษณะของการด าเนินกิจกรรมการตลาดของสินค้าเกษตร
การท าหน้าที่การตลาดของคนกลาง วิถีการตลาดของสินคา้
นั้น ความสัมพนัธ์ขององค์กรต่าง ๆ ในตลาด และอื่น ๆ ที่
เกี่ยวข้องกับตลาดสินคา้เกษตร



ระบบ
การตลาด

ผูผ้ลติ ผูบ้รโิภค



ระบบ
การตาด

ผูผ้ลติ ผูบ้รโิภค





ผู้ผลิตทางด้านเกษตรต้องอาศัยธรรมชาติ จึงไมส่ามารถที่
จะก าหนดลักษณะและปริมาณของสินค้าที่จะผลิต ส่วนผู้ผลิต
จะท าหน้าที่ในการจ าหน่ายโดยขายให้พ่อค้าคนกลาง แล้วส่ง
สินค้าตอ่ไปยังผู้บริโภคความตอ้งการของผู้บริโภค จะสะท้อน
กลับโดยผ่านระบบการตลาดไปยังผู้ผลิต โดยดูจากราคาสินค้า
ราคาจะเปน็เครื่องชี้ให้ผู้ผลิตว่าควรจะขายสินค้าที่ไหน เมื่อไร
หรือควรจะซื้อสนิค้าจากไหนขายต่อที่ไหน ระบบราคาจะ
ด าเนินไปโดยมีประสิทธิภาพ





ระบบการตลาดตอ้งถอืวา่ผูบ้รโิภคเป็นใหญ่ ผูผ้ลติตอ้งรู้
วา่ ผูบ้รโิภคตอ้งการสนิคา้อะไรลกัษณะไหน ผูผ้ลติตอ้งคลอ้ย
ตาม เพือ่ใหผู้บ้รโิภคไดร้บัความพอใจมากทีส่ดุ เพราะเราตอ้ง
พยายามศกึษาแนวโน้มของผูบ้รโิภควา่ตอ้งการสนิคา้อะไร
หรอืสนิคา้ไหนทีผู่บ้รโิภคหรอืตลาดไมต่อ้งการ พจิารณาทัง้ใน
แงข่องทอ้งถิน่ รปูรา่งของสนิคาและระยะเวลาทีต่อ้งการ เรา
ตอ้งศกึษาถงึแนวโน้มความตอ้งการของผูบ้รโิภคของสนิคา้แต่
ละชนิด



วิถีการตลาดสินค้าการเกษตรบางชนิดมีผลผลิตได้เฉพาะท้องถิ่นใน

ขณะที่มีผู้บริโภคกระจัดกระจายทั่วไปจะมีระบบการตลาดแบบกระจาย

ออกจากจุดศูนย์กลางส่วนสินค้าเกษตรที่มีแหล่งผลิตกระจัดกระจาย

และผลผลิตถูกส่งออกเกือบทั้งหมดจะมีลักษณะเป็นระบบการตลาด

เข ้าหาศูนย ์กลางส าหร ับส ินค ้า เกษตรซึ ่งประกอบด้วยผู ้ผล ิตและ

ผู้บริโภคจานวนมากมายระบบการตลาดจะมีลักษณะประกอบกันทั้งเข้าหา

จุดศูนย์กลางและกระจายจากออกจากจุดศูนย์กลาง



วิถีการตลาดหรือช่องทางการตลาดของ
สินค้าสามารถแบ่งออกได้เป็น 2 ลักษณะ

➢วิถีตลาดแบบรวมเข้าสู่ศูนย์กลาง
➢วิถีการตลาดแบบไม่รวมสนิค้าเข้าสูสว่นกลาง



INFOGRAPHIC EP 2 - ลักษณะของตลาดสินค้าเกษตรล่วงหน้า - YouTube.3GP
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ประสิทธิภาพการตลาด หมายถึง การใช้ปัจจัยการ
ผลิตในจ านวนต่ าที่สุดเพื่อการด าเนินกิจกรรมการตลาด
ให้ได้มาซึง่สินค้าและบริการที่เป็นที่พึงพอใจของผู้บริโภค
การด าเนินกิจกรรมทางการตลาดนั้นสามารถสร้างความ
พึงพอใจให้แก่ผู้บริโภคได้ในด้านของรูปแบบ เวลา และ
สถานที่
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