
การแปรรูปสินค้าเกษตร
และอุตสาหกรรม



การแปรรูปสินคา้เกษตร
เป็นส่วนหนึ่งของหน้าที่ทางการตลาดในการ

สร้างอรรถประโยชน์เกี่ยวกับรูปร่างและลักษณะ
ของสินค้าให้ตรงกับความต้องการของผู้บริโภคท า
ให้เพิ่มมูลค่าสินค้าเกษตรซึ่งอุตสาหกรรมเกษตร
เป็นแหล่งรองรบัที่ส าคัญของตลาดสินค้าเกษตร



ความหมายของการแปรรูป

ความหมายของการแปรรูป
(Processing) หมายถึง “การแปรสภาพ
เปลี่ยนจากลักษณะเดิมไปตามวัตถุประสงค์



ความส าคัญของการแปรรูปสินคา้เกษตร
1) การแปรรูปท าให้มูลค่าของสินค้าเพิ่มขึ้น

(Value – Added)
2) การแปรรูปช่วยท าให้มีการเก็บรักษาสินค้า
เกษตรไว้ได้นาน
3) การแปรรปูท าให้ค่าใช้จ่ายในการขนส่ง

สินค้าเกษตรลดลง



วิธีการแปรรูป
ระดับที่ 1 เป็นการท าความสะอาดและการคัดแยกชั้น

คุณภาพของสินค้าสินค้าเกษตรทุกชนิดจะต้องผ่าน

ขั้นตอนระดับนี้ก่อน ที่จะผ่านไปสู่ขั้นตอนอื่น ๆ ไม่ว่าจะ
มีการแปรรูประดับอื่นต่อไปหรือไม่

ระดับที่ 2 หมายถึงวิธีการตอ่ไปนี้ การปั่น การสี เช่น
ข้าว และข้าวโพด การตัดแต่ง และการ ผสม



ระดับที่ 3 ประกอบด้วยวิธีการดังนี้ การปรุงให้เป็นอาหาร

การผ่านความร้อน เพื่อฆ่าเชื้อโรค การบรรจุกระป๋อง

การระเหยน้ า การแช่แข็ง การทอ การสกัดและการประกอบ

เข้าด้วยกัน ตัวอย่างในระดับนี้มีเป็นจ านวนมาก เช่น การฆ่า

เชื้อแบคทีเรียในนม การท าผลไม้ ผัก เนื้อสัตว์ และสัตว์น้ า
กระป๋อง การท าของแห้งต่าง ๆ และอื่น ๆ เป็นต้น

ระดับที่ 4 การใช้สารเคมีในการผลิตสินค้า



การแปรรูปผลติภัณฑ์ทางการเกษตร



โครงสรา้งเศรษฐกิจไทย

18.6%

24.7%
56.7%

เกษตร อุตสาหกรรม บริการ

12.1%

29.2%
58.6%

เกษตร อุตสาหกรรม บริการ

10.3%

36.4%53.3%

เกษตร อุตสาหกรรม บริการ

9.4%

38.5%
52.0%

เกษตร อุตสาหกรรม บริการ

2523 2533

2543 2547



6.21006.5รวม

6.452.03.6บริการ

8.538.72.3อตุสาห
กรรม

-3.49.20.6เกษตร

Real 
Growth

(%)

สดัส่วน
GDP

มลูค่า
(ล้าน
ล้าน
บาท)

สาขา

โครงสรา้งปัจจุบนัปี 2547

7.01009.5รวม

7.452.35.3บริการ

6.037.83.3อตุสาห
กรรม

9.09.90.9เกษตร

Real 
Growth

(%)

สดัส่วน
GDP

มลูค่า
(ล้าน
ล้าน
บาท)

สาขา

โครงสรา้งใหม่ปี 2551

เป้าหมายเศรษฐกจิ

Growth 44-47 = 5.2% Growth 48-51 = 6.6%



Economic capital

Human

Physical Financial

Intangible



วสัิยทัศน์

"กระทรวงเกษตรและสหกรณ์จะเป็นกระทรวงหลัก
ด้านการผลิตสินค้าเกษตรและอาหารของโลก 
ผู้บริโภคปลอดภยั เกษตรกรม่ังค่ัง"



Thailand Competitiveness Matrix (TCM)

Competitiveness Factors: RCA 2003, Thailand Export CAGR 98-03 and Import Content 2000

Attractiveness Factors: World demand 2003, World Demand CAGR 98-03, Local Demand and % of operating profits

Sources: Data from UN Comtrade, HS Classification, IO Grouping, UNCTAD, 2003 Service Data from Bank of Thailand
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การวิเคราะหก์ลุ่มสินคา้



Thailand Competitiveness Matrix 2005 (Over all Manufacturing Industries)
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การวิเคราะหก์ลุม่สินคา้

กลุม่ 1

กลุม่ 2

กลุม่ 3

ท่องเท่ียว (มาตรการ: พฒันาตลาดเชิงรกุ ยกระดบัมาตรฐาน
บริการ)

เคมีภณัฑ ์(มาตรการ: พฒันา Cluster เช่น Petrochemical, 
Basic chemical เร่งผลิตบุคลากรท่ีมีทกัษะขัน้สงู

กลุ่มท่ีมีอนาคตสดใสและมีศกัยภาพในการสร้างรายได้

บริการดแูลสขุภาพ (Healthcare) (มาตรการ: พฒันาบุคลากร
แพทยแ์ละพยาบาล พฒันาคณุภาพมาตรฐานบริการและผลิต
ภณัฑ)์

กลุ่มท่ีต้องพฒันาหรือปรบัตวัให้สามารถแข่งขนัได้ดีขึน้

ผกัและผลไม้ (มาตรการ: พฒันาระบบชลประทานและพฒันา
คณุภาพดิน ส่งเสริมเกษตรอินทรีย)์
ยางดิบ (มาตรการ: พฒันาสินค้าแปรรปู เช่น ผลิตภณัฑน์ ้ายาง
ข้น ยางรถยนต)์
เครื่องจกัรอตุสาหกรรม (มาตรการ: ลดภาษีน ้าเข้าและปรบั
โครงสร้างภาษี)

กลุ่มท่ีต้องปรบัตวัให้อยู่รอดหรือปรบัเปล่ียนการผลิต



ปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจในการลงทุนเพ่ือการแปรรูป

• การเลือกเทคนิคการแปรรูป

• สถานที่ตัง้ของโรงงาน

• การจัดการสินค้าคงคลัง

• วัตถุดบิเพื่อการแปรรูป

• แผนงานและการควบคุม

• การจัดการผลิตผลพลอยได้



• ลักษณะสินค้าที่เป็นวัตถุดบิ

• ลักษณะของสินค้าส าเร็จรูป

• ลักษณะของโรงงานแปรรูป



• ต้นทุนของการแปรรูปสินค้าเกษตร

– ต้นทุนผันแปร

– ต้นทุนคงที่

• ความต้องการและวิถีการตลาดสินค้าเกษตรแปรรูป

– ความต้องการบริโภคภายในประเทศ

– การส่งออก



โรงงานผู้ผลติ

ผู้สง่ออก

ตวัแทน

ผู้ ค้าสง่
ผู้ ค้าปลีก ผู้บริโภค

ตลาดตา่งประเทศ



• การด าเนินงานต ่ากว่าก าลังการผลิต

• การจัดหาวัตถุดบิ

• การก าจัดของเสีย

• การตลาด

• เงนิทุน



บทบาทของภาครัฐในการพฒันาอุตสาหกรรมเกษตร



การปรับปรุงคุณภาพผลติภัณฑ์

• ในระดับอุตสาหกรรมครัวเรือน
– การยกระดับคุณภาพสับปะรดกวน

– การยกระดับคุณภาพทุเรียนกวน

– การปรับปรุงคุณภาพเงาะสอดไส้สับปะรดบรรจุกระป๋อง

– การปรับปรุงคุณภาพหน่อไม้ป๊ีบ

– การปรับปรุงคุณภาพน า้ปลา

– การปรับปรุงคุณภาพเต้าเจีย้ว

โจทย์: ผลติภัณฑ์ทัง้ 6 ชนิดมีการผลิตในเชงิการค้า ท าอย่างไร จงึจะ
ยกระดับหรือ ปรับปรุงคุณภาพให้ตรงกับความต้องการของผู้บริโภค
และตลาดได้



จะปรับปรุง/ยกระดบัคุณภาพเพ่ือใคร

• ปรับปรุงหรือยกระดับคุณภาพผลิตภณัฑ์เพื่อใคร

• ค าตอบ: เพื่อให้ถูกใจตลาด

• ตลาดคือใคร ใครบ่นว่าคุณภาพไม่ดี ใครบ่นว่าสินค้าเราต้องยก
เคร่ืองใหม่

• สิ่งที่บ่นคืออะไร

• ผู้บริโภคที่เป็นลูกค้าของเราคือใคร กลุ่มไหน ฐานะอย่างไร 



แนวทางการปรับปรุง/ยกระดบัคุณภาพ

• เปล่ียนแปลงภาชนะบรรจุ

• เปล่ียนแปลงลักษณะปรากฏภายนอกสินค้า
– สี

– ขนาด

– น า้หนัก

– รูปร่าง/รูปทรง

• เปล่ียนแปลงลักษณะปรากฏภายในสินค้า
– เนือ้สัมผัส

– กลิ่น

– รสชาติ



แนวทางการปรับปรุง/ยกระดบัคุณภาพ

• เปล่ียนแปลงองค์ประกอบเพื่อสร้างคุณค่าอาหาร

– เพิ่มโปรตีน

– ลดน า้ตาล

– ลดไขมัน

– เพิ่มเส้นใย

– ลดเกลือแร่บางชนิด

– เพิ่มไวตามิน

• สร้างสินค้าใหม่



ตวัอย่างการปรับปรุง/ยกระดบัคุณภาพ

• สับปะรดกวน, ทุเรียนกวน
– ลักษณะปรากฏภายนอก

• สี – ธรรมชาต ิ=> อย่าให้ด า/คล า้/เปล่ียนสีมากไป

=> อย่าใช้ผลไม้สุกเกนิไป

=> น า้ตาลมากสีจะคล า้

=> อย่าใช้ไฟแรงจัดจะมีกลิ่นไหม้จากน า้ตาลไหม้
และสีจะเปล่ียนไป

• ขนาด – กะทัดรัด => ส าหรับพกตดิตัว

=> ส าหรับเป็นของฝากทางบ้าน

=> ส าหรับเป็นของฝากผู้ใหญ่



ตวัอย่างการปรับปรุง/ยกระดบัคุณภาพ

• สับปะรดกวน, ทุเรียนกวน

– ลักษณะปรากฏภายนอก (ต่อ)

• น า้หนัก – เบา

• รูปร่าง/รูปทรง – สวยงาม => ทรงกระบอก (ไส้กรอง)

=> ทรงกลม (ลูกบอล)

=> ทรงกลมแบน (เหรียญ)

=> ทรงดาว



ตวัอย่างการปรับปรุง/ยกระดบัคุณภาพ
• สับปะรดกวน, ทุเรียนกวน

– ลักษณะปรากฏภายใน

• เนือ้สัมผัส – ไม่แฉะ

– ไม่แขง็มาก

– กวนให้แห้งน้อยลงหรือมากขึน้

– ไม่เหนียวตดิฟันตดิเพดานปาก

– ไม่เยิม้

• กลิ่น – หอมแบบเยน็ๆ

– ไม่ฉุนจัด

– ไม่เหมน็ตุๆ

– ไม่มีกลิ่นไหม้



ตวัอย่างการปรับปรุง/ยกระดบัคุณภาพ

• สับปะรดกวน, ทุเรียนกวน

– ลักษณะปรากฏภายใน (ต่อ)

• รสชาต ิ     – กลมกล่อมพอดี

– ไม่หวานจัด

– ไม่เปรีย้วจัด

– ไม่ขม

– ไม่เค็ม



ตวัอย่างการปรับปรุง/ยกระดบัคุณภาพ

• สับปะรดกวน, ทุเรียนกวน

– เปล่ียนภาชนะบรรจุ
• เปล่ียนภายใน

• เปล่ียนภายนอก

• ใช้วัสดุชนิดใหม่

• เปล่ียนฉลาก พมิพ์อักษรใหม่

• เปล่ียนโลโก้



ตวัอย่างการปรับปรุง/ยกระดบัคุณภาพ

• สับปะรดกวน, ทุเรียนกวน
– การเปล่ียนแปลงองค์ประกอบ

• ลดความหวาน

• เพิ่มเส้นใย

• เพิ่มธาตุเหล็ก ไอโอดีน

• เพิ่มวติามนิ

– สร้างสินค้าใหม่

• ชุบแป้งทอด

• ผสมช้อกโกแลต็ กาแฟ ผลไม้ ถั่วลิสง เมด็มะม่วงหมิพานต์ เมล็ด
ทานตะวัน เมล็ดแตง

• ลูกชุบด้วยวุ้น



ตวัอย่างการปรับปรุง/ยกระดบัคุณภาพ

• เงาะสอดไส้สับปะรดบรรจุกระป๋อง

– ทางเลือกภาชนะบรรจุ => กระป๋อง หรือ ขวด

– ทางเลือกกลิ่น => ใช้น า้ผลไม้แทนน า้เช่ือม

– เปลี่ยนไส้ที่สอด => สับปะรด มะละกอ ขนุน ฝร่ัง องุ่น มะม่วง

– เปลี่ยน/ปรับปรุงฉลาก



ตวัอย่างการปรับปรุง/ยกระดบัคุณภาพ

• หน่อไม้ป๊ีบ

– เปล่ียนรูปร่าง ขนาด => ท่อน หรือ ชิน้

– เปลี่ยนภาชนะบรรจุ => ป๊ีบ กระป๋อง ขวด

– สร้างสินค้าใหม่ => หน่อไม้ต้น ดอง ซุปหน่อไม้ แกงจืดหน่อไม้ 
แกงหน่อไม้เปรีย้ว ฯลฯ



ตวัอย่างการปรับปรุง/ยกระดบัคุณภาพ
• น า้ปลา

– ปรับปรุงภาชนะบรรจุให้มีหลายๆขนาด

– ปรับปรุงกลิ่น รสชาติ

– ปรับแต่งกลิ่นรสใหม่

– สร้างสินค้าใหม่ => ผงแห้ง

=> เคร่ืองปรุงผสม

=> น า้ปลาผสมพริกสด/แห้ง

=> น า้ปลาผสมกรดน า้ส้ม/กรดมะนาว

=> น า้ปลาผสมกลิ่นมะนาว

=> น า้ปลาผสมกระเทยีม น า้มะขาม



ตวัอย่างการปรับปรุง/ยกระดบัคุณภาพ
• เต้าเจีย้ว

– ปรับปรุงภาชนะบรรจุ => ขวดปากเลก็ ปากกว้างเพื่อความสะดวกใน
การใช้

– ปรับปรุงเนือ้สัมผัส => หยาบ หรือ บดละเอียด

– ปรับปรุงความหนืด => เหลว หรือ ข้น

– ปรับปรุงรสชาต ิ=> ปรุงแต่งกลิ่น รสใหม่

=> เพิ่มกลิ่นกระเทียม

=> เพิ่มกลิ่นงา

=> เพิ่มเคร่ืองเทศอ่ืนๆ เช่นพริกแห้ง พริกไทย

– สร้างสนิค้าใหม่ => เต้าเจีย้วผงปรุงรส

=> เต้าเจีย้วหลน

=> เต้าเจีย้วก้อน



การพฒันาผลติภัณฑ์จากกล้วย

• การพัฒนาผลิตภณัฑ์
– การท าให้เกดิผลิตภัณฑ์ใหม่

– การปรับปรุงคุณภาพเพื่อยกระดับคุณภาพผลิตภัณฑ์เดมิ

• ท าเพื่อใคร
– เพ่ือผู้บริโภค

• ผู้บริโภคคือใคร
– ผู้ซือ้สนิค้านัน้ไปใช้หรือบริโภค

– ผู้ซือ้สนิค้านัน้ไปฝากหรือให้ผู้อ่ืน

– โรงงานอุตสาหกรรมเพื่อใช้เป็นวัตถุดบิ



การพฒันาผลติภัณฑ์จากกล้วย

• การแบ่งประเภทผู้บริโภค
– อุตสาหกรรม => ใหญ่

=> กลาง

=> เลก็

=> ครัวเรือน 

– ผู้บริโภค       => เพศ

=> รายได้

=> การศกึษา

=> อายุ



การพฒันาผลติภัณฑ์จากกล้วย

• วิธีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ (หาข้อมูล)

– หาค าตอบ     => จะพัฒนาอะไร

– ใครคือผู้ตอบ    => ผู้บริโภค

– พัฒนาอย่างไร  => ?

– จะต้องใช้เทคโนโลยีอย่างไร

– ภาชนะบรรจุอย่างไร

– ผลตอบแทนเป็นอย่างไร

ผู้บริโภค => ผลติภัณฑ์ => วัตถุดบิ => วางแผนพัฒนา => ศึกษาสูตร 
กรรมวธีิ
=> ศึกษาอายุการเกบ็ => ทดสอบผู้บริโภค => ทดสอบตลาด => 
วางจ าหน่าย



การพฒันาผลติภัณฑ์จากกล้วย
• วัตถุดบิ 

– กล้วย

– พนัธ์ุ  => กล้วยน า้ว้า กล้วยหอมทอง กล้วยหกัมุก กล้วยตานี กล้วยเล็บมือนาง

– ส่วนประกอบของกล้วย => หน่อ ล าต้น ใบ ผล

– การใช้ประโยชน์

• หน่อ => ต้นพนัธ์ุ

• ล าต้น => เส้นใย: ท าเชือก กระเป๋า ย่าม กล่อง เสื่อ ที่รองแก้วน า้ ที่รองจาน

• ใบ => กระทง ภาชนะบรรจุห่อหุ้มสนิค้า งานศิลปะ ฯลฯ

• ผล => เปลือก: เป็นเชือ้เพลิง

=> เนือ้ผลดบิ: แป้งกล้วย กล้วยฉาบ

=> เนือ้ผลสุก: บริโภคสด กล้วยบด กล้วยตาก กล้วยกวน กล้วยทอด 
กล้วยบวชชี
กล้วยเชื่อม กล้วยป้ิง ข้าวต้มมัด ข้าวเหนียวป้ิง น า้กล้วยหอม กล้วยผง ทอ็ปฟ่ี
กล้วย กล้วยไข่ในน า้เชื่อมบรรจุกระป๋อง ข้าวเม่าทอด

.



การพฒันาผลติภัณฑ์จากกล้วย
• การพัฒนาผลิตภณัฑ์ 

– เร่ิมจากการอภปิรายกลุ่ม

– การหาข้อมูลประกอบ

– หาค าตอบจะพัฒนาผลิตภัณฑ์อะไร ประเภทไหน ที่ไหน เพื่อใครและ
ท าไม

– ค าตอบ => พัฒนาการใช้ประโยชน์จากใบตอง (ท าอะไร)
• บรรจุภณัฑ์ => กระทง

• อย่างไร => กระทงน า้จิม้ กระทงขนมเข่ง กระทงตะโก้ กระทงใส่อาหารและ
ขนมต่างๆ

• มีปัญหาอะไร => หาข้อมูล

• ค าตอบ => สีสันไม่สวยงาม

=> รูปร่างไม่เหมาะสม ไม่สวยงาม

=> มอดกิน => กลิ่นสาบ => ฉีกขาดง่าย

=> ทะลุร่ัว



การพฒันาผลติภัณฑ์จากกล้วย
• การพฒันาผลติภณัฑ์ 

– แนวทางแก้ไข

• สี => ท าอย่างไรให้มีสีสันสวยงาม มีหลายสี และคงทน => หาข้อมูล => 
เทคโนโลยี

ค าตอบ => ฟอกสี ย้อมสี

=> เงื่อนไข: สีต้องคงทน และเป็นสีผสมอาหาร

• รูปร่าง => ต้องการรูปร่างอย่างไร => หาข้อมูล => หาคนสอนถัก

=> ฝึกหดั => ผลิต

• กลิ่นสาบ => ต้องการกลิ่นอะไร => กลิ่นใบเตย

=> หาข้อมูล => ศึกษาทดลอง

• ทะลุร่ัว => ท าอย่างไร

=> หาข้อมูล => ใช้กระดาษเสริม ทากาว => รีด => ทดสอบ











ประเภทของอุตสาหกรรมเกษตร

การแบ่งประเภทของอุตสาหกรรมออกเป็น 2 แบบคือ

แบบที่ 1 แบ่งเป็นอตุสาหกรรมหนัก (Heavy

industry) อุตสาหกรรมเบาหรืออุตสาหกรรม

ขนาดย่อม (light or small scale industry) และ

อุตสาหกรรมในครัวเรือน (Home or cottage

industry)



ประเภทของอุตสาหกรรมเกษตร (ตอ่)
แบบที่ 2
แบ่งเป็นอุตสาหกรรมพื้นฐาน (Primary industry) 
อุตสาหกรรมการผลิต
(Manufacturing industry) และอุตสาหกรรม
การขนส่งและบริการ (Transporting and
service industry)



โรงงานแปรรูปควรจะอยู่ใกล้ตลาดหรือไม่?

พิจารณาได้ดังนี้

-วัตถุดิบที่น ามาแปรรปูต้องไม่เน่าเสียและแตก

-การแปรรปูนั้นต้องอาศยัวัตถุดิบจากหลายแหล่งด้วยกัน
หรือไม่

-สินค้าที่แปรรูปแล้วมีขนาดหรือน้ าหนักเพิ่ม



ปัญหาและอุปสรรคของอุตสาหกรรม
การเกษตร
•
•

•

ความไม่แน่นอนในเรื่องปริมาณและคุณภาพ
ผลผลิต
ต้องติดตอ่กับเกษตรกรจ านวนมากราย
การเคลื่อนไหวของราคาผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม
การเกษตรมากกว่าอุตสาหกรรมอื่น
• รัฐบาลให้การส่งเสรมิอุตสาหกรรมการเกษตรไม่
แตกต่างกว่าอุตสาหกรรมอ่ืน



ปัจจยัที่มีผลต่อการตัดสินใจในการลงทุนเพื่อการ
แปรรูป
(1)
(2)
(3)

ความต้องการสินค้าแปรรูปที่จะลงทุน
การจัดหาวัตถุดบินั้นมาท าการแปรรูป
ปัจจัยที่เกี่ยวขอ้งกับการการแปรรูป ส าหรับความ

ต้องการสินค้าแปรรูปและการจัดหาวัตถุดิบเพื่อปอ้น
โรงงาน เป็นเรื่องทีเ่กี่ยวข้องกบัการวเิคราะห์ตลาด
การตลาดสินคา้เกษตร



การแปรรปูผลิตผลทางการเกษตร
การน าผลผลิตทางการเกษตรมาแปรรูปจะช่วยป้องกันการลน้

ตลาดของผลิตผลสดซึ่งช่วยยกระดบัราคาผลิตผลไม่ให้ตกต่ า การ

เพิ่มมูลค่าของผลิตผลทางการเกษตรมาแปรรูปเป็นอาหารระดบั

อุตสาหกรรม ที่สามารถรับวัตถุดิบเพื่อผลิตเป็นอาหารจ านวนมาก

ได้ การผลิตอาหารให้ได้มาตรฐานเพือ่ความปลอดภัยต่อผู้บริโภค

การสง่เสริมให้ผลิตภัณฑ์แปรรปูอาหารให้เป็นที่ยอมรับและ

สามารถขยายตลาดการค้าออกไปสู่ต่างประเทศ จะช่วยเพิม่พนู

รายได้ให้แก่ประเทศได้เปน็อยางดี



การแปรรูปผลิตผลทางการเกษตร

อุตสาหกรรมการแปรรูปสินค้าเกษตร คือ
อุตสาหกรรมพื้นฐานที่จะน ามาซึ่งการก่อให้เกิด
มูลค่าส่วนเพิ่มในสินค้าเกษตร และน ามาซึ่งเงิน
ตลาดต่างประเทศ ในปัจจุบันการแปรรูปสินค้า
เกษตรพัฒนาไปอย่างกว้างไกล เช่น อาหารทะเล
กระป๋อง



ระบบย่อยการแปรรูปสินค้าเกษตร
เป็นระบบย่อยทีท่ าหน้าทีแ่ปรรูปสินค้าเกษตรให้อยู่ใน

ลักษณะตามความต้องการของตลาดทั้งภายในประเทศและ

ต่างประเทศ ระบบย่อยการแปรรูปมีความส าคัญต่อตลาด

และการรองรับวัตถุดิบคือสินค้าเกษตรเข้าสู่การแปรรูปโดย

ส่วนรวม ก่อให้เกิดการสร้างมูลค่าเพิ่มในสินค้า การจ้างงาน
ซึ่งจะมผีลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศ



ปัญหาที่เกิดในระบบย่อยการแปรรูป

สนิค้าเกษตรหลายชนิดไม่สามารถจะท าการแปรรูปเพื่อให้เกิดเป็น

ผลิตภัณฑ์ขั้นสุดท้ายเ กิ ดกา รสูญ เ สี ย โ อกาสทั้ ง นี้ เ นื่ อ งม า

จากหลายสาเหตุ อาทิ

ความไม่สม่ าเสมอของปริมาณการผลิต

คุณภาพของผลผลิตการเกษตรซึ่งเป็นวัตถดิุบในการแปรรูปสินค้าบางอย่าง
ก็มีปัญหา

ตลาดไม่เป็นที่ตอ้งการหรือนิยมบริโภคภายในประเทศ

ผู้บริโภคไม่มีก าลังซื้อ


