
'
6

Created Mh S~har11 ~ Omega Aeseaich Q> 1997



การก าหนดราคาสินค้าเกษตร

ราคา หมายถึง มูลค่าของสินคา้และบริการท่ี
แสดงออกมาเป็นจ านวนเงินในระบบเศรษฐกิจเสรี
จะปล่อยใหเ้ป็นไปตามกลไกลตลาด และในทาง
ทฤษฎีแลว้ถือวา่ราคาจะเป็นเท่าไหร่จะถูกก าหนด
โดยอุปสงคแ์ละอุปทานของสินคา้ึ่ึงจะไดดุ้ลยก์นั
ณ จุดท่ีเรียกวา่จุดดุลยภาพเป็นจุดท่ีเสน้อุปทานตดั
กนักบัเส้นอุปสงค์ เป็นจุดท่ีระบุราคาในตลาดท่ีมี
การแข่งขนักนั ณ จุดน้ี



•อุปสงค์ คือ ปริมาณความต้องการสินค้า ณ เวลาใดเวลาหนึ่ง โดยความต้องการ
ดงักลา่วนีต้้องเป็นความต้องการท่ีสามารถจ่ายได้ (willingness to pay) หรือ
ต้องเป็นอปุสงค์ท่ีมีศกัยภาพ (effective demand) โดยทัว่ไปมกัใช้เพ่ือแสดง
ความสมัพนัธ์กับระดบัราคา โดยอุปสงค์จะมีความสมัพนัธ์ในทิศทางตรงกันข้ามกับ
ระดับราคา กล่าวคือ เม่ือระดับราคาสินค้าเพิ่มขึน้ ความต้องการสินค้าชนิดนัน้จะ
ลดลง อย่างไรก็ตามค าว่าอุปสงค์ชนิดนีอ้าจใช้ได้กับทัง้บุคคล และระดับประเทศได้ 
เช่น อปุสงค์มวลรวม (aggregated demand) ซึง่หมายถึงความต้องการสินค้า
และบริการทัง้ประเทศ (เศรษฐศาสตร์มหภาค)
•อุปทาน คือ ปริมาณเสนอขายสินค้า ณ เวลาใดเวลาหนึ่ง(และต้องมีความสามารถ
ในการผลิตปริมาณสินค้าในระดบัการผลิตท่ียินดีเสนอขายด้วย) อปุทานในท่ีนีอ้าจใช้
หมายถึง หน่วยผลิต ผู้ ผลิต ก็ได้ โดยปริมาณอุปทานจะมีความสัมพันธ์ในทิศทาง
เดียวกนักบัระดบัราคา กล่าวคือ เม่ือระดบัราคาสินค้าเพิ่มขึน้ ผู้ขายจะยินดีเสนอขาย
สินค้าในปริมาณท่ีเพิ่มขึน้

http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AA%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B9%89%E0%B8%B2&action=edit
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%9A%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3&action=edit
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B9%80%E0%B8%A8%E0%B8%A3%E0%B8%A9%E0%B8%90%E0%B8%A8%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%84&action=edit
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%9C%E0%B8%B9%E0%B9%89%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B8%B4%E0%B8%95&action=edit




ดุลยภาพของตลาด (Market Equilibrium)
หมายถึง ภาวะท่ีเกิดจากราคามีความเหมาะสม ท าให้ปริมาณ

ความต้องการซือ้ เท่ากับปริมาณความต้องการขาย ท าให้สินค้าหมด
พอดี หรือมีหลกัการดงันี ้คือ ราคาสินค้าจะวิ่งสู่ดลุยภาพเสมอ ถ้าราคา
เปลี่ยนปริมาณท่ีผู้บริโภคต้องการท่ีจะซือ้และท่ีผู้ผลิตท่ีต้องการขายก็จะ
เปลี่ยนตาม
•ถ้าร้าคาสนิค้าแพงเกินไป ตอ่ไปต้องลดลง
•ถ้าราคาสินค้าถกูเกินไป ตอ่ไปต้องแพงขึน้

โดยกลไกราคา ในทางเศรษฐศาสตร์นัน้จะมีข้อยกเว้นในการ
พิจารณา คือ ใช้ไม่ได้กบัสินค้าท่ีเป็นทรัพย์เสรี และสนิค้าท่ีถกูจดัอยูใ่น
กลุม่ของเก่า เช่น ถ้วยสงัคโลก,รถเก่า,พระเคร่ือง และวตัถโุบราณ หรือ
ทรัพทย์เสรี ได้แก่ น า้ ดิน เป็นต้นฯ
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รูปที่ 1 ดุลยภาพราคาตลาด



ในทางทฤษฎี ราคาสนิค้าถกูก าหนดขึน้โดย
อปุสงค์และอปุทานของสนิค้า แตใ่นทาง
ปฏิบตัิแล้ว การวิเคราะห์อปุสงค์และอปุทาน
ข้องสนิค้าแตล่ะชนิดในระดบัตลาดตา่ง ๆ





1)   ก าหนดราคาสินค้าจากต้นทุน (Cost plus method)
ออกเป็น 2 แบบ คือ
➢ ก าหนดราคาจากต้นทุนเฉลีย่ (Average cost)
➢ ก าหนดราคาจากต้นทุนเพิม่ (Marginal cost)

แบ่ง

2)   ก าหนดราคาสินค้าจากจุดคุ้มทุน (Break-even point)
3)   ก าหนดราคาสินค้าจากการวเิคราะห์ด้านอุปสงค์และ

อุปทาน (Demand and Supply analysis)



4) ก าหนดราคาสินคา้โดยอาศยัสถานการณ์การ
แข่งขนัของตลาด (Competition)

5) ก าหนดราคาสินคา้จากส่วนท่ีก าหนดเพิ่มข้ึน
(Markups of mark-on)

6) ก าหนดราคาสินคา้จากส่วนท่ีก าหนดลดลง
(Markdown)





การก าหนดราคาในระบบตลาดสินคา้
เกษตร แบ่งเป็น 3 ระดบัใหญ่คือ

1) ตลาดทอ้งถ่ิน
2) ตลาดกลางปลายภาค
3) ตลาดขายปลีก



ราคาสินค้าเกษตรในระดบัตา่ง ๆ คือ
➢ราคาท่ีฟาร์ม
➢ราคาขายสง่ในตลาดท้องถ่ิน
➢ราคาขายสง่ในตลาดกลางปลายทาง
➢ราคาขายปลีก



ราคา (Price) หมายถึง “มลูคา่ของผลิตภณัฑ์หรือบริการท่ีแสดงคา่ออกมา
ในรูปหน่วยเงิน หรือหน่วยการแลกเปลี่ยนอื่นๆ”

มูลค่า (Value) หมายถึง ความสามารถของผลิตภณัฑ์หนึง่ในหน่วยการ
แลกเปลี่ยนกบัผลิตภณัฑ์อ่ืนๆ

ความหมายของราคา

Marketing
Mixs

ผลติภัณฑ์

ช่องทางการจัดจ าหน่าย

การส่งเสริมการตลาด

ราคา



วัตถุประสงค์ของราคา

วัตถุประสงค์ของ
การก าหนดราคา

1. วตัถุประสงคเ์พ่ือก าไรเป็นหลกั
1.1 การก าหนดราคาเพ่ือบรรลุ

ก าไรตามเป้าหมาย
1.2 ก าหนดราคาเพ่ือก าไรสูงสุด

2. วตัถปุระสงค์เพ่ือกระแสเงินสด

3. วตัถปุระสงค์เพ่ือความ
อยูร่อดขององค์กร

4. วตัถปุระสงค์เพ่ือสว่น
ครองตลาด

5. วตัถปุระสงค์เพ่ือภาพพจน์
ด้านคณุภาพของผลิตภณัฑ์

6. เพ่ือวตัถปุระสงค์อ่ืนๆ



ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการก าหนดราคา
1. ความต้องการของตลาด (Demand)
ระดบัราคา (P)

เส้น Demand
ปริมาณความต้องการหรือยอดขาย (Q)

* ลักษณะความสัมพันธ์ของระดับราคาและความต้องการของตลาด

0

0

ระดบัราคา (P)

ปริมาณความต้องการหรือยอดขาย (Q)

Inverse Demand

* ลักษณะความต้องการผกผัน



- ระดบัราคาที่ผู้บริโภคคาดหวัง (Expected Price)

- E = % การเปลี่ยนแปลงในจ านวนหน่วยท่ีขายของสนิค้า
% การเปลี่ยนแปลงในราคาขาย

- เส้นความต้องการมีความยืดหยุ่นต ่า (Inelasticdemand)

- เส้นความต้องการมีความยืดหยุ่นสูง (Elasticdemand)



ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการก าหนดราคา

2. การแข่งขันในตลาด (Competition)

3. กฎหมายและระเบียบวิธีบังคบั (Legal and Regulatory)

4. ส่วนผสมทางการตลาดอื่นๆ (Other Marketing Mixs)



ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการก าหนดราคา

ต้นทุนคงที่ - ต้นทุนคงที่รวม
Fixed Costs - ต้นทุนคงที่เฉล่ีย

ต้นทุนผันแปร - ต้นทุนผันแปรรวม
Variable Costs  - ต้นทุนผันแปรเฉล่ีย
ต้นทุนรวม - ต้นทุนรวม
Total  Costs - ต้นทุนรวมเฉล่ีย

ต้นทุนส่วนเพิ่ม Marginal  Costs



วธีิการก าหนดราคาขัน้พืน้ฐาน

1. การก าหนดราคาจากต้นทุน

2. การก าหนดราคาจากการ
วิเคราะห์จุดคุ้มทุน

3. การก าหนดราคาโดย
อาศัยกลไกตลาด

4. การก าหนดราคาโดยพิจารณาจาก
การแข่งขันในตลาดเป็นหลัก



การก าหนดราคาจากต้นทุน

1. การก าหนดราคาจากต้นทุน (Cost – Plus Pricing) คือการ
ก าหนดราคา โดยยดึถือตน้ทุนของผลิตภณัฑเ์ป็นหลกั
1.1 การก าหนดราคาโดยบวกจากตน้ทุนเฉล่ีย

- Markup Pricing
1.2 การก าหนดราคาโดยบวกจากตน้ทุนส่วนเพิ่ม
1.3 การก าหนดราคาโดยบวกเพิ่มจากตน้ทุนผนัแปรเฉล่ีย

- ตน้ทุนคงท่ีเปรียบเสมือนตน้ทุนจม (Sunk Cost)



ก าไร =7.2 =10%

ต้นทุน
64.8 = 90%

ส่วนเพิ่ม =
18 = 20%

ต้นทุน
72 = 80%

ส่วนเพิ่ม =
60 = 40%

ต้นทุน
90 = 60%

ต้นทุนของ
ผู้บริโภค = 150

ราคาขาย = 72 = 100%
ราคาขาย = 90 = 100%

ราคาขาย = 150 = 100%

ผู้ผลติ ผู้ ค้าสง่ ผู้ ค้าปลีก ผู้บริโภค



20000

40000

รายได้รวม (TR)

ต้นทนุรวม (TC)

ต้นทนุคงที่รวม (TFC)

จ านวนเงนิ(บาท)

จ านวน(พัน)
1         2         3         4         5         6         7        



ราคาขาย
ต่อหน่วย

ต้นทุน
ผนัแปร
ต่อหน่วย

ก าไร
ส่วนเกนิ
ต่อ

หน่วย

ต้นทุน
คงทีร่วม

จุดคุ้มทุน ปริมาณความ
ต้องการซ้ือ
ของลูกค้า

รายได้
รวม

ต้นทุน
รวม

ก าไร
(ขาดทุน)

50
20
10
7.5

5
5
5
5

45
15
5

2.50

20000
20000
20000
20000

444.4
1333.3
4000.0
8000.0

400
2000
5000
7000

20000
40000
50000
52500

22000
30000
45000
55000

(2000)
10000
5000

(2500)

ตารางแสดงจุดคุ้มทุน



การก าหนดราคาจากการวเิคราะห์จุดคุ้มทุน

2. การก าหนดราคาจากการวิเคราะห์จุดคุ้มทุน (Break – Even Analysis)
เป็นการก าหนดราคาโดยอาศยัต้นทนุร่วมกบัระดบัความต้องการ 

(Demand) ณ ระดบัราคาตา่งๆมาเป็นปัจจยัหลกัในการก าหนดราคา
- จุดคุ้มทุน (Break – Even Point) หมายถึง “ระดบัปริมาณการผลติและ
จ าหน่ายผลติภณัฑ์ท่ีท าให้เกิดรายได้รวมเท่ากบัต้นทนุรวมของกิจการ

จุดคุ้มทุน     = ต้นทุน
คงที่รวม
(หน่วยผลิตภณัฑ์)

ราคาขาย  - ต้นทุนผันแปรต่อหน่วย

ราคาขาย ณ จุดคุ้มทุน = ต้นทุนคงที่รวม  +  ต้นทุนผันแปรต่อหน่วย

=  ต้นทุนคงที่ต่อหน่วย + ต้นทุนผันแปรต่อหน่วย
ปริมาณขาย (หน่วย)



การก าหนดราคาโดยอาศัยกลไกการตลาด

3. การก าหนดราคาโดยอาศัยกลไกตลาด (Price Base on Demand
and Supply) เป็นการก าหนดราคาโดยทฤษฎีเศรษฐศาสตร์ ท่ีวา่
ด้วยกฎของอปุสงค์ (Demand) และอปุทาน (Supply)

ราคา

ปริมาณ

เป็น
ระดบัราคา
ดลุภาค

Supply

Demand

จดุดลุภาพ



การก าหนดราคาโดยพจิารณาจากการแข่งขันในตลาดเป็นหลัก

4. การก าหนดราคาโดยพิจารณาจากการแข่งขันในตลาดเป็นหลัก (Price
Base on Competition) เป็นการก าหนดราคาโดยอาศยัระดบัราคาของ
คูแ่ข่งขนัโดยอาศยัราคาของคูแ่ข่งเป็นหลกัอ้างอิงในการก าหนดราคา

การก าหนดราคาต ่ากว่าคู่แข่งขัน (Pricing Below Competition Level)

การก าหนดราคาสูงกว่าคู่แข่งขัน (Pricing Above Competition Level)

การก าหนดราคา ณ ระดบัราคาตลาด (Pricing At Competition Level)







การก าหนดราคามีหลายวิธีดว้ยกนั
โทเมดและโรบินสนั โดยบุคคลทั้งสองไดก้ล่าวถึงวิธีการ
ก าหนดราคา ดงัน้ี

1) การต่อรองกนัตวัต่อตวั (Individual
negotiation)

2) การก าหนดราคาในตลาดท่ีมีรูปแบบ (Organized
markets)

3) การก าหนดราคาโดยผูบ้ริหารฝ่ายรัฐบาล
4) การก าหนดราคาโดยผา่นฝ่ายบริหารของเอกชน
5) การก าหนดราคาโดยการต่อรองดว้ยกลุ่ม



 สง่เสริมการค้าเสรีในระบบตลาดสนิค้าเกษตรให้กลไกตลาด
เป็นตัวปรับอุปสงค์และอุปทานสินค้าและแทรกแซงตลาด
สินค้าเกษตรเท่าที่จ าเป็น เพ่ือสร้างเสถียรภาพของราคาและลด
ผลกระทบที่จะเกิดขึน้กับเกษตรกรส่งเสริมการพัฒนาระบบ
ตลาดสินค้าเกษตรให้มีประสิทธิภาพและเอือ้ประโยชน์ต่อทุก
ฝ่ ายที่ เ ก่ี ยว ข้องพัฒนาศักยภาพของ เกษตรกรใ ห้ มีขี ด
ความสามารถด้านการตลาดสามารถปรับตวัรองรับการ
เปลี่ยนแปลง



การพยงุราคา
การประกนัราคา
การรับจ านาข้าว
กรณีตวัอยา่ง รัฐบาลยคุคณุอภิสทิธ์ิ พยายาม
เน้นการใช้กลไกตลาดพยงุราคา แตรั่ฐบาล
คณุย่ิงลกัษณ์เน้นการประกนัราคา





ความเคลื่อนไหวของราคาสินค้าเกษตรที่ปรากฏสามารถ
จ าแนกได้เป็น 4 ลกัษณะดงันี ้

1) ความเคลื่อนไหวราคาตามฤดกูาล เป็นลกัษณะพิเศษอยา่ง
หนึง่ของความเคลื่อนไหวของราคาสินค้าเกษตร ซึง้ปกติแล้ว
ราคาสินค้าเกษตรจะเคลื่อนไหวตา่ง ๆ กนัไปในแตล่ะเดือนใน
รอบปีซึง่ความเคลื่อนไหวเกิดขึน้นัน้คาดกนัวา่มีสาเหตมุาจาก
การเปลี่ยนแปลงด้านปริมาณการเสนอขาย





ความเคลื่อนไหวราคาตามวฎัจกัร เปนความเคลื่อนไหวของ
ราคาสินค้าเกษตรเป็นรายปีในช่วงเวลาหนึง่ ซึง่ตามที่
ปรากฏมีลกัษณะการเปลี่ยนแปลงขึน้ลงซ้ากนั เช่น ราคา
สินค้าเกษตรบางอยา่งอาจขึน้สงูสดุหรือลดต ่าสดุในทกุ ๆ
3-4 ปี เป็นต้น ช่วงเวลาของความเปลี่ยนแปลงนีไ้ม่
จาเป็นต้องเทา่กนัเสมอไป แตต้่องใกล้เคียงกนั อาจสัน้หรือ
ยาวกวา่กนั 1 หรือ 2 ปี ลกัษณะความเปลี่ยนแปลงดงักวา่นี ้
สว่นใหญ่จะขึน้กบัสินค้าเกษตรประเภทที่อายกุารผลิต

2)



ความเคลื่อนไหวราคาตามแนวโน้ม เป็นลกัษณะความ
เคลื่อนไหวของสินค้าเกษตรเป็นรายปีที่แนวโน้มเปลี่ยนไป
ซึง่สาเหตสุาคญัของการเปลี่ยนแปลงนีส้ว่นใหญ่มาจาก
ความเปลี่ยนแปลงด้านอปุสงค์ของสินค้าที่ได้ขยายตวัเพิ่ม
สงูขึน้เป็นล าดบั ตามจานวนประชากรและรายได้ที่เพิ่มขึน้
มากกวา่ผลทางด้านการเปลี่ยนแปลงด้านอปุทาน ทัง้นี ้
เพราะโดยปกติแล้วอปุทานในระยะยาวจะพยายามปรับตวั
ตามให้สอดคล้องกบัอปุสงค์ที่เปลีย่นแปลงไปเสมอ

3)



ความเคลื่อนไหวราคาตามเหตกุารณ์ผิดปกติ เป็นความ
เปลี่ยนแปลงของราคาสินค้าที่เกิดขึน้โดยไมส่ามารถ
คาดการณ์ลว่งหน้า ทัง้นีโ้ดยเน่ืองมาจากภาวการณ์ตา่ง ๆ
เช่น สงคราม น า้ทว่ม และ อื่น ๆ ซึง่สว่นใหญ่เป็นผลด้าน
อปุทานสินค้ามากกวา่อปุสงค์ เช่น กรณีภาวการณ์ผลิต
สินค้าเกษตรของประเทศตา่ง ๆ ในโลกประสบความ
ล้มเหลวอนัเน่ืองมาจากภยัธรรมชาตเิกิดภาวะ การขาด
แคลนสินค้าเกษตรและอาหารอยา่งรุนแรง

4)






