
บทที่ 9
ข่าวสารการตลาดสินค้าเกษตร

อาจารยเ์ลิศภูมิ  จนัทรเพญ็กุ ล



ข่ าวสารุารตลาดมีความส าคัญก ต่อ
ประสิทธิภาพของตลาดสินค้าเุษตร ุารท่ี
ผูเุ้่ียวขอ้งในตลาด ผูบ้ริโภคและพอ่คา้ไดรั้บ
ข่าวสารท่ีถูุตอ้งรวดเร็วมีผลดีต่อุารตดัสินใจ
ซ้ือและุารตดัสินใจขาย รวมถึงุารตดัสินใจ
ดาเนินุิจุรรมต่างๆในตลาดไดอ้ยา่งถูุตอ้ง
รวดเร็วและลดความเส่ียงท่ีจะเุิดข้ึนไดม้าุ



ลัุ ษณะตล าด สินค้ า เ ุ ษต ร มี ค ว ามอ่อน
ไหวดา้นราคามาุุารท่ีไดมีุ้ารติดตามข่ า ว
สารอยู่ เ ป็ นประจ า ช่ ว ย ให้ เ ุษตรุร
สามารถวางแผนุารผลิตและุารตลาด
ไดอ้ยา่งถูุตอ้งเหมาะสมยิง่ข้ึนน าไปสู่แนว
ทางุารแุไ้ขปัญกหาุ่อนุรณีราคาสินคา้ท่ี
ตุต ่าท่ีมัุ เุิดข้ึนบ่อยคร้ังในตลาดสินคา้เุษตร



ข่าวสารทางุารตลาดมีความส าคญักใน
ุารตลาดสินคา้เุษตรดงัน้ี

1.
2.

ช่วยใหุ้ ารโยุยา้ยสินคา้มีประสิทธิภาพ
ทาใหธ้ รุิจในุารตลาดมีโอุาสไดแ้ข่งขนัมาุ
ข้ึน
ช่วยในุารวางแผนุารด าเนินงานในอนาคต3.



ข่าวสารทางการตลาด หมายถึง
ความ เ ป็นจ ริ งห รือข้อ เท็ จ จ ริ ง
เ พื่ อช่วยเหลือผูผ้ลิตและผูบ้ริโภคใน
ุารตดัสินใจุารให้ข่าวสารทางุาร
ตลาดยงัถือเป็นหนา้ท่ีหน่ึงของทาง
ุารตลาดในุารอ านวยความสะดวุ



ลกัษณะข่าวสารทางการตลาดทีด่ี

ุารติดตามข่าวสาร ซ่ึงมีุาร
เปล่ียนแปลงอยูเ่สมอ ุาร
เุบ็ขอ้มูลท่ีเช่ือถือได้
มีความรวดเร็ว

1.

2.

3.
4. มีุารพิจารณารายุารในข่าวสาร

ครบถว้น
ท่ี



ข้อมูลข่าวสารทางการตลาด

จ าแนุเป็น 2 ประเภทคือ
1. ขอ้มูลท ติยภูมิ (Secondary Data) เป็นขอ้มูลท่ี

มีอยูุ่ ่อนแลว้ สามารถรวบรวมไดเ้ร็ว มี
ค่าใชจ่้ายนอ้ย เช่น งานวิจยั ข่าวสารภาครัฐท่ี
ไดร้วบรวมขอ้มูลน าเสนอออุมา และข่าวสาร
จาุหนงัสือพิมพ์ นิตยสารต่าง ๆ
ดา้นุารตลาดและุารเุษตร



ข้อมูลข่าวสารทางการตลาด (ต่อ)

ขอ้มูลปฐมภูมิ (Primary Data) เป็นุาร
เุบ็ขอ้มูลในคร้ังแรุ ซ่ึงไดจ้าุแหล่ง
ต่างๆ คือ ลูุคา้ พอ่คา้คนุลาง ฯลฯ

1.

(ในตลาดสามารถหาไดจ้าุข่าวสารท่ีไดจ้าุ
ุารพดูค ยในตลาด และในุล ่มผูค้า้)



โดยข้อมูลต่างๆ นีส้ามารถหาได้จาก

2 แหล่ง คือ

1. หน่วยราชุาร ไดแุ้่ ุระทรวงพาณิชย์
ประุอบดว้ยุรมต่างๆ ท่ีสามารถ หา

ซ่ึง

ขอ้มูลได้ เช่น ุรมุารคา้ภายใน ุรมุาร
คา้ต่างประเทศ สินคาุ้ระทรวงเุษตร
สหุรณ์ เช่น ุรมเศรษฐุิจุารเุษตร
และุระทรวงต่างๆ



ข้อมูลต่างๆ นีส้ามารถหาได้จาก 2
แหล่ง (ต่อ)

• องค์ุ ารธ รุิจ จาุพอ่คา้ท่ีประุอบธ รุิจ
รับซ้ือสินคา้เุษตร หรือหน่วยงานเอุชน
อ่ืนๆ เช่น สภาหอุารคา้ไทย ฯลฯ



5.  การโฆษณา  (Advertising)
6.  การส่งเสริมการขาย 

( Sales Promotion)
7.  การขายโดยพนักงานขาย

(Personnel Selling)
8.  การประชาสัมพันธ์

(Public relation)



การส่งเสริมการตลาด
หมายถึง การรณรงค์กิจกรรมทางด้าน

การตลาดเพื่อให้บรรลุวัตถุประสงค์ตามที่
บริษัทตัง้เป้าหมายไว้  โดยการใช้เคร่ืองมือ
ประเภทใดประเภทหน่ึง หรือร่วมกันทัง้ 4
ประเภทคือ



1.  การโฆษณา (Advertising)
2.  การส่งเสริมการขาย

(Sales Promotion)
3.  การขายโดยพนักงานขาย  

(Personnel Selling)
4.  การประชาสัมพันธ์ 

(Public relation)



ส่วนประสมการส่งเสริมการตลาด
(Promotional Mix or Promotion Sub-Mix)

กิจการ
เคร่ืองมือ

ทางการตลาด
ทัง้ 4

ผู้บริโภค

ตดิต่อส่ือสารข้อมูล

รับรู้
เข้าใจ
จดจ า
ซือ้ ฯลฯ



1.  ความส าคัญของการส่งเสริม
การตลาด

*  ผู้ผลิตกับผู้บริโภค
*  การจัดจ าหน่ายในปัจจุบัน
*  เพื่อเพิ่มศักยภาพในการแข่งขัน
*  กระตุ้นผู้บริโภค



2.  วัตถุประสงค์ของการส่งเสริมการตลาด

*  เพื่อการติดต่อสื่อสาร

*  เพื่อกระตุ้นให้เกิดความสนใจ

*  เพื่อเป็นการเตือนความจ า



3.  การส่งเสริมการตลาดกับ
การติดต่อสื่อสาร

*  แหล่งข่าวสาร  (Source) หรือ
ผู้ส่งสาร (Sender)

*  การใส่รหัส (Encoding)
*  ช่องทางข่าวสาร (Message Channel)



4.  การถอดรหัส (Decoding)

5.  ผู้รับข่าวสาร (Receiver)

6.  การป้อนกลับ (Feedback)

7.  สื่อรบกวน  (Noise)



Source
Message
Channel Receiver

Noise

Feed Back

Encoding Decoding



ผู้ผลิต คนกลาง ผู้บริโภค

Push Strategy

Pull Strategy



5.  การโฆษณา (Advertising)

“การน าเสนอข่าวสารผ่านส่ือที่ไม่ใช่
บุคคลรวมทัง้การส่งเสริมเผยแพร่
ความคดิเหน็สินค้าหรือบริการ
และต้องจ่ายเงนิโดยผู้สนับสนุน
ที่ระบุไว้”



*  การน าเสนอข่าวสารต้องผ่านส่ือกลาง
ที่ไม่ใช่บุคคล

*  การระบุผู้อุปถัมภ์
*  ต้องมีการช าระเงนิ
*  การส่งเสริมเผยแพร่ความคิดเหน็

เกี่ยวกับสินค้าหรือบริการ



องค์กรที่เกี่ยวข้องกับการโฆษณา

1.  ผู้โฆษณา  (Advertiser)

2.  ส านักงานโฆษณา  (Adv. Agency)

3.  ส่ือโฆษณา  (Adv. Media)

4.  องค์การที่ให้บริการในลักษณะพเิศษ



1.  ผู้โฆษณา  (Advertiser)

2.  ส านักงานโฆษณา (Adv. Agency)
บริการของส านักโฆษณา
- ตัวแทนหนังสือพมิพ์
- การซือ้ขายเนือ้ที่เฉพาะงาน
ในหนังสือพมิพ์

- การซือ้ขายเนือ้ที่หนังสือพมิพ์
แบบค้าส่ง



3.  ส่ือโฆษณา (Adv. Media)

ปัจจัยการพจิารณาเลือกส่ือโฆษณา
1.  วัตถุประสงค์ของส่ือโฆษณา
2.  จ านวนการเข้าถงึของสื่อ
3.  ข้อก าหนดของข่าวสาร
4.  เวลาและสถานที่ในการตัดสินใจ
5.  ต้นทุนของส่ือ



ประเภทของส่ือโฆษณา
- หนังสือพมิพ์
- นิตยสาร
- โทรทศัน์
- วิทยุ
- การโฆษณากลางแจ้ง
- ส่ือไปรษณีย์โดยตรง
- โรงภาพยนต์



4.  องค์กรที่ให้บริการในลักษณะ
พเิศษ
- ผู้พมิพ์

- โรงพมิพ์

- ห้องถ่ายภาพ

- นักวิจัยค้นคว้า



ประเภทของการโฆษณา
1.  การโฆษณาระดับชาติ
2.  การโฆษณาเพื่อการค้าปลีก
3.  การโฆษณาเพื่ออุตสาหกรรม
4.  การโฆษณาเพื่อการค้า
5.  การโฆษณากับบุคคลเฉพาะอาชีพ
6.  การโฆษณาด้านความคิด



การรณรงค์การโฆษณา
1.  การรณรงค์เพื่อสง่เสริม

ตวัผลติภณัฑ์โดยตรง
2.  การรณรงค์เพื่อสถาบนั
3.  การรณรงค์ร่วมกนัตามแนวระดบั

- การรณรงค์ท่ีสนบัสนนุการเงิน
ร่วมกนัทัง้ ๆ ที่เป็นบริษัทคูแ่ขง่

- การรณรงค์ท่ีสนบัสนนุร่วมกนั
แตไ่ม่ได้เป็นคูแ่ขง่



6.  การส่งเสริมการขาย (Sales Promotion)

1.  การส่งเสริมการขายที่มุ่งสู่ระดบั
ผู้บริโภค1.1 การลดราคาโดยตรง

1.2 การลดราคาทางอ้อม
1.3 การแจกของตัวอย่าง
1.4 คูปอง
1.5 คูปองการค้า



1.6 การขายรวมห่อ

1.7 การแถมสินค้าในกล่องหรือ บนกล่อง

1.8 การแถมของช าร่วย

1.9 การชิงโชคหรือการแข่งขัน

1.10 การจัดรายการพเิศษอย่างต่อเน่ือง



ชนิดของการส่งเสริมการขายที่นิยม

*  การให้ส่วนลดปริมาณการซือ้

*  การให้ส่วนลดจากใบส่ังซือ้

*  การให้ส่วนลดส าหรับสินค้า ที่ขายไปจริง ๆ 

*  การให้ส่วนลดเพื่อสตอ็กสินค้าในปริมาณเดมิ

*  การให้ส่วนลดเงนิสด



*  การผ่อนปรนการช าระเงนิ
*  การแถมตัวสินค้าในเงื่อนไขที่ก าหนด
*  การก าหนดโควต้าขายตามระยะเวลา

ที่ก าหนดให้  จะได้ส่วนลดพเิศษ
*  การแข่งขันการขายโดยก าหนดยอด

ขายให้ ถ้าถึงก าหนดจะมีรางวัลตอบแทน



8.  การประชาสัมพันธ์ (Public relation)

“ความพยายามในการตดิต่อส่ือสารที่

จะสร้างความสัมพันธ์อันดีต่อกลุ่มชน

หรือองค์กรต่าง ๆ ที่เราข้องเกี่ยวด้วย”



วัตถุประสงค์ของการประชาสัมพันธ์
1.  ทางด้านผู้บริโภค

2.  ทางด้านพนักงานองค์กร

3.  ทางด้านผู้จัดจ าหน่ายผลิตภณั์์

4.  ทางด้านผู้ถือหุ้น

5.  สาธารณชนทั่วไป



ประโยชน์ของการออกข่าว

1.  ให้คุณค่าของข่าว

2.  กระตุ้นพนักงานและตัวแทนจ าหน่าย

3.  สร้างความเช่ือถือ

4.  งบประมาณต ่า



ประโยชน์ของข่าวสารการตลาด

ช่วยระบายสินค้าเกษตร และขยายช่อง
ทางการขายในตลาดสินค้าเกษตร

(ท าให้เกดิประสิทธิภาพแก่ระบบตลาด

1.

และแก้ปัญหาการกดราคาจากพ่อค้าคน
กลาง)



ประโยชน์ของข่าวสารการตลาด (ต่อ)
1. ทาให้สามารถวางแผนการผลติและ
การตลาด ตลอดจนสามารถปรับปรุง
คุณภาพให้ดขีึน้

(ช่วยให้เกดิการวางแผนในการจัดการตลาด
และการก าหนดราคา ตลอดจนมาตรฐาน
สินค้าทีด่จีากข่าวสารข้อมูลทีไ่ด้รับ)



ประโยชน์ของข่าวสารการตลาด
ข่าวสารช่วยในการตัดสินใจนโยบาย
การเกษตรและนโยบายการตลาด

(ต่อ)
•

• (รัฐบาลจะใช้ประโยชน์จากข้อมูลเกษตรกร
เพ่ือให้เกดิการผลดัดนัสินค้า และการกระจาย
สินค้า กรณเีกดิปัญหา จะช่วยเป็นข้อมูล
กาหนดนโยบายรัฐบาลในตลาดสินค้าเกษตร



ตัวอย่างข่าวสารต่าง ๆ

เขง่ 7ใหญ่ - 270 - 280หวี

เขง่ 7กลาง - 160 - 170หวี

เขง่ 7เล็ก - 100 - 120หวี

เขง่ 7ใหญ่ - 120 - 140หวี

เขง่ 7กลาง - 80 - 90หวี

1 . 6
หอมสกุ

กล้วย
เขง่ 7เล็ก - 70หวี

ประเภท

สนิคา้/ ชือ่ เบอร เกรด หนว่ยนบั ราคาขายสง่

สนิคา้

1. กล้วยหอม

1 . 1 กล้วย
หอมดิบ

1 . 2 กล้วย
หอมดิบ

1 . 3 กล้วย
หอมดิบ

1 . 4 กล้วย
หอมสกุ

1 . 5 กล้วย
หอมสกุ



ุารติดตามุารเคล่ือนไหวของราคาสินคา้เุษตรในรอบปี
รอบเดือน



ุารติดตามุารเคล่ือนไหวของราคาสินคา้เุษตรในรอบปี
รอบเดือน


