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การตลาด (Marketing) 
หมายถงึ   ระบบของการด าเนินงานทางธุรกิจท ัง้หมดที่

ก าหนดขึ้น เพื่อวางแผนเกี่ยวกับการตัง้ราคา การส่งเสริม

การตลาดและการจ าแนกแจกจ่ายผลติภณัฑห์รือบริการ เพือ่ใช ้

บ าบดัความตอ้งการใหแ้ก่ลูกคา้ในปจัจบุนัและผูท้ี่คาดว่า จะเป็น

ลูกคา้ในอนาคต



องคป์ระกอบของตลาดที่ส าคญั คอื

1. ผูซ้ื้อ

2. ผูข้าย

3. สนิคา้

4. เงือ่นไข หรอืกรรมวธิกีารตลาด







ความส าคญัของการตลาดสินคา้เกษตร

➢ประเทศไทยพึ่งพิงการเกษตรมาตั้งแต่ดั้งเดิมหรือ

เรียกวา่เป็นสงัคมเกษตรกรรมดั้งเดิม

➢ตลาดสินคา้เกษตรน้ีจึงถือเป็นส่วนหน่ึงท่ีส าคญัตต่อการ

พฒันาเศรษฐกิจโดยส่วนรวมของประเทศ

➢ประชากรส่วนใหญต่มีอาชีพการเกษตร

➢สินคา้เกษตรเป็นอาหารใหก้บัคนในประเทศบริโภค

➢สินคา้เกษตรน ารายไดเ้ขา้สู่ประเทศ





ระบบกลไกการตลาดเกษตร



ความส าคญัของการตลาดสินคา้เกษตร (ตอ่)

ตลาดสินคา้เกษตร เป็นแหล่งอุปทานแรงงาน

 เป็นปัจจยัการผลิตอ่ืน ๆ ในการสนับสนุนการพฒันา

เศรษฐกิจโดยส่วน อ่ืน ๆ ของประเทศ

การผลิตสินคา้เกษตรเป็นแหล่งการกระจายรายไดสู้่

การแปรรูปทั้งอุตสาหกรรมครวัเรือนอุตสาหกรรม

เกษตรอื่นๆ และเป็นวตัถุดิบส าคญัตในตลาดสินคา้

อุตสหกรรม



ลกัษณะการตลาดสินคา้เกษตร

ตลาดสินค้าเกษตรมกัเป็นตลาดท่ีมี้ ้้ลติสินค้าแต่
ละชนิดในจ านวนท่ีมากรา 

้ล้ลติทา ด้านการเกษตรมกัจะไมมี่ความเป็น
มาตรฐาน มีความแตกตา่ กนัในร ปร่า คณุภาพ
ควบคมุปริมาณการ้ลิตล าบากกวา่สินค้า
อตุสาหกรรม



ลกัษณะการตลาดสินคา้เกษตร

สินค้าการเกษตร ชนิดเดี วกนั แตอ่อกจากฟาร์ม
คนละฟาร์มเม่ือเข้าส ต่ลาด มกัจะมีลกัษณะไม่
แตกตา่ กนั

การตลาดสินค้าเกษตรให้ความส าคญัตอ่การ
กระท ากิจกรรมทา เศรษฐกิจเพื่อก่อให้เกิดการ
สร้า ม ลคา่เพิ่ม เช่นการแปรร ป ซึ ่ตา่ จากสนิค้า
อตุสาหกรรมท่ีมกัจะเป็นสินค้าส าเร็จร ป







ความแตกตา่งของสินคา้เกษตรกบัสินคา้อุตสาหกรรม

ตน้ทุน

ตลาดสินคา้อุตสาหกรรม ตลาดสินคา้เกษตร

- สามารถควบคุมคุณภาพ และปริมาณการ

ผลิตของ

-ไมส่ามารถควบคุมคุณภาพและ
ปริมาณไดเ้น่ืองจากตอ้งอาศยัปัจจยั

และขอ้จ ากดัทางธรรมชาติ

- โดยส่วนใหญต่มีท าเลในแหล่งเดียวกนั มี

การรวมกลุ่มเป็นนิคมอุตสาหกรรมเพ่ือ

การสนับสนุนของภาครฐัและอ านวย

ประโยชน์ดา้นอ่ืน ๆ

- ผูผ้ลิตคือเกษตรกรส่วนใหญ่ตมี

การผลิตกระจายอยูท่ัว่ประเทศ

-มีระบบการวางแผนการผลิต และ

การตลาดภายใตก้ารจดัการในหน่วยงาน

หรือในรูปองคก์ร

- การจดัการส่วนใหญ่ตของผูผ้ลิตใน

ตลาดแยกกนัโดยส้ินเชิงท าใหก้าร

ประกอบการมีขอ้เสียเปรียบดา้น



ความแตกต่างของสินคา้เกษตรกบัสินคา้อุตสาหกรรม (ต่อ)

ตลาดสินคา้อุตสาหกรรม ตลาดสินคา้เกษตร

-มีลกัษณะทางกายภาพท่ีแตกต่างของสินคา้ - ลกัษณะกายภาพท่ีมีความแตกต่าง

ในตวัสินคา้ยงัมีน้อย มกัไมมี่ตราหรือ

เคร่ืองหมายการคา้

อยา่งชดัเจน และมกัมีแบรนดใ์นสินคา้น้ันๆ

- ลกัษณะสินคา้สามารถเก็บรกัษาไดน้าน

คงทน และมีการซ่อมบ ารุงไดต้ามระยะ

- สินคา้ไมส่ามารถเก็บรกัษาไดน้าน

และมกัมีตน้ทุนการจดัการเพื่อดูแล

เก็บรกัษามาก

- ความสามารถทางการเงินและศกัยภาพของ

ผูผ้ลิตในการจดัการมีสูงกวา่

- ความสามารถทางการเงินและ

ศกัยภาพการจดัการส่วนใหญต่มีนอ้ย

กวา่

- ก าหนดราคาไดง้่ายจากตน้ทุนคาสัง่ซ้ือ - ก าหนดราคาไดค้อ่นขา้งยาก

เน่ืองจากมีความออ่นไหวต่อราคา





กระบวนการการตลาดสินค้าเกษตร

การรวบรวมผลผลิต

การปรบัให้เกิดสมดุลระหว่าง การผลติและการ
บริโภค

การกระจายสินคค้าปปส่่ผ้่บริโภค



กระบวนการตลาดสินคา้เกษตร
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ความส าคญัของการผลิตสินคา้เกษตรตอ่เศรษฐกิจของประเทศพิจารณาได้

ดงัตอ่ไปน้ี

1)เนคื่องจากการผลิตสินคค้าเกษตรเปน็คระบบย่อยระบบหนคึ่งของ
ระบบธุรกิจการเกษตร การเปลี่ยนคแปลงใดๆในคระบบย่อยนคี้
ย่อมมีผลกระทบต่อระบบย่อยอื่นคๆ

2) สินคค้าเกษตรมีความส าคัญต้องการด ารงชีพของคนคทั้ง ประเทศในค
แง่ของอาหารและของใช้ประจ าวันค ดังจะเห็นคปด้ว่า สินคค้าเกษตร
กว่าร้อยละ 80 ของม่ลค่าผลผลิตปด้ ภายในคประเทศทั้งหมดใช้
บริโภคภายในคประเทศ ถ้าหากผลิต ปม่ปด้ หรือผลิตปด้ปม่เพียงพอ
จะต้องมีการนค าเข้า นคอกจากจะ ท าให้ราคาภายในคประเทศส่งขึ้นค
และท าให้เสียดุลการค้า



ความส าคญัของการผลิตสินคา้เกษตรตอ่เศรษฐกิจ

ของประเทศพิจารณาไดด้งัตอ่ไปน้ี

3) ม่ลค่าสินคค้าเกษตรเปน็คส่วนคส าคัญส่วนคหนคึ่งของผลิตภัณฑ์รวมในค
ประเทศ (GDP)

4) สินคค้าเกษตรก่อให้เกดิธุรกิจต่อเน่ืคองขึ้นคภายในคประเทศ และเป็นค
การเพ่ิมม่ลค่าให้กับสนิคค้าดังกล่าว

5) การผลติสินคค้าเกษตรเป็นคแหล่งงานคและอาชีพที่ส าคญัของ
ประชากรภายในคประเทศ

6) สินคค้าเกษตรเป็นคแหล่งเงินคตราตา่งประเทศที่ส าคัญส าหรับพฒันคา
เศรษฐกิจของประเทศ ถึงแม้ว่าร้อยละของม่ลค่าสินคค้าเกษตรที่
ส่งออกต่อม่ลค่าการส่งออกทั้งหมดจะมีแนควโน้คมลดลง



2.5 แนวโนม้ของตลาดอาหาร
FOOD MARKETING TRENDS

สภาวะอตุสาหกรรมอาหาร
 ผลกระทบจากปจัจยัภายนอก

-
-
-
-

รสนยิมของผูบ้รโิภค
นโยบายของภาครฐับาล
นโยบายของประเทศคูค่า้ ความ
เปลีย่นแปลงของภยั ธรรมชาติ
การเปลีย่นแปลงของตน้ทนุ และ
พลงังานเชือ้เพลงิ-
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ท าไมราคาอาหารจงึสูงข้ึน ? จากปัจจยัภายใตก้ระแสโลกาภิวตัน์

ราคาอาหารท่ีแพงสูงขึ้ นและคาดวา่จะยงัคงอยูใ่น

เกณฑส์ูงอยา่งต่อ เน่ืองจากปัจจยัส าคญัตท่ีผลผลิตมี

แนวโนม้ลดลงสวนทางกบัความตอ้งการบริโภคท่ีมี

แนวโนม้สูงขึ้ นและเกดิจากปัจจยัแทรกซอ้นหลายๆ

ประการ

1. การเก็งก าไรและสภาวะเงินดอลลารข์อง

สหรฐัอเมริกาท่ีตกต า่

2. นโยบายเร่ืองการส่งเสริมพลงังานทดแทน

และพลงังานทางเลือก



ปัจจยัภายใตก้ระแสโลกาภิวตัน์

3. สภาวะโลกร้อนท่ีส่งผลใหส้ภาออากาศ
แปรปรวน

4. ราคาน้้ ามนัท่ีแองข้ึนและจ  ะต่อเน่ืองยาวนาน น
ตอ้งหนัไปใชไ้บโอจีเซลทจแทน

5. การบริโภคสินคา้ท่ีเอ่ิมข้ึนมากของบรรจากลุ่ม
ประเทศตลาจใหม่

(ท่ีมา: วกิฤตการณ์อาหารโลก / บทความจาก อธ.เอแบค
โจย ผ  ้จัการออนไลน์ 22 กนัยายน 2551 )


