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บทสรปุส าหรบัผู้บริหาร 

รายงานผลการด าเนินงานโครงการบริการวิชาการการยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน OTOP ประจ าปี
งบประมาณ 2562 ได้รับการสนับสนุนด้านงบประมาณ จากงบประมาณแผ่นดินในการด าเนินงานตามโครงการ เป็น
การพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนให้สอดคล้องกับยุทธศาสตร์ชาติ และยุทธศาสตร์มหาวิทยาลัยราช ภัฏ    
เพื่อการพัฒนาท้องถ่ินระยะ 20 ปี โดยมีวัตถุประสงค์ของโครงการเพื่อพัฒนาระบบการบริหารจัดการองค์รวมของ
ผลิตภัณฑ์ (คุณภาพผลิตภัณฑ์ ช่องทางการจ าหน่าย ต้นทุนการผลิต) ส่งเสริมการประกอบธุรกิจการค้าและ
การตลาด ให้กับผู้ประกอบการ OTOP จังหวัดบุรีรัมย์ โดยได้สรุปผลการด าเนินงาน ประกอบด้วย หลักการเหตุผล
ในการด าเนินโครงการ  วัตถุประสงค์โครงการ  กลุ่มเป้าหมาย  และสรุปผลการด าเนินงานโครงการไว้ในรายงานเล่ม
นี้  

ศูนย์บ่มเพาะวิสาหกิจ หวังเป็นอย่างยิ่งว่ารายงานผลการด าเนินงานโครงการบริการวิชาการการยกระดับ
ผลิตภัณฑ์ชุมชน OTOP ประจ าปีงบประมาณ 2562 ฉบับนี้ จะเป็นประโยชน์ต่อผู้ที่สนใจ นักศึกษา และผู้บริหาร
โครงการ ส าหรับใช้เป็นแนวทางในการพิจารณา ปรับปรุงการพัฒนาแผนการด าเนินงานโครงการบริการวิชาการใน
ครั้งต่อไป 
 
         อาจารย์ ดร.สาวิตรี อกนิษฐเ์สนีย์  
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