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1.1 ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญของปัญหำ 

การค้นพบกาแฟครั้งแรกมีหลักฐาน เป็นต านานเรื่องเล่าคนเล้ียงแพะชาวเอธิโอเปียช่ือคาลดี 
ท่ีได้เห็นแพะรู้สึกคึกคะนองขึ้นจากการได้กินผล ต านานส่วนใหญ่ยืนยันถึงถิ่นก าเนิดในเอธิโอเปียเป็น
หลัก ดินแดนแห่งแรกท่ีตอบรับกาแฟคือเยเมนโดยชาวอาหรับเป็นผู้ท่ีน าไปเผยแพร่ในดินแดนอาระ
เบีย กาแฟได้กลายเป็นเครื่องด่ืมในหมู่ประชาชนและในทางศาสนาของผู้นับถือ นิกายซูฟี โดยการ
เค้ียวเมล็ดกาแฟเพื่อขจัดความง่วงในการด าเนินพิธีกรรมทางศาสนาและใช้เป็นยาเสริมในการเข้าถึง
พระเจ้า ปี ค.ศ. 1500 กาแฟถูกน าไปเกี่ยวข้องกับท่านนะบีมะหะหมัด ท่านได้รับเมล็ดกาแฟจากเทว
ทูตกาเบียลมาเป็นเครื่องด่ืมของศาสนาอิสลามแทนไวน์ ปี ค.ศ. 1510 กาแฟจากเครื่องด่ืมทางศาสนา
กลายมาเป็นเครื่องด่ืมทางสังคม มีร้านกาแฟดินแดนตะวันออกกลางได้เกิดขึ้นมากมาย มีการถกเถียง 
ว่าร้านกาแฟเป็นแหล่งมั่วสุม แหล่งการพนัน จึงมีการปราบปราม กลางศตวรรษท่ี 16 ความพยายาม
ส่ังปิดร้านกาแฟล้มเหลว ท าให้มีร้านกาแฟแห่งแรกเปิดขึ้นในเมืองดามัสกัส การค้าขายระหว่างเวนิส
กับแอฟริกาเหนือ  อียิปต์และดินแดนในตะวันออกกลาง กาแฟยังจ ากัดขอบเขตอยู่แต่เฉพาะทางด้าน
พฤกษศาสตร์และการแพทย์ ชาวยุโรปท่ีอยู่ฝ่ายกับศาสนาจักรยังเห็นว่ากาแฟเป็นเครื่องด่ืมของปีศาจ
ร้ายท่ีไม่ให้สามารถด่ืมไวน์อันเป็นเครื่องด่ืมศักด์ิสิทธิ์ของชาวคริสต์ ช่วงต้นศตวรรษท่ี 17  พระ
สันตะปาปาเคลเมนต์ท่ี 8 ได้ยอมรับเครื่องด่ืมจากท่ีได้ล้ิมลองตัวอย่างกาแฟท่ีพ่อค้าชาวเวนิส ในอิตาลี
ร้านกาแฟแห่งแรกได้เกิดขึ้นในปี ค.ศ. 1645 ในอังกฤษทศวรรษ 1650 และอัมสเตอร์ดัมทศวรรษ 
1660 ร้านกาแฟได้เปล่ียนภาพลักษณ์บรรยากาศของร้านกาแฟแบบอิสลามเป็นร้านกาแฟสัญลักษณ์
ของยุคสมัยใหม่ท้ังการเมือง เศรษฐกิจ และสังคม สมัยนี้เกิดการเปล่ียนแปลงทางการเมืองปรับเปล่ียน
ไปสู่ระบบการค้าเสรีทุนนิยมและยุคแห่งเหตุผลและภูมิปัญญา การปฏิวัติอุตสาหกรรมในช่วงต้น
ศตวรรษท่ี 17 ชาวอาหรับเริ่มหาทางท่ีจะลดการน าเข้าของกาแฟ โดยเฉพาะดัตช์ผู้น าเข้ากาแฟราย
ใหญ่จากตะวันออกกลาง จึงค่ัวกาแฟทุกเมล็ดไม่ให้สามารถน าไปปลูกได้ ปี ค.ศ. 1616 ชาอาหรับก็
ต้องเริ่มสูญเสียการผูกขาดไป เมื่อชาวดัตช์คนหนึ่งได้ลักลอบน าเอาต้นกาแฟหรือเมล็ดกาแฟออกจาก
เมืองเอเดน  

ขณะท่ีกาแฟได้สร้างความนิยมในเกาะอังกฤษ แต่เริ่มพ่ายแพ้ต่อเครื่องด่ืมใหม่จากเอเชีย
ตะวันออก คือ “ชา” อังกฤษได้เป็นชาติท่ีนิยมด่ืมชามากท่ีสุดในยุโรป รัฐของอังกฤษในทวีปอเมริกา
เหนือ ไม่ได้มีการตอบรับกาแฟมาต้ังแต่แรก ก่อนสงครามประกาศเอกราชอเมริกาส่วนใหญ่ก็นิยมด่ืม
ชาเพราะมีการเก็บภาษีชาท่ีถูกกว่ากาแฟ เมื่อสงครามเจ็ดปีท่ีส้ินสุดลงรัฐบาลอังกฤษท่ีได้มีการเพิ่มการ
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เก็บภาษีท่ีเข้มงวด สร้างความไม่พอใจให้กับชาวอาณานิคมอเมริกาอย่างมาก จนน าไปสู่เหตุการณ์ 
Boston Tea Party พวกเขาได้ละท้ิงการดื่มชาและเปล่ียนมาด่ืมกาแฟแทน ในปี ค.ศ. 1783 กาแฟได้
กลายเป็นเครื่องด่ืมประจ าชาติของอเมริกา เมื่ออังกฤษกลายเป็นศัตรูของชาวอเมริกัน ท าให้ชาว
อเมริกันต่อต้านบริษัทอินเดียตะวันออกของอังกฤษ ท าให้อเมริกันถูกตัดขาดจากการค้าชาจากยุโรป
เลยหันไปค้าขายกาแฟกับอาณานิคมฝรั่งเศส สเปน และโปรตุเกส ต่อมามีการคิดค้นกาแฟส าเร็จรูป
เป็นการเปล่ียนแปลงการด่ืมกาแฟไปท่ัวโลก บริษัทเนสท์เล่ (Nestle) ท่ีก่อต้ังปี ค.ศ. 1860 ขึ้นใน
สวิตเซอร์แลนด์ โดยชาวเยอรมันช่ือ เฮนรี เนสท์เล่ ปี ค.ศ. 1930 บริษัทเนสท์เล่ (Nestle) ก าลัง
ประสบปัญหาเศรษฐกิจตกต่ า เนสท์เล่แก้ปัญหาราคากาแฟตกต่ ากับบริษัท แมกซ์ มอร์เกนธาเลอร์ 
(Max Morgenthaler) ผู้ร่วมงาน ใช้เวลา 7 ปี คิดค้นผลิตภัณฑ์กาแฟท่ีรู้จักกันท่ัวโลก คือ เนสคาเฟ่ 
(Nescafe) หรือเนสกาแฟ ในปี ค.ศ. 1946 - 1950 กาแฟค่ัวสดต้องเผชิญการแข่งขันจากเครื่องด่ืม
ชนิดใหม่คือ น้ าอัดลมยี่ห้อโคลา ปี ค.ศ. 1950 เมล็ดกาแฟโรบัสตามีการค้นพบในอาณานิคมคองโก
ของเบลเยียม ทศวรรษ 1960 เมื่อมีวิธีการปรุงกาแฟส าเร็จรูปแบบเดียวกับร้านกาแฟ มีการ
โฆษณาการชงท่ีสามารถท าได้ในบ้าน ท าให้กาแฟส าเร็จรูปเริ่มเข้ามาแทนท่ีกาแฟค่ัวสดในบ้านเรือน
มากขึ้น แม้ว่าชาและน้ าอัดลมจะเป็นเครื่องด่ืมอีก 2 ชนิดท่ีสร้างความนิยมใน อียิปต์ เยเมนและ
อิหร่าน แต่กาแฟส าเร็จรูปได้สร้างความนิยม โดยเฉพาะเนสกาแฟเข้ามาต้ังฐานการผลิต ท าให้กาแฟ
ส าเร็จรูปสามารถเข้าถึงตลาดได้ทุกเพศวัย ในอิหร่านแม้ว่าชาจะเป็นท่ีนิยมมาก แต่กาแฟส าเร็จรูปเน
สกาแฟก็สร้างความนิยมบริโภคในครัวเรือนมากขึ้น (คเณศ กังวานสุรไกร. ศิลปวัฒนธรรม : 2560 , 
ออนไลน์ . ค้นเมื่อ 24 เมษายน 2565) 

คนไทยได้รู้จักกาแฟมาต้ังแต่ต้นกรุงรัตนโกสินทร์ เนื่องจากกาแฟเป็นสินค้าส่งออกในสมัย
พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวรัชกาลท่ี 3 ในประวัติศาสตร์ของร้านกาแฟไทย ร้านท่ีมีช่ือเสียงอย่าง 
มากคือ “ร้านกาแฟนรสิงห์” ตรงหัวมุมถนนศรีอยุธยา ริมลานพระบรมรูป ถือก าเนิดในสมัยรัชกาลท่ี 
6 เป็นร้านท่ีหรูหรา มีท้ังอาหารว่างและการแสดงดนตรี ลูกค้าส่วนใหญ่เป็นผู้มียศถาบรรดาศักด์ิ 
ช่วงแรก ๆ การด่ืมกาแฟเป็นการด่ืมเพื่อเข้าสังคมและแสดงออกถึงความมีรสนิยม ยุคนี้กาแฟยังไม่ใช่
เครื่องด่ืมในวิถีชีวิตของคนไทย กระท่ังหลังเปล่ียนแปลงการปกครอง การด่ืมกาแฟจึงเริ่มแพร่หลาย
ออกมานอกวังสู่ชนช้ันกลางและกระจายสู่ชาวบ้าน ร้านกาแฟซึ่งเป็นของสามัญชนร้านแรก ๆ ก็คือ 
“ร้านเอี๊ยะแซ” ร้านกาแฟของชาวจีน เกิดขึ้นก่อนช่วงสงครามโลกครั้งท่ีสอง ปัจจุบันร้านนี้ยังต้ังอยู่ใน
ย่านเยาวราช ร้านกาแฟในยุคหลังเจ้าของร้านเป็นชาวจีน แต่เป็นท่ีนิยมของคนไทย ท้ังในกลุ่ม
ข้าราชการ พ่อค้า นักเขียน นักหนังสือพิมพ์หรือศิลปิน ร้านกาแฟในยุคนั้น ถือเป็นท่ีพบปะ สังสรรค์
และซื้อขายแลกเปล่ียนสินค้า ต่อมาร้านกาแฟได้ถูกพัฒนาขึ้นเรื่อย ๆ จนกระท่ังเป็นธุรกิจ “ร้าน
กาแฟพรีเมี่ยม” มี การตบแต่งรูปแบบร้านให้ดูเป็นสมัยนิยม เมนูกาแฟเป็นแบบสากล ซึ่งธุรกิจร้าน
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กาแฟพรีเมี่ยมนี้ เกิดขึ้นในเมืองไทยประมาณ พ.ศ. 2538 (สุพรรณี สตางค์พุฒิ : 2546,ออนไลน์ . ค้น
เมื่อ 24 เมษายน 2565) 

ร้านกาแฟเป็นสถานท่ีสาธารณะซึ่งไม่จ ากัดประเภทของลูกค้า ท าให้เป็นทางเลือกท่ีคนส่วน
ใหญ่มักจะเข้าไปใช้บริการกันบ่อย ๆ ไม่ว่าจะเป็นการนัดพบ พบปะ พูดคุย การนั่งท างาน นั่งเล่น ซึ่ง
ก าลังได้รับความนิยมเป็นอย่างมากในปัจจุบัน และร้านกาแฟยังเป็นหนึ่งในธุรกิจยอดนิยมของคนรุ่น
ใหม่ ด้วยบรรยากาศสบายๆ คละเคล้าด้วยกล่ินกาแฟหอมๆ เป็นเสน่ห์ท่ีดึงดูดให้ผู้คนเข้าร้านกาแฟ ไม่
ว่าจะเป็นผู้ท่ีช่ืนชอบในรสชาติของกาแฟ หรือช่ืนชอบในบรรยากาศของร้านกาแฟ ท้ังนี้ ยูโรมอนิเตอร์ 
ได้รายงานว่าในปี 2561 ท่ีผ่านมาประเทศไทยมีจ านวนร้านกาแฟประมาณ 8,025 ร้าน เติบโตจากปี
ก่อนร้อยละ 4.6 และหากพิจารณาการเพิ่มขึ้นของร้านกาแฟในช่วง 5 ปี ท่ีผ่านมา พบว่าเติบโตเฉล่ีย
ร้อยละ 6.2 กาแฟยังคงเป็น 1 ใน 3 ของเครื่องด่ืมท่ีผู้คนท่ัวโลกนิยมด่ืมมากท่ีสุด แม้ว่าไทยจะไม่ติด
อันดับประเทศท่ีด่ืมกาแฟมากเป็นอันดับต้น แต่การบริโภคกาแฟในประเทศเพิ่มขึ้นในอัตราเฉล่ียร้อย
ละ 15.0 ต่อปี ปัจจุบันคนไทยบริโภคกาแฟเฉล่ียอยู่ท่ี 300 แก้วต่อคนต่อปี   

ปี 2561 ท่ีผ่านมาตลาดธุรกิจร้านกาแฟในประเทศไทยมีมูลค่า 28,509 ล้านบาท เติบโตจาก
ปีก่อนร้อยละ 6.9  แม้ว่าจะเติบโตน้อยกว่าอดีตท่ีผ่านมาซึ่งเติบโตเฉล่ียร้อยละ 10.0  ต่อปี แต่ก็ยัง
เป็นธุรกิจท่ีดึงดูดให้นักลงทุนเข้าสู่ธุรกิจร้านกาแฟอย่างคึกคัก ส่งผลให้การแข่งขันในธุรกิจร้านกาแฟ
ทวีความรุนแรงมากยิ่งขึ้น (Euromonitor International : 2561 อ้างถึงใน สุนิษฐา เศรษฐีธร : 
2562) ส าหรับในเขตเทศบาลเมืองบุรีรัมย์มีจ านวนผู้ท่ีมาลงทุนในธุรกิจร้านกาแฟเพิ่มขึ้น หลังจากท่ีมี
สนามฟุตบอลบุรีรัมย์ ยูไนเต็ดหรือสนามช้างอารีนา (การให้สัมภาษณ์ของร้านกาแฟ Cafe Oasis ) 
บวกกับสถานการณ์ช่วงโควิดระบาด ท าให้ผู้คนหนีจากเมืองใหญ่กับมาอยู่ถิ่นก าเนิดแล้วเกิดการท า
ธุรกิจขึ้นหนึ่งในนั้นคือร้านกาแฟ จะเห็นได้ว่ามีร้านกาแฟท่ีเปิดอยู่ในช่วง 1-2 ปี เป็นจ านวนมาก (จาก
การลงส ารวจ) ถึงแม้ว่าจะมีการเปิดร้านมากขึ้นในเขตเทศบาลเมืองบุรีรัมย์ แต่ก็มีหลายร้านท่ีได้ท า
การปิดตัวลง เช่นนั้นแล้วร้านกาแฟท่ีสามารถเปิดบริการอยู่ได้มีปัจจัยใดท่ีส่งผลให้ร้านกาแฟท่ีเปิด
บริการอยู่สามารถเปิดบริการมาเป็นเวลานานได้ 

จากเหตุผลนี้ท าให้ผู้วิจัยมองเห็นและสนใจอยากท่ีจะศึกษาในเรื่องบริบทของร้านกาแฟในเขต
เทศบาลเมืองบุรีรัมย์ โดยการศึกษาร้านกาแฟท่ีเปิด 5 ปีขึ้นไป เพื่อใช้เป็นแนวทางในการเปิดร้าน
กาแฟในเขตเทศบาลเมืองจังหวัดบุรีรัมย์ต่อไป  
 

1.2 วัตถุประสงค์ของกำรวิจัย 
1.2.1 เพื่อศึกษาข้อมูลพื้นฐานของร้านกาแฟ ในเขตเทศบาลเมืองบุรีรัมย์ 
1.2.2 เพื่อศึกษาบริบทของร้านกาแฟ ในเขตเทศบาลเมืองบุรีรัมย์ 
1.2.3 เพื่อน าเสนอแนวทางการออกแบบร้านกาแฟ ในเขตเทศบาลเมืองบุรีรัมย์ 
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1.3 ขอบเขตกำรวิจัย  
 1.3.1 ขอบเขตด้ำนเนื้อหำ 
 เนื้อหาท่ีศึกษาในครั้งนี้  ได้แก่ บริบทของร้านกาแฟในเขตเทศบาลเมืองบุรีรัมย์   ซึ่ง
ประกอบด้วย ท่ีต้ัง ผังแสดงเส้นทางการสัญจรภายในร้าน การแบ่งโซนภายในร้าน การจ าแนกโต๊ะและ
เก้าอี้ ลักษณะประตู หน้าต่างของร้านกาแฟและการออกแบบโลโก้ 
 1.3.2 กลุ่มเป้ำหมำย 
 กลุ่มเป้าหมายท่ีศึกษา ได้แก่ ร้านกาแฟในเขตเทศบาลเมืองบุรีรัมย์จ านวน 4 ร้าน ได้แก่ 1) 
ร้าน Castle Black Buriram 2) ร้าน A Day Awesome 3) ร้าน Wake Up Café @ Buriram  และ 
4) ร้าน Cafe Oasis BURIRAM ได้มาโดยการเลือกแบบเจาะจง (Purposive Sampling) โดยมีเกณฑ์
ในการคัดเลือกดังนี้ 
  1) ต้ังอยู่ในเขตเทศบาลเมืองบุรีรัมย์ 
  2) เปิดร้านต้ังแต่ 5 ปีข้ึนไป 

1.3.3 ด้ำนพื้นที่  
ขอบเขตด้านพื้นท่ีท่ีศึกษา ได้แก่ ชุมชนเขตเทศบาลเมืองบุรีรัมย์ จ านวน 18 ชุมชน ได้แก่ 1) 

ชุมชนชุมเห็ด 2) ชุมชนหลังสถานีรถไฟ 3) ชุมชนหนองปรือ 4) ชุมชนประปาเก่า 5) ชุมชนหน้าสถานี
รถไฟ 6) ชุมชนบุล าดวนเหนือ 7) ชุมชนตลาด บ.ข.ส. 8) ชุมชนหลังศาล 9) ชุมชนเทศบาล 10) ชุมชน
ตลาดสด 11) ชุมชนวัดอิสาณ 12) ชุมชนบุล าดวนใต้  13) ชุมชนหลังราชภัฏ  14) ชุมชนต้นสัก 15) 
ชุมชนหลักเมือง 16) ชุมชนสะพานยาว 17) ชุมชนโคกกลาง และ 18) ชุมชนฝ่ังละลม   
 1.3.4 ระยะเวลำด ำเนินกำร  
 ระยะเวลาด าเนินการวิจัยต้ังแต่เดือนมิถุนายน พ.ศ 2565 ถึง เดือนกันยายน พ.ศ 2565 รวม
ระยะเวลา 4 เดือน 
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1.4 แผนด ำเนินงำนวิจัย 
ตำรำงที่ 1.1 แผนการด าเนินงานวิจัย 

ขั้นตอนการ 
ปฏิบัติงาน 

มิ.ย. 2565 ก.ค. 2565 ส.ค. 2565 ก.ย. 2565 

1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 
1. น าเสนอข้อเสนอ
โครงการวิจัย 

                

2. ศึกษาเอกสารและ
งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 

                

3. ศึกษาข้อมูลพื้นฐาน
ของร้านกาแฟ 

                

4. ศึกษาร้านกาแฟท่ีมี
แนวการปฏิบั ติ เป็น
เลิศ (Best practice) 

                

5. ลงพื้นท่ีสัมภาษณ์
เจ้าของร้านกาแฟท่ี
เปิดมาต้ังแต่ 5 ปีขึ้น
ไป 

                

6. วิเคราะห์และสรุป
ประ เ ด็นข้อมู ล ท่ี ไ ด้
จากการสัมภาษณ์ 

                

7. เสนอแนวทางการ
ออกแบบบร้านกาแฟ 

                

8. จัดท ารูปเล่มการ
วิจัย 

                

9. สอบผลการวิจัยต่อ
คณะกรรมการวิจัย 

                

10. ส่งรายงานการ
วิจัยฉบับสมบูรณ์
พร้อมแผ่นบันทึก
ข้อมูล 
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1.5 ประโยชน์ท่ีคำดว่ำจะได้รับ  
 1.5.1 เป็นข้อมูลสารสนเทศเกี่ยวกับร้านกาแฟ ในเขตเทศบาลเมืองบุรีรัมย์ 
 1.5.2 ได้ข้อมูลเกี่ยวกับบริบทของร้านกาแฟ ในเขตเทศบาลเมืองบุรีรัมย์ 
 1.5.3 ได้แนวทางการออกแบบร้านกาแฟ ในเขตเทศบาลเมืองบุรีรัมย์ 
 

1.6 นิยำมศัพท์เฉพำะ 
 บริบท หมายถึง การออกแบบร้านกาแฟในทางสถาปัตยกรรม ประกอบไปด้วย ท่ีต้ัง ผังแสดง
เส้นทางการสัญจรภายในร้าน การแบ่งโซนภายในร้าน การจ าแนกโต๊ะและเก้าอี้ ลักษณะประตู 
หน้าต่างของร้านกาแฟและการออกแบบโลโก้ 
 ร้ำนกำแฟ หมายถึง เป็นร้านประกอบกิจการเกี่ยวกับกาแฟ จ าหน่ายเครื่องด่ืม ประเภท 
กาแฟ ชา หรือ ช็อกโกแลตและขนมหวานเป็นส่วนใหญ่ อาจมีอาหารว่าง ซุป แชนวิช ขนมอบและ
ขนมหวานท่ีเสิร์ฟเคียงกับเครื่องด่ืม ท่ีเปิดร้านมาต้ังแต่ 5 ปีขึ้นไป 
  เทศบำลเมืองบุรีรัมย์ หมายถึง ชุมชนท่ีอยู่ในเขตเทศบาลเมืองบุรีรัมย์ จ านวน 18 ชุมชน 
ได้แก่ 1) ชุมชนชุมเห็ด 2) ชุมชนหลังสถานีรถไฟ 3) ชุมชนหนองปรือ 4) ชุมชนประปาเก่า 5) ชุมชน
หน้าสถานีรถไฟ 6) ชุมชนบุล าดวนเหนือ 7) ชุมชนตลาด บ.ข.ส. 8) ชุมชนหลังศาล 9) ชุมชนเทศบาล 
10) ชุมชนตลาดสด 11) ชุมชนวัดอิสาณ 12) ชุมชนบุล าดวนใต้ 13) ชุมชนหลังราชภัฏ 14) ชุมชนต้น
สัก 15) ชุมชนหลักเมือง 16) ชุมชนสะพานยาว 17) ชุมชนโคกกลาง และ 18) ชุมชนฝ่ังละลม 


