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บทสรุปส าหรับผู้บริหาร 

 
 ประเทศไทยพบภูเขาไฟที่ดับแล้วที่มีอายุเฉลี่ยราว 2 ล้านปีมาแล้ว อันเกิดจากการปะทุของ
ลาวา โดยพบที่จังหวัดบุรีรัมย์มากถึง 6 ลูก ได้แก่ เขาพนมรุ้ง เขาปลายบัด เขากระโดง เขาอังคาร 
และเขาหลุบ นอกจากสภาพธรณีวิทยาที่มีคุณค่าทางกายภาพแล้ว พบถึงคุณค่าทางจิตวิญญาณตั้งแต่ 
ในสมัยขอมเรืองอ านาจในดินแดนแถบนี้รับแนวคิดกษัตริย์แห่งภูเขาและจักรวาล ท าให้ภูเขาไฟใน
จังหวัดบุรีรัมย์เป็นที่ตั้งของปราสาทหรือศาสนสถาน เช่น ปราสาทพนมรุ้ง ปราสาทปลายบัด ปราสาท
เขากระโดง ปราสาทเขาอังคาร เป็นต้น และมีการใช้ประโยชน์จากปากปล่องภูเขาไฟเป็นแหล่ง
ชลประทาน ต่อมาอาณาจักรขอมเสื่อมลงปราสาทขอมได้ช ารุดทรุดโทรมลงตามกาลเวลามีการสร้าง
วัด อุโบสถหรือสิ่งก่อสร้างอ่ืนทับ ปัจจุบันปราสาทขอมได้รับการอนุรักษ์บูรณะจากกรมศิลปากรให้
เป็นมรดกทางโบราณคดีที่ส าคัญในพ้ืนที่   ประกอบกับสภาพนิเวศวิทยาภูเขาไฟเป็นแหล่ง
ทรัพยากรธรรมชาติ วนอุทยาน หรือป่าชุมชนเป็นผลมาจากดินภูเขาไฟที่มีหินบะซอลล์และแร่ธาตุ
ส่งผลดีต่อการเจริญเติบโตของพืชพันธุ์ ในหลายช่วงเวลาจนถึงปัจจุบัน พ้ืนที่รายล้อมภูเขาไฟจึงเป็น
แหล่งที่ตั้งของชุมชนที่มีความหลากหลายชาติพันธุ์ซึ่งส่วนใหญ่เป็นไทยเขมร ไทยลาว และมีไทยกูย 
ไทยโคราชเป็นบางส่วนที่ยังคงความเชื่อความศรัทธาต่อพุทธศาสนาร่วมกับการนับถือเจ้าป่า เจ้าเขา 
และยังคงด ารงรักษาภูมิปัญญาท้องถิ่นมีผลิตผลทางวัฒนธรรมที่สะท้อนอัตลักษณ์  จึงเป็นสิ่งดึงดูด
ทางการท่องเที่ยวที่มีมนต์เสน่ห์ดังค าขวัญ “เมืองปราสาทหิน ถิ่นภูเขาไฟ ผ้าไหมสวย รวย
วัฒนธรรม ล ้าเลิศเมืองกีฬา”  
  นับตั้งแต่ปี พ.ศ. 2557 จนถึงปัจจุบัน จังหวัดบุรีรัมย์เป็นเมืองที่มีอัตราการเจริญเติบโตของ
รายได้จากการท่องเที่ยวสูงขึ้นอย่างต่อเนื่อง  ซึ่งเป็นที่ยอมรับว่าเกิดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬาที่เป็น
สิ่งดึงดูดใหญ่  ในขณะที่ทรัพยากรด้านวัฒนธรรมอารยธรรมขอมมีสถานการณ์ที่ส่งผลดีโดยในปี พ.ศ. 
2562  ที่ประชุมคณะกรรมการมรดกโลก ยูเนสโกมีมติรับรองกลุ่มเทวสถานปราสาทพนมรุ้ง ปราสาท
เมืองต่ าและปราสาทปลายบัดในจังหวัดบุรีรัมย์ขึ้นทะเบียนในบัญชีรายชื่อเบื้องต้น มีการขุดพบ
โบราณวัตถุข้ึนใหม่อย่างต่อเนื่องจนถึงปัจจุบัน ท าให้เกิดการสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ ได้แก่ ใน
ปี พ.ศ. 2563 กรมท่าอากาศยาน เตรียมพัฒนาสนามบินบุรีรัมย์ให้เป็นสนามบินนานาชาติ รองรับ
ผู้โดยสาร 1.7 ล้านคน  กระทรวงวัฒนธรรมประกาศผลักดันพัฒนาให้จังหวัดบุรีรัมย์จากเมืองรองเป็น
เมืองท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ในปี พ.ศ. 2549-2561 และกระทรวงมหาดไทยสนับสนุนโครงการ
หมู่บ้านท่องเที่ยว OVC จนถึงโครงการหมู่บ้าน OTOP นวัตวิถี เกิดเป็นหมู่บ้าน OTOP นวัตวิถี 
จ านวน 98 หมู่บ้าน ใน 23 อ าเภอของจังหวัดบุรีรัมย์ และมีแนวโน้มการพัฒนาสู่การท่องเที่ยวข้าม
แดนกับราชอาณาจักรกัมพูชาผ่านช่องสายตะกู โดยจังหวัดบุรีรัมย์มีการก าหนดวิสัยทัศน์และ
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ยุทธศาสตร์ด้านการท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ให้เป็นเมืองสีน้ าเงิน (Blue City) เมืองกีฬามาตรฐานโลก 
(International Sport Complex) และศูนย์สุขภาพแห่งเอเชีย (Asian Healthy Hub)  

 แผนงานวิจัยนี้จึงมีแนวคิดน าข้อมูลด้านภูมิศาสตร์กับบริบททางนิเวศวัฒนธรรมของชุมชนที่
อยู่ในเขตชีวมณฑล เชื่อมโยงเส้นทางและกิจกรรมการท่องเที่ยว อันเกิดจากการขับเคลื่อนเสริมพลัง
ให้กับชุมชน ท าให้เกิดผลิตภัณฑ์สินค้าท่องเที่ยวสร้างสรรค์เขตชีวมณฑลภูเขาไฟทั้ง 6 ลูกในจังหวัด
บุรีรัมย์ที่ต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬา  เนื่องจากมีโอกาสความเป็นไปได้สูงทั้งจากระยะทางและ
ระยะเวลาที่เชื่อมโยงระหว่างภูเขาไฟทั้งหกลูก รวมถึงการตั้งอยู่บนเส้นทางท่องเที่ยวหลักของจังหวัด
บุรีรัมย์ ทั้งปราสาทเขาพนมรุ้ง ปราสาทเมืองต่ า สนามช้างอารีน่า เขากระโดง   

นอกจากนี้หากพิจารณาจากสถิติจ านวนนักท่องเที่ยวโดยเฉพาะนักท่องเที่ยวเชิงกีฬาและ
ผู้ติดตามในช่วงเทศกาลแข่งขันกับจ านวนสถานที่พักในเขตจังหวัดบุรีรัมย์ที่จดทะเบียนมีจ านวน 367 
แห่ง รองรับได้เพียง 9,417  ห้องต่อคืน สะท้อนให้เห็นว่า ปริมาณนักท่องเที่ยวไม่สมดุลกับจ้านวน
ห้องพักของสถานประกอบการ ท้าให้การพักแบบโฮมสเตย์ (Homestay) และโฮมลอดจ์ (Home 
Lodge) ในชุมชนท้องถิ่นกลายเป็นความจ้าเป็น ดังนั้น หากชุมชนใดที่มีการเตรียมความพร้อมด้าน
การท่องเที่ยวโดยชุมชนย่อมได้เปรียบในการแข่งขัน การเชื่อมโยงการท่องเที่ยวระหว่างชุมชนและ
เครือข่ายเพ่ือเพ่ิมระยะเวลาพ านัก ผ่านการยกระดับกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ เพ่ือให้
ท่องเที่ยวจะเป็นหมุดหมายที่ส าคัญในการกระตุ้นให้เกิดการหมุนเวียนของรายได้กระจายออกไปสู่
ชุมชน  ท าให้การท่องเที่ยวโดยชุมชนได้มีส่วนช่วยขับเคลื่อนเศรษฐกิจฐานรากของชุมชนท้องถิ่น  

แม้ว่าสถานการณ์ด้านการท่องเที่ยวจะมีทิศทางที่ดีขึ้นแต่ต้องชะลอตัวลง เมื่อโลกประสบกับ
สถานการณก์ารแพร่ระบาดของโรคโควิด-19 ราวเดือนธันวาคม พ.ศ. 2562 จนถึงปัจจุบันเป็นปัจจัยที่
ส่งผลกระทบอย่างหนักต่ออุตสาหกรรมการท่องเที่ยวทั่วโลกและการท่องเที่ยวไทย ส่งผลให้กิจกรรม
การท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นในรูปแบบต่าง ๆ จ าต้องหยุดชะงักลงชั่วคราวจนกว่าสถานการณ์จะคลี่คลาย
หรือควบคุมได้  อย่างไรก็ตามอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวจะยังคงเป็นเป้าหมายส าคัญของการฟ้ืนตัว
ทางเศรษฐกิจของประเทศไทยได้อย่างรวดเร็วที่สุด  

คณะผู้วิจัยได้เล็งเห็นความส าคัญของประเด็นดังกล่าว จ าเป็นเร่งด่วนให้มีการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นสู่สินค้าสร้างสรรค์เพ่ือรองรับการท่องเที่ยว เพ่ือเพ่ิมนักท่องเที่ยวในชุมชน ส่งผล
กระทบต่อความสุขและรายได้ของประชากรในจังหวัด ให้ขยับจากจังหวัดที่ยากจนไปสู่เมืองแห่งความ
รื่นรมย์ จึงจ าเป็นต้องได้รับการสนับสนุนให้มีแผนงานวิจัยนี้ซึ่งประกอบด้วยโครงการย่อย 3 โครงการ 
ได้แก่  

1. การสร้างตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวเพื่อเพ่ิมมูลค่าและคุณค่าเพ่ิมให้เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 
ลูก จังหวัดบุรีรัมย์  
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2. กลไกการขับเคลื่อนเสริมพลังชุมชนเพ่ือยกระดับความสามารถในการแข่งขันเพ่ือการ 
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศวัฒนธรรมเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์   

3. การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงนิเวศวัฒนธรรมเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก 
จังหวัดบุรีรัมย์ต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬา  

วัตถุประสงค์ของแผนงานวิจัย เพ่ือจัดท าแผนกลยุทธ์การสื่อสารทางการตลาดเพ่ือสร้างการ
รับรู้ตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวซึ่งเพ่ิมคุณค่าและมูลค่าเพ่ิมให้เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัด
บุรีรัมย์ที่ต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬา จัดท าแผนกลยุทธ์ยกระดับความสามารถในการแข่งขัน
ด้านคุณภาพบริการทางการท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ต่อยอดจากการ
ท่องเที่ยวเชิงกีฬา จัดท าแผนการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์นิเวศ
วัฒนธรรมเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ที่ต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬา และจัดท า
แผนยุทธศาสตร์การบูรณาการผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์นิเวศวัฒนธรรมเขตชีว
มณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ที่ต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

ขอบเขตการวิจัยด้านพื้นที่  ด าเนินการใน 6 ชุมชน ประกอบด้วย ชุมชนบ้านโคกใหญ่ 
อ าเภอเมือง เชื่อมโยงกับเขากระโดง  ชุมชนบ้านเจริญสุข อ าเภอเฉลิมพระเกียรติ เชื่อมโยงกับเขา
อังคาร  ชุมชนบ้านถาวร อ าเภอเฉลิมพระเกียรติ เชื่อมโยงกับเขาหลุบ ชุมชนบ้านเขาคอก อ าเภอประ
โคนชัย เชื่อมโยงกับเขาคอก  ชุมชนบ้านโคกเมือง อ าเภอประโคนชัย เชื่อมโยงกับเขาปลายบัด  และ
ชุมชนบ้านบุ อ าเภอประโคนชัย เชื่อมโยงกับเขาพนมรุ้ง  

ขอบเขตด้านระยะเวลา ด าเนินการในระยะเวลา 14 เดือน นับจากวันท าสัญญา ตั้งแต่ 1 
กรกฎาคม พ.ศ. 2563 ถึง 30 มิถุนายน พ.ศ. 2564 และขยายระยะเวลาถึง 31 สิงหาคม พ.ศ. 2564 

วิธีด าเนินการวิจัยและเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย  ประกอบด้วย 4 ขั้นตอน ดังนี้ 
ขั้นตอนที่ 1 ประชุมเตรียมนักวิจัยทั้งแผนงานวิจัยรวม 14 คนเพื่อประชุมแตกกรอบ

ประเด็นการศึกษา  ร่างและปรับแก้ไขเครื่องมือการวิจัย ได้แก่ แบบสอบถาม  แบบสัมภาษณ์  
ประเด็นการประชุมกลุ่มย่อย ให้สมบูรณ์ตามค าแนะน าของผู้เชี่ยวชาญ  

ขั้นตอนที่ 2 เวทีชี้แจงโครงการกับผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย (Stakeholder) และการน าเสนอ
บริบทของชุมชน โดยมีผู้น าชุมชนและแกนน าชุมชนร่วมกิจกรรมจ านวน 62 คน 
และประชุมร่วมกับผู้ว่าราชการจังหวัดบุรีรัมย์เพ่ือชี้แจงโครงการและขอค าแนะน าในการประสาน
ความร่วมมือกับภาคีผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง และประชุมร่วมกับผู้อ านวยการศูนย์ป่าไม้จังหวัดบุรีรัมย์ 
ส านักจัดการทรัพยากรป่าไม้ที่ 8 (นครราชสีมา) เพ่ือชี้แจงโครงการและรับฟังข้อเสนอแนะต่อการ
ด าเนินโครงการประเด็นการใช้ประโยชน์ในพื้นท่ีป่าภูเขาไฟ 



ง 

 

ขั้นตอนที่ 3 เวทีคืนข้อมูลต่อผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย ครั้งที่ 1 เป็นเวทีเพ่ือน าเสนอผลให้มีการ
ตรวจสอบข้อมูลผลการด าเนินการบริบทการท่องเที่ยว และศักยภาพของชุมชน ผลิตภัณฑ์เดิม 
แผนการตลาดในปัจจุบัน ปฏิทินการท่องเที่ยว ทั้งประเภทงานเทศกาลทางวัฒนธรรม และเทศกาล
งานกีฬา รวมถึงพฤติกรรม ความต้องการ ความคาดหวังและความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวชาวไทย
และชาวต่างชาติที่มีต่อการท่องเที่ยวในจังหวัดบุรีรัมย์  และการวิเคราะห์อัตลักษณ์ของภูเขาไฟ และ
สภาพนิเวศวิทยา  วิเคราะห์อัตลักษณ์ของชุมชน วิเคราะห์ศักยภาพและความต้องการของชุมชน
เป้าหมายโดยใช้เครื่องมือ SWOT ในการวิเคราะห์ โดยมีผู้เข้าร่วมกิจกรรมประกอบด้วย แกนน า
ชุมชน จ านวน 56 คน ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียจากภาคเอกชน จ านวน 5 คน  

เวทีคืนข้อมูลต่อผู้ มีส่วนได้ส่วนเสียครั้งที่  2 เปิดโอกาสให้ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
(Stakeholder) ร่วมแสดงความคิดเห็นให้ข้อเสนอแนะที่เป็นประโยชน์ต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่
ปรึกษาแผนงานวิจัย ประธานชมรมมัคคุเทศก์จังหวัดบุรีรัมย์ โดยมีกลุ่มเป้าหมายจ านวนรวม 8 คน 
 ขั้นตอนที่ 4 เวทีจัดท าแผนยุทธศาสตร์ฯ แผนกลยุทธ์ฯ และแผนพัฒนาฯ โดยการมีส่วน
ร่วมของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย อาศัยเครื่องมือการวิเคราะห์สภาพแวดล้อม (SWOT Analysis) และใช้
การวิเคราะห์กลยุทธ์ด้วย TOWS Matrix ประกอบการเขียนความเห็นในกระดาษคลิปชาร์ท น าไปสู่
การร่างแผนยุทธศาสตร์ แผนกลยุทธ์ แผนปฏิบัติการฯ การพิจารณาร่างแผนยุทธศาสตร์ แผนกลยุทธ์ 
แผนปฏิบัติการฯ และน าไปสู่การรับรองแผนฯ โดยมีการจัดกิจกรรมนี้ 2 ครั้ง ครั้งแรกมีผู้ร่วมกิจกรรม 
ประกอบด้วย เจ้าหน้าที่องค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน (องค์การ
มหาชน) หรือ อพท. หอการค้าจังหวัดบุรีรัมย์ อุทยานประวัติศาสตร์พนมรุ้ง เขตห้ามล่าสัตว์ป่าเขา
กระโดง ส านักงานการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ส านักงานบุรีรัมย์   ส านักงานท่องเที่ยวและกีฬา
จังหวัดบุรีรัมย์และชมรมมัคคุเทศก์จังหวัดบุรีรัมย์ รวมจ านวนรวม 15 คน  ครั้งที่สองมีผู้ร่วมกิจกรรม 
ได้แก่ เจ้าหน้าที่ส านักงานการท่องเที่ยวกีฬาจังหวัดบุรีรัมย์ เจ้าหน้าที่ประสานงานการท่องเที่ยว 
เจ้าหน้าที่พัฒนาชุมชน เจ้าหน้าที่ส านักงานองค์การบริหารส่วนต าบลในพ้ืนที่ และผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย
จากภาคเอกชน ได้แก่ ส านักงานการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ส านักงานบุรีรัมย์  ส านักงานบุรีรัมย์  
สภาอุตสาหกรรมท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ ส านักงานการท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดบุรีรัมย์ ส านักงาน
จังหวัดบุรีรัมย์ เขตห้ามล่าสัตว์ป่าเขากระโดง ส านักงานทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมจังหวัด
บุรีรัมย์ บริษัทประชารัฐรักสามัคคีบุรีรัมย์(วิสาหกิจเพ่ือสังคม) จ ากัด ชมรมมัคคุเทศก์จังหวัดบุรีรัมย์ 
อุทยานไม้ดอกเพลา เพลิน สมาคมธุรกิจท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์  และกรรมการผู้จัดการไทยบุฟเฟ่
ทัวร์ นายกเทศมนตรีองค์การบริหารส่วนต าบล ปลัดองค์การบริหารส่วนต าบล เจ้าหน้าที่ส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวองค์การบริหารส่วนต าบล รวมถึงคณะกรรมการท่องเที่ยวชุมชนภูเขาไฟ รวมจ านวน 65 คน  
 ส่วนโครงการย่อยที่ 1 ใช้ โครงการย่อยที่ 2 ใช้แบบประเมินศักยภาพชุมชน  แบบประเมิน
ตามเกณฑ์การพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชน (อพท.)  ประเด็นการประชุมกลุ่มย่อย  และโครงการ



จ 

 

ย่อยที่ 3 ใช้แบบวิเคราะห์ SWOT แบบสอบถามพฤติกรรมนักท่องเที่ยว  ประเด็นการประชุมกลุ่ม
ย่อย แบบประเมินความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวหลังการจัดอบรมเชิงปฏิบัติการเพ่ือพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวและกิจกรรมทดสอบเส้นทางท่องเที่ยว   

ผลการวิจัย 
แผนยุทธศาสตร์การบูรณาการผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงนิเวศวัฒนธรรมเขตชีวมณฑล

ภูเขาไฟ 6 ลูกจังหวัดบุรีรัมย์ มีวิสัยทัศน์ก าหนดว่าภายในปี พ.ศ. 2569 ภูเขาไฟจังหวัดบุรีรัมย์ เป็น
แหล่งการท่องเที่ยวเชิงนิเวศวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชนท้องถิ่น เชื่อมโยงกับการท่องเที่ยวอารย
ธรรมขอมและการท่องเที่ยวเชิงกีฬามาตรฐานโลก และเตรียมพร้อมยกระดับสู่อุทยานธรณีประเทศ
ไทยภูเขาไฟบุรีรัมย์ โดยมีพันธกิจ 4 ประการ ประกอบด้วย 1) ยกระดับสุนทรียภาพและการสื่อ
ความหมายของสิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยวในเขตชีวมณฑลภูเขาไฟจังหวัดบุรีรัมย์ให้เป็นการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ โดยใช้จุดเด่นทางนิเวศวัฒนธรรมของภูเขาไฟ เชื่อมโยงกับการท่องเที่ยวเชิง
กีฬา 2) สร้างการตระหนักรู้และรับรู้ตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟจังหวัดบุรีรัมย์ 
โดยพัฒนาตลาดทางการท่องเที่ยวให้ตรงตามความต้องการของนักท่องเที่ยว 3) เสริมพลังบุคลากรให้
บริหารจัดการและบริการทางการท่องเที่ยวเชิงบูรณาการเสริมสร้างให้เกิดคุณค่าและมูลค่าเพ่ิมสู่การ
เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ยั่งยืนที่เน้นการจัดการที่มีประสิทธิภาพของชุมชน การให้ผลประโยชน์สูงสุดทาง
เศรษฐกิจและสังคมแก่ชุมชน มรดกทางวัฒนธรรม ซึ่งรวมถึงสิ่งแวดล้อมและการลดผลกระทบทางลบ 
และ 4) เพ่ิมกิจกรรมสร้างสรรค์ในการท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ที่
สอดคล้องกับความต้องการของนักท่องเที่ยวให้กระตุ้นเศรษฐกิจในชุมชน และผลักดันสู่การอนุรักษ์ 
ฟ้ืนฟู รักษาทรัพยากรทางนิเวศและทรัพยากรทางวัฒนธรรมในพ้ืนที่ ทั้งนี้ก าหนดประเด็นยุทธศาสตร์
ไว้ 4 ยุทธศาสตร์ ได้แก่ 

ยุทธศาสตร์ที่ 1 การยกระดับสุนทรียภาพให้กับสิ่งอ านวยความสะดวกและการสื่อ
ความหมายของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เขตชีวมณฑลภูเขาไฟจังหวัดบุรีรัมย์ให้เชื่อมโยงกับการ
ท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

ยุทธศาสตร์ที่ 2 การสร้างการตระหนักรู้และรับรู้ตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวเขตชีวมณฑล
ภูเขาไฟจังหวัดบุรีรัมย์ 

ยุทธศาสตร์ที่ 3 การเสริมพลังบุคลากรให้บริหารจัดการและการบริการทางการท่องเที่ยวเชิง
บูรณาการเสริมสร้างให้เกิดคุณค่าและมูลค่าเพ่ิมสู่การเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ยั่งยืนที่เน้นการจัดการที่มี
ประสิทธิภาพของชุมชน การให้ผลประโยชน์สูงสุดทางเศรษฐกิจและสังคมแก่ชุมชน มรดกทาง
วัฒนธรรม ซึ่งรวมถึงสิ่งแวดล้อมและการลดผลกระทบทางลบ 

ยุทธศาสตร์ที่ 4 การเพ่ิมกิจกรรมสร้างสรรค์ที่สอดคล้องกับความต้องการของนักท่องเที่ยว
และผลักดันสู่การอนุรักษ์ ฟ้ืนฟู รักษาทรัพยากรทางนิเวศวัฒนธรรม 



ฉ 

 

การสื่อสารทางการตลาดเพื่อสร้างการรับรู้ตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยว โครงการย่อยที่ 1 ได้
พัฒนาตราสัญลักษณ์แหล่งท่องเที่ยวตราสินค้าภูเขาไฟบุรีรัมย์ ภายใต้ค าขวัญ Amazing Buriram 
Volcanoes โดยใช้สัญลักษณ์เป็นภาพตัดของภูเขาไฟมีไอพวยพุ่งลอยเป็นอักษรตัว B สีแดงที่ย่อมา
จาก Buriram ใต้ภาพ มีข้อความ Amazing Buriram Volcanoes โดยจัดท าสื่อวีดิทัศน์ จ านวน 5 
ตอน เผยแพร่ทางสื่อออนไลน์ และใช้ผู้ทรงอิทธิพลทางออนไลน์  จัดท าสื่อวีดิทัศน์เผยแพร่ออนไลน์ 
จ านวน 2 คน กิจกรรมทดสอบเส้นทางและรายการท่องเที่ยวกับบริษัทน าเที่ยว  รวมถึงการเผยแพร่
เป็นรายการของสื่อโทรทัศน์เพ่ือเป็นการสื่อสารทางการตลาด 

การยกระดับความสามารถในการแข่งขันด้านคุณภาพบริการทางการท่องเที่ยว โครงการ
ย่อยที่ 2 ได้จัดกิจกรรมเสริมพลังชุมชน 4 รูปแบบ ได้แก่ 1) การเสริมพลังชุมชนด้วยการสร้างกลไก
ภายในชุมชน  โดยจัดตั้งกลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชน หรือปรับปรุงโครงสร้างคณะกรรมการใน
กลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชน หรือทบทวนและถอดบทเรียนความส าเร็จ 2) การเสริมพลัง
ชุมชนด้วยการหนุนเสริมองค์ความรู้เกี่ยวกับภูเขาไฟบุรีรัมย์ ป่าภูเขาไฟ และการบริหารจัดการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชนจากนักวิชาการและผู้เชี่ยวชาญ 3) การเสริมพลังชุมชนด้านการจัดการท่องเที่ยว
โดยชุมชนด้วยระบบชุมชนพ่ีเลี้ยง และ 4) การเสริมพลังชุมชนด้วยการสร้างกลไกระดับเครือข่าย ใน
ระยะท้ายของการวิจัยได้ด าเนินการประเมินศักยภาพของชุมชนพบว่าอยู่ในระดับที่สูงขึ้น 5 ชุมชน 

การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ โครงการย่อยที่ 3 ได้เข้าไป
ค้นหาและต่อยอดการพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวจัดเป็นกิจกรรมเชิงสร้างสรรค์ที่เปิด
โอกาสให้นักท่องเที่ยวได้ลงมือปฏิบัติ จ านวน 7 กิจกรรม ได้แก่ 1) กิจกรรมส ารับอาหารท้องถิ่นพนม
กรอล (เขาคอก) 2) กิจกรรมห่อข้าวต้มหัวหงอกบ้านเขาคอก  3) กิจกรรมท าขนมวุ้นหมาน้อยลอย
ลาวาจากใบต้นเครือหมาน้อย 4) กิจกรรมประดิษฐ์ธงใยแมงมุม 5) กิจกรรมประดิษฐ์ดอกผึ้งไหว้เจ้า
พ่อเขาหลุบ 6) กิจกรรมประดิษฐ์บั้งไฟน้อย  7) กิจกรรมประดิษฐ์บายศรีไหว้พระสุภัทรบพิตรบนภูเขา
ไฟกระโดง 

นอกจากการที่นักท่องเที่ยวสามารถท ากิจกรรมสร้างสรรค์ในชุมชนภูเขาไฟแล้ว ยังสามารถ
เข้าชมปากปล่องภูเขาไฟเขากระโดง กิจกรรมดูนก เดินป่าศึกษาธรรมชาติซึ่งเขตห้ามล่าสัตว์ป่าภูเขา
ไฟกระโดงจัดขึ้นเป็นประจ าหรือแจ้งล่วงหน้าได้แล้ว ในส่วนของปากปล่องภูเขาไฟเขาพนมรุ้ง กรม
ศิลปากรได้จัดสร้างเส้นทางเดินเท้าจากบริเวณสะพานนาคราชได้โดยสะดวก แต่เนื่องจากในบางพ้ืนที่
ที่มีคุณค่าทางภูมิศาสตร์ซึ่งสอดคล้องกับวัตถุประสงค์และเป้าหมายของโครงการ แต่ไม่สามารถด าเนิน
การศึกษาได้เพราะมีข้อจ ากัดด้านกฎหมาย ได้แก่ เส้นทางรถยนต์เดินทางไปยังปราสาทเขาปลายบัด 
หรือเส้นทางเดินเท้าตามธรรมชาติที่มีอยู่เดิมถือว่าอยู่ในพ้ืนที่ป่าเขตภูเขาไฟด้านกฎหมายเป็นป่าตาม 
พ.ร.บ.ป่าไม้ พ.ศ. 2484 ซึ่งหากมีการขนส่งเพ่ือท่องเที่ยวอาจมีข้อจ ากัดเรื่องการท าให้เปลี่ยนสภาพ 
แต่พ้ืนที่ของปราสาทปลายบัดเป็นเขตโบราณสถานซึ่งกรมศิลปากรอนุญาตให้นักท่องเที่ยวเข้าชมได้
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ตามปกติ ส่วนป่าภูเขาไฟเขาหลุบ เขาอังคาร และเขาคอก  ตามข้อก าหนดทางกฎหมายเป็นพ้ืนที่ป่า
ชุมชนตาม พ.ร.บ.ป่าชุมชน พ.ศ. 2562 ราชกิจจานุเบกษา เล่ม 136 ตอนที่ 71ก เมื่อ 29 พ.ค. 2562 
อยู่ระหว่างการออกกฎหมายอนุบัญญัติ จึงจะสามารถด าเนินการออกข้อบังคับ  ซึ่งในต าบลเขาคอกมี
การประกาศเป็นป่าชุมชนอยู่หลายป่า แต่เนื่องจากไม่ได้ต่ออายุป่าชุมชน จึงกลายสภาพเป็นป่าสงวน
แห่งชาติ ไม่ได้รับการจัดตั้งตาม มาตรา 99 แห่ง พ.ร.บ.ป่าชุมชน พ.ศ. 2562  ยกเว้นป่าละหอก
กระสังที่ยังเข้าข่ายป่าชุมชนตาม พ.ร.บ.ป่าชุมชน พ.ศ. 2562 เนื่องจากยังไม่หมดอายุ  

จากข้อจ ากัดดังกล่าว ท าให้การเข้าใช้ประโยชน์ในพ้ืนที่ป่ามีข้อจ ากัด แต่นักท่องเที่ยว
สามารถเดินทางเข้าถึงพ้ืนที่ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของชุมชนได้ เช่น วัดเขาหลุบซึ่งมีจุดชม
ทัศนียภาพของปากปล่องภูเขาไฟ  ส านักสงฆ์เพ่ือชมปากปล่องภูเขาคอก วัดเขาอังคารซึ่งมีจุดชม
ทัศนียภาพของปากปล่องภูเขาไฟ จึงเป็นเรื่องจ าเป็นเร่งด่วนของจังหวัดบุรีรัมย์ในการบูรณาการ
ขับเคลื่อนการใช้ประโยชน์พื้นที่ป่าภูเขาไฟ 
       ผลผลิต ผลกระทบ  

1. แผนยุทธศาสตร์การบูรณาการผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงนิเวศวัฒนธรรมเขตชีว
มณฑลภูเขาไฟ 6 ลูกจังหวัดบุรีรัมย์ ประกอบด้วย แผนยุทธศาสตร์ และแผนกลยุทธ์การสื่อสารทาง
การตลาดเพื่อสร้างการรับรู้ตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวซึ่งเพ่ิมคุณค่าและมูลค่าเพ่ิมให้เขตชีวมณฑลภูเขา
ไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ที่ต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬา  แผนกลยุทธ์ยกระดับความสามารถใน
การแข่งขันด้านคุณภาพบริการทางการท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรมัย์ต่อ
ยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬา และแผนการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์
นิเวศวัฒนธรรมเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ที่ต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

2. กิจกรรมพัฒนาที่ขับเคลื่อนโดยชุมชนเอง เช่น การพัฒนาภูมิทัศน์ปากปล่องภูเขาไฟบ้าน
เขาคอก  กิจกรรมส่งเสริมนักเล่าเรื่องน้อยภูเขาไฟเขาคอกของชุมชนบ้านเขาคอก  กิจกรรมการ
ประชุมประชาคมการเป็นหมู่บ้านท่องเที่ยวของชุมชนบ้านถาวร 

3. การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก 
จังหวัดบุรีรัมย์ต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

3.1 พัฒนากิจกรรมท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ใหม่บนฐานนิเวศวัฒนธรรม จ านวน 18 
กิจกรรม ใน 6 ชุมชน เช่น กิจกรรมประดิษฐ์ช่อเทียนบูชาเจ้าพ่อเขาหลุบ  กิจกรรมประดิษฐ์ธงใยแมง
มุม กิจกรรมห่อข้าวต้มหัวงอก  กิจกรรมท าไอศกรีมข้าวภูเขาไฟ กิจกรรมชมป่าชุมชนภูเขาไฟ 
กิจกรรมท าอาหารพ้ืนถิ่นจากชุมชนภูเขาไฟ หล่อปราสาทจ าลอง ท าสบู่สมุนไพร  ฟังกันตรึม ชมแอ่ง
คัลดีรา เขากระดูก เป็นต้น 
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3.2 พัฒนาเส้นทางและรายการท่องเที่ยวภูเขาไฟบุรีรัมย์  2 โปรแกรม  ได้แก่ 
โปรแกรม 3 วัน 2 คืน และโปรแกรม 2 วัน 1 คืน โดยรับฟังความคิดเห็นจากภาคีที่ส่วนเกี่ยวข้อง
โดยเฉพาะบริษัทน าเที่ยว  และมีการทดสอบทริปท่องเที่ยวตามเส้นทางและรายการ 

 3.3 พัฒนาเส้นทางและรายการท่องเที่ยว ภายในแต่ละชุมชน ในลักษณะเที่ยวภายใน
หนึ่งวัน (One day Trip) จ านวน 6 โปรแกรม ใน 6 ชุมชน 

4. ตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวภูเขาไฟบุรีรัมย์ประชาสัมพันธ์ให้แพร่หลายในวงกว้าง  6 
วิธีการ ดังนี้ 

4.1 การใช้สื่อเพื่อสื่อสารตราสินค้าไปยังกลุ่มนักท่องเที่ยวเป้าหมายผ่านหน่วยงาน ใน
รูปของตราสินค้าทางการท่องเที่ยวประกอบการจัดท าสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวภูเขาไฟ 6 ลูก
จังหวัดบุรีรัมย์ เพ่ือเจาะกลุ่มเป้าหมายจ านวน 5 ตอน ได้แก่ กลุ่มนักกีฬาและผู้ติดตาม กลุ่มครอบครัว 
กลุ่มคนโสด คู่รัก  กลุ่มศึกษาดูงาน และกลุ่มผู้สูงอายุ 

4.2 การใช้สื่อเพื่อสื่อสารตราสินค้าไปยังกลุ่มนักท่องเที่ยวเป้าหมายผ่านผู้มีอิทธิพล
ทางความคิด (Influencer) บนโลกออนไลน์หรือบล็อคเกอร์ (Blocker) โดยเพจสะพายเป้  

4.3 การสื่อสารด้วยการสร้างประสบการณ์  ให้กับผู้ประกอบการน าเที่ยว ชมรม
มัคคุเทศก์และท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ หอการค้าจังหวัดบุรีรัมย์ ร่วมกิจกรรมทดสอบเส้นทางและ
รายการท่องเที่ยวภูเขาไฟ ท าให้เกิดความประทับใจสื่อสารการตลาดแบบปากต่อปาก รวมถึงน าเสนอ
เรื่องราวในช่องทางสื่อออนไลน์ เช่น บล็อก Vlogs  ของบริษัทยิ้มละไมทัวร์ จ านวน 5 ตอน หรือ
น าเสนอกิจกรรมในช่องทางเพจของหอการค้าจังหวัดบุรีรัมย์ 

4.4 การใช้สื่อเพื่อสื่อสารตราสินค้าไปยังกลุ่มนักท่องเที่ยวเป้าหมายผ่านสื่อมวลชน 
ประเภทสถานีโทรทัศน์ โดยสถานีโทรทัศน์ Thai PBS  ในรายการทุกทิศทั่วไทย  

4.5 การใช้สื่อเพื่อสื่อสารตราสินค้าไปยังกลุ่มนักท่องเที่ยวเป้าหมายผ่านสื่อมวลชน 
ประเภทสิ่งพิมพ์ โดยวารสารวิทยาศาสตร์ สมาคมวิทยาศาสตร์แห่งประเทศไทย ในพระบรม
ราชูปถัมภ์  

5. การใช้สื่อเพื่อสื่อสารตราสินค้าไปยังกลุ่มนักท่องเที่ยวเป้าหมายผ่านเพจของ
โครงการวิจัย คณะผู้วิจัยโครงการย่อยที ่3 สร้างเพจภูเขาไฟบุรีรัมย์  

6. การสร้างการรับรู้ภูเขาไฟบุรีรัมย์ 
6.1 การสร้างการรับรู้ผ่านการเผยแพร่ประชาสัมพันธ์กิจกรรมของโครงการวิจัยผ่าน

สื่อออนไลน์ของหน่วยงานภาคีที่มีส่วนร่วมกับโครงการวิจัย เช่น เพจของการท่องเที่ยวแห่งประเทศ
ไทย (ส านักงานบุรีรัมย์) เพจของเขตห้ามล่าสัตว์ป่าภูเขากระโดง  เพจของประชารัฐรักสามัคคี บุรีรัมย์  
และเพจของหอการค้าจังหวัดบุรีรัมย์  
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6.2 การสร้างการรับรู้ ผ่ านเนื้ อหาสาระของหน่วยงานภาคีที่ มีส่วนร่วมกับ
โครงการวิจัย เช่น เพจอุทยานประวัติศาสตร์พนมรุ้ง บุรีรัมย์ น าเสนอเรื่องราวของภูเขาไฟพนมรุ้ง 
ภูเขาไฟปลายบัด ปราสาทบ้านบุ 

7. เครือข่ายท างานขับเคลื่อนการท่องเที่ยวชุมชนภูเขาไฟทั้ง 6 ลูกในจังหวัดบุรีรัมย์ 
จ านวน 1 ชุด ประกอบด้วย แกนน าคณะกรรมการท่องเที่ยว และเจ้าหน้าที่ขององค์การบริหารส่วน
ท้องถิ่น ใน 6 ชุมชน 

8. กิจกรรมขยายผลโดยหน่วยงานในพื้นที่หลังปิดโครงการวิจัย เช่น ส านักงานพัฒนา
ชุมชนจังหวัดบุรีรัมย์ โดยส านักงานพัฒนาชุมชนอ าเภอประโคนชัย ด าเนินการจัดกิจกรรมเปิดหมู่บ้าน
ท่องเที่ยวบ้านบุ เกิดกิจกรรมท่องเที่ยวในชุมชนบ้านบุ และใช้พ้ืนที่ตลาดท่องเที่ยวที่เกิดจาก
โครงการวิจัยเป็นพ้ืนที่ท ากิจกรรม 

ข้อเสนอแนะ 
1. การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวภูเขาไฟบุรีรัมย์ มีหน่วยงานที่เกี่ยวข้องทั้งภาครัฐและเอกชนทั้ง

ในระดับประเทศ จังหวัดและท้องถิ่น โดยแต่ละหน่วยงานมีกฎหมายที่เก่ียวข้อง มีการก าหนดขอบเขต
ของพ้ืนที่รับผิดชอบรวมถึงก าหนดรูปแบบการเข้าใช้ประโยชน์ ท าให้เป็นข้อจ ากัดส าคัญในการพัฒนา
จึงเสนอให้คณะกรรมการร่วมภาครัฐและเอกชนเพ่ือแก้ไขปัญหาทางเศรษฐกิจ (กรอ.) จังหวัดบุรีรัมย์ 
ได้หาแนวทางขับเคลื่อนเชิงบูรณาการด้านบริหารจัดการพ้ืนที่ภูเขาไฟของหน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้อง
อย่างเร่งด่วนและเตรียมความพร้อมในการพัฒนาเป็นอุทยานธรณีประเทศไทย และอุทยานธรณีโลก
ในอนาคต  

2. ในการจัดท าแผนยุทธศาสตร์จังหวัดบุรีรัมย์ในระยะต่อไป (พ.ศ. 2565-2568) ควรมีการ
พิจารณาการเตรียมความพร้อมในการพัฒนาเป็นอุทยานธรณีประเทศไทย และอุทยานธรณีโลกใน
อนาคต หรือมีการพิจารณาแผนยุทธศาสตร์การพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นสู่สินค้าสร้างสรรค์เชิงนิเวศ
วัฒนธรรมของชุมชนเพ่ือการท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟทั้ง 6 ลูกในจังหวัดบุรีรัมย์ เข้าเป็นส่วน
หนึ่งของแผนยุทธศาสตร์จังหวัดเพราะจะท าให้เกิดการขับเคลื่อนอย่างเป็นรูปธรรมจากจังหวัดบุรีรัมย์ 
และภาคีหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 

3. การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ส านักงานบุรีรัมย์) ชมรมมัคคุเทศก์และท่องเที่ยวจังหวัด
บุรีรัมย์ สภาอุตสาหกรรมท่องเที่ยวและโรงแรมจังหวัดบุรีรัมย์ หอการค้าจังหวัดบุรีรัมย์ควรส่งเสริม
การตลาดท่องเที่ยวชุมชนภูเขาไฟอย่างต่อเนื่องสร้างการรับรู้ให้เกิดขึ้นกับนักท่องเที่ยว และส านักงาน
การท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดบุรีรัมย์ควรหนุนเสริมชุมชนให้เกิดการพัฒนาบุคลากรทางการท่องเที่ยว
และการบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนในลักษณะเครือข่ายชุมชนภูเขาไฟบุรีรัมย์เพ่ือให้ชุมชน
ที่มีศักยภาพระดับดีเข้าสู่ระดับดีเยี่ยม และชุมชนที่มีศักยภาพระดับพอใช้เข้าสู่ระดับดี 
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4. มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ ควรหนุนเสริมด้านวิชาการเพ่ือเตรียมความพร้อมในการ
พัฒนาพ้ืนที่ภูเขาไฟบุรีรัมย์เป็นอุทยานธรณีประเทศไทย และอุทยานธรณีโลกในอนาคต ทั้งด้าน
ฐานข้อมูลด้านธรณีวิทยา ธรรมชาติวิทยา นิเวศวัฒนธรรม รวมถึงรวบรวมและผลิตงานวิจัยด้านด้าน
ธรณีวิทยา ธรรมชาติวิทยาของภูเขาไฟบุรีรัมย์ และด้านวิถีวัฒนธรรมชุมชนภูเขาไฟบุรีรัมย์ รวมถึง
องค์ความรู้ด้านบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนถ่ายทอดองค์ความรู้สู่ประชาชนในพ้ืนที่อย่าง
ต่อเนื่อง  

5. เครือข่ายท างานขับเคลื่อนการท่องเที่ยวชุมชนภูเขาไฟทั้ง  6 ลูกในจังหวัดบุรีรัมย์ ซึ่ง
ประกอบด้วยแกนน าชุมชนท่องเที่ยว 6 ชุมชน และเครือข่ายองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นในเขตพ้ืนที่
ภูเขาไฟบุรีรัมย์ ควรจัดกิจกรรมเพ่ือหาแนวทางหรือด าเนินกิจกรรมร่วมกัน เพ่ือเป็นการใช้ประโยชน์
จากศักยภาพของคนใน 6 ชุมชนร่วมกันโดยประสานการท างานร่วมกันกับหน่วยงานภาคีที่ เกี่ยวข้อง 
โดยเฉพาะบริษัทน าเที่ยว  
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กิตติกรรมประกาศ 

 
แผนงานวิจัยการพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นสู่สินค้าสร้างสรรค์เชิงนิเวศวัฒนธรรมของชุมชนเพ่ือ

การท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟทั้ง 6 ลูกในจังหวัดบุรีรัมย์ ประกอบด้วย โครงการวิจัยย่อยจ านวน 
3 โครงการ ได้แก่ โครงการวิจัยที่ 1การสร้างตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวเพื่อเพ่ิมคุณค่าและมูลค่าเพ่ิมให้
เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์  โครงการวิจัยย่อยที่ 2 กลไกการขับเคลื่อนเสริมพลัง
ชุมชนเพ่ือยกระดับความสามารถในการแข่งขันด้านการท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัด
บุรีรัมย์ และโครงการวิจัยย่อยที่ 3 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เขตชีวมณฑล
ภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬา  ได้รับการสนับสนุนจากส านักงานสภา
นโยบายการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรมแห่งชาติ โดยหน่วยบริหารและจัดการทุน
ด้านการเพ่ิมความสามารถในการแข่งขันของประเทศ (บพข.) ประจ าปี 2563 ส าเร็จลุล่วงด้วยดี 
ผู้อ านวยการแผนและคณะนักวิจัยโครงการย่อยขอขอบพระคุณผู้ทรงคุณวุฒิในการพิจารณารายงาน
การวิจัยและกรุณาให้ค าแนะน าท่ีมีประโยชน์ยิ่งต่อการด าเนินการ ประกอบด้วย  

  1. คุณภราเดช พยัฆวิเชียร   ผู้ทรงคณุวุฒิแผนงานกลุม่การท่องเที่ยวและเศรษฐกิจสร้างสรรค์ บพข. 

 2. คุณสุเทพ เกื้อสังข์          ผู้ทรงคณุวุฒิแผนงานกลุม่การท่องเที่ยวและเศรษฐกิจสร้างสรรค์ บพข. 

 3. คุณดวงกมล จันสุริยวงศ์   ผู้ทรงคณุวุฒิแผนงานกลุม่การท่องเที่ยวและเศรษฐกิจสร้างสรรค์ บพข. 

นอกจากนี้ ขอขอบพระคุณที่ปรึกษาแผนงานวิจัยเป็นอย่างสูง ในการร่วมกิจกรรมวิจัยและ
กรุณาให้ค าแนะน าที่มีประโยชน์ยิ่งต่อการด าเนินการ ประกอบด้วย นางสาวพรทิพย์ อัษฎาธร 
ผู้บริหารบริษัท A Team Travel และบริษัทในเครือ The Bright Group และนายณัชอิสร์ ศรีสุขพร
ชัย ประธานหอการค้าจังหวัดบุรีรัมย์ รวมถึงหัวหน้าส่วนราชการ ผู้แทนภาคีที่เกี่ยวข้องทั้งภาครัฐและ
เอกชน ได้แก่ ผู้ว่าราชการจังหวัดบุรีรัมย์ ผู้อ านวยการศูนย์ป่าไม้จังหวัดบุรีรัมย์ หัวหน้าอุทยาน
ประวัติศาสตร์พนมรุ้ง เมืองต่ า หัวหน้าเขตห้ามล่าสัตว์ป่าเขากระโดง ส านักงานการท่องเที่ยวและกีฬา
จังหวัดบุรีรัมย์ การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ส านักงานบุรีรัมย์   หอการค้าจังหวัดบุรีรัมย์ 
ประธานสภาอุตสาหกรรมท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ ชมรมมัคคุเทศก์จังหวัดบุรีรัมย์ เป็นต้น และ
ขอขอบคุณผู้น าชุมชน ผู้น ากลุ่มและสมาชิกกลุ่มท่องเที่ยวชุมชนภูเขาไฟบุรีรัมย์ในความร่วมมือด าเนิน
กิจกรรมตลอดการวิจัย ประกอบด้วย ชุมชนบ้านโคกใหญ่ อ าเภอเมือง ชุมชนบ้านเจริญสุข ชุมชนบ้าน
ถาวร อ าเภอเฉลิมพระเกียรติ ชุมชนบ้านเขาคอก อ าเภอประโคนชัย ชุมชนบ้านโคกเมือง อ าเภอ   
ประโคนชัย ชุมชนบ้านบุ อ าเภอประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์  
        สมบัติ ประจญศานต์ 
            ธันวาคม 2564 
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บทคัดย่อ 

 

บุรีรัมย์จังหวัดในภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่างของประเทศไทยเป็นดินแดนแห่งภูเขาไฟ
ที่ดับสนิทแล้วพบมากถึง 6 ลูก สามารถเชื่อมโยงกับผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวอารยธรรมขอม และ
ความเป็นเมืองกีฬาระดับนานาชาติ ผลักดันให้ภูเขาไฟบุรีรัมย์เป็นหมุดหมายใหม่ทางการท่องเที่ยว
ร่วมกับ 6 ชุมชน ได้แก่ บ้านเขาคอก บ้านบุ บ้านโคกเมือง บ้านเจริญสุข บ้านถาวร และบ้านโคกใหญ่ 
ย่อมสร้างโอกาส สร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจ และยกระดับให้เกิดคุณค่าทางนิเวศวัฒนธรรมได้โดย
พัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ งานวิจัยนี้อาศัยกระบวนการมีส่วนร่วมทั้งจากชุมชน หน่วยงาน
ภาครัฐและภาคเอกชนที่เกี่ยวข้องผ่านกิจกรรมประชุมเชิงปฏิบัติการ เวทีสนทนากลุ่ม อบรมเชิง
ปฏิบัติการ ส ารวจความคิดเห็น ทดสอบเส้นทางและรายการท่องเที่ยว เวทีสรุปบทเรียน เป็นต้น โดย
มีวัตถุประสงค์เพ่ือจัดท าแผนยุทธศาสตร์การบูรณาการผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ
วัฒนธรรมเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูกจังหวัดบุรีรัมย์ ได้ผลการวิจัยระบุวิสัยทัศน์ของแผนว่า ภายในปี 
พ.ศ. 2569 ภูเขาไฟจังหวัดบุรีรัมย์ เป็นแหล่งการท่องเที่ยวเชิงนิเวศวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชน
ท้องถิ่น เชื่อมโยงกับการท่องเที่ยวอารยธรรมขอมและการท่องเที่ยวเชิงกีฬามาตรฐานโลก และ
เตรียมพร้อมยกระดับสู่อุทยานธรณีประเทศไทยภูเขาไฟบุรีรัมย์ โดยมีพันธกิจ 4 ประการ น าไปสู่การ
ก าหนด 4 ยุทธศาสตร์ ได้แก่ ยุทธศาสตร์ที่ 1 การยกระดับสุนทรียภาพให้กับสิ่งอ านวยความสะดวก
และการสื่อความหมายของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ยุทธศาสตร์ที่ 2 การสร้างการตระหนักรู้และ
รับรู้ตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยว ยุทธศาสตร์ที่ 3 การเสริมพลังบุคลากรให้บริหารจัดการและการบริการ
ทางการท่องเที่ยวเชิงบูรณาการเสริมสร้างให้เกิดคุณค่าและมูลค่าเพ่ิมสู่การเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ยั่งยืน
ที่เน้นการจัดการที่มีประสิทธิภาพของชุมชน การให้ผลประโยชน์สูงสุดทางเศรษฐกิจและสังคมแก่
ชุมชน มรดกทางวัฒนธรรม ซึ่งรวมถึงสิ่งแวดล้อมและการลดผลกระทบทางลบ และยุทธศาสตร์ที่ 4 
การเพ่ิมกิจกรรมสร้างสรรค์ที่สอดคล้องกับความต้องการของนักท่องเที่ยวและผลักดันสู่การอนุรักษ์ 
ฟ้ืนฟู รักษาทรัพยากรทางนิเวศวัฒนธรรม งานวิจัยให้ข้อเสนอแนะในการบูรณาการด้านบริหาร
จัดการพ้ืนที่ภูเขาไฟของหน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้องเป็นสิ่งที่ต้องท าอย่างเร่งด่วน 

 
ค าส าคัญ: ท่องเที่ยว, ภูเขาไฟ, บุรีรัมย์, ประเทศไทย, ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
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Abstract 
 

Buriram, a province situated in the lower part of the Northeastern region of 
Thailand, has as many as six extinct volcanoes, which can be linked with Khmer civilization 
tourism products and being an international sports city. This makes Buriram’s volcanoes 
become new tourist destinations along with 6 communities, including Ban Khao Khok, Ban 
Bu, Ban Khok Muang, Ban Charoensuk, Ban Thaworn, and Ban Khok Yai, resulting in an 
opportunity to create and improve economic and eco-cultural values by means of 
development of creative tourism. This research study relied on participation of 
communities and related public and private organizations through activities, including 
workshops, focus group discussions, training, opinion surveys, path testing and trip 
planning, and summary of lessons learned, with an objective to develop a strategic plan 
for integration of eco-cultural tourism products of the biosphere of the six volcanoes in 
Buriram Province. Results of the study indicated that in terms of the plan’s vision, by 2026 
the volcanoes of Buriram Province would become eco-cultural tourist destinations created 
by the communities, be linked with Khmer civilization tourism and international sports 
tourism, and be ready to be promoted into Thailand’s geopark of Buriram volcanoes. 
Moreover, the plan has four missions to lead to development of four strategies as follows: 
(1) leveling-up, which is to increase the level of aesthetics of facilities and dissemination of 
the meaning of creative tourism; (2) awareness raising of destination brands; (3) value 
creation to enhance personnel’s capability to manage and provide integrated tourism 
services by enhancing value creation and adding value to the tourist attractions to become 
sustainable tourist attractions. Effective management of the communities and providing 
maximum economic and social benefits to the communities and cultural heritage are 
emphasized, including the environment and the reduction of negative impacts and (4) 
activation to increase creative activities to meet tourists’ needs and progress to restoration 
and conservation of eco-cultural resources. The study recommends that public agencies 
accelerate the integration of management of volcanic areas.  
 
Keyword: Tourism, Volcano, Buriram, Thailand, Creative Tourism 
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บทที่ 1 

บทน า 

 แผนงานวิจัยการพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นสู่สินค้าสร้างสรรค์เชิงนิเวศวัฒนธรรมของชุมชน
เพ่ือการท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟทั้ง 6 ลูกในจังหวัดบุรีรัมย์ ประกอบด้วย โครงการวิจัยย่อย
จ านวน 3 โครงการ ได้แก่ โครงการวิจัยที่ 1 การสร้างตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวเพ่ือเพ่ิมคุณค่าและ
มูลค่าเพ่ิมให้เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ โครงการวิจัยย่อยที่ 2 กลไกการขับเคลื่อน
เสริมพลังชุมชนเพ่ือยกระดับความสามารถในการแข่งขันด้านการท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 
ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ และโครงการวิจัยย่อยที่ 3 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์
เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬา  ได้รับการสนับสนุนจาก
ส านักงานสภานโยบายการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรมแห่งชาติ โดยหน่วยบริหารและ
จัดการทุนด้านการเพ่ิมความสามารถในการแข่งขันของประเทศ (บพข.) มีความเป็นมา วัตถุประสงค์
ของการวิจัย ขอบเขตการวิจัย วิธีด าเนินการวิจัย ผลผลิต ดังนี้ 
 

ความส าคัญและที่มาของปัญหา 
 

จังหวัดบุรีรัมย์ เมืองแห่งความรื่นรมย์ เป็นเมืองที่มีอัตราการเจริญเติบโตของรายได้จากการ
ท่องเที่ยวสูงขึ้นอย่างต่อเนื่อง  โดยนับจากปี พ.ศ. 2557-2561 และมีรายได้จากการท่องเที่ยวเพ่ิมขึ้น
ร้อยละ 27 ซึ่งเป็นอัตราการเติบโตสูงที่สุดในประเทศ (ส านักงานการท่องเที่ยวและกีฬา. 2561)  ดัง
ภาพที่ 1 นับตั้งแต่ปี พ.ศ. 2553 การก่อตั้งสโมสรฟุตบอลบุรีรัมย์ยูไนเต็ด และการเกิดขึ้นของ
สนามแข่งรถมอเตอร์สปอร์ตระดับโลก Chang International Circuit  ในปี พ.ศ. 2557 ท าให้
บุรีรัมย์กลายเป็นเมืองที่มีชื่อเสียงด้านการท่องเที่ยวด้านกีฬาตามวิสัยทัศน์  “เมืองท่องเที่ยวและกีฬา
มาตรฐานโลก”  โดยจังหวัดบุรีรัมย์มีแผนการพัฒนาจังหวัดบุรีรัมย์ 5 ปี (พ.ศ. 2561–2565) ทบทวน
ปี พ.ศ.2563 ที่มีเป้าหมายเป็น “ศูนย์กลางการท่องเที่ยวอารยธรรมขอมและกีฬามาตรฐานโลก เศรษฐกิจ
มั่นคง สังคมเข้มแข็ง”  ท าให้บุรีรัมย์เติบโตทางเศรษฐกิจแบบก้าวกระโดดด้วยความร่วมมือจากทุกภาค
ส่วน  โดยภาคธุรกิจเอกชนมีการลงทุนด้านอสังหาริมทรัพย์  ที่ พัก โรงแรม ธุรกิจค้าปลีก 
ห้างสรรพสินค้า สถานที่ท่องเที่ยวภาคเอกชน และในชุมชน  ในปี พ.ศ. 2562  ที่ประชุม
คณะกรรมการมรดกโลกว่าด้วยเรื่องการคุ้มครองมรดกทางวัฒนธรรมและธรรมชาติของโลก สมัย
ประชุมที่ 43 ณ เมืองบากู สาธารณรัฐอาเซอร์ไบจันมีมติรับรองกลุ่มเทวสถานปราสาทพนมรุ้ง 
ปราสาทเมืองต่ าและปราสาทปลายบัด จังหวัดบุรีรัมย์ขึ้นทะเบียนในบัญชีรายชื่อเบื้องต้น (Tentative 



2 
 

List) ทั้งนี ้ปี พ.ศ. 2563 กรมท่าอากาศยาน ได้เตรียมเสนอของบประมาณจ านวน 700 ล้านบาท เพ่ือ
พัฒนาสนามบินบุรีรัมย์ให้เป็นสนามบินนานาชาติ รองรับผู้โดยสาร 1.7 ล้านคน  รองรับนักท่องเที่ยว
ที่เพ่ิมขึ้นจากนโยบายการพัฒนาให้บุรีรัมย์เป็นเมืองท่องเที่ยวทางกีฬา กระทรวงวัฒนธรรมประกาศ
ผลักดันให้จังหวัดบุรีรัมย์เป็นเมืองท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ยังคงส่งเสริมการท่องเที่ยวปราสาท
โบราณสถานอารยธรรมขอม  ได้แก่ ปราสาทเขาพนมรุ้ง  ปราสาทเมืองต่ า ปราสาทเขาปลายบัด และ
แหล่งเตาเผาเครื่องเคลือบอ าเภอบ้านกรวด ซึ่งเป็นจุดดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยวได้เป็นอย่างดี  
เนื่องจากมีความน่าสนใจ น่าค้นหาที่ดีโดยในปี พ.ศ. 2562  ที่ประชุมคณะกรรมการมรดกโลก 
ยูเนสโกมีมติรับรองกลุ่มเทวสถานปราสาทพนมรุ้ง ปราสาทเมืองต่ าและปราสาทปลายบัด จังหวัด
บุรีรัมย์ขึ้นทะเบียนในบัญชีรายชื่อเบื้องต้น  ประกอบกับการค้นพบใหม่ จากการขุดพบโบราณวัตถุขึ้น
ใหม่อย่างต่อเนื่อง ล่าสุดขุดพบระบบชลประทานสร้างจากหินใกล้บารายปราสาทเมืองต่ า  และ
โบราณวัตถุรูปพระพิฆเนศหินทราย เป็นต้น  ในปี พ.ศ. 2561 ชุมชนได้พัฒนาท้องถิ่นของตนให้เป็น
แหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชน (Community-Based Tourism: CBT) ผ่านการสนับสนุนโครงการหมู่บ้าน
ท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี บุรีรัมย์ ซึ่งมีจ านวน 98 หมู่บ้าน ใน 23 อ าเภอ มีความหลากหลายชาติพันธุ์
ที่ยังคงด ารงรักษาภูมิปัญญาท้องถิ่นมีผลิตผลทางวัฒนธรรมที่สะท้อนอัตลักษณ์ทรัพยากรทาง
ธรรมชาติและวัฒนธรรมที่ทรงคุณค่าจึงเป็นสิ่งดึงดูดทางการท่องเที่ยว และมีภูเขาไฟที่ดับสนิทในพื้นที ่ 

 

ภาพที่ 1.1 สถานการณ์ท่องเที่ยวของจังหวัดบุรีรัมย์ : ปี 2558-2561 

ที่มา : ส านักงานสถิติแห่งชาติ, 2562: ออนไลน์ 

 
หากพิจารณาข้อมูลเกี่ยวกับภูเขาไฟในระดับโลก พบว่า วงแหวนไฟ (Ring of Fire) หรือแนว

เทือกเขารอบมหาสมุทรแปซิฟิก (Circum-Pacific Belt) เป็นบริเวณในมหาสมุทรแปซิฟิกที่เกิด
แผ่นดินไหวและภูเขาไฟระเบิดบ่อยครั้ง มีลักษณะเป็นเส้นเกือกม้า ความยาวรวมประมาณ 40,000 
กิโลเมตร และวางตัวตามแนวร่องสมุทร แนวภูเขาไฟและบริเวณขอบแผ่นเปลือกโลก โดยมีภูเขาไฟที่

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B9%81%E0%B8%9B%E0%B8%8B%E0%B8%B4%E0%B8%9F%E0%B8%B4%E0%B8%81
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%81%E0%B8%9C%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B9%84%E0%B8%AB%E0%B8%A7
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A0%E0%B8%B9%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B9%84%E0%B8%9F
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%A3%E0%B9%88%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%A3&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%81%E0%B8%9C%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%9B%E0%B8%A5%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B8%81
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ตั้งอยู่ภายในวงแหวนไฟทั้งหมด 452 ลูก  หรือกว่าร้อยละ 75 ของภูเขาไฟทั้งหมดที่ปรากฏอยู่บนโลก 
โดยครอบคลุมพ้ืนที่ในมหาสมุทรและประเทศในทวีปต่าง ๆ รวมกันถึง 31 ประเทศ ได้แก่ ประเทศเบ
ลีซ  บราซิล โบลิเวีย แคนาดา โคลอมเบีย ชิลีคอสตาริกา เอกวาดอร์  ติมอร์ -
เลสเต เอลซัลวาดอร์ ฮอนดูรัส ฟิจิ เปรู ซามัว ไมโครนีเซีย กัวเตมาลา อินโดนีเซีย ญี่ปุ่น คิริ
บาส เม็กซิโก นิวซีแลนด์ นิการากัว ปาเลา ปานามาปาปัวนิวกินี  ฟิลิปปินส์ รัสเซีย หมู่เกาะ
โซโลมอน ตองงา ตูวาลู และสหรัฐอเมริกา ซึ่งภูเขาไฟในวงแหวนไฟนี้ยังคงมีการระเบิดปะทุพ่นแมก
มาไหลเป็นลาวา เป็นต้นเหตุการเกิดแผ่นดินไหวและสึนามิ แต่ในหลายประเทศได้น ามาพัฒนาเป็น
แหล่งท่องเที่ยวเชิงผจญภัย แต่ต้องเฝ้าระวังการเกิดภัยพิบัติ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 1.2 วงแหวนไฟ 

ที่มา : คัดคณัฐ ชื่นวงศ์อรุณ, 2561: ออนไลน์ 
 
ส าหรับประเทศไทยเป็นพื้นที่ท่ีมีภูเขาไฟที่ดับแล้วจึงมีความปลอดภัยสูงจากภัยพิบัติ ภูเขาไฟ

นี้ที่มีอายุเฉลี่ยราว 2 ล้านปีมาแล้ว อันเกิดจากการปะทุของแมกมาเป็นลาวาเกิดเป็นภูเขาไฟ  ใน

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B9%80%E0%B8%9A%E0%B8%A5%E0%B8%B5%E0%B8%8B
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B9%80%E0%B8%9A%E0%B8%A5%E0%B8%B5%E0%B8%8B
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9A%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8B%E0%B8%B4%E0%B8%A5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%84%E0%B8%AD%E0%B8%AA%E0%B8%95%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%81%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B8%A7%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B8%A1%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C-%E0%B9%80%E0%B8%A5%E0%B8%AA%E0%B9%80%E0%B8%95
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B8%A1%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C-%E0%B9%80%E0%B8%A5%E0%B8%AA%E0%B9%80%E0%B8%95
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%8B%E0%B8%B1%E0%B8%A5%E0%B8%A7%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AE%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B8%B9%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%AA
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%84%E0%B8%A1%E0%B9%82%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B9%80%E0%B8%8B%E0%B8%B5%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%B1%E0%B8%A7%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B9%82%E0%B8%94%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B9%80%E0%B8%8B%E0%B8%B5%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%8D%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%9B%E0%B8%B8%E0%B9%88%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%84%E0%B8%B4%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%AA
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%84%E0%B8%B4%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%AA
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B9%87%E0%B8%81%E0%B8%8B%E0%B8%B4%E0%B9%82%E0%B8%81
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B8%A7%E0%B8%8B%E0%B8%B5%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%B1%E0%B8%A7
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%B2%E0%B9%80%E0%B8%A5%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9F%E0%B8%B4%E0%B8%A5%E0%B8%B4%E0%B8%9B%E0%B8%9B%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%AA%E0%B9%80%E0%B8%8B%E0%B8%B5%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%B9%E0%B9%88%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%B0%E0%B9%82%E0%B8%8B%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B8%A1%E0%B8%AD%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%B9%E0%B9%88%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%B0%E0%B9%82%E0%B8%8B%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B8%A1%E0%B8%AD%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%95%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%87%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%95%E0%B8%B9%E0%B8%A7%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%B9
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%AB%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%90%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%81%E0%B8%B2
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บุรีรัมย์เป็นภูเขาแบบโล่คือมีลักษณะกว้าง เตี้ย คล้ายรูปโล่คว่ า มีความลาดชันน้อยประมาณ 4 - 10 
องศา พบในภาคเหนือและภาคตะวันออกเฉียงเหนือ โดยพบที่ในพ้ืนที่ของจังหวัดบุรีรัมย์มากถึง 6 ลูก 
ท าให้สภาพโดยทั่วไปของจังหวัดเป็นที่ราบสูงพ้ืนที่ลาดจากทิศใต้ ลงไปทางทิศเหนือเกิดจากภูเขาไฟ
ระเบิด เมื่อประมาณเก้าแสนถึงหนึ่งล้านปีเศษ ท าให้พ้ืนที่มีลักษณะภูมิประเทศที่ส าคัญแบ่งได้ 3 
ลักษณะคือพ้ืนที่สูงและภูเขาทางตอนใต้ พ้ืนที่ลูกคลื่นลอนตื้นตอนกลางของจังหวัด และพ้ืนที่ราบลุ่ม
ตอนเหนือ ริมฝั่งแม่น้ ามูล และภูเขาไฟแต่ละลูกมีลักษณะเด่น ได้แก่  

1. ภูเขาไฟกระโดง  อยู่ ในเขตอ าเภอเมืองบุรี รัมย์  ลักษณะซากปล่องปะทุ เป็นรูป
พระจันทร์ครึ่งซีกมีน้ าขังกลายเป็นทะเลสาบบนปากปล่องภูเขาไฟที่สวยงามที่สุดในประเทศไทย สูง
จากระดับน้ าทะเลประมาณ 283 เมตร ประกอบด้วยหินบะซอลต์ที่มีรูพรุน เป็นภูเขาที่มีขนาดพ้ืนที่
มากที่สุดของจังหวัดบุรีรัมย์ โดยเฉพาะอย่างยิ่งภูเขาไฟกระโดงเป็นภูเขาไฟลูกเดียวในประเทศไทยที่
พบ “Bomb” มากที่สุด มีความหลากหลายทั้งรูปร่างและขนาดอีกด้วย 

2. ภูเขาไฟพนมรุ้ง ตั้งอยู่ในบริเวณติดต่อระหว่างเขตอ าเภอนางรอง ประโคนชัยและ
ละหานทราย ห่างจากที่ตั้งตัวจังหวัดไปทางใต้ประมาณ 70 กม. เป็นภูเขาไฟที่สูงที่สุดในจังหวัด
บุรีรัมย์ เกิดจากธารลาวาที่หนืดข้นมาก เมื่อไหลทะลักออกจากปากปล่องช่องปะทุไปไม่ไกลก็เย็น
แข็งตัว จึงมีการทับถมสะสมของหินลาวาในแนวดิ่งมากกว่าในแนวราบ แตกต่างจากภูเขาไฟกระโดง
อย่างชัดเจน โดยยอดเนินภูเขาไฟสูงประมาณ 383 เมตรจากระดับน้ าทะเล สูงที่สุดในจังหวัดบุรีรัมย์
ประกอบด้วยหินบะซอลต์ที่มีรูพรุนเป็นส่วนมาก มีสีเทา – ด า ทับบนหินทรายและทรายแป้งหน่วยหิน
โคกกรวด เป็นต้น บนยอดเขาปากช่องปะทุระเบิดด้านใต้เป็นที่ตั้งของปราสาทหินทรายและหินทราย
แป้ง (Sandstone and Siltstone) สีน้ าตาลแดง-ชมพูของหินกลุ่มโคราช (Khorat Group) คือ
ปราสาทเขาพนมรุ้งซึ่งบนไหล่เนินภูเขาไฟทิศตะวันออกเฉียงเหนือ พบแร่รัตนชาติพวกโอปอล์ (Opal) 
สีน้ าตาลกาแฟเป็นโอปอล์ชนิดธรรมดาและบริเวณที่ราบด้านใต้มีรัตนชาติพวกควอร์ตซ์ (Quartz) 
อาท ิเพชรน้ าหาย โป่งข่าม เป็นต้น 

3. ภูเขาไฟอังคาร อยู่ในเขตอ าเภอนางรองและละหานทรายอยู่ห่างจากจังหวัดบุรีรัมย์ 
ประมาณ 74 กิโลเมตร มีพ้ืนที่ประมาณ 90 ตารางกิโลเมตร ยอดเขาสูงประมาณ 331 เมตร ภูเขาไฟ
ลูกนี้แสดงร่องรอยการยุบถล่มเป็นแนวซ้อนกันหลายชั้น มีช่องทางการไหลของหินลาวาออกมาหลาย
จุด แสดงถึงการปะทุระเบิดมีความรุนแรงกว่าภูเขาไฟลูกอ่ืนอย่างเห็นได้ชัด หินภูเขาไฟเป็นหินบะ
ซอลต์ มีสีด าปนเทามีทั้งเนื้อพรุนและเนื้อแน่น พวกเนื้อมีรูพรุนจะพบในเขตใกล้ปล่องปะทุระเบิด 
โดยรอบของช่องปล่องปะทุที่ใหญ่ที่สุดในประเทศไทยเกิดเป็นหุบเขาลึกค่อนข้างกลม มีหน้าผาชัน
โดยรอบ หากมีน้ าขังจะกลายเป็นทะเลสาบที่สวยงามมากคือเป็นทะเลสาปที่อยู่บนยอดเนินภูเขาไฟ
รูปร่างเกือบกลมและมีเกาะอยู่ตอนกลางทะเลสาบหินลาวาของภูเขาไฟลูกนี้ได้ไหลหลากท่วมแผ่กว้าง
ปกคลุมพื้นที่มากเป็นอันดับที่  2 รองจากภูเขาไฟกระโดง 
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4. ภูเขาไฟปลายบัด อยู่ในเขตอ าเภอละหานทรายและประโคนชัย ห่างจากภูเขาไฟพนมรุ้ง
ลงไปทางใต้ประมาณ 5 กิโลเมตร ยอดเขาสูงสุดประมาณ 289 เมตร จากระดับน้ าทะเล ประกอบด้วย
หินบะซอลต์สีด าปนเทา เนื้อละเอียดแน่นเป็นส่วนมาก มีรูพรุนมีอยู่น้อย แร่แมกนีไทต์และแร่แอนติโก
ไรต์ (Antigorite) จัดเป็นหินบะซอลต์ชนิด Hawaiite บนขอบปล่องช่องปะทุ มีปราสาทเขาปลายบัด 
1 ได้รับการบูรณะจากกรมศิลปากรและปราสาทปลายบัด 2  

5. ภูเขาไฟหลุบ อยู่ในเขตอ าเภอนางรองและละหานทราย อยู่ห่างจากภูเขาไฟพระอังคาร 
ลงไปทางใต้ประมาณ 6 กิโลเมตร ยอดเนินภูเขาไฟสูงประมาณ 235 เมตร จากระดับน้ าทะเล หิน
ภูเขาไฟเป็นหินบะซอลต์เนื้อแน่นเป็นส่วนมาก ชนิดนี้ที่มีรูพรุนมีน้อยมากแสดงว่าผ่านการผุสลายตัว
มานาน เนื่องจากอาจมีอายุมากกว่าภูเขาไฟลูกอ่ืน ๆ ในจังหวัดบุรีรัมย์ (สมมาตร ผลเกิด และคณะ, 
2560) 

6. ภูเขาไฟคอก ตั้งอยู่ที่บ้านเขาคอก ต าบลเขาคอก อ าเภอประโคนชัย ปากปล่องภูเขาไฟ
มีขนาดเล็ก เส้นผ่าศูนย์กลางประมาณ 2 เมตร เป็นหลุมลึกลงไป บริเวณโดยรอบปากปล่องภูเขาไฟ
เขาคอก เต็มไปด้วยลานหินลาวา 

ทั้งนี้ ในดินภูเขาไฟดังกล่าวพบแร่ธาตุที่มีประโยชน์ เช่น ซิลิกอน (Si) ช่วยฟ้ืนฟู เนื้อเยื่อผิว 
เพ่ิมความชุ่มชื้น และให้ความรู้สึกสบายแก่ผิว แมกนีเซียม (Mg) ให้ความรู้สึกสดชื่นและ
กระปรี้กระเปร่า แคลเซียม (Ca) และโพแทสเซียม (K) กระตุ้นการไหลเวียนของเลือดและให้ความชุ่ม
ชื่นแก่เนื้อเยื่อ และไทเทเนียม (Ti) ใช้เป็นส่วนผสมในผลิตภัณฑ์ เครื่องส าอางเป็นจ านวนมาก เพ่ือ
ป้องกันแสงแดด เนื่องจากไทเทเนียมมีคุณสมบัติในการสะท้อนรังสียูวีจากแสงแดด (Gomes และ
คณะ, 2007) นอกจากนี้ดินภูเขาไฟยังคุณสมบัติที่ เหมาะสมต่อการน าไปใช้ประโยชน์ในด้าน
การเกษตร  เนื่องด้วยในดินภูเขาประกอบด้วย ปริมาณแก้วภูเขาไฟ (ละลายน้ าได้บางส่วน) ปริมาณ
แร่ Ca-Montmorillonite ปริมาณแร่ดินชนิดอ่ืน ๆ (K และ P) แร่ประกอบหินชนิดอ่ืน ๆ (ไม่ละลาย
น้ า) ความมีรูพรุน (จากแก้วภูเขาไฟและแร่ดิน) ความสามารถแลกเปลี่ยนธาตุประจุบวกและลบ 
นอกจากนี้ยังความสามารถให้ธาตุรองและธาตุเสริมแก่พืชและสัตว์  (สิโรตม์ ศัลยพงษ์, 2535) จึงมี
ความเหมาะสมต่อการใช้ประโยชน์ทางการเกษตร 
จากสภาพธรณีวิทยาของภูเขาไฟทั้ง 6 ลูกในจังหวัดบุรีรัมย์ที่มีความอุดมสมบูรณ์ทางกายภาพแล้ว ยัง
มีความอุดมสมบูรณ์ทางจิตวิญญาณ ในสมัยขอมเรืองอ านาจในดินแดนแถบนี้รับแนวความคิดของ
อินเดียเรื่องการนับถือเทพเจ้า โดยชาวฮินดูถือว่าพระศิวะเกิดก่อนทุกอย่าง เกิดก่อนโลก เป็นต้น
ก าเนิดของสิ่งทั้งปวง (สรเชต วรคามวิชัย,  2530 :160) กษัตริย์ได้รับการเคารพว่าเป็นพระศิวะหรือ
พระวิษณุอวตารมาเกิด จึงสมควรได้รับการเคารพในฐานะเทพผู้ศักดิ์สิทธิ์ ในสมัยของพระเจ้าชัยวรมัน
ที่ 2 ได้ถือก าเนิดลัทธิเทวราชา ถือว่ากษัตริย์เป็นองค์พระศิวะอวตารมาเกิด เป็นกษัตริย์แห่งภูเขา 
(เขาพระสุเมรุ) และจักรวาล (ภูมิจักรวาล) ความรุ่งเรืองของอาณาจักรขึ้นอยู่กับศิวลึงค์   วิหารที่
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เก็บศิวลึงค์ต้องอยู่บนยอดเขา อาจเป็นภูเขาธรรมชาติหรือจ าลองขึ้นก็ได้ที่ตั้งอยู่กลางนครหลวงที่ตรง
นี้จะได้รับการเชื่อถือว่าเป็นแกนจักรวาล (ดี.จี. ฮอลล์. วรุณยุพา สนิทวงศ์ ณ อยุธยาและคณะ. แปล, 
2530 :160)  จากแนวคิดดังกล่าวท าให้ภูเขาไฟในจังหวัดบุรีรัมย์จึงมีการสร้างปราสาท ศาสนสถาน
บนเขาตามคติสัญลักษณ์ฮินดู เช่น ปราสาทพนมรุ้ง ปราสาทปลายบัด ปราสาทเขากระโดง ปราสาท
เขาอังคาร เป็นต้น และมีการใช้ประโยชน์จากปากปล่องภูเขาไฟเป็นแหล่งชลประทาน เช่น ปราสาท
เขาพนมรุ้ง ต่อมาปราสาทขอมได้ช ารุดทรุดโทรมลงตามกาลเวลา มีการสร้างวัด อุโบสถ สิ่งก่อสร้าง
อ่ืนทับ ปัจจุบันปราสาทขอมได้รับการอนุรักษ์บูรณะจากกรมศิลปากรให้เป็นมรดกทางโบราณคดีที่
ส าคัญในพ้ืนที่  ประกอบกับสภาพนิเวศวิทยาภูเขาไฟเป็นแหล่งทรัพยากรธรรมชาติ วนอุทยาน หรือ
ป่าชุมชนเป็นผลมาจากดินภูเขาไฟที่มีหินบะซอลล์และแร่ธาตุส่งผลดีต่อการเจริญเติบโตของพืชพันธุ์ 
ในหลายช่วงเวลาจนถึงปัจจุบัน พ้ืนที่รายล้อมภูเขาไฟจึงเป็นแหล่งที่ตั้งของชุมชนที่มีความหลากหลาย
ชาติพันธุ์ซึ่งส่วนใหญ่เป็นไทยเขมร ไทยลาว และมีไทยกูย ไทยโคราชเป็นบางส่วนที่ยังคงความเชื่อ
ความศรัทธาต่อพุทธศาสนาร่วมกับการนับถือเจ้าป่า เจ้าเขา และยังคงด ารงรักษาภูมิปัญญาท้องถิ่นมี
ผลิตผลทางวัฒนธรรมที่สะท้อนอัตลักษณ์ จึงเป็นสิ่งดึงดูดทางการท่องเที่ยวที่มีมนต์เสน่ห์ดังค าขวัญ 
“เมืองปราสาทหิน ถิ่นภูเขาไฟ ผ้าไหมสวย รวยวัฒนธรรม ล้้าเลิศเมืองกีฬา”  

จังหวัดบุรีรัมย์มีการก าหนดวิสัยทัศน์และยุทธศาสตร์ด้านการท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ให้เป็น 

เมืองสีน้ าเงิน (Blue City) เมืองกีฬามาตรฐานโลก (International Sport Complex) และศูนย์

สุขภาพแห่งเอเชีย (Asian Healthy Hub) จากการวิเคราะห์ตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวและ

ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ อาจยังมีการน้าทุนทรัพยากรธรรมชาติประเด็นจังหวัด

บุรีรัมย์เป็นแหล่งที่ตั้งของภูเขาไฟที่ดับแล้วบางลูกมาสร้างสินค้าทางการท่องเที่ยว เช่น เขา

กระโดง แต่ยังไม่เคยมีการน้าภูเขาไฟทั้ง 6 ลูก มาใช้เป็นตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยว (Destination 

Branding)  ของบุรีรัมย์ ยังไม่มีการน้าทุนทรัพยากรธรรมชาติประเด็นจังหวัดบุรีรัมย์เป็นแหล่ง

ที่ตั้งของภูเขาไฟที่ดับแล้วจ้านวน 6 ลูก ได้แก่ เขาพนมรุ้ง เขาปลายบัด เขากระโดง เขาอังคาร 

เขาหลุบ และเขาคอก มาใช้เป็นหมุดหมายส้าคัญในการท่องเที่ยวอย่างเชื่อมโยงเรื่องราว เชื่อม

ร้อยกับนิเวศวัฒนธรรมของชุมชนรายล้อม  ซึ่งภูเขาไฟดังกล่าวมีอายุเฉลี่ยราว 2 ล้านปีมาแล้วอัน

เกิดจากการปะทุของลาวา เป็นแหล่งธรรมทรัพยากรธรรมชาติทั้งวนอุทยาน ป่าชุมชน และดินภูเขา

ไฟที่มีแร่ธาตุส่งผลดีต่อการเกษตรกรรม จึงเป็นที่ตั้งของชุมชนรายรอบบริเวณ และเป็นโบราณสถาน

แหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญของจังหวัด เช่น ปราสาทพนมรุ้งบนเขาพนมรุ้ง ปราสาทปลายบัดบนเขา

ปลายบัด วัดเขาอังคารบนเขาอังคาร ซึ่งสามารถเข้าถึงแหล่งได้จากการเชื่อมโยงเส้นทางที่มีในปัจจุบัน 

(ดังภาพท่ี 2) ทั้งนี้ ชุมชนรายรอบภูเขาไฟส่วนใหญ่เป็นชุมชนชนบทมีวิถีทางเกษตรกรรมที่มีความ
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หลากหลายทางชาติพันธุ์ มีภูมิปัญญาท้องถิ่นเกิดเป็นผลิตผลทางวัฒนธรรม งานหัตถกรรม 

ผลิตผลทางเกษตรกรรมที่หลากหลายพัฒนาเป็นหมู่บ้านท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี แต่ยังไม่

สามารถเพิ่มคุณค่าและมูลค่าเพิ่มได้เท่าที่ควร อาจเป็นเพราะการสร้างตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยว 

(Destination Branding) ที่ยังไม่ตรึงใจ  ซึ่งมีแนวคิดการน้าข้อมูลสารสนเทศเชิงภูมิศาสตร์ 

เป็นจุดเดินเรื่องเชื่อมร้อยกับบริบททางนิเวศวัฒนธรรมของชุมชนที่อยู่รายรอบเชิงเขา  การ

เชื่อมโยงเส้นทางและกิจกรรมการท่องเที่ยว อันเกิดจากแผนการเสริมพลังให้กับชุมชน ท้าให้เกิด

สินค้าท่องเที่ยวสร้างสรรค์ เขตชีวมณฑลภูเขาไฟทั้ง 6 ลูกในจังหวัดบุรีรัมย์ ที่ต่อยอดจากการ

ท่องเที่ยวเชิงกีฬา เนื่องจากมีโอกาสความเป็นไปได้สูงจากการแสวงหาตลาดนักท่องเที่ยวเชิงกีฬา

เนื่องจากจังหวัดบุรีรัมย์เป็นจังหวัดติดอันดับ 3 ของประเทศที่มีผู้มาเยือนมากที่สุดในปี พ.ศ.2562 

(มติชนรายวัน. 2562) จากกระแสการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอารยธรรมขอม และการท่องเที่ยวเชิง

กีฬา  มีการจัดงานเทศกาลในตลอดทั้งปี จากข้อมูลการรายงานของจังหวัดบุรีรัมย์พบว่า ในปี พ.ศ. 

2561 มีรายได้จากการท่องเที่ยวกว่า 4,247 ล้านบาท ขยายตัว +55.04% เนื่องจากการท่องเที่ยวเชิง

กีฬา และงานกิจกรรมประจ าเดือน (Sport Event) จึงมีจ านวนผู้มาเยือนจ านวน 2,014,791 คน 

(+21.02%)  ซึ่งเป็นการจัดแข่งขันจักรยานยนต์ชิงแชมป์โลก (MotoGP) รายการพีทีที ไทยแลนด์ 

กรังด์ปรีซ์ 2018 สนามที่ 15 ณ สนามช้างอินเตอร์เนชั่นแนล เซอร์กิต เมื่อวันที่ 5-7 ตุลาคม พ.ศ. 

2561 มีประชาชนและนักท่องเที่ยวเดินทางมาชมการแข่งขันมากกว่า 205,000 คน ก่อให้เกิดรายได้

แก่จังหวัดบุรีรัมย์และจังหวัดในพ้ืนที่ใกล้เคียงมากกว่า 3,100 ล้านบาท (กระทรวงการท่องเที่ยวและ

กีฬา. 2562 : 1) หรืองานวิ่งบุรีรัมย์มาราธอนปี 2020 มีจ านวนนักวิ่งที่ลงทะเบียนวันละ 30,000 คน 

จ านวน 2 วัน รวม 60,000 คน (ไม่รวมผู้ติดตาม) สะท้อนให้เห็นว่า ปริมาณนักท่องเที่ยวที่ไม่สมดุล

กับจ้านวนห้องพักของสถานประกอบการโรงแรม ที่พักในเขตจังหวัดบุรีรัมย์ที่จดทะเบียน จ้านวน 

367 แห่ง รองรับได้เพียง 9,417  ห้องต่อคืน ท้าให้การพักแบบเรือนแรมหรือโฮมสเตย์ 

(Homestay) และที่พักริมทางหรือโฮมลอดจ์ (Home Lodge)ในชุมชนท้องถิ่น ถือเป็นความ

จ้าเป็น รวมถึงได้มีการหนุนเสริมจากภาครัฐและภาคเอกชนให้ชุมชนที่มีความพร้อมด้าเนินการ

ให้บริการโดยทันที  นอกจากนี้ข้อมูลจาก Airbnb ผู้ให้บริการเกี่ยวกับการแบ่งปันที่พักที่ได้รับความ

นิยมอย่างมากทั่วโลก พบว่า บุรีรัมย์ ยังติดอันดับ 7 เป็นจุดหมายปลายทางยอดฮิต จาก Airbnb ของ

ไตรมาส 3 ปี พ.ศ. 2562 โดยอ้างอิงจากอัตราการเติบโตของยอดการจองที่พักในปีก่อน สูงขึ้น 357% 

ต่อปี โดยเฉพาะในช่วงที่มีการจัดงานโมโตจีพีที่บุรีรัมย์ ชุมชนเจ้าของที่ พักในบุรีรัมย์มีโอกาสต้อนรับ
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นักท่องเที่ยวมากกว่า 430 คน ที่เดินทางมาจากกว่า 100 เมืองทั่วโลก เพ่ิมขึ้นถึง 96% ปีต่อปี ใน

จ านวนนี้เป็นคนไทย 27% ส่วนชาวต่างชาติที่นิยมเดินทางมาเยือน ได้แก่ ออสเตรเลีย อินเดีย 

ฝรั่งเศส สหราชอาณาจักร และสหรัฐอเมริกา (บีแอลทีแบงคอก, 2562 : ออนไลน์) 

 

ภาพที่ 1.3 ต าแหน่งภูเขาไฟในจังหวัดบุรีรัมย์  

ที่มา : ดัดแปลงจาก Google/Map 
 
 จากสถานการณ์ด้านการท่องเที่ยวดังกล่าว จึงมีหน่วยงานให้การหนุนเสริมชุมชนในจังหวัด

บุรีรัมย์เพ่ือการท่องเที่ยว ได้แก่ องค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 
(อพท.) ได้ด าเนินงานพัฒนาด้านการท่องเที่ยวโดยชุมชนที่บ้านเจริญสุข อ าเภอเฉลิมพระเกียรติ บ้าน
สนวนนอก อ าเภอห้วยราช และบ้านตาลอง อ าเภอสตึก  การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) 
ด าเนินการพัฒนาด้านการท่องเที่ยวโดยชุมชนที่บ้านสนวนใน อ าเภอห้วยราช โครงการของ
ธนาคารกรุงไทยที่บ้านสนวนนอก อ าเภอห้วยราช โครงการของธนาคารออมสินที่บ้านโคกเมือง 
อ าเภอประโคนชัย และส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดบุรีรัมย์ได้ด าเนินการหมู่บ้าน OTOP นวัตวิถี 



9 
 

จ านวน 98 หมู่บ้านในจังหวัดบุรีรัมย์ เช่น บ้านตาลอง อ าเภอสตึก  บ้านสี่เหลี่ยม อ าเภอเฉลิมพระ
เกียรติ บ้านตลาดชัย อ าเภอเมือง บ้านโนนรัง อ าเภอบุรีรัมย์ บ้านแวง อ าเภอพุทไธสง บ้านมะเฟือง 
อ าเภอพุทไธสง  บ้านตะลุงเก่า อ าเภอประโคนชัย  บ้านโคกว่าน อ าเภอนางรอง เป็นต้น  

สถานการณ์ด้านการท่องเที่ยวจะมีทิศทางที่ดีขึ้นแต่ต้องชะลอตัวลง เมื่อโลกประสบกับ
สถานการณ์การแพร่ระบาดของเชื้อไวรัสโคโรนาสายพันธุ์ใหม่ 2019 (โควิด-19) ราวเดือนธันวาคม 
พ.ศ. 2562 เป็นปัจจัยที่ส่งผลกระทบอย่างหนักต่ออุตสาหกรรมการท่องเที่ยวของไทยจนกระทั่ง
ปัจจุบัน เนื่องจากหลายประเทศทั่วโลกต่างออกมาตรการห้ามเดินทางเข้า-ออกประเทศ การปิด
สถานที่สาธารณะ รวมถึงสถานที่ท่องเที่ยว และการให้ค าแนะน าของรัฐบาลประเทศต่าง ๆ เกี่ยวกับ
การระมัดระวังการท่องเที่ยวใด ๆ ทั่วโลก เป็นผลให้สายการบินจ านวนมากยกเลิกเที่ยวบินเนื่องจาก
ความต้องการลดลง การยกเลิกเทศกาลเฉลิมฉลอง การยกเลิกการแข่งขันกีฬาระดับนานาชาติ ฯลฯ 
เพ่ือป้องกันการแพร่กระจายของเชื้อโรค ขณะที่ประเทศไทยได้ออกประกาศ พ.ร.ก.การบริหารใน
สถานการณ์ฉุกเฉิน พ.ศ. 2548 ส่งผลให้กิจกรรมการท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นในรูปแบบต่าง ๆ จ าต้อง
หยุดชะงักลงชั่วคราวจนกว่าสถานการณ์จะกลับสู่ภาวะปกติ  อย่างไรก็ตามอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว
จะยังคงเป็นเป้าหมายส าคัญของการฟื้นตัวทางเศรษฐกิจของประเทศได้อย่างรวดเร็วที่สุด โดยก าหนด
เป็นแผนงานที่จะขับเคลื่อนประเทศไทยคู่กับมาตรการเฝ้าระวังและช่วยเหลือผู้ป่วยติดเชื้อโควิด -19 
และก าหนดมาตรการเตรียมความพร้อมส าหรับภาคการท่องเที่ยวเพ่ือขับเคลื่อนเศรษฐกิจภายหลังโค
วิด-19  หรือเมื่อไทยสามารถควบคุมสถานการณ์ได้เป็นอย่างดีแล้ว ด้วยการผลักดันนโยบายการ
ท่องเที่ยวภายในประเทศ เช่น โครงการก าลังใจ เราเที่ยวด้วยกัน และเที่ยวปันสุข เป็นต้น  ดังนั้น 
หากชุมชนใดที่มีการเตรียมความพร้อมด้านการท่องเที่ยวโดยชุมชนที่ต่อยอดจากการท่องเที่ยว
เชิงกีฬาย่อมได้เปรียบในการแข่งขัน การเชื่อมโยงการท่องเที่ยวระหว่างชุมชนเขตชีวมณฑลภูเขา
ไฟเพื่อเพิ่มระยะเวลาพ้านักให้กับนักท่องเที่ยวเชิงกีฬาภายในประเทศ ผ่านการยกระดับผลิตภัณฑ์
การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ เพ่ือให้ท่องเที่ยวจะเป็นหมุดหมายที่ส าคัญในการกระตุ้นให้เกิดการ
หมุนเวียนของรายได้กระจายออกไปสู่ชุมชน  ท าให้การท่องเที่ยวโดยชุมชนได้มีส่วนช่วยขับเคลื่อน
เศรษฐกิจฐานรากของชุมชนท้องถิ่น เนื่องจากข้อมูลจากส านักงานสถิติแห่งชาติ  รายงานว่าจังหวัด
บุรีรัมย์มีความยากจนคิดเป็นร้อยละ 24.32 และเป็นจังหวัดที่มีความยากจนหนาแน่นติดอันดับ 1 ใน 
10 ของประเทศตั้งแต่ปี พ.ศ. 2543 ถึงปัจจุบัน  (ส านักพัฒนาฐานข้อมูลและตัวชี้วัดภาวะสังคม, 
2561 : 8) รวมถึงสถานการณ์ปัญหาแรงงานถูกเลิกจ้าง เป็นผู้ที่ว่างงานเนื่องจากสถานการณ์การแพร่
ระบาดของโรคโควิด-19  โดยสภาพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (สศช.) พบว่าจ านวนผู้มีงานท า
ลดลงจากไตรมาสเดียวกันของปี พ.ศ. 2562 ประมาณ 7 แสนคน ทั้งในและนอกภาคการเกษตร 
เฉพาะแรงงานในระบบ พบว่า มีผู้ถูกเลิกจ้างประมาณ 4.2 แสนคน ที่เหลืออีกประมาณ 1.7-1.8 ล้าน
คน มีความเสี่ยงที่จะถูกเลิกจ้างเนื่องจากท างานในสถานประกอบการณ์ที่ได้รับผลกระทบจากโควิด-
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19 และไม่สามารถด าเนินกิจการได้ตามปกติ (บีบีซี นิวส์, 2563) ซึ่งย่อมมีแรงงานที่มีภูมิล าเนาจังหวัด
บุรีรัมย์ที่ประสบกับปัญหาดังกล่าวรวมอยู่ด้วย 

คณะผู้วิจัยได้เล็งเห็นความส าคัญของประเด็นดังกล่าว จ าเป็นเร่งด่วนให้มีการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นสู่สินค้าสร้างสรรค์เพ่ือรองรับการท่องเที่ยว เพ่ือเพ่ิมนักท่องเที่ยวในชุมชน ส่งผล
กระทบต่อความสุขและรายได้ของประชากรในจังหวัด ให้ขยับจากจังหวัดที่ยากจนไปสู่เมืองแห่งความ
รื่นรมย์ จึงจ าเป็นต้องได้รับการสนับสนุนให้มีแผนงานวิจัยการเพ่ิมคุณค่าและมูลค่าเพ่ิมให้เขต       
ชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์เพ่ือการท่องเที่ยว ต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬาโดยการมี
ส่วนร่วมของภาครัฐ ภาคเอกชนและชุมชน โดยประกอบด้วยโครงการย่อย 3 โครงการ ได้แก่  

1. การสร้างตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวเพื่อเพ่ิมมูลค่าและคุณค่าเพ่ิมให้เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 
ลูก จังหวัดบุรีรัมย์  

2. กลไกการขับเคลื่อนเสริมพลังชุมชนเพ่ือยกระดับความสามารถในการแข่งขันเพ่ือการ 
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศวัฒนธรรมเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์   

3. การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงนิเวศวัฒนธรรมเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก 
จังหวัดบุรีรัมย์ต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬา  

การด าเนินโครงการดังกล่าวย่อมท าให้เกิดภาพอนาคตของการพัฒนาเชิงพ้ืนที่เพ่ือการ
ท่องเที่ยวที่ชัดเจน ท าให้ภาครัฐ เอกชน และชุมชนเข้าใจเป้าหมาย แผนงานในทิศทางเดียวกันย่อม
ส่งผลต่อการพัฒนาที่เป็นรูปธรรมก่อให้เกิดประโยชน์อย่างยั่งยืนโดยค านึงถึงผลกระทบสิ่งแวดล้อม 
การกระจายรายได้สู่ชุมชนอย่างยั่งยืน รวมถึงยกระดับความสามารถในการแข่งขันและวางรากฐาน
ทางเศรษฐกิจ เพ่ือตอบโจทย์เป้าหมายของโครงการโมเดล BCG เป็นรูปแบบการพัฒนาเศรษฐกิจแบบ
ใหม่ BCG Economy หรือ เศรษฐกิจชีวภาพ เศรษฐกิจหมุนเวียน และเศรษฐกิจสีเขียว (Bio-
Circular-Green Economy) ในกลุ่ม BCG in Action กลุ่มเรื่องการท่องเที่ยวและเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ได้อย่างชัดเจน 

 

วัตถุประสงค์ของแผนงานวิจัย  

 

1. จัดท าแผนกลยุทธ์การสื่อสารทางการตลาดเพ่ือสร้างการรับรู้ตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวซึ่ง
เพ่ิมคุณค่าและมูลค่าเพ่ิมให้เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ที่ต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิง
กีฬา 

2. จัดท าแผนกลยุทธ์ยกระดับความสามารถในการแข่งขันด้านคุณภาพบริการทางการ
ท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 
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3. จัดท าแผนการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์นิเวศวัฒนธรรม
เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ที่ต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬา  

4. จัดท าแผนยุทธศาสตร์การบูรณาการผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์นิเวศ
วัฒนธรรมเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ที่ต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

 

กรอบขั้นตอนการวิจัย 
 

ขั้นตอนที่ 1 ประชุมเตรียมนักวิจัย การประชุมแตกกรอบประเด็นการศึกษา เป็นการ

ประชุมเพ่ือทบทวนแนวคิด ทฤษฎี ศึกษาค้นคว้าความรู้ด้านเนื้อหาเพ่ิมเติมจากเอกสารและงานวิจัยที่

เกี่ยวข้อง โดยท าการวิเคราะห์และสังเคราะห์เนื้อหาเพ่ือใช้การด าเนินการขั้นตอนต่อไป  รวมถึงการ

ประชุมร่วมเพ่ือท าความเข้าใจ ก าหนดบทบาทหน้าที่ของนักวิจัยโครงการย่อย ก าหนดประเด็นหรือ

เนื้อหาที่ต้องศึกษา และก าหนดเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยทั้งแผนงาน และโครงการย่อยทั้งสาม

โครงการร่วมกันเพ่ือมิให้เกิดความซ้ าซ้อน ได้แก่ โครงการย่อยที่ 1 คือแบบสอบถาม  แบบสัมภาษณ์  

ประเด็นการประชุมกลุ่มย่อย โครงการย่อยที่ 2 คือแบบประเมินศักยภาพชุมชน  แบบประเมินตาม

เกณฑ์การพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชน (อพท.)  ประเด็นการประชุมกลุ่มย่อย  และโครงการย่อยที่ 

3 คือแบบวิเคราะห์ SWOT แบบสอบถามพฤติกรรมนักท่องเที่ยว  ประเด็นการประชุมกลุ่มย่อย แบบ

ประเมินความพึงพอใจของนักท่องเที่ยว  เป็นต้น ท าให้ได้เครื่องมือที่มีความตรงและความเที่ยงโดย

อาศัยกระบวนการตรวจสอบเนื้อหาจากผู้เชี่ยวชาญที่เป็นวิทยากรผู้ทรงคุณวุฒิด้านการท่องเที่ยว โดย

มีกลุ่มเป้าหมายเป็นนักวิจัย จ านวน 14 คน ใช้ระยะเวลา จ านวน 1 วัน ใช้สถานที่จัดกิจกรรม ห้อง

ประชุมคณะวิทยาการจัดการ อาคาร 24 ณ มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์  โดยได้มีการให้ผู้เชี่ยวชาญ

หรือภาคีตรวจสอบเนื้อหาของเครื่องมือทางการประชุมออนไลน์เนื่องจากสถานการณ์โควิด-19 

ขั้นตอนที่ 2 เวทีชี้แจงโครงการกับผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย (Stakeholder) และการน าเสนอ
บริบทของชุมชน เป็นการประชุมเพ่ือชี้แจงวัตถุประสงค์ และขั้นตอนการเข้ามาศึกษาของชุด
โครงการและโครงการย่อย  ค้นหานักวิจัยชุมชน รวมถึงการรับฟังความคิดเห็นและข้อเสนอแนะที่เป็น
ประโยชน์ต่อโครงการ และด าเนินการรวบรวมข้อมูลของกิจกรรมที่ 1 ในโครงการย่อยที่ 1,2,3 โดยมี
กลุ่มเป้าหมายจ านวนรวม 62 คน ประกอบด้วย ผู้น าชุมชน และแกนน ากลุ่มในชุมชน ระยะเวลา 
จ านวน 1 วัน ใช้สถานที่จัดกิจกรรม ณ มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์  และมีการลงพ้ืนที่วิเคราะห์
สภาพแวดล้อมทางการท่องเที่ยวและอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยวร่วมกับโครงการย่อยที่ 1,2,3 
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ขั้นตอนที่ 3 เวทีคืนข้อมูลต่อผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย เป็นเวทีเพ่ือน าเสนอผลให้มีการตรวจสอบ
ข้อมูลผลการด าเนินการ ผลวิเคราะห์ข้อมูลของโครงการย่อยทั้งสามโครงการ ได้แก่ บริบทการ
ท่องเที่ยว และศักยภาพของชุมชน ผลิตภัณฑ์เดิม แผนการตลาดในปัจจุบัน ปฏิทินการท่องเที่ยว ทั้ง
ประเภทงานเทศกาลทางวัฒนธรรม และเทศกาลงานกีฬา รวมถึงพฤติกรรม ความต้องการ ความ
คาดหวังและความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติที่มีต่อการท่องเที่ยวในจังหวัด
บุรีรัมย์  และการวิเคราะห์อัตลักษณ์ของภูเขาไฟ และสภาพนิเวศวิทยา  วิเคราะห์อัตลักษณ์ของ
ชุมชน วิเคราะห์ศักยภาพและความต้องการของชุมชนเป้าหมายบริเวณรอบเขตชีวมลฑลภูเขาไฟ 6 
แห่งในจังหวัดบุรีรัมย์ และเปิดโอกาสให้ ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย (Stakeholder) ร่วมแสดงความคิดเห็นให้
ข้อเสนอแนะที่เป็นประโยชน์ต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์  เพ่ือสรุปผลการวิเคราะห์หาโอกาสในการ
พัฒนาทุนทรัพยากรทางนิเวศและวัฒนธรรมของชุมชน โดยใช้เครื่องมือ SWOT ในการวิเคราะห์ ท า
ให้ได้ข้อสรุปถึงผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นที่ต้องการน ามาพัฒนา โดยมีกลุ่มเป้าหมายจ านวนรวม 56 คน 
ประกอบด้วย แกนน าชุมชน 56 คน ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียจากภาคเอกชน จ านวน 5 คน  ใช้ระยะเวลา 
จ านวน 1 วัน ใช้สถานที่จัดกิจกรรม ณ มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ และจัดเวทีครั้งที่ 2 โดยมี
กลุ่มเป้าหมายเป็นบริษัทน าเที่ยวจ านวนรวม 8 คน ใช้ระยะเวลา จ านวน 1 วัน ใช้สถานที่จัดกิจกรรม 
ณ มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ 
 ขั้นตอนที่ 4 เวทีจัดท าแผนยุทธศาสตร์ฯ แผนกลยุทธ์ฯ และแผนพัฒนาฯ โดยการมีส่วน
ร่วมของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย เป็นการน าเสนอผลการวิจัยของโครงการย่อยต่อผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย เพ่ือ
ประชุมสัมมนาเชิงปฏิบัติการในการจัดท าแผนยุทธศาสตร์การบูรณาการผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว
เชิงสร้างสรรค์นิเวศวัฒนธรรมเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ที่ต่อยอดจากการท่องเที่ยว
เชิงกีฬา แผนกลยุทธ์การสื่อสารทางการตลาดเพ่ือสร้างการรับรู้ตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวซึ่งเพ่ิม
คุณค่าและมูลค่าเพ่ิมให้เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ที่ต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬา  
แผนกลยุทธ์ยกระดับความสามารถในการแข่งขันด้านคุณภาพบริการทางการท่องเที่ยวเขตชีวมณฑล
ภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬา และแผนการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์นิเวศวัฒนธรรมเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ที่ต่อ
ยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬา ซึ่งมีข้ันตอนการพิจารณาร่างแผนยุทธศาสตร์ แผนกลยุทธ์ แผนปฏิบัติ
การฯ และน าไปสู่การรับรองแผนฯ โดยมีกลุ่มเป้าหมายจ านวนรวม 60 คน ประกอบด้วย นักวิจัย 
จ านวน 14 คน แกน ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียจากภาครัฐแ 
 
 
 
 



13 
 

 
ตารางท่ี 1.1 แผนด าเนินการวิจัย 

 
ระยะเวลา กิจกรรม ผลที่คาดว่าจะได้รับ 
เดือน 1-6 1.ประชุมเตรียมนักวิจัยทั้งแผนงานและโครงการวิจัย

ย่อย 3 โครงการ ร่วมกับวิทยากรผู้เช่ียวชาญด้าน
การท่องเที่ยว เพื่อแตกกรอบประเด็นการศึกษา และ
จัดท าเครื่องมือการวิจัย ในโครงการวิจัยย่อย 3 
โครงการ                    
(แผนงานเป็นผู้จัดกิจกรรมโดยเชิญโครงการย่อย 3 
โครงการด าเนินการร่วมกัน) 
 
 
 
 
 
2.เวทีช้ีแจงโครงการต่อผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย ได้แก่ 
หน่วยงานภาครัฐ เอกชน ชุมชนเป้าหมาย เพื่อช้ีแจง
โครงการทั้งแผนงาน โครงการวิจัยย่อยและให้ผู้มี
ส่วนได้ส่วนเสียแลกเปลี่ยนข้อมูลเบื้องต้นเกี่ยวกับ
สภาพแวดล้อมทางการท่องเที่ยวของชุมชนเป้าหมาย 
(แผนงานเป็นผู้จัดกิจกรรมโดยเชิญโครงการย่อย 3 
โครงการด าเนินการร่วมกัน) 
3. เวทีคืนข้อมูลต่อผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย ได้แก่ 
หน่วยงานภาครัฐ เอกชน ชุมชนเป้าหมาย ใน
ประเด็นข้อมูลสภาพแวดล้อมทางการท่องเที่ยว      
อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยว ศักยภาพของชุมชน
เป้าหมาย และพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว   
(แผนงานเป็นผู้จัดกิจกรรมโดยเชิญโครงการย่อย 3 
โครงการด าเนินการร่วมกัน) 

1. บทบาทหน้าที่และกระบวนการด าเนินการวิจัยของ
แต่ละโครงการย่อย ซึ่งครอบคลุมในประเด็นทบทวน
แนวคิด ทฤษฎี ศึกษาค้นคว้าความรู้ด้านเนื้อหาเพิ่มเติม
จากเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องเพื่อสร้างเครื่องมือ
ไม่ให้เกิดความซ้ าซ้อน ได้แก่ โครงการย่อยที่ 1 คือ 
แบบสอบถาม แบบสัมภาษณ์ ประเด็นการประชุมกลุ่ม
ย่อย โครงการย่อยที่ 2 คือ แบบประเมินศักยภาพชุมชน  
แบบประเมินตามเกณฑ์การพัฒนาการท่องเที่ยวโดย
ชุมชน (อพท.) ประเด็นการประชุมกลุ่มย่อย โครงการ
ย่อยที่ 3 คือ แบบวิเคราะห์ SWOT แบบสอบถาม
พฤติกรรมนักท่องเที่ยว  ประเด็นการประชุมกลุ่มย่อย 
แบบประเมินความพึงพอใจของนักท่องเที่ยว   
2. ข้ อมู ล โครงการ  และข้อมู ล เบื้ อ งต้น เกี่ ย วกั บ
สภาพแวดล้อมทางการท่องเที่ยวของชุมชนเป้าหมาย 
ศักยภาพของชุมชน ศักยภาพของผลิตภัณฑ์และความ
คิดเห็น ข้อเสนอแนะต่อการด าเนินโครงการจากผู้มีส่วน
ได้ส่วนเสีย  
 
 
3. ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียได้ตรวจสอบข้อมูล ในประเด็น
ข้อมูลสภาพแวดล้อมทางการท่องเที่ยว อัตลักษณ์
ทางการท่องเที่ยว  ศักยภาพของชุมชนเป้าหมายและ 
พฤติกรรมของนักท่องเที่ยว  และเข้าใจถึงโอกาสในการ
พัฒนา บนฐานอัตลักษณ์ของชุมชนเป้าหมายที่ต่อยอด
กับการท่อ ง เที่ ย ว เ ชิ งกีฬา  จากผลการวิ จั ยของ
โครงการวิจัยย่อย 
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ตารางท่ี 1.1 แผนด าเนินการวิจัย (ต่อ) 

 
ระยะเวลา กิจกรรม ผลที่คาดว่าจะได้รับ 
เดือน 7-12 1.ประชุมเวทีน าเสนอผลการวิจัยจากโครงการย่อย 

และระดมความคิดเห็นสนทนากลุ่มเพื่อจัดท าแผน
ยุทธศาสตร์การบูรณาการผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ ยวเ ชิงนิ เวศวัฒนธรรมเขตชีวมณฑลฯ 
ประกอบด้วย แผนกลยุทธ์การสื่อสารทางการตลาด
ตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวฯ (กลุ่มสนทนาย่อย1) 
แผนกลยุทธ์ในการยกระดับความสามารถในการ
แข่งขันด้านคุณภาพบริการฯ (กลุ่มสนทนาย่อย2) 
และแผนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเขต
ชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ที่ต่อยอดจาก
การท่องเที่ยวเชิงกีฬา (กลุ่มสนทนาย่อย3) โดยผู้มี
ส่วนได้ส่วนเสีย ได้แก่ หน่วยงานภาครัฐ เอกชน 
ชุมชนเป้าหมาย ซึ่งมีขั้นตอนการพิจารณาร่างแผน
ยุทธศาสตร์ แผนกลยุทธ์ แผนปฏิบัติการฯ และ
น าไปสู่การรับรองแผนฯ เพื่อผลักดันแผนงานต่อผู้ใช้
ประโยชน์จากงานวิจัย 
 
2. จัดเวทีสรุปบทเรียนกับชุมชนเป้าหมายและคณะ
นักวิจัย 

1 ข้อมูลที่ได้จากการประชุม ครอบคลุมประเด็นดังนี้ 
- แผนกลยุทธ์การสื่อสารทางการตลาดตราสินค้าแหล่ง
ท่องเที่ยวที่เพิ่มคุณค่าและมูลค่าเพิ่มให้เขตชีวมณฑล
ภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ที่ต่อยอดจากการท่องเที่ยว
เชิงกีฬา (โครงการย่อยที่ 1) 
- แผนกลยุทธ์ในการยกระดับความสามารถในการ
แข่งขันด้านคุณภาพบริการเพื่อการท่องเที่ยวเขตชีว
มณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ต่อยอดจากการ
ท่องเที่ยวเชิงกีฬา (โครงการย่อยที่ 2) 
- แผนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์นิเวศวัฒนธรรมเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก 
จังหวัดบุรีรัมย์ที่ต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 
(โครงการย่อยที่ 3) 
- แผนยุทธศาสตร์การบูรณาการผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์นิเวศวัฒนธรรมเขตชีวมณฑล
ภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ที่ต่อยอดจากการท่องเที่ยว
เชิงกีฬา 
2. ผลการทบทวนสรุปบทเรียนของชุมชนเป้าหมายและ
คณะนักวิจัยถึงผลการด าเนินงานวิจัยเพื่อสะท้อนการ
ด าเนินงาน การมีส่วนร่วมกับโครงการและให้ชุมชนวาง
แผนการท างานต่อเมื่อโครงการสิ้นสุด โดยเขียนรายงาน
ผลในแผนงาน 

 

นิยามศัพท์ที่ใช้ในการวิจัย 

 

เขตชีวมณฑลภูเขาไฟจังหวัดบุรีรัมย์ (Buriram Volcanic Biospheres) หมายถึง พ้ืนที่ระบบ
นิเวศบริเวณภูเขาไฟทั้งหกลูกในจังหวัดบุรีรัมย์ และบริเวณชุมชนโดยรอบ ประกอบด้วย ภูเขาไฟเขา
คอกและชุมชนบ้านเขาคอก ภูเขาไฟเขาหลุบและชุมชนบ้านถาวร ภูเขาไฟเขาอังคารและชุมชนบ้าน
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เจริญสุข ภูเขาไฟเขาพนมรุ้งและชุมชนบ้านบุ ภูเขาไฟปลายบัดและชุมชนบ้านโคกเมือง รวมทั้งภูเขา
ไฟกระโดงและชุมชนบ้านโคกใหญ่ จังหวัดบุรีรัมย์ 

ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น (Local Product) หมายถึง ทรัพยากรธรรมชาติ สิ่งแวดล้อม และ
ทรัพยากรผลิตผลที่เกิดจากภูมิปัญญาของคนในชุมชนท้องถิ่น เช่น เรื่องเล่าต านาน ความเชื่อ ภาษา 
ศิลปกรรม หัตถกรรม อาหาร สมุนไพร สถาปัตยกรรม พิธีกรรม ประเพณี วัฒนธรรม เป็นต้น พัฒนา
เป็นสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยวที่ถูกน าเสนอแก่ตลาดแล้วสนองความต้องการของ
นักท่องเที่ยวและท าให้เกิดความพึงพอใจ 

สินค้าสร้างสรรค์ (Creative Product) หมายถึง สินค้าและบริการสร้างสรรค์ทางการ
ท่องเที่ยว ซึ่งเกิดจากทุน ได้แก่ ทุนมนุษย์ (Human Capital) ทุนทางวัฒนธรรม (Culture Capital) 
ทุนทางสังคม (Culture Capital) ทุนสถาบัน (Institutional Capital) และทุนด้านความคิดริเริ่ม
สร้างสรรค์ (Creative Capital) รวมกับทักษะ (Skills) ได้แก่ ทักษะที่สนับสนุนการน าความรู้และทุน
ทางปัญญามาประยุกต์ให้เกิดผลงานหรือคุณค่าเชิงรูปธรรม เช่น ทักษะด้านวิทยาศาสตร์และ
เทคโนโลยี ทักษะสร้างนวัตกรรม ทักษะการเป็นผู้ประกอบการ และกรอบความคิดที่มีความคิด
สร้างสรรค ์ท าให้เกิดรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ซึ่งเป็นการเดินทางที่น าไปสู่ประสบการณ์ที่
แท้จริงและมีการเชื่อมโยงด้วยการเรียนรู้แบบมีส่วนร่วมในงานศิลปะ มรดก หรือคุณลักษณะพิเศษ
ของสถานที่ และเกิดการเชื่อมสัมพันธ์กับผู้คนที่อาศัยอยู่ในพ้ืนที่ซึ่งเป็นผู้สร้างสรรค์วัฒนธรรมที่ยังมี
ชีวิต 

นิเวศวัฒนธรรม (Cultural Ecology) หมายถึง พ้ืนที่เฉพาะที่กลุ่มคนสร้างบ้านแปงเมืองขึ้น
เป็นชุมชนท้องถิ่นที่มีความเฉพาะ ซึ่งเป็นการมองจากคนภายในที่มีต่อสภาพแวดล้อมอย่างละเอียด 
เห็นถึงความหลากหลายทางชีวภาพ ทางชาติพันธุ์ จากนั้นมีการก าหนดสร้างเป็นองค์ความรู้ในการ
ด าเนินชีวิต สร้างกติกา สร้างประเพณี ความเชื่อในพ้ืนที่เดียวกัน 
 

วิธีด าเนินการวิจัย 
 

ขอบเขตการวิจัย  

ขอบเขตการวิจัยด้านเนื้อหา  มีรายละเอียด ดังนี้ 
1. พฤติกรรมของนักท่องเที่ยว ประกอบด้วย พฤติกรรมก่อนการท่องเที่ยว พฤติกรรม

ระหว่างการท่องเที่ยว และพฤติกรรมหลังการท่องเที่ยว 
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2. องค์ประกอบการท่องเที่ยว 7As ประกอบด้วย Attraction, Accessibility, Activities, 
Accommodation, Amenity, Authority, Aesthetics 

3. ส่วนประสมทางการตลาดท่องเที่ยว 16Ps ประกอบด้วย   Product, Price, Place, 
Promotion, Positioning, Psychology, Partnership, Participation, Perception, Packaging, 
People, Period, Politics, Public opinion, Process of service, Physical evidence and 
environmental and society responsibility accommodation management 

4. ตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยว (Destination Branding) 8Es ประกอบด้วย  Explore, 
Essence, Element, Environment, Expression, Engagement, Evaluation, Equity 

5. การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 3S ประกอบด้วย Storytelling, Senses, Sophistication 

ขอบเขตการวิจัยด้านพื้นที่  ด าเนินการกับชุมชนบ้านโคกใหญ่ อ าเภอเมือง เชื่อมโยงกับเขา
กระโดง ชุมชนบ้านเจริญสุข บ้านถาวร อ าเภอเฉลิมพระเกียรติ เชื่อมโยงกับเขาอังคารและเขาหลุบ 
ชุมชนบ้านเขาคอก อ าเภอประโคนชัย เชื่อมโยงกับเขาคอก ชุมชนบ้านโคกเมือง อ าเภอประโคนชัย 
เชื่อมโยงกับเขาปลายบัด ชุมชนบ้านบุ อ าเภอประโคนชัย เชื่อมโยงกับเขาพนมรุ้ง  

ขอบเขตด้านระยะเวลา ด าเนินการในระยะเวลา 14 เดือน นับจากวันท าสัญญา ตั้งแต่ 1 
กรกฎาคม พ.ศ. 2563 ถึง 30 มิถุนายน พ.ศ. 2564 และขยายระยะเวลาถึง 31 สิงหาคม พ.ศ. 2564 
เนื่องจากสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคโควิด-19 ท าให้เป็นอุปสรรคการท างานวิจัยในพ้ืนที ่

  

ตารางท่ี 1.2 ระยะเวลาและสถานที่ท าวิจัย 

 

กิจกรรม/สถานที่ 
เดือน 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 
1.ประชุมเตรียมนักวิจัย  แตกกรอบ
ประเด็นการศึกษา และก าหนดเครื่องมือ
ที่ใช้ในการวิจัย / ม.ราชภัฏบุรีรัมย์ 

              

2. เวทีชี้แจงโครงการต่อผู้มีส่วนได้ส่วน
เสีย / ม.ราชภัฏบุรีรัมย์ 

              

3. เวทีคืนข้อมูลต่อผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย /     
ม.ราชภัฏบุรีรัมย์ 

              

4. การจัดท าแผนยุทธศาสตร์ แผนกล
ยุทธ์ แผนพัฒนาโดยการมีส่วนร่วมของผู้
มีส่วนได้ส่วนเสีย / ม.ราชภัฏบุรีรัมย์ 
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กิจกรรม/สถานที่ 
เดือน 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 
5. เวทีสรุปบทเรียนกับแกนน าชุมชน /       
ม.ราชภัฏบุรีรัมย์ 

              

    
โครงการวิจัยนี้ใช้วิธีด าเนินงานวิจัยแบบผสม  (Mix Methods Research) ด้วยการใช้วิธีการ

วิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative research) ร่วมกับการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) 
และการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participatory Action Research: PAR)  มีระเบียบวิธีวิจัย 
ดังนี้ 
 ประชากร ในการวิจัยครั้งนี้ประชากรที่ใช้ในการวิจัยจ าแนกตามวัตถุประสงค์ของแผนงาน
และโครงการย่อยดังนี้ 

1. ชุมชนเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ  ประกอบด้วย ประชากรที่อาศัยอยู่ในชุมชนบ้านโคกใหญ่ 
อ าเภอเมือง เชื่อมโยงกับเขากระโดง ชุมชนบ้านเจริญสุข บ้านถาวร อ าเภอเฉลิมพระเกียรติ เชื่อมโยง
กับเขาอังคารและเขาหลุบ ชุมชนบ้านโคกเมือง อ าเภอประโคนชัย เชื่อมโยงกับเขาปลายบัด ชุมชน
บ้านบุ อ าเภอประโคนชัย เชื่อมโยงกับเขาพนมรุ้ง และชุมชนบ้านเขาคอก อ าเภอประโคนชัยเชื่อมโยง
กับเขาคอก 

2. ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียจากภาครัฐ ได้แก่ เจ้าหน้าที่ของหน่วยงานภาครัฐที่ให้การสนับสนุน 
หรือส่งเสริมงานด้านการท่องเที่ยว เจ้าหน้าที่ส านักงานการท่องเที่ยวกีฬาจังหวัดบุรีรัมย์ เจ้าหน้าที่
ประสานงานการท่องเที่ยว ผู้บริหาร เจ้าหน้าที่ส านักงานองค์การบริหารส่วนต าบลในพ้ืนที่  และผู้มี
ส่วนได้ส่วนเสียจากภาคเอกชน ได้แก่ หอการค้าจังหวัดบุรีรัมย์ สภาอุตสาหกรรมท่องเที่ยวจังหวัด
บุรีรัมย์  ชมรมมัคคุเทศก์จังหวัดบุรีรัมย์  ผู้ประกอบการท่องเที่ยว และสื่อมวลชน 

3. นักท่องเที่ยว ในโครงการย่อยที่ 3 ท าการศึกษาจากผู้มาเยือนจังหวัดบุรีรัมย์ในช่วงเวลา
ตามแผนงานวิจัย ในระยะต้นที่ต้องการศึกษาพฤติกรรมนักท่องเที่ยว และในระยะปลายเป็นตัวแทน
จากบริษัทน าเท่ียวที่ต้องการศึกษาประเมินการทดสอบเส้นทางและรายการท่องเที่ยว  
 กลุ่มตัวอย่าง ในการวิจัยครั้งนี้ได้ท าการสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง  (Purposive Sampling) 
หมายถึง การก าหนดคุณลักษณะของประชากรที่ต้องการไว้ เมื่อหน่วยประชากรใดที่มีคุณลักษณะที่
ก าหนดน ามาเป็นกลุ่มตัวอย่างเนื่องจากมีความรู้ ความเข้าใจ มีทักษะที่เกี่ยวข้องกับประเด็นใน
การศึกษาเพ่ือให้บรรลุวัตถุประสงค์ของแผนงานและโครงการย่อย ดังนี้ 

1. แกนน ากลุ่มท่องเที่ยว กลุ่มโฮมสเตย์ หรือกลุ่มอาชีพในชุมชน และผู้น าชุมชน  เลือก
ตัวอย่างชุมชนละ 10 คน  6 ชุมชน รวม 60 คน 
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2. ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียจากภาครัฐและเอกชน สุ่มตัวอย่างให้เข้าร่วมกิจกรรมตามแผนงานวิจัย 
หรือโครงการวิจัยย่อย ไม่น้อยกว่า 3-6 คนต่อกิจกรรม 

3. นักท่องเที่ยว ใช้การสุ่มตัวอย่างแบบกลุ่ม (Cluster Sampling ) เป็นการสุ่มตัวอย่างโดย
แบ่งประชากรออกตามพ้ืนที่สถานที่ท่องเที่ยว หรือกิจกรรมการท่องเที่ยวโดยไม่จ าเป็นต้องท าบัญชี
รายชื่อของประชากร และสุ่มตัวอย่างประชากรจากพ้ืนที่สถานที่ท่องเที่ยวหรือกิจกรรมการท่องเที่ยว
ดังกล่าวตามจ านวนที่ต้องการ แล้วใช้การสุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ (Accidental  Sampling) เป็นการ
เลือกกลุ่มตัวอย่างเพ่ือให้ได้จ านวนตามต้องการโดยไม่มีหลักเกณฑ์  กลุ่มตัวอย่างจะเป็นนักท่องเที่ยว
สามารถให้ข้อมูลได้และยินดีให้ข้อมูล  โดยใช้นักท่องเที่ยวเชิงกีฬาในกิจกรรมการแข่งขันทวิกีฬา
จังหวัดบุรีรัมย์ และนักท่องเที่ยวที่มาเยือนปราสาทเมืองต่ า ในวันที่ 12-13 กันยายน พ.ศ. 2563 
จ านวน 145 คน และในระยะปลายน้ าของการวิจัยเป็นท าการศึกษาจากผู้บริหาร ผู้แทนจากบริษัทน า
เที่ยว หอการค้าจังหวัดบุรีรัมย์ การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ส านักงานบุรีรัมย์) และชมรม
มัคคุเทศก์และท่องเที่ยวฯ เข้าร่วมกิจกรรมการท่องเที่ยวที่เกิดจากการพัฒนาขึ้นจากแผนงานการวิจัย 
ในวันที่ 12-13 มิถุนายน พ.ศ. 2564 รวมจ านวน 14 คน 

เครื่องมือวิจัย ผู้วิจัยใช้การรวบรวมข้อมูลด้วยการสนทนากลุ่ม ประกอบการเขียนคลิปชาร์ท 
ข้อมูลที่ได้จากการบันทึกและการถอดเทปการแสดงความคิดเห็นในเวทีมาตรวจสอบข้อมูลด้วยตนเอง
โดยการตรวจสอบข้อมูลสามเส้า (Triangulation) ด้านวิธีรวบรวมข้อมูล (Methodological 
Triangulation) เป็นการใช้วิธีเก็บรวบรวมข้อมูลต่างกันเพ่ือรวบรวมข้อมูลเรื่องเดียวกัน โดยใช้วิธีการ
สังเกต  

1. โครงการย่อยที่ 1 ใช้แนวประเด็นค าถามการสนทนากลุ่มเกี่ยวกับสภาพแวดล้อมทางการ
ท่องเที่ยว แนวประเด็นค าถามการสนทนากลุ่ม เกี่ยวกับอัตลักษณ์ของชุมชน  แบบวิเคราะห์
สภาพแวดล้อม (SWOT Analysis) ประกอบการเขียนความเห็นในกระดาษคลิปชาร์ท เพ่ือน าไปสู่การ
ระดมสมองเสนอแนวคิดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวใหม่ 

2. โครงการย่อยที่ 2 ใช้เครื่องมือ ได้แก่ 
2.1 แบบประเมินตามเกณฑ์การพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชนของประเทศไทย ซึ่งเป็น

แบบประเมินที่ได้รับการพัฒนาโดยองค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 
(องค์การมหาชน) หรือ อพท. ใช้กับกลุ่มแกนน าชุมชนทั้ง 6 ชุมชน ท าการประเมินในระยะก่อนและ
หลังการเสริมพลังชุมชน   

2.2 แบบสัมภาษณ์ชนิดกึ่งโครงสร้าง (Semi-structure interview guidelines)  ใช้กับ
กลุ่มนักวิชาการด้านภูมิศาสตร์  ด้านประวัติศาสตร์และโบราณคดี  และด้านการท่องเที่ยว   

2.3 แบบสัมภาษณ์ชนิดกึ่งโครงสร้าง (Semi-structure interview guidelines)  ใช้กลุ่ม
เจ้าหน้าที่ภาครัฐและเอกชนและผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว  
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2.4 ประเด็นการสนทนากลุ่ม (Focus group discussion guidelines) และการประชุม
เชิงปฏิบัติการ (workshop guidelines) ใช้ในระยะขับเคลื่อนเสริมพลังและระยะขยายผลให้กับกลุ่ม
แกนน าชุมชนทั้ง 6 ชุมชน 

3. โครงการย่อยที่ 3 ใช้แบบสอบถามพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว  แบบประเมินความพึง
พอใจต่อผลิตภัณฑ์ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์นิเวศวัฒนธรรมเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์
ที่ต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

   3.1 แบบส ารวจ (Basic Survey) เป็นแบบส ารวจที่ผู้ศึกษาวิจัยสร้างโดยอาศัยแนวคิด
องค์ประกอบของการท่องเที่ยว หรือ 7 A’s และแนวคิดพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว ส่วนประสมทาง
การตลาด 16P โดยแจกแบบส ารวจโดยใช้วิธีการสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม (Non Participant 
Observation) และใช้การสอบถามจากประชาชนในท้องถิ่นและเจ้าหน้าที่รัฐ เช่น พัฒนาชุมชน
อ าเภอ ผู้บริหารท้องถิ่น เป็นต้น  

 3.2 แบบสัมภาษณ์แบบเจาะจง (Purposive Interview) เป็นการสัมภาษณ์ แบบ
รายบุคคลเพื่อสอบถาม ประเด็นปัญหาที่น่าสนใจศึกษาแบบเจาะจง โดยแบ่งออกเป็น 4 กลุ่มดังนี้คือ 
หน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้อง ผู้ประกอบการภาคเอกชนผู้ประกอบการแหล่งท่องเที่ยว และประชาชน
โดยใช้แบบสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง (Structured Interview) ซึ่งลักษณะค าถามเป็นปลายเปิด 
(Open-end Question) เพ่ือสัมภาษณ์ประเด็นเกี่ยวกับปรากฏการณ์ต่างๆ เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ซึ่งประกอบด้วยบริบทชุมชน การบริหารจัดการ การต้อนรับ การ
ดึงดูดนักท่องเที่ยว การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว เพ่ือหาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว เก็บ
ข้อมูลพ้ืนฐานในการวิเคราะห์ศักยภาพผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ด้วยวิธีการ
บันทึกเสียง การสัมภาษณ์ด้วยเครื่องบันทึกเทป 

3.3 การอบรมเชิงปฏิบัติการในกระบวนการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ เป็นการก าหนดตัวตน บุคลิก สะท้อนแนวคิด ทิศทางของชุมชน ศักยภาพ 
อัตลักษณ์ที่โดดเด่น ให้เป็นที่ยึดโยงร่วมกัน แสดงความเป็นเอกภาพ ใช้การสื่อความหมาย เพ่ือให้สื่อ
ถึงภาพลักษณ์ของชุมชน มีการเสริมสร้างมาตรฐานผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ พัฒนา
เรื่องเล่า Storytelling กิจกรรมที่มีความเป็นอัตลักษณ์ที่บ่งบอกตัวตนของชุมชน มีการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเพ่ือสร้าง Essence & Theme สร้างเสน่ห์ให้พ้ืนที่หรือผลิตภัณฑ์นั้นผ่าน
เรื่องเล่า หรือสร้างคุณค่าให้ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นท่ีมีเพ่ือท าการตลาด น าสู่การปฏิบัติการ (Appreciative 
Participatory Planning and Action: APPA) ในการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวโดย
ชุมชนที่มีองค์ประกอบในเรื่องการค้นพบ (Discovery) ความฝัน (Dream) การออกแบบ (Design) 
และการส่งมอบ (Delivery)  
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3.4 แบบสอบถามความต้องการและความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวและนักวิชาการซึ่งมี
ลักษณะเป็นค าถามปลายปิด (Closed-Ended Questionnaire) และค าถามปลายเปิด (Opened –
Ended Questionnaire) โดยสร้างขึ้นมา จากการศึกษาแนวคิด ทฤษฎี และผลงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
รวบรวมข้อมูลในการจัดท่องเที่ยวน าร่องตามแผนปฏิบัติการท่องเที่ยว แผนที่ เส้นทาง กิจกรรม 
สินค้าของฝาก เพื่อทดลอง/ทดสอบตลาดผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ทั้ง 6 ชุมชน เพ่ือ
น ามาปรับปรุงแก้ไขให้ตรงกับกลุ่มของลูกค้า 

3.5 แนวค าถามถอดบทเรียน ด้วยเทคนิคการสะท้อนผลหลังปฏิบัติการ (After Action 
Review: AAR) เพ่ือเปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวและชุมชนได้แลกเปลี่ยนความคิดเห็นและข้อเสนอแนะ
ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ จากแนวคิดการทบทวนหลังปฏิบัติงานเป็นการ
ทบทวนวิธีการท างาน ทั้งด้านความส าเร็จและปัญหาที่เกิดขึ้นเพ่ือแลกเปลี่ยนประสบการณ์ เป็นการ
ถอดบทเรียนเพื่อแก้ปัญหาที่เกิดข้ึนจากการทดลอง 

4. แผนงานการวิจัย ใช้แนวประเด็นค าถามการสนทนากลุ่ม แบบวิเคราะห์สภาพแวดล้อม 
(SWOT Analysis) ได้แก่ จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค ประกอบการเขียนความเห็นใน
กระดาษคลิปชาร์ท เพ่ือน าไปสู่การระดมสมองเสนอแผนกลยุทธ์การสื่อสารทางการตลาดเพ่ือสร้าง
การรับรู้ตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวซึ่งเพ่ิมคุณค่าและมูลค่าเพ่ิมให้เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัด
บุรีรัมย์ที่ต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬา  แผนกลยุทธ์ยกระดับความสามารถในการแข่งขันด้าน
คุณภาพบริการทางการท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ต่อยอดจากการท่องเที่ยว
เชิงกีฬา  แผนการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์นิเวศวัฒนธรรมเขตชีว
มณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ที่ต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬา  และแผนยุทธศาสตร์การบูร
ณาการผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์นิเวศวัฒนธรรมเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัด
บุรีรัมย์ที่ต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 
 การวิเคราะห์ข้อมูล การตรวจสอบข้อมูล และการแปลผล 

1. การวิเคราะห์ข้อมูลจากการสนทนากลุ่ม หรือแบบสัมภาษณ์กึ่งมีโครงสร้างโดยการวิเคราะห์
เนื้อหา (Content Analysis) ของข้อความที่ได้จากการถูกจดบันทึกไว้อย่างเป็นระบบ เริ่มจากการอ่าน
ข้อความที่บันทึกเพ่ือตรวจสอบเนื้อหาว่ามีสาระตรงกับที่ต้องการเก็บมาวิเคราะห์หรือไม่ ระบุประเด็น
หลัก (Themes/Categories) และน าไปสร้างระบบรหัสเพ่ือจ าแนกข้อความที่บันทึกไว้โดยก าหนด
นิยามของรหัส (Code Definition) จัดแสดงข้อมูล (Data Display) เพ่ือจัดกลุ่มข้อมูลตามรหัส
เดียวกัน ซึ่งจะท าให้ผู้วิจัยมองเห็นความหลากหลาย/ความสัมพันธ์/ความซับซ้อน/องค์ประกอบต่าง ๆ 
ของปรากฏการณ์ที่ต้องการศึกษาตามประเด็นหลักต่าง ๆ (Themes) และท าการสรุปข้อมูลและ
น าเสนอข้อมูลในรูปแบบการพรรณนา การตรวจสอบข้อมูลของการสนทนากลุ่ม และการประชุมเชิง
ปฏิบัติการ ผู้วิจัยตรวจสอบโดยการตรวจสอบข้อมูลสามเส้า (Triangulation) ประเภทการตรวจสอบ
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สามเส้าด้านวิธีรวบรวมข้อมูล (Methodological Triangulation) เป็นการใช้ วิธีเก็บรวบรวมข้อมูล
ต่างกันเพ่ือรวบรวมข้อมูลเรื่องเดียวกันโดยใช้วิธีการสังเกตระหว่างการเข้าร่วมกิจกรรมควบคู่ไปกับ
การสัมภาษณ์ความคิดเห็นและความต้องการมีส่วนร่วมของประชาชน 

2. การวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถาม แบบส ารวจ โดยใช้โปรแกรมส าเร็จรูปส าหรับการ
วิเคราะห์ข้อมูลเชิงสถิติ SPSS วิเคราะห์โดยการหาค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย ( ̅) และส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐานของข้อมูล (SD) และส่วนของความคิดเห็น และข้อเสนอแนะ มีลักษณะค าถามเป็นแบบ
ปลายเปิด (Open-Ended Questionnaire) น ามาแจกแจงความถี่ (Frequency) จากนั้นน าเสนอใน
รูปตารางประกอบความเรียง เกณฑ์การให้คะแนน ดังนี้ 

คะแนน 5 หมายความว่า พึงพอใจมากที่สุด 
คะแนน 4  หมายความว่า  พึงพอใจมาก 
คะแนน 3  หมายความว่า  พึงพอใจปานกลาง 
คะแนน 2  หมายความว่า  พึงพอใจน้อย 
คะแนน 1  หมายความว่า  พึงพอใจน้อยที่สุด 
จากการแบ่งระดับการประเมินเป็น 5 ระดับ (ตั้งแต่ 1 - 5) สามารถน ามาวิเคราะห์ด้วยการ

ค านวณหาค่าอันตรภาคชั้น (Best. 1981, p. 82) ดังนี้ จึงน ามาเทียบเกณฑ์ระดับความคิดเห็นที่ก าหนดไว้ 
ดังนี้     ค่าเฉลี่ย 4.50 - 5.00 หมายถึง พึงพอใจมากที่สุด 

ค่าเฉลี่ย 3.50 - 4.49 หมายถึง พึงพอใจด้วยมาก 
ค่าเฉลี่ย 2.50 - 3.49 หมายถึง พึงพอใจปานกลาง 
ค่าเฉลี่ย 1.50 - 2.49 หมายถึง พึงพอใจน้อย 
ค่าเฉลี่ย 1.50 - 2.49 หมายถึง พึงพอใจน้อยที่สุด 

 
ประโยชน์ที่ได้รับ 
 

1. แผนงานวิจัยท าให้เกิดกิจกรรมการท่องเที่ยวในชุมชนเป้าหมาย เกิดการจ้างแรงงานที่ใช้
ความรู้และทักษะภายในชุมชนและเครือข่าย เพ่ิมข้ึนจ านวน 100 อัตรา (ภายในปี พ.ศ. 2565) 

2. ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียจากหน่วยงานภาครัฐ น าแผนยุทธศาสตร์การบูรณาการฯ ไปสู่การ

จัดท าแผนงาน/แผนปฏิบัติการ/โครงการ อย่างน้อย 6 แผนงาน/โครงการ 

3. ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียจากภาคเอกชนที่เป็นบริษัท/ผู้ประกอบการน าเที่ยว หรือชุมชน
ท่องเที่ยวเป้าหมายน าข้อเสนอแนะเชิงนโยบายไปสู่การจัดรายการท่องเที่ยว อย่างน้อย 3 ครั้ง  
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กรอบแนวคิดที่ใช้ในการวิจัย 

  
 จาการศึกษาทบทวนแนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง สามารถน ามาก าหนดกรอบ
แนวคิดท่ีใช้ในการวิจัย (Conceptual Research Framework) ได้ดังนี ้
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

Input 

พฤติกรรมของนักทอ่งเที่ยว 
(พฤติกรรมก่อนท่องเที่ยว พฤติกรรม

ระหว่างท่องเที่ยว พฤติกรรมหลังท่องเที่ยว) 

อัตลักษณ์ของภูเขาไฟ 6 ลูก 

(เขากระโดง,เขาพนมรุ้ง,    

เขาปลายบัด,เขาอังคาร,     

เขาหลบ,เขาคอก 

อัตลักษณ์ของชุมชน        
(Wooden House, Local Food, 

Local Products, Tradition & 

Culture ,Tourism Activities, 
Tourism Attractions) 

องค์ประกอบการท่องเท่ียว 7As 
(Attraction, Accessibility, 
Activities, Accommodation, 
Amenity, Authority, Aesthetics) 

 

ส่วนประสมทางตลาดการท่องเที่ยว  16Ps: ( Product, 

Price, Place, Promotion, Positioning, Psychology, 
Partnership, Participation, Perception, Packaging, People, 

Period, Politics, Public opinion, Process of service, Physical 
evidence and environmental and society responsibility 

accommodation management) 

Process 

ส ารวจ สังเกต สอบถาม สมัภาษณ์ 

สนทนากลุม่ ประชุมเชงิปฏิบัติการ การ

ออกแบบต้นแบบ การทดลอง 

1.การสร้างตราสินค้าทางการ
ท่องเที่ยวเพื่อเพิ่มมูลค่าและคุณค่า
เพิ่มให้เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก 

จังหวัดบุรีรัมย์ต่อยอดจากการ
ท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

2.กลไกการขับเคลื่อนเสริมพลังชมุชน
เพื่อยกระดับความสามารถในการ

แข่งขนัด้านการบริการคุณภาพครบ
วงจรเพื่อการท่องเที่ยว เขตชีวมณฑล

ภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบรุีรัมย์ตอ่
ยอดจากการทอ่งเที่ยวเชิงกีฬา 

 

3.การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศวัฒนธรรมเขต 
ชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัด

บุรีรัมย์ต่อยอดจากการ      
ท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

 

1.แผนกลยุทธ์ทางการตลาดเพื่อสร้างการรับรูต้ราสินค้าแหล่งท่องเท่ียวท่ีเพิ่มคุณค่าและ
มูลค่าเพิ่มให้เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ท่ีต่อยอดจากการท่องเท่ียวเชิงกีฬา 

2.แผนกลยุทธ์ในการยกระดับความสามารถในการแข่งขันด้านคุณภาพบริการครบวงจรเพื่อ
การท่องเท่ียวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ต่อยอดจากการท่องเท่ียวเชิงกีฬา 

3.แผนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเท่ียวเชิงนิเวศวัฒนธรรมเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 
ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ท่ีต่อยอดจากการท่องเท่ียวเชิงกีฬา  

4.แผนยุทธศาสตร์การบูรณาการผลิตภัณฑ์และบริการทางการท่องเท่ียวเชิงนิเวศวัฒนธรรม
เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ท่ีต่อยอดจากการท่องเท่ียวเชิงกีฬา 
 

Output 

Impact (ในปี 2565) 

 

Outcome 

การเพิ่มคุณค่าและมูลค่าเพิ่มให้เขต
ชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวดั

บุรีรัมยเ์พื่อการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ต่อยอดจากการท่องเทีย่ว
เชิงกีฬาโดยการมีส่วนร่วมของภาครัฐ 

ภาคเอกชนและชุมชน 
 

 เพิ่มจ านวนนกัท่องเที่ยวใน
ชุมชนเป้าหมาย ร้อยละ 10 

 การจ้างแรงงานที่ใช้ความรู้
และทักษะ 100 อัตรา   

 ลดปริมาณขยะที่เกิดจากการ
ท่องเที่ยวในชุมชนเป้าหมาย 
1ตันต่อปี 

 
1.น าแผนยุทธศาสตร์การบูรณาการผลิตภัณฑ์และบริการทางการท่องเที่ยวเชิง
นิเวศวัฒนธรรมเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ที่ต่อยอดจากการ
ท่องเที่ยวเชิงกีฬาไปสู่การจัดท าแผนงาน/โครงการต่อผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
2.สร้างความสามารถในการแข่งขนัให้กับคนในชุมชนแบบครบวงจรและวางรากฐาน
เศรษฐกิจให้กับชุมชน 
3.เพิ่มคุณค่าและมูลค่าเพิ่มให้กับทรัพยากรธรรมชาติ และทุนทางวัฒนธรรมในพื้นที่ 

 
ตราสินค้าแหล่งท่องเทีย่ว (Destination 
Branding) 8Es ได้แก่ Explore, Essence, 
Element, Environment, Expression, 
Engagement, Evaluation, Equity 

การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ 

3S (Storytelling,  Senses, 

Sophistication) 



23 
 

ภาพที่ 1.4 กรอบแนวคิดทฤษฎีที่ใช้ในการวิจัย 
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บทที่ 2 

การทบทวนเอกสารและวรรณกรรม 

 
 แผนงานวิจัยการพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นสู่สินค้าสร้างสรรค์เชิงนิเวศวัฒนธรรมของชุมชน
เพ่ือการท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟทั้ง 6 ลูกในจังหวัดบุรีรัมย์นี้ได้ทําการทบทวนเอกสารและ
วรรณกรรม ในประเด็นการพัฒนาที่ยั่งยืน การท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน เศรษฐกิจสีเขียว การท่องเที่ยวสี
เขียว การท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบ  การท่องเที่ยวโดยชุมชน เศรษฐกิจสร้างสรรค์ การท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ และ BCG Model  กระแสการท่องเที่ยวภายหลังสถานการณ์แพร่ระบาดของโรคโควิด-19 
การบริหารเชิงยุทธศาสตร์ ข้อมูลพื้นฐานของจังหวัดบุรีรัมย์ และงานวิจัยที่เกี่ยวข้องโดยมีรายละเอียด 
ดังนี้ 

 
การพัฒนาที่ยั่งยืน การท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน เศรษฐกิจสีเขียว การท่องเที่ยวสีเขียว 

การท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบ  การท่องเที่ยวโดยชุมชน เศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ และBCG Model 

 
การพัฒนาที่ยั่งยืน (Sustainable development) เกิดจากสาเหตุการมุ่งเน้นการพัฒนา

ด้านเศรษฐกิจและอุตสาหกรรม เมื่อประมาณสองร้อยกว่าปีที่ผ่านมานับตั้งแต่ยุคปฏิวัติอุตสาหกรรม
เป็นต้นมา โดยมีการใช้ทรัพยากรในปริมาณมากเพ่ือผลิตสินค้าตอบสนองความต้องการของมนุษย์ที่
ทวีเพ่ิมมากขึ้นทําให้ทรัพยากรเหลือน้อยลง จนใกล้จะหมดไปหรืออยู่ในสภาพที่เสื่อมโทรมลง จนไม่
สามารถสนองความต้องการที่เพ่ิมขึ้นอย่างไร้ขีดจํากัด ในขณะเดียวกันเกิดความเสื่อมโทรมด้าน
คุณธรรมจริยธรรมและคุณภาพชีวิตของมนุษย์ ส่งผลให้ทั่วโลกต่างแสวงหาแนวทางการพัฒนาที่
คํานึงถึงความเป็นองค์รวมอย่างสมดุล เพ่ือก่อให้เกิดระบบเศรษฐกิจที่พ่ึงตนเองได้  สังคมที่ดีมนุษย์มี
คุณภาพชีวิตที่ดีอยู่ดีกินดีควบคู่กันไปกับการรักษาทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม ในปี พ.ศ. 
2515 เกิดการประชุมสหประชาชาติว่าด้วยสิ่งแวดล้อมของมนุษย์ (United Nations Conference 
on Human and Environment) จัดขึ้น ณ กรุงสตอกโฮล์ม ประเทศสวีเดน เกิดแนวคิดการพัฒนาที่
ยั่งยืน (Sustainable Development) ซึ่งเป็นข้อเสนอแนะจากคณะกรรมาธิการโลกว่าด้วย
สิ่งแวดล้อมและการพัฒนา (World Commission on Environment and Development) หรือ 
คณะกรรมาธิการบรันท์แลนด์ (Brundtland Commission) และเสนอต่อสหประชาชาติในปี พ.ศ. 
2530 เป็นที่รู้จักกันอย่างกว้างขวาง จนกระท่ังเมื่อปี พ.ศ. 2535 ณ กรุงรีโอเดจาเนโร ประเทศบราซิล 
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เกิดแผนปฏิบัติการ 21 หรือ Agenda 21 ที่ใช้เป็นกรอบทิศทางการพัฒนาประเทศไปสู่ความยั่งยืน 
ต่อมาจึงขยายแนวคิดไปสู่การประชุมสุดยอดระดับโลกว่าด้วยการพัฒนาที่ยั่งยืน (World summit 
on sustainable development) เพ่ือกระตุ้นให้แต่ละประเทศหันมาให้ความสนใจในการกําหนด
กรอบทิศทางการพัฒนาประเทศอย่างองค์รวม มุ่งสู่ดุลยภาพของการพัฒนา 

ประเทศไทยได้รับแนวคิดการพัฒนาที่ยั่งยืนมาปรับใช้ดังแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม
แห่งชาติ ระยะที่ 8 (พ.ศ. 2540-2544) เน้นการพัฒนาคนเป็นศูนย์กลางการพัฒนา เน้นการพัฒนา
อย่างองค์รวม โดยใช้เศรษฐกิจเป็นเครื่องมือพัฒนาคุณภาพชีวิตของคนให้ดีขึ้น จนกระทั่งแผนพัฒนา
เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 9 (พ.ศ. 2545 -2549) ได้อัญเชิญและยึดแนวคิดปรัชญาของ
เศรษฐกิจพอเพียง ตามพระราชดํารัสของพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว เป็นปรัชญานําทางในการ
บริหารประเทศ โดยยึดหลักทางสายกลาง มุ่งการพัฒนาที่มีดุลยภาพระหว่างมิติทางเศรษฐกิจ สังคม 
และสิ่งแวดล้อมอย่างเกื้อกูลกันสู่การพัฒนาอย่างมีคุณภาพ มั่นคง และยั่งยืน นับเป็นการพัฒนา
ประเทศอย่างองค์รวม โดยประชาชนที่มีส่วนร่วม มุ่งสู่เปูาหมายเดียวกันคือการพัฒนาที่ยั่งยืนและ
ความอยู่ดีมีสุขของประชาชนอย่างถาวร (กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 2562: 3-1-3-5)  

การท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน (Sustainable Tourism)  แนวคิดนี้เป็นผลมาจากแนวคิดการ
พัฒนาอย่างยั่งยืน โดยนักพัฒนาการท่องเที่ยวจากองค์การท่องเที่ยวโลก (World Tourism 
Organization: WTO) และสมาคมส่งเสริมการท่องเที่ยวภูมิภาคเอเชียแปซิฟิก (Pacific Asia Travel 
Association: PATA) ได้มีการคิดรูปแบบการบริการที่มีความสอดคล้องกับการจัดการทรัพยากรการ
ท่องเที่ยวในแต่ละท้องถิ่น เพ่ือให้เป็นการพัฒนาการท่องเที่ยวที่ยั่งยืน (Sustainable Tourism 
Development) โดยใช้หลักแนวคิดการพัฒนาการท่องเที่ยวแบบยั่งยืนตามแผนปฏิบัติการ 21 หรือ 
Agenda 21 ในปี พ.ศ. 2535 ซึ่งมีความหมายรวมถึงการพัฒนาที่มุ่งทั้งทางด้านเศรษฐกิจ สังคม 
วัฒนธรรม และสิ่งแวดล้อมอันจะท าให้คนรุ่นปัจจุบันและอนาคตมีทรัพยากรอย่างพอเพียงที่จะ
ตอบสนองความต้องการในการด ารงชีพอย่างอยู่ดีกินดี ในขณะเดียวกันชุมชนก็มีส่วนร่วมและได้รับ
ผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจจากการท่องเที่ยวอย่างเท่าเทียมกัน ซึ่งการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยได้ให้
ความหมายของการท่องเที่ยวที่ยั่งยืนว่าเป็นการท่องเที่ยว รวมถึงการจัดบริการอ่ืน ๆ ทั้งในป๎จจุบัน
และอนาคตภายใต้เงื่อนไข 4 ประการ คือ 1. ต้องดําเนินการภายใต้ขีดความสามารถของธรรมชาติ 
ชุมชน ขนบธรรมเนียมประเพณี วัฒนธรรม วิถีชีวิตที่มีต่อขบวนการท่องเที่ยว 2. ต้องตระหนักถึงการ
มีส่วนร่วมของประชาชนและชุมชน คํานึงถึงขนบธรรมเนียมประเพณี วัฒนธรรม วิถีชีวิตที่มีต่อการ
ท่องเที่ยว 3. ต้องยอมรับให้ประชาชนทุกส่วนได้รับผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจที่เกิดจากการท่องเที่ยว
อย่างเสมอภาคเท่าเทียมกัน 4. ต้องชี้นําภายใต้ความต้องการของประชาชนท้องถิ่นและชุมชนในพ้ืนที่
ท่องเที่ยวนั้น ๆ (กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 2562: 3-13-3-14) 
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เศรษฐกิจสีเขียว (Green Economy) ในปี พ.ศ. 2532 กลุ่มนักเศรษฐศาสตร์สิ่งแวดล้อมได้
รายงานต่อรัฐบาลสหราชอาณาจักรถึงแนวคิดเศรษฐกิจสีเขียวว่าสามารถช่วยนโยบายสิ่งแวดล้อมได้  
ป๎ญหาระดับโลกไม่ว่าจะเป็นโลกร้อน การลดลงของโอโซน การลดลงของปุาเขตร้อน และทรัพยากรที่
หายไปของประเทศกําลังพัฒนา จนกระทั่งในปี พ.ศ. 2555 การประชุม Rio+20 นําเรื่องเศรษฐกิจสี
เขียวในบริบทการพัฒนาที่ยั่งยืนและขจัดความยากจนกับกรอบเชิงสถาบันเพ่ือการพัฒนาที่ยั่งยืนเป็น
หัวข้อหลักของการประชุมโดยมีจุดเน้นให้นานาประเทศพัฒนายุทธศาสตร์ประเทศเพ่ือการพัฒนาที่
ยั่งยืน ทั้งนี้ เศรษฐกิจสีเขียวเป็นวิธีทางในการพัฒนาเศรษฐกิจอย่างยั่งยืนที่ค านึงถึงมิติสิ่งแวดล้อม ท า
ให้ลดความเสี่ยงต่อระบบนิเวศอันส่งผลต่อการยกระดับคุณภาพสังคมและความเป็นอยู่ของมนุษย์ใน
ระยะยาว ซ่ึงขอบเขตความหมายของเศรษฐกิจสีเขียวแบ่งได้เป็นการบริโภคและการผลิตที่ยั่งยืน การ
บริโภคที่ยั่งยืนเป็นกระบวนการให้ผู้บริโภคเปลี่ยนพฤติกรรมด้วยป๎จจัยอย่างน้อย 3 ประการ ได้แก่  
1. การมีผลิตภัณฑ์ 2. โครงสร้างที่เกื้อหนุน และ 3. ระบบบริการที่ทําให้เกิดการเปลี่ยนแปลง
พฤติกรรม ส่วนการผลิตที่ยั่งยืนเป็นการปรับตัวของภาคธุรกิจที่คํานึงถึงสิ่งแวดล้อมในเรื่องของการใช้
วัตถุดิบที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ระบบนิเวศ และการคุมมลพิษ (โสภารัตน์ จารุสมบัติ และคณะ, 
2562: 7-14) 

 ต่อมาประเทศไทยมีการประกาศแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 12 (พ.ศ. 
2560 - 2564) เนื่องจากสภาวะแวดล้อมและบริบทของการเปลี่ยนแปลงต่าง ๆ ที่อาจก่อให้เกิดความ
เสี่ยงทั้งจากภายในประเทศและภายนอกประเทศ อาทิ กระแสการเปิดเศรษฐกิจเสรี ความท้าทายของ
เทคโนโลยีใหม่ ๆ การเข้าสู่สังคมผู้สูงอายุ การเกิดภัยธรรมชาติที่รุนแรง ประกอบกับสภาวการณ์ด้าน
ต่าง ๆ ทั้งเศรษฐกิจ สังคม ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมในป๎จจุบันที่ยังคงประสบป๎ญหาใน
หลายด้าน เช่น ป๎ญหาผลิตภาพการผลิต ความสามารถในการแข่งขัน คุณภาพการศึกษา ความเหลื่อม
ล้ําทางสังคม เป็นต้น ทําให้การพัฒนาในช่วงแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ 12 จึงยึดกรอบแนวคิดและหลักการ 
ในการวางแผนที่สําคัญ ดังนี้ 1. การน้อมนําและประยุกต์ใช้หลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง 2. คน
เป็นศูนย์กลางของการพัฒนาอย่างมีส่วนร่วม 3. การสนับสนุนและส่งเสริมแนวคิดการปฏิรูปประเทศ 
และ 4. การพัฒนาสู่ความมั่นคง มั่งคั่ง ยั่งยืน สังคมอยู่ร่วมกันอย่างมีความสุข และได้นําแนวคิด
เศรษฐกิจสีเขียวเป็นส่วนหนึ่งของโมเดล BCG ซึ่งเป็นรูปแบบการพัฒนาเศรษฐกิจแบบใหม่ BCG 
Economy ประกอบด้วยเศรษฐกิจชีวภาพ เศรษฐกิจหมุนเวียน และเศรษฐกิจสีเขียว (Bio-Circular-
Green Economy) ถือเป็นโมเดลเศรษฐกิจสู่การพัฒนาที่ยั่งยืน โดยนําวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและ
นวัตกรรมไปยกระดับความสามารถในการแข่งขันอย่างยั่งยืนให้กับอุตสาหกรรมเปูาหมาย (S-curves) 
ได้แก่ อุตสาหกรรมเกษตรและอาหาร อุตสาหกรรมพลังงานและวัสดุ อุตสาหกรรมสุขภาพและ
การแพทย์ และอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและบริการ โดยสํานักงานสภานโยบายการอุดมศึกษา 
วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรมแห่งชาติ (2564, ออนไลน์) อธิบายความถึง BCG ดังนี้ 
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 B = เศรษฐกิจชีวภาพ (Bio Economy) เป็นการนําความรู้ เทคโนโลยี และนวัตกรรม มา
พัฒนาต่อยอดจากฐานความเข้มแข็งเดิม นั่นก็คือ ทรัพยากรชีวภาพ หรือผลผลิตทางการเกษตร เพ่ือ
เพ่ิมมูลค่าให้กับสินค้า เช่น การพัฒนาพันธุ์ข้าวที่มีธาตุอาหารสูง เป็นต้น 
 C = เศรษฐกิจหมุนเวียน (Circular Economy) การนําทรัพยากรมาใช้ให้เกิดประโยชน์
สูงสุดและคุ้มค่าที่สุด เน้นสนับสนุนการพัฒนานวัตกรรมที่เก่ียวข้องกับเศรษฐกิจหมุนเวียนคือสามารถ
ออกแบบผลิตภัณฑ์และกระบวนการผลิตเพ่ือให้เกิดของเสียน้อยที่สุด (Eco-design & Zero-
Waste)  ส่งเสริมการใช้ซ้ํา (Reuse, Refurbish, Sharing) และให้ความสําคัญกับการจัดการของเสีย
จากการผลิตและบริโภค ด้วยการนําวัตถุดิบที่ผ่านการผลิตและบริโภคแล้วเข้าสู่กระบวนการแปร
สภาพเพ่ือกลับมาใช้ใหม่ (Recycle, Upcycle) ซึ่งต่างจากระบบเศรษฐกิจแบบดั้งเดิม ที่เน้นการใช้
ทรัพยากร การผลิต และการสร้างของเสีย (Linear Economy) 
 G = เศรษฐกิจสีเขียว (Green Economy) มุ่งเน้นการลดผลกระทบต่อโลกอย่าง

ยั่งยืน โดยเฉพาะความยั่งยืนด้านสิ่งแวดล้อม เช่น การใช้เอมไซม์จากจุลินทรีย์เ พ่ือการฟอก

กระดาษ การใช้สารชีวภัณฑ์กําจัดแมลงศัตรูพืชทดแทนการใช้สารเคมี เป็นต้น  
แนวคิดการพัฒนาที่ยั่งยืนเป็นแนวคิดสําคัญที่คํานึงถึงผลกระทบของการพัฒนาต่อคนรุ่น

อนาคต ซึ่งการพัฒนาที่ยั่งยืนเป็นการพัฒนาที่ตอบสนองต่อความต้องการของคนรุ่นป๎จจุบันโดยไม่ทํา
ให้คนรุ่นอนาคตต้องเสียโอกาสในการตอบสนองความต้องการ อย่างไรก็ตามเพ่ือให้แนวคิดดังกล่าว มี
ความเป็นรูปธรรมมากขึ้น ให้ความสําคัญกับประเด็นสิ่งแวดล้อมที่มักถูกมองข้าม และนําไปสู่การ
ขับเคลื่อนจริงในเชิงนโยบายและปฏิบัติจึงเกิดแนวคิดเศรษฐกิจสีเขียวคือการพัฒนาหรือสร้างมูลค่า
ทางเศรษฐกิจที่มีการรักษาระบบธรรมชาติให้เกิดความยั่งยืนจึงได้เกิดขึ้น  และถูกนําไปใช้อย่าง
แพร่หลายในภาคเศรษฐกิจ เช่น ผลิตภัณฑ์สีเขียว โรงงานสีเขียว การขนส่งสีเขียว องค์กรสีเขียว 
รวมถึงการท่องเที่ยวสีเขียว เป็นต้น   

การท่องเที่ยวสีเขียว (Green Tourism) จากความสําคัญของแนวคิดการพัฒนาที่ยั่งยืนและ
แนวคิดเศรษฐกิจสีเขียวจึงได้เกิดขึ้น และถูกนําไปใช้อย่างแพร่หลายในภาคเศรษฐกิจรวมถึงการ
ท่องเที่ยว ทําให้กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬาได้กําหนดการส่งเสริมการท่องเที่ยวสีเขียว ไว้ใน
ยุทธศาสตร์กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา ฉบับที่ 3 (พ.ศ. 2558-2560) ซึ่งปรากฏอยู่ในยุทธศาสตร์
ที่ 2 ด้านการพัฒนาสินค้าและบริการท่องเที่ยว รวมทั้งยังระบุไว้ในแนวคิดการพัฒนาการท่องเที่ยว
เชิงพ้ืนที่ ที่ต้องการพัฒนากลุ่มพ้ืนที่ตามอัตลักษณ์และเอกลักษณ์เฉพาะท้องถิ่น โดยยังคงไว้ซึ่งวิถีชีวิต
ชุมชน และการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม ซึ่งสอดคล้องกับหลักการของการ
ท่องเที่ยวสีเขียวเพ่ือการพัฒนาอย่างยั่งยืน  โดยแนวคิดการท่องเที่ยวสีเขียวมีขอบเขตครอบคลุมถึง
การท่องเที่ยวทุกประเภทกิจกรรมและองค์ประกอบในภาคการท่องเที่ยวทั้งในระดับจุดท่องเที่ยวและ
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พ้ืนที่ท่องเที่ยว โดยการท่องเที่ยวจะให้ความส าคัญกับมิติด้านสิ่งแวดล้อมและเศรษฐกิจเป็นหลัก 
(เนื่องจากประเด็นเรื่องสิ่งแวดล้อมในบางพ้ืนที่ท่องเที่ยวหรือบางประเด็นสิ่งแวดล้อมของโลกมีความ
เปราะบางสูง) ในขณะที่การท่องเที่ยวที่ยั่งยืนเป็นแนวคิดที่ให้ความสําคัญกับมิติด้านเศรษฐกิจ สังคม 
และสิ่งแวดล้อม จึงอาจกล่าวได้ว่าการท่องเที่ยวทางเลือกที่มีเปูาหมายเพ่ืออนุรักษ์สิ่งแวดล้อม เช่น 
การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ เป็นส่วนหนึ่งของการท่องเที่ยวสีเขียว และการท่องเที่ยวสีเขียวก็เป็น
องค์ประกอบส่วนหนึ่งที่ช่วยขับเคลื่อนภาคการท่องเที่ยวสู่การท่องเที่ยวที่ยั่งยืน  (กระทรวงการ
ท่องเที่ยวและกีฬา. ม.ป.ป.: 6-7) นอกจากนี้ กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬาได้ประกาศยุทธศาสตร์
การส่งเสริมการท่องเที่ยวสีเขียว (Green Tourism) พ.ศ. 2560-2564 จากแนวคิดการสร้างการ
ท่องเที่ยวที่ใช้ทรัพยากรธรรมชาติอย่างคุ้มค่า เกิดการอนุรักษ์ทรัพยากรในวงกว้าง และเกิดความ
ยั่งยืนในมิติด้านสิ่งแวดล้อมอย่างแท้จริง สอดคล้องกับยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี  (พ.ศ. 2561-2580)  
และแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 12 (พ.ศ. 2560-2564) ทั้งนี้เพ่ือให้ประเทศไทยมี
ทิศทางการพัฒนาการท่องเที่ยวสีเขียวอย่างต่อเนื่องในระยะ 5 ปี โดยมีวิสัยทัศน์มุ่งให้ประเทศไทย
เป็นผู้น าการท่องเที่ยวสีเขียวในกลุ่ม CLMVT โดยมี 3 ยุทธศาสตร์ ได้แก่ ยุทธศาสตร์ที่ 1 การพัฒนา
ทรัพยากรและผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวสีเขียว ยุทธศาสตร์ที่ 2 การสร้างและยกระดับกลไกสนับสนุน
และส่งเสริมการท่องเที่ยว ยุทธศาสตร์ที่ 3 การส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวสีเขียว 

การท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบ (Responsible tourism :RT)  ในปี พ.ศ. 2545 การประชุม 

World Summit ว่าด้วยการพัฒนาอย่างยั่งยืน ณ เมืองเคปทาวน์  (Cape Town) ประเทศ

แอฟริกาใต้ ได้นิยามของคําว่าการท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบเป็นครั้งแรก และในปี พ.ศ. 2550 ถูกนํา

ประยุกต์ใช้ในงาน World Tourism Market (WTM) 2007 ณ กรุงลอนดอน ประเทศอังกฤษ มุ่งเน้น

ไปที่ภาคีที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว ท าให้สถานที่น่าอยู่ขึ้นทั้งเจ้าของบ้านและผู้มาเยือนคือผู้คน 

ธุรกิจ หน่วยงานของรัฐที่ช่วยกันสร้างให้เกิดประโยชน์สูงสุดจากการท่องเที่ยวทั้ง 3 ด้าน คือ 

เศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม โดยให้มีผลกระทบน้อยที่สุด ทั้งนี้ต้องให้ความส าคัญกับความเป็น

ท้องถิ่น มีการด าเนินการที่โปร่งใส และตรวจสอบได้ทุกขั้นตอน เพ่ือใช้การท่องเที่ยวน าไปสู่การพัฒนา

อย่างยั่งยืน ทั้งนี้ สาระสําคัญของปฏิญญาเคปทาวน์ของการท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบ ประกอบด้วย 

1. การลดผลกระทบทางลบด้านเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม 2. การสร้างประโยชน์ทางเศรษฐกิจ

ที่สําคัญให้กับผู้คนในท้องถิ่น ส่งเสริมการคุณภาพชีวิตที่ดีให้กับชุมชนที่เป็นเจ้าของทรัพยากร         

3. ชุมชนเข้ามาเกี่ยวข้องในการตัดสินใจต่อการพัฒนาที่อาจจะส่งผลกระทบและเกิดการเปลี่ยนแปลง

ในชีวิต 4. ส่งเสริมการอนุรักษ์ทรัพยากรทางธรรมชาติ ประวัติศาสตร์ มรดกทางวัฒนธรรม และรักษา
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ความหลากหลายของโลกไว้ได้ 5. สร้างประสบการณ์ที่สนุกสนานและเพลิดเพลินให้กับนักท่องเที่ยว

ผ่านการมีปฏิสัมพันธ์กับคนในท้องถิ่น เคารพต่อวัฒนธรรม วิถีชีวิต ความเป็นอยู่ของผู้คนในท้องถิ่นที่

มีความแตกต่างกัน 6. ทําให้นักท่องเที่ยวทุกเพศทุกวัย ทุกสถานภาพเข้าถึงการท่องเที่ยวได้และ 7.

สร้างความเข้าใจที่ดีต่อกันระหว่างนักท่องเที่ยวกับเจ้าของบ้าน โดยทําให้เกิดความภาคภูมิใจและ

มั่นใจในความเป็นท้องถิ่นตนเอง (ปรัชญากรณ์ ไชยคช, 2561: ออนไลน์) เพ่ือเปูาหมายทําให้สถานที่

นั้นน่าอยู่ขึ้นสําหรับทั้งเจ้าของบ้านและผู้มาเยือน 

กระแสการท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบมุ่งเน้นรูปแบบการท่องเที่ยวที่ตระหนักถึงคุณค่าของ

สังคม ธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม ไม่ก่อให้เกิดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม และอัตลักษณ์ท้องถิ่น ให้

ประโยชน์ทางเศรษฐกิจที่จับต้องได้กับชุมชนท้องถิ่น โดยมีการจัดการที่ยั่งยืนครอบคลุมไปถึงการ

อนุรักษ์ทรัพยากร การจัดการสิ่งแวดล้อม การปูองกันและกําจัดมลพิษ และควบคุมการพัฒนาการ

ท่องเที่ยวอย่างมีขอบเขต (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2564: ออนไลน์) โดยมีแนวทาง เช่น การ

เลือกใช้ขนส่งสีเขียวโดยมีเปูาหมายในการลดปริมาณการปล่อยคาร์บอน การมีส่วนร่วมกับเศรษฐกิจ

ในท้องถิ่นได้โดยอาศัยอยู่กับโฮมสเตย์ เคารพวัฒนธรรมและขนบธรรมเนียมในท้องถิ่นและซื้ออาหาร

ผลิตภัณฑ์และบริการในท้องถิ่น เพ่ือลดการขนส่งวัตถุดิบจากแหล่งอ่ืนมายังแหล่งท่องเที่ยวทําให้ลด

ปริมาณการปล่อยก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ของรถบรรทุก ลดการใช้บรรจุภัณฑ์พลาสติก งดการทิ้ง

ขยะในแหล่งท่องเที่ยว การเคารพสัตว์ปุาพ้ืนเมืองและการปฏิเสธที่จะซื้อสิ่งของที่ทําจากสัตว์ใกล้สูญ

พันธุ์ เป็นต้น  

การท่องเที่ยวโดยชุมชน (Community-Based Tourism : CBT) เป็นการท่องเที่ยวที่
เกิดจากกระแสการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ซึ่งผลักดันให้เกิดกระแสการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 
โดยการท่องเที่ยวโดยชุมชนเป็นการสร้างระบบและกลไกให้ชุมชนได้เข้ามามีส่วนร่วมในการบริหาร
จัดการแหล่งท่องเที่ยว ฟ้ืนฟูศิลปวัฒนธรรม คงรักษาเอกลักษณ์และอัตลักษณ์ของท้องถิ่นตนเองไว้ 
โดยมีการแบ่งปันผลประโยชน์อย่างเป็นธรรม  โดยสภาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนโลก (Global 
Sustainable Tourism Council:  GSTC) จัดตั้งขึ้นในปี พ.ศ. 2550 จากการรวมตัวขององค์กร
ทั้งหมด 32 องค์กร ถือเป็นองค์กรอิสระและดําเนินการอย่างเป็นกลาง มีบทบาทสําคัญในการบริหาร
จัดการเกณฑ์มาตรฐานการท่องเที่ยวเพ่ือความอย่างยั่งยืน และเป็นองค์กรอาสาสมัครซึ่งมีความ
เชี่ยวชาญด้านการท่องเที่ยวอย่างยั่นยืน รวมถึงมีองค์กรที่สนับสนุนซึ่งเป็นการสร้างความมั่นใจว่า
มาตรฐานนั้นสามารถใช้เพ่ือให้เกิดความยั่งยืนต่อการท่องเที่ยวให้แพร่หลายทั่วโลก  ในด้านการสร้าง
ความเข้าใจเกี่ยวกับวิธีการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน และการยอมรับหลักการการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน

https://facebook.com/travellake.songkhla
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อย่างเป็นสากล องค์กร GSTC และองค์กรร่วมได้พัฒนาชุดของเกณฑ์พ้ืนฐานของการท่องเที่ยวอย่าง
ยั่งยืนเป็น 4 เกณฑ์หลัก คือ การวางแผนความยั่งยืนอย่างมีประสิทธิภาพ การสร้าง ผลประโยชน์ทาง
สังคมและเศรษฐกิจอย่างสูงสุดสู่ชุมชน การลดของผลกระทบทางลบต่อมรดกวัฒนธรรมอันเป็น
ทรัพยากรท่องเที่ยว และการลดผลกระทบทางลบในด้านต่าง ๆ ที่เกิดกับทรัพยากรการท่องเที่ยว 
เกณฑ์สําหรับการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนโลกของ GSTC (GSTC Criteria) มี 2 เกณฑ์ คือ เกณฑ์สําหรับ
แหล่งท่องเที่ยว (Global Sustainable Tourism Council Criteria for Destinations or 
Destination Criteria: GSTC-D) และเกณฑ์สําหรับโรงแรมและองค์กรที่จัดบริการท่องเที่ยว (Global 
Sustainable Tourism Criteria for Hotels and Tour Operators or Hotel & Tour Operator 
Criteria: GSTC-H&TO) โดยเกณฑ์การท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนสําหรับแหล่งท่องเที่ยวของ GSTC 
ประกอบด้วย 4 หมวดหลัก และมีตัวชี้วัดจํานวน 42 ตัวชี้วัด ได้แก่ Economy (เศรษฐกิจ) 
Environment (สิ่งแวดล้อม) Social (สังคม) หมวดที่ 1 การสร้างการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยว
อย่างยั่งยืน ประกอบด้วย 14 ตัวชี้วัด หมวดที่ 2 การทําให้ชุมชนเจ้าของแหล่งท่องเที่ยวได้รับ
ประโยชน์ในเชิงสังคมและเศรษฐกิจให้ได้มากท่ีสุด และเกิดผลกระทบแง่ลบน้อยที่สุด ประกอบด้วย 9 
ตัวชี้วัด หมวดที่ 3 การสร้างประโยชน์มากที่สุดให้ชุมชน นักท่องเที่ยว และมรดกทางวัฒนธรรมโดย
สร้างผลกระทบน้อยที่สุด ประกอบด้วย 7 ตัวชี้วัด หมวดที่ 4 การทําให้สิ่งแวดล้อมของแหล่ง
ท่องเที่ยวได้รับประโยชน์มากที่สุด และเกิดผลกระทบในแง่ลบน้อยที่สุด ประกอบด้วย  12 ตัวชี้วัด 
(กมล งามสมสุข และคณะ. 2559: 109-111) 

สํ า ห รั บ ป ร ะ เ ท ศ ไ ท ย  ค ณ ะ อ นุ ก ร ร ม ก า ร ก า ร ท่ อ ง เ ที่ ย ว โ ด ย ชุ ม ช น  ภ า ย ใ ต้
คณะกรรมการนโยบายการท่องเที่ยวแห่งชาติ (ท.ท.ช.) ได้ประกาศแผนยุทธศาสตร์การท่องเที่ยวโดย
ชุมชนอย่างยั่งยืน พ.ศ. 2559-2563 (CBT Thailand)  ซึ่งผ่านความเห็นชอบจากคณะรัฐมนตรีเมื่อ
วันที่ 31 มกราคม พ.ศ. 2560 โดยมีกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬาเป็นประธานและองค์การบริหาร
การพัฒนาพ้ืนที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน (องค์การมหาชน) หรือ อพท. เป็นฝุายเลขานุการ
เพ่ือประสานการทํางานกับภาคีทุกภาคส่วนที่เกี่ยวข้องในการขับเคลื่อนแผนยุทธศาสตร์การท่องเที่ยว
โดยชุมชนที่มุ่งเน้นการพัฒนาในระดับชุมชนเป็นหลักเพ่ือให้เกิดการกระจายประโยชน์จากการ
ท่องเที่ยวไปสู่เศรษฐกิจฐานรากอย่างแท้จริง โดยมีวิสัยทัศน์ว่า “การท่องเที่ยวโดยชุมชนของไทย
พัฒนาสู่สากลอย่างมีเอกภาพบนฐานการรักษา และจัดการทรัพยากรชุมชนอย่างยั่งยืนสู่ชุมชนแห่ง
ความสุข” และมี 5 กลยุทธ์สําคัญ ดังนี้ 1. การพัฒนาคนและบุคลากรที่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยวโดย
มุ่งเน้นการพัฒนาคนในชุมชนและท้องถิ่นเพ่ือให้สามารถบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวของตนเองได้   
2. การเพ่ิมมูลค่าทรัพยากรท้องถิ่นโดยมุ่งเน้นให้ชุมชนเข้าใจตัวเองว่ามีดีอะไรและต่อยอดนําเสนอจาก 
ทรัพยากรที่มีไม่จําเป็นต้องสร้างสิ่งใหม่  ๆ ที่อาจจะไม่ใช่อัตลักษณ์ของท้องถิ่น 3. การตลาดที่
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เหมาะสมกับชุมชน เพ่ือแสวงหาตลาดนักท่องเที่ยวที่ เหมาะสมกับแต่ละชุมชน  และสร้าง
ความสามารถในการตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวโดยไม่ เสีย อัตลักษณ์ของ
ชุมชน นอกจากนั้น เพื่อเชื่อมโยงผู้ประกอบการนําเที่ยวให้นําเสนอกิจกรรมการท่องเที่ยวโดยชุมชนที่
เหมาะสมเพ่ือช่วยเพ่ิมมูลค่าเส้นทางการท่องเที่ยว 4. การสร้างความเข้มแข็งให้กับเครือข่ายมุ่งเน้น
การพัฒนาศักยภาพชุมชนให้สามารถเชื่อมโยงแลกเปลี่ยนทรัพยากร ความรู้และประสบการณ์ร่วมกัน
เพ่ือทํางานเป็นเครือข่ายภาคประชาชนที่เข้มแข็งได้ในระยะยาว โดยไม่จําเป็นต้องพ่ึงพาการสนับสนุน
ของภาครัฐหรือภาคเอกชนเสมอไป 5. การประเมินผลด้วยตัวชี้วัดความสุขของชุมชนและ
นักท่องเที่ยวเนื่องจากวัตถุประสงค์หลักในการพัฒนาการท่องเที่ยวเพ่ือพัฒนาให้คนในชุมชนได้รับ
ประโยชน์ ดังนั้นตัวชี้วัดความสําเร็จจึงไม่ใช่เพียงรายได้ที่เพ่ิมขึ้นหรือนักท่องเที่ยวที่มากขึ้น  แต่เป็น
ความอยู่ดีมีสุขในมิติต่างๆ ที่เกิดขึ้นจากการท่องเที่ยว ในขณะเดียวกันก็ต้องคํานึงถึงประสบการณ์ที่
นักท่องเที่ยวจะได้รับเป็นการแลกเปลี่ยนของเจ้าบ้านและผู้มาเยือนที่เท่าเทียม มีความสุขร่วมกัน 
(องค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนที่พิเศษ เพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน (องค์การมหาชน) , 2564: 
ออนไลน์) ต่อมาวันที่ 16 กรกฎาคม พ.ศ. 2561 สภาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนโลก ได้มีการพิจารณา
คว ามสอดคล้ อ งขอ งมาต ร ฐ านกา ร จั ดก า รก า รท่ อ ง เ ที่ ย ว อย่ า ง ยั่ ง ยื นขอ ง  อพท . กั บ
หลักเกณฑ์  GSTC (GSTC – Recognized) และที่ประชุม GSTC Accreditation Panel ได้มีมติ
ยอมรับเกณฑ์การพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชนของประเทศไทยเทียบเท่ากั บหลักเกณฑ์การ
ท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนสําหรับสถานที่ท่องเที่ยวของ GSTC ซึ่งเป็นที่ยอมรับในระดับสากล โดยเกณฑ์
การ พัฒนาการท่ อง เที่ ย ว โดยชุ มชนของประ เทศไทย  ถื อ เป็ น  เครื่ อ งมื อสํ าคัญ ในการ
วางแผน ดําเนินการ และประเมินผลการพัฒนา การท่องเที่ยวโดยชุมชน โดยมีองค์ประกอบ 5 ด้าน
คือ 1. ด้านการบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน 2. ด้านการจัดการเศรษฐกิจ สังคมและคุณภาพ
ชีวิตที่ดี 3. ด้านการอนุรักษ์และส่งเสริมมรดกทางวัฒนธรรมชุมชน 4. ด้านการจัดการ
ทรัพยากรธรรมชาติหรือสิ่งแวดล้อมอย่างเป็นระบบและยั่งยืน และ 5. ด้านคุณภาพการบริการการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชน  (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2561: ออนไลน์) 

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy)  ในปี พ.ศ. 2544 จากหนังสือของจอห์น ฮาว
กินส์ (John Howkins)” ที่มีชื่อว่า “The Creative Economy : How People Make Money 
from Ideas” ได้นําคําว่า“เศรษฐกิจสร้างสรรค์” มาใช้เป็นครั้งแรกโดยให้คํานิยามของเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ไว้ว่าเป็นการสร้างมูลค่าที่เกิดจากความคิดของมนุษย์ เป็นแนวคิดการขับเคลื่อนเศรษฐกิจ
บนพ้ืนฐานของการใช้องค์ความรู้ (Knowledge) การศึกษา (Education) การสร้างสรรค์งาน 
(Creativity) และการใช้ทรัพย์สินทางปัญญา (Intellectual property) ที่เชื่อมโยงกับรากฐานทาง
วัฒนธรรม การสั่งสมความรู้ทางสังคม และเทคโนโลยี/นวัตกรรมสมัยใหม่  แนวคิดนี้เน้นการสร้าง
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มูลค่าสินค้าหรือบริการที่เกิดจากความคิดของมนุษย์ สําหรับสาขาการผลิตที่พัฒนาไปสู่เศรษฐกิจ
สร้างสรรค์จะเรียกว่า“อุตสาหกรรมสร้างสรรค์” (Creative Industry) ซึ่งหมายถึงกลุ่มกิจกรรมการ
ผลิตที่ต้องพ่ึงพาความคิดสร้างสรรค์เป็นสิ่งสําคัญ  

 แนวคิดดังกล่าวส่งผลไปยังนานาประเทศรวมถึงประเทศไทยได้ประกาศใช้แผนพัฒนา
เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 11 (พ.ศ. 2555-2559) มีการระบุยุทธศาสตร์และแนวทางการ
พัฒนาประเทศ 7 ยุทธศาสตร์ และยุทธศาสตร์ที่ 1 ยุทธศาสตร์การสร้างฐานการผลิตที่ส่งเสริมการ
เจริญเติบโตของเศรษฐกิจอย่างเข้มแข็งและสมดุล ได้มีการกล่าวถึงเกี่ยวข้องกับเศรษฐกิจสร้างสรรค์
โดยตรง โดยประเทศไทยจะเน้นเปูาหมายการพัฒนาอุตสาหกรรมของประเทศไทยให้อยู่บนแนวคิด
ของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ มีการกล่าวถึงการพัฒนาภาคการผลิตสินค้าและบริการบนฐานเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ โดยส่งเสริมการใช้ความสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าสินค้าและบริการ การส่งเสริมและพัฒนา
สาขาธุรกิจสร้างสรรค์ที่มีศักยภาพ การพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานและสิ่งแวดล้อมด้านเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ พัฒนาบุคลากรให้สามารถตอบสนองความต้องการของการภาคการผลิตและบริการทั้งใน
ระดับวิชาชีพเชิงสร้างสรรค์และผู้ประกอบการให้มีความคิดสร้างสรรค์ ส่งเสริมการศึกษาวิจัยและ
พัฒนาเชิงลึกในสาขาเศรษฐกิจสร้างสรรค์และทุนวัฒนธรรม โดยในปี พ.ศ. 2559 ประเทศไทยได้เข้า
ร่วมเป็นภาคีอนุสัญญาอนุสัญญาว่าด้วยการสงวนรักษามรดกวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้  (Convention 
for the Safeguarding of the Intangible Culture Heritage)  ค.ศ. 2003  ขององค์การการศึกษา
วิทยาศาสตร์  และวัฒนธรรมแห่งสหประชาชาติ  (UNESCO)และประเทศไทยได้มีการออก
พระราชบัญญัติส่งเสริมและรักษามรดกภูมิป๎ญญาทางวัฒนธรรม พ.ศ. 2559 เพ่ือเป็นการส่งเสริมและ
รักษามรดกภูมิป๎ญญาทางวัฒนธรรมของชาติทั้งในระดับชาติและระดับนานาชาติ 

แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที ่12 (พ.ศ. 2560-2564) ระบุการขับเคลื่อนให้
เศรษฐกิจเจริญเติบโตในช่วงแผนพัฒนาฯ ฉบับนี้จะเน้นการพัฒนาและใช้วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและ
นวัตกรรมขั้นก้าวหน้าที่เข้มข้นมากขึ้น การพัฒนาเศรษฐกิจดิจิทัล การพัฒนาและยกระดับคุณภาพ
ของกําลังคน และความคิดสร้างสรรค์ ในการขยายฐานเศรษฐกิจและฐานรายได้ใหม่ควบคู่กับการเพ่ิม
ผลิตภาพของฐานการผลิตและบริการเดิมรวมทั้งการต่อยอดการผลิตและบริการเดิมโดยใช้ดิจิทัล และ
เทคโนโลยีอัจฉริยะ 

ทั้งนี้ สหประชาชาติประกาศให้ปี พ.ศ. 2564 เป็นปีแห่งเศรษฐกิจสร้างสรรค์เพ่ือการพัฒนาที่
ยั่งยืน (International Year of Creative Economy for Sustainable Development) โดย
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ คือแนวคิดในการนําสินทรัพย์ทางวัฒนธรรม (Cultural Assets-Based) ทั้งที่จับ
ต้องได้ และจับต้องไม่ได้ผนวกเข้ากับนวัตกรรม (Innovation) และความคิดสร้างสรรค์ (Creativity) 
มาใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ (Commercialization) สร้างเป็นสินค้าและบริการที่มีมูลค่าทางเศรษฐกิจ 
ซึ่งเศรษฐกิจสร้างสรรค์จะสมบูรณ์ได้ต้องมีความแข็งแกร่งของ B2P คือ Business, People And 
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Place (ธุรกิจ, ผู้คน และพ้ืนที่) พัฒนาไปด้วยกัน ผลลัพธ์ในท้ายสุดคือ ธุรกิจมีการเติบโตอย่างเข้มแข็ง 
มีฐานรากท่ีมั่นคง และมีพันธมิตรมากขึ้น (ประชาชาติธุรกิจ, 2564ค : ออนไลน์) สําหรับประเทศไทย
มีการจัดตั้งสํานักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (องค์การมหาชน) หรือ Creative Economy 
Agency (CEA) ขึ้น เพื่อทําหน้าที่ในการส่งเสริมผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของไทย โดย
มีภารกิจใน 3 ด้านหลัก ได้แก่ ด้านการพัฒนาบุคลากรสร้างสรรค์ (Creative People), ด้านการเพ่ิม
ขีดความสามารถให้แก่ธุรกิจสร้างสรรค์ (Creative Business) และด้านการพัฒนาพ้ืนที่สร้างสรรค์ 
(Creative Place) โดยสํานักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (สศช.) กําหนดไว้ว่า 
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ประกอบด้วย 12 สาขาหลัก ได้แก่ งานฝีมือและหัตถกรรม ศิลปะการแสดง 
ทัศนศิลป์ ดนตรี ภาพยนตร์และวีดิทัศน์ การพิมพ์ การกระจายเสียง ซอฟต์แวร์ โฆษณา การ
ออกแบบ สถาป๎ตยกรรมและแฟชั่น โดยมีอุตสาหกรรมที่เกี่ยวข้องอีก 3 สาขาคืออาหารไทย 
การแพทย์แผนไทย และการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

แนวคิดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) แนวคิดการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์เริ่มต้นในช่วงกลางทศวรรษ 1990 เมื่อคนกลุ่มหนึ่งในยุโรปหาแนวทางในการกระตุ้น
ยอดขายผลิตภัณฑ์งานฝีมือต่าง ๆ ให้กับนักท่องเที่ยวที่เบื่อกับรูปแบบสินค้าหรือบริการที่ปรุงแต่งและ
ทําข้ึนในเชิงการค้าเป็นจํานวนมาก รวมทั้งความต้องการมีส่วนร่วมในประสบการณ์ทางวัฒนธรรมที่มี
มากขึ้น จึงได้มีการจัดทําโครงการ EUROTEX โดยการทําตลาดให้เข้าถึงนักท่องเที่ยวได้มากขึ้น ด้วย
การสร้างสถานที่จําหน่าย (Outlet) และสร้างคุณค่าสินค้าให้เพ่ิมขึ้น และแตกต่างจากสินค้าราคาถูก
ทั่วไป รวมทั้งพัฒนากิจกรรมเสริมสร้างประสบการณ์ของนักท่องเที่ยวที่สนใจและต้องการเห็นและ
เรียนรู้ วิธีการทําผลิตภัณฑ์เหล่านั้นด้วยตนเอง ซึ่งต่อมาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ได้รับความสําคัญ
เพ่ิมมากขึ้น (Richards, 2548 อ้างถึงในกองเศรษฐกิจการท่องเที่ยวและกีฬา, 2563: 32) หากมอง
ย้อนไปถึงหลักการและแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน (Sustainable Tourism) ในปี 
พ.ศ. 2530  ที่องค์การการท่องเที่ยวโลกแห่งสหประชาชาติ (The World Tourism Organization : 
UNWTO) ยกประเด็นหนึ่งที่ให้ความสําคัญคือการให้ความเคารพต่อสิ่งที่เป็นแก่นแท้  ทางสังคม
วัฒนธรรมของชุมชนเจ้าของพ้ืนที่ การร่วมอนุรักษ์แนวทาง การสร้างและดํารงไว้ซึ่งมรดกทาง
วัฒนธรรมและคุณค่าทางประเพณีและ สนับสนุนการสร้างความเข้าใจระหว่างวัฒนธรรมที่แตกต่างกัน
ด้วยความอดทนและเปิดใจกว้างในการยอมรับ ทําให้การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม  (Cultural 
Tourism) กลายเป็นทางเลือกยอดนิยมที่ประเทศส่วนใหญ่หันมาให้ความสําคัญในการพัฒนาแหล่ง
ท่องเที่ยวของตน (กองเศรษฐกิจการท่องเที่ยวและกีฬา, 2563: 30) เชื่อมโยงกับประเด็นของการ
ท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบ ในการประชุม World Summit ว่าด้วยการพัฒนาอย่างยั่งยืน ณ เมืองเคป
ทาวน์  (Cape Town) ประเทศแอฟริกาใต้ ในปี พ.ศ. 2545 มีหลักการสําคัญหนึ่งในนั้นคือสร้าง
ประสบการณ์ที่สนุกสนานและเพลิดเพลินให้กับนักท่องเที่ยวผ่านการมีปฏิสัมพันธ์กับคนในท้องถิ่น 
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เคารพต่อวัฒนธรรม วิถีชีวิต ความเป็นอยู่ของผู้คนในท้องถิ่นที่มีความแตกต่างกัน   ซึ่งเป็นหลักการที่
ต่อยอดกับแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในปี พ.ศ. 2544 จนถึงในปี พ.ศ. 2549 การประชุมเตรียมการ
สําหรับการประชุมนานาชาติเรื่องการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ขององค์กรศึกษาวิทยาศาสตร์และ
วัฒนธรรมแห่งสหประชาชาติ (UNESCO) ที่จัดขึ้นระหว่างวันที่ 25-27 ตุลาคม พ.ศ. 2549 ณ เมือง
ซานตาเฟ  รัฐนิวเม็กซิโก สหรัฐอเมริกา ได้มีการกําหนดคํานิยามของ “Creative Tourism” หรือการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ว่าคือการเดินทางที่น าไปสู่ประสบการณ์ที่แท้จริงและมีการเชื่อมโยง ด้วยการ
เรียนรู้แบบมีส่วนร่วมในงานศิลปะ มรดก หรือคุณลักษณะพิเศษของสถานที่ และยังท าให้เกิดการ
เชื่อมสัมพันธ์กับผู้คนที่อาศัยอยู่ในพื้นท่ีซึ่งเป็นผู้สร้างสรรค์วัฒนธรรมที่ยังมีชีวิตนั้นขึ้นมา 

การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ แตกต่างไปจากการท่องเที่ยวทางศิลปหัตถกรรม (Crafts 
Tourism) หรือการท่องเที่ยวทางมรดกทางวัฒนธรรม (Heritage Tourism) แบบเดิมที่นักท่องเที่ยว
เป็นเพียงแต่ผู้ชม อยู่ห่าง ๆ ถ่ายภาพและซื้อของที่ระลึกเท่านั้น แต่การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เป็น
การท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงกับการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม (Cultural Tourism) หรือการท่องเที่ยว 
(เยี่ยมชม) ศิลปะ (Arts Tourism) แบบเดิมที่เป็นการท่องเที่ยวแบบตั้งรับ (Passive) คือการเยี่ยมชม 
(Viewing) การครุ่นคิดใคร่ครวญ (Contemplating) ไปสู่การท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวเข้าไปมีส่วนร่วม
ในกิจกรรมทางวัฒนธรรมอย่างกระตือรือร้น (Active) ผ่านการมีประสบการณ์ (Experiencing) การ
เข้าไปมีส่วนร่วม (Participating) และการเรียนรู้ (Learning) ด้วยความมุ่งหมายว่าการเรียนรู้สิ่งใหม่
ผ่านประสบการณ์จริงจะมีส่วนในการสร้างเสริมศักยภาพในการเรียนรู้และสร้างสรรค์ของตนเองและ
สามารถนํากลับเอาไปใช้ในชีวิตประจําวันหรือหน้าที่การงานของตนเมื่อกลับไป และในขณะเดียวก็
เป็นการร่วมสร้างสินค้าและบริการให้ตรงตามความต้องการของตนเอง (Prosumer) อันเป็นส่วนหนึ่ง
ของกระบวนการเรียนรู้ตนเอง (Self-actualized) การแสดงตัวตน (Self expression) และอัตลักษณ์
เฉพาะตนให้มีแตกต่างออกไปจากผู้อ่ืนในโลกสมัยใหม่ (สุดแดน วิสุทธิลักษณ์, 2558 : 45)  

สําหรับประเทศไทย รัฐบาลป๎จจุบันได้ประกาศยุทธศาสตร์การขับเคลื่อนประเทศไทยด้วย

โมเดลเศรษฐกิจ BCG พ.ศ. 2564-2569  โดยขับเคลื่อนการพัฒนาประเทศด้วยโมเดลเศรษฐกิจ BCG 
อยู่บนพ้ืนฐานของ 4 + 1 ประกอบด้วย 4  สาขายุทธศาสตร์ คือ 1. เกษตรและอาหาร 2. สุขภาพ
และการแพทย์  3. พลังงาน วัสดุและเคมีชีวภาพ และ 4. การท่องเที่ยวและเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และ 
1. ฐานความหลากหลายทางชีวภาพและวัฒนธรรม ซึ่งเป็นทุนพ้ืนฐานสําคัญในการพัฒนาประเทศ
และการเพ่ิมคุณภาพชีวิตที่ดีให้กับประชาชน  (รัฐบาลไทย, 2564: ออนไลน์) กิจกรรมหลักภายใต้
โมเดลเศรษฐกิจ BCG ประกอบด้วย 1. อนุรักษ์ ฟ้ืนฟู พัฒนา เพ่ิมพูนทรัพยากร ความหลากหลายทาง
ชีวภาพและวัฒนธรรม 2. บริหารจัดการ การใช้ประโยชน์และบริโภคอย่างยั่งยืน 3. ลดและใช้
ประโยชน์ของทิ้งจากกระบวนการผลิตสินค้าและบริการ 4. สร้างมูลค่าเพ่ิม ตลอดห่วงโซ่มูลค่า ตั้งแต่
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ภาคเกษตรที่เป็นต้นน้ํา จนถึงภาคการผลิตและบริการ และ 5. สร้างภูมิคุ้มกัน พ่ึงพาตนเอง และเพ่ิม
สมรรถนะในการฟื้นตัวอย่างรวดเร็ว 

ด้านการท่องเที่ยวถือเป็นแหล่งสร้างรายได้หลักของประเทศด้วยมูลค่า GDP ประมาณ 1 
ล้านล้านบาท และมีศักยภาพในสร้างมูลค่าเพ่ิมเติมด้วยการกระจายแหล่งท่องเที่ยวสู่เมืองรองโดยการ
พัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานการคมนาคม ระบบดิจิทัล สินค้าและบริการซึ่งดําเนินการด้วยชุมชนท้องถิ่น 
เน้นตลาดคุณภาพ สร้างมาตรฐาน ความสะดวก สะอาด ปลอดภัยร่วมกับการชูอัตลักษณ์ของแต่ละ
พ้ืนที่ โดยการนําเทคโนโลยีและนวัตกรรมมาใช้บริหารจัดการและดูแลระบบนิเวศอย่างเป็นระบบ  
รวมถึงการพัฒนาสู่แบบแผนการท่องเที่ยวที่ยั่งยืนด้วยการจัดทําระบบมาตรฐานการท่องเที่ยวที่ยั่งยืน 
การจัดทํา National Guideline ด้านขีดความสามารถในการรองรับของแหล่งท่องเที่ยว จัดทําระบบ
บัญชีต้นทุนทรัพยากรและสิ่งแวดล้อมในเขตพัฒนาการท่องเที่ยวที่สําคัญ รวมถึงการปรับพฤติกรรม
ของนักท่องเที่ยว และการฟ้ืนฟูและพัฒนาแหล่งเสื่อมโทรมทางธรรมชาติเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์  รวมทั้งการเตรียมความพร้อมของผู้ประกอบการเพ่ือลดผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลง
สภาพภูมิอากาศ (Climate Change) ที่มีต่อการดําเนินธุรกิจ  

ด้านการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์อยู่บนพ้ืนฐานของการสร้าง การใช้องค์ความรู้ และ
ความคิดสร้างสรรค์ เชื่อมโยงกับทุนทางป๎ญญา ทุนทางวัฒนธรรม และความหลากหลายทางชีวภาพ 
เพ่ือรังสรรค์เป็นผลิตภัณฑ์หรือบริการรูปแบบใหม่ที่มีมูลค่าเพ่ิมสูง สามารถตอบสนองความต้องการ
ของกลุ่มลูกค้าเปูาหมาย การพัฒนาใน 3 สาขายุทธศาสตร์ข้างต้น สามารถเชื่อมโยงกับการท่องเที่ยว
ผ่านระบบเศรษฐกิจสร้างสรรค์ได้ อาทิ การให้ประสบการณ์กับนักท่องเที่ยวผ่านการท่องเที่ยวเชิง
อาหารไทย การท่องเที่ยวเชิงกีฬา การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพที่เชื่อมโยงกับการแพทย์แผนไทย การ
ท่องเที่ยวเชิงศิลปะและวัฒนธรรม การท่องเที่ยวเชิงเกษตร เป็นต้น รวมถึงการพัฒนาเพ่ือส่งออก
สินค้าและบริการเหล่านี้ ผ่านของขวัญ ของฝากที่สร้างสรรค์อย่างมีอัตลักษณ์ การจัดการด้านระบบ
และมาตรฐานที่กํากับธุรกิจที่เกี่ยวข้องทั่วโลก เช่นเดียวกับการมีสมาพันธ์ทางด้านกีฬา การจัด
มหกรรมระดับโลก เป็นต้น ส่งเสริมและร่วมมือกับภาคธุรกิจการท่องเที่ยว ได้แก่ โรงแรม ร้านอาหาร 
และธุรกิจบริการ ในการสร้างนวัตกรรมดิจิทัลรองรับการเข้าสู่สังคมผู้สูงอายุที่จะส่งผลกระทบโดยตรง
กับการท่องเที่ยวในอีก 5-10 ปีข้างหน้า ผลของการดําเนินการดังกล่าวมีศักยภาพในการเพ่ิม GDP 
เป็น 1.4 ล้านล้านบาท (สํานักงานสภานโยบายการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม
แห่งชาติ, 2564: ออนไลน์) 

ทั้งนี้ กองเศรษฐกิจการท่องเที่ยวและกีฬา กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา (2563: 32) 
เสนอให้ต้องมีการบรรจุแนวคิดการพัฒนาท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เป็นส่วนหนึ่งของแผนชาติและแผน
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ยุทธศาสตร์กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา รวมทั้งการจัดทําแผนการพัฒนาการพัฒนาท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ ที่ครอบคลุมการพัฒนาทั้งระบบตลอดห่วงโซ่มูลค่าทั้งในภาพรวม และในแต่ละพ้ืนที่/
ชุมชน การสร้างความเชื่อมโยงระหว่างแผนการ พัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์กับการพัฒนา
อุตสาหกรรม สร้างสรรค์ในฐานะเป็นทรัพยากรที่สําคัญต่อการสร้างภาพพจน์ (Image) และตราสินค้า 
(Brand) คนในพ้ืนที่/ชุมชนต้องได้รับ การเสริมสร้างศักยภาพให้มีความคิดสร้างสรรค์ในการพัฒนา
กิจกรรมด้านการท่องเที่ยวที่สามารถดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยว ส่งเสริมให้มีการขึ้นทะเบียน
รับรองวัฒนธรรมของไทยทั้งวัฒนธรรม ที่จับต้องไม่ได้ (มรดกทางวัฒนธรรม) และวัฒนธรรมที่จับต้อง
ได้ รวมทั้งความเป็นเครือข่ายเมืองสร้างสรรค์ขององค์การยูเนสโก(UNESCO) เพ่ือสร้างความ
น่าเชื่อถือให้กับนักท่องเที่ยว การคัดเลือกและสนับสนุนการดําเนินงานของตัวแทนการบริหารจัดการ
ท่องเที่ยวในพ้ืนที่ (DMO) ซึ่งอาจเป็นบุคคลหรือองค์กรที่มีศักยภาพในการทําหน้าที่คนกลางในการ
คิดค้นสินค้าหรือบริการและนําเสนอต่อนักท่องเที่ยวกลุ่มเปูาหมาย การสร้างสภาพแวดล้อมที่
สอดคล้องกับรูปแบบทางวัฒนธรรมของแต่ละพ้ืนที่ การจัดทําระบบฐานข้อมูลการพัฒนา ท่องเที่ยว
เชิงสร้างสรรค์ในภาพรวมและแต่ละพ้ืนที่ รวมทั้งการทํางาน ที่เน้นการประสานการทํางานร่วมกัน
ระหว่างหน่วยงานด้านวัฒนธรรม และหน่วยงานด้านการท่องเที่ยวซึ่งเป็นประเด็นสําคัญที่ต้องได้รับ
การมองอย่างเป็นองค์รวมตั้งแต่ระดับนโยบายไปจนถึงการปฏิบัติ เพ่ือให้เกิดความสอดคล้อง 

 จากการศึกษาข้างต้นสามารถสรุปเป็นตารางเส้นทางประวัติศาสตร์ของแนวคิดที่เก่ียวข้องกับ

การพัฒนาการแนวคิดของการท่องเที่ยว ดังตารางที่ 2.1 

 
ตารางท่ี 2.1 เส้นทางประวัติศาสตร์ของแนวคิดและสถานการณ์ของการพัฒนาด้านการท่องเที่ยว 

ระดับนานาประเทศ ประเทศไทย หน่วยงาน 
พ.ศ. 2515 สหประชาชาติประชุมด้วย
สิ่งแวดล้อมของมนุษย ์

แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาต ิฉบับที่ 3  
(พ.ศ. 2515-2519) เน้นรักษาเสถียรภาพทาง
เศรษฐกิจ  ปรับปรุงโครงสร้างทางเศรษฐกิจและ
ยกระดับการผลิต  และการกระจายรายได้และ
บริการทางสังคม  

 

พ.ศ. 2530 เกิดแนวคิดการพัฒนาทีย่ั่งยนื 
(Sustainable Development) ที่ให้
ความสําคัญของความสมดุลของสิ่งแวดล้อม
เศรษฐกิจ และสังคม ในประเด็นด้านสังคมเน้น
การให้ความเคารพต่อสิ่งที่เป็นแก่นแท้ทาง
สังคมวัฒนธรรมของชุมชนเจ้าของพื้นที่ การ
ร่วมอนุรักษ์แนวทาง การสร้างและดํารงไว้ซ่ึง 

แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาต ิฉบับที่ 6 
(พ.ศ. 2530-2534) เน้นการขยายตัวของระบบ
เศรษฐกิจควบคู่ไปกับการรักษาเสถียรภาพของ
การเงินการคลัง เน้นการพัฒนาฝีมือแรงงานและ
คุณภาพชีวิต เน้นการเพิ่มบทบาทองค์กรประชาชน
ในท้องถิ่นเพื่อพัฒนาทรัพยากร ธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อม เร่ิมแผนหลักการพัฒนาวิทยาศาสตร์  
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ตารางท่ี 2.1 เส้นทางประวัติศาสตร์ของแนวคิดและสถานการณ์ของการพัฒนาดา้นการท่องเที่ยว (ต่อ) 

ระดับนานาประเทศ ประเทศไทย หน่วยงาน 
มรดกทางวัฒนธรรมและคุณค่าทางประเพณี
และสนับสนุนการสร้างความเขา้ใจระหว่าง
วัฒนธรรมที่แตกต่างกันดว้ยความอดทนและ
เปิดใจกว้างในการยอมรับ  

และเทคโนโลยี พัฒนาเมืองและพื้นที่เฉพาะ 
กระจายความเจริญสูภู่มิภาคและขยายขอบเขต
พัฒนาชนบทครอบคลุมทั่วประเทศ  

 

พ.ศ. 2532 เกิดแนวคิดเศรษฐกิจสีเขียว 
(Green Economy) 
พ.ศ. 2535 เกิดแผนปฏิบัติการ 21 (Agenda 
21) ใช้เป็นกรอบทิศทางการพัฒนาประเทศ
ไปสู่ความยั่งยืน 

แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาต ิฉบับที่ 7 
(พ.ศ.2535-2539) เน้นการรักษาอัตราการเติบโต
ทางเศรษฐกิจอย่างต่อเนื่อง และมีเสถยีรภาพ เน้น
การกระจายรายได้ และการพัฒนาไปสูภู่มิภาคและ
ชนบท เน้นการพัฒนาทรัพยากรมนุษย ์คุณภาพ
ชีวิต และสิ่งแวดล้อม และเน้นการพัฒนากฎหมาย 
รัฐวิสาหกิจ และระบบราชการ 

 

กลางทศวรรษ 1990 เกิดแนวคิดการทอ่งเที่ยว
เชิงสร้างสรรค์ในยุโรปมีการจัดทําโครงการ 
EUROTEX โดยการทําตลาดให้เขา้ถึง
นักท่องเที่ยวได้มากขึ้น โดยสร้างสถานที่
จําหน่ายและสร้างคุณค่าสินค้าให้เพิ่มขึน้ 
พ.ศ. 2544 จอห์น ฮาวกินส์ ได้นําคําว่า
เศรษฐกิจสร้างสรรค์(Creative Economy)   
มาใช้เป็นคร้ังแรกในหนังสือ  

แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาต ิฉบับที่ 8 
(พ.ศ. 2540-2544) เน้นการพัฒนาคนเป็น
ศูนย์กลางการพัฒนาเน้นการพัฒนาอยา่งองค์รวม 
โดยใช้เศรษฐกิจเป็นเครื่องมือพัฒนาคุณภาพชวีิต
ของคนให้ดีขึ้น 

 

พ.ศ. 2545 การประชุม World Summit ว่า
ด้วยการพัฒนาอย่างยั่งยืน ณ เมืองเคปทาวน์  
แอฟริกาใต้ นิยามคําว่า การท่องเท่ียวอย่าง
รับผิดชอบ 

แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาต ิฉบับที่ 9 
(พ.ศ. 2545 -2549) แนวคิดปรัชญาของเศรษฐกิจ
พอเพียง มุ่งการพัฒนาที่มีดุลยภาพระหว่างมิติทาง
เศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม 

 

พ.ศ. 2546 องค์การการศึกษา
วิทยาศาสตร์ และวัฒนธรรมแห่ง
สหประชาชาต ิ(UNESCO) ได้บัญญัติอนุสัญญา
ว่าด้วยการสงวนรักษามรดกวัฒนธรรมที่จับ
ต้องไม่ได้ (Convention for the 
Safeguarding of the Intangible Culture 
Heritage)   เพื่อสร้างความรู้ ความเข้าใจ และ
ความร่วมมือจากนานาชาต ิ 

 

พ.ศ. 2549 การประชุมนานาชาติเรื่องการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของยูเนสโก ณ เมือง
ซานตาเฟ  รัฐนิวเม็กซิโก สหรัฐอเมริกา ได้
กําหนดคํานยิามของ “Creative Tourism” 

 

พ.ศ. 2550 การท่องเท่ียวอย่างรับผิดชอบถูก
นําประยกุต์ใช้ในงาน World Tourism 
Market (WTM) 2007 ณ กรุงลอนดอน  
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ตารางท่ี 2.1 เส้นทางประวัติศาสตร์ของแนวคิดและสถานการณ์ของการพัฒนาดา้นการท่องเที่ยว (ต่อ) 

ระดับนานาประเทศ ประเทศไทย หน่วยงาน 
อังกฤษ มุ่งเน้นให้ภาคีที่เกีย่วขอ้งกับการ
ท่องเที่ยว ทําให้สถานที่น่าอยู่ขึ้นทั้งกบัเจ้าของ 
บ้านและผู้มาเยือน เกิดประโยชน์สูงสุดจากการ 

  

ท่องเที่ยวทั้งเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม 
โดยให้มีผลกระทบนอ้ยที่สุด ต้องให้
ความสําคัญกับความเป็นท้องถิ่น มกีาร
ดําเนินการที่โปร่งใส และตรวจสอบได้ทุก
ขั้นตอน เพื่อใช้การท่องเท่ียวนําไปสูก่ารพัฒนา
อย่างยั่งยืน 

  

พ.ศ. 2550 จัดตั้งสภาการท่องเท่ียวอย่างยั่งยืน
โลก (Global Sustainable Tourism 
Council:  GSTC) เกิดแนวคิดการท่องเที่ยว
อย่างยั่งยืน  

GSTC ออกเกณฑ์พื้นฐานของการท่องเที่ยว
อย่างยั่งยืนเป็น 4 เกณฑ์หลัก คือ การวางแผน
ความยั่งยืนอย่างมีประสิทธิภาพ การสรา้ง 
ผลประโยชน์ทางสังคมและเศรษฐกิจอยา่ง
สูงสุดสู่ชุมชน การลดของผลกระทบทางลบต่อ
มรดกวัฒนธรรมอันเป็นทรัพยากรท่องเท่ียว 
และการลดผลกระทบทางลบในด้านต่าง ๆ ที่
เกิดกับทรัพยากรการท่องเท่ียว 

พ.ศ. 2555 การประชุม Rio+20 นําเร่ือง
เศรษฐกิจสีเขียวในบริบทการพัฒนาที่ยั่งยืน
และขจัดความยากจน 

แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาต ิฉบับที่ 11 
(พ.ศ. 2555-2559) ในยุทธศาสตร์ที่ 1 ยุทธศาสตร์
การสร้างฐานการผลิตที่ส่งเสริมการเจริญเติบโตของ
เศรษฐกิจอย่างเข้มแข็งและสมดุล ได้มีการกล่าวถึง
เกี่ยวขอ้งกับเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยตรง 

 

  กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา ได้ส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวสีเขียว (Green Tourism) ไว้ใน
ยุทธศาสตร์กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา ฉบับ
ที่ 3 (พ.ศ. 2558-2560) 

  พ.ศ. 2559 ประเทศไทยได้เข้าร่วมเป็นภาคี
อนุสัญญาอนุสัญญาว่าดว้ยการสงวนรักษามรดก
วัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ (Convention for the 
Safeguarding of the Intangible Culture 
Heritage)  ค.ศ. 2003  และประเทศไทยได้มีการ
ออกพระราชบัญญัติส่งเสริมและรักษามรดก   
ภูมิป๎ญญาทางวัฒนธรรม พ.ศ. 2559 เพื่อเป็น
การส่งเสริมและรักษามรดกภูมปิ๎ญญาทาง 
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ตารางท่ี 2.1 เส้นทางประวัติศาสตร์ของแนวคิดและสถานการณ์ของการพัฒนาดา้นการท่องเที่ยว (ต่อ) 

ระดับนานาประเทศ ประเทศไทย หน่วยงาน 
  วัฒนธรรมของชาติระดับชาตแิละระดับนานาชาติ 
  กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา ได้ประกาศ

ยุทธศาสตร์การทอ่งเที่ยวไทย พ.ศ. 2558 – 
2560 วิสัยทัศนว์่าวางรากฐานการพัฒนาและ
ส่งเสริมการท่องเท่ียวให้ประเทศไทยเป็นแหล่ง
ท่องเที่ยว คุณภาพอยา่งมีดุลยภาพและยั่งยืน 
ประกอบดว้ย ยุทธศาสตร์ที่ 1 การส่งเสริมตลาด
ท่องเที่ยว ยุทธศาสตร์ที่ 2 การพัฒนาสนิค้าและ
บริการท่องเท่ียว ยุทธศาสตร์ที่ 3 การบริหาร
จัดการการท่องเท่ียว 

 แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาต ิฉบับที่ 12 
(พ.ศ. 2560 - 2564) ยึดแนวคิดน้อมนําและ
ประยุกต์ใช้หลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง + 
คนเป็นศูนย์กลางของการพัฒนาอย่างมสี่วนร่วม + 
การปฏิรูปประเทศ +การพัฒนาสู่ความมั่นคง มั่งค่ัง 
ยั่งยืน  
โดยระบุการขับเคลื่อนเศรษฐกิจเน้นการพัฒนาและ
ใช้วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรมขั้นก้าว
หน้าที่เข้มข้นมากขึ้น การพัฒนาเศรษฐกิจดิจิทัล 
การพัฒนาและยกระดับคุณภาพของกําลังคน และ
ความคิดสร้างสรรค์ 

กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬาได้ประกาศ
ยุทธศาสตร์การส่งเสริมการท่องเท่ียวสีเขียว 
(Green Tourism) พ.ศ. 2560-2564 จาก
แนวคิดการสร้างการทอ่งเที่ยวที่ใช้
ทรัพยากรธรรมชาติอยา่งคุ้มค่า เกิดการอนุรักษ์
ทรัพยากรในวงกว้าง และเกิดความยั่งยนืในมิติ
ด้านสิ่งแวดล้อมอยา่งแท้จริง 

พ.ศ. 2560 คณะอนุกรรมการการท่องเท่ียวโดย
ชุมชน ภายใต้คณะกรรมการนโยบายการ
ท่องเที่ยวแห่งชาต ิ(ท.ท.ช.) ได้ประกาศแผน
ยุทธศาสตร์การทอ่งเที่ยวโดยชุมชนอยา่ง
ยั่งยืน พ.ศ. 2559-2563 (CBT Thailand)  
กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬาได้จัดทาํ
แผนพัฒนาการทอ่งเที่ยว ฉบับที่ 2 (พ.ศ. 2560-
2564) ภายใต้วิสยัทัศน์ การทอ่งเที่ยวไทยมุ่ง
พัฒนาประเทศไทยให้เป็นแหล่งท่องเท่ียวเชิง
คุณภาพชั้นนําของโลก ส่งเสริมการปฎิรปู
เศรษฐกิจ สังคม และกระจายรายได้อยา่งยั่งยืน  

 ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ป ี(พ.ศ. 2561-2580) 
ประกอบดว้ย 1) ความอยู่ดีมีสุขของคนไทยและ
สังคมไทย 2) ขีดความสามารถในการแข่งขัน 
พัฒนาเศรษฐกิจและกระจายรายได ้3) การพัฒนา
ทรัพยากรมนุษย์ของประเทศ 4) ความเท่าเทียม
และเสมอภาคของสังคม 5) ความหลากหลายทาง
ชีวภาพ คุณภาพสิ่งแวดล้อม และความยั่งยืนของ
ทรัพยากรธรรมชาต ิ6) ประสิทธิภาพการบริหาร
จัดการและการเข้าถึงการให้บริการของภาครัฐ 

พ.ศ. 2561 สภาการท่องเท่ียวอยา่งยั่งยนืโลก 
GSTC Accreditation Panel ได้มีมติยอมรับ
เกณฑ์การพัฒนาการท่องเท่ียวโดยชุมชนของ
ประเทศไทยเทียบของ อพท. เทา่กับหลกัเกณฑ์
การท่องเท่ียวอย่างยั่งยืนสําหรับสถานทีท่่องเที่ยว
ของ GSTC  
 

สหประชาชาติประกาศให้ป ีพ.ศ. 2564 เป็นปี ยุทธศาสตร์การขบัเคลื่อนประเทศไทยด้วยโมเดล กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬาประกาศแผน 
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ตารางท่ี 2.1 เส้นทางประวัติศาสตร์ของแนวคิดและสถานการณ์ของการพัฒนาดา้นการท่องเที่ยว (ต่อ) 

ระดับนานาประเทศ ประเทศไทย หน่วยงาน 
แห่งเศรษฐกิจสร้างสรรค์เพื่อการพัฒนาที่ยั่งยืน 
(International Year of Creative Economy 
for Sustainable Development) 

ยุทธศาสตร์การขบัเคลื่อนประเทศไทยด้วยโมเดล
เศรษฐกิจ BCG พ.ศ. 2564-2569 ประกอบด้วย
เศรษฐกิจชีวภาพ เศรษฐกิจหมุนเวยีน และ
เศรษฐกิจสีเขียว (Bio-Circular-Green Economy) 
ขับเคลื่อนการพัฒนาบนพื้นฐานของ 4+1 
ประกอบดว้ย 4  สาขายุทธศาสตร์ คือ 1. เกษตร
และอาหาร 2. สุขภาพและการแพทย์  3. พลังงาน 
วัสดุและเคมีชีวภาพ 4. การท่องเท่ียวและเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ และ 1 ฐานความหลากหลายทาง
ชีวภาพและวัฒนธรรม 

กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬาประกาศแผน
ยุทธศาสตร์พัฒนาการท่องเท่ียวไทย พ.ศ. 2561 
– 2564 เน้นการสร้างความสมดุลของการพัฒนา
ด้านเศรษฐกิจ สังคมวัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อม 
ให้สังคมไทยมีคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้น และชมุชนมี
ความเข้มแข็งทุกภาคส่วนมีจิตสํานกึในการพัฒนา 
โดยคํานึงถึงความสมดุลและยั่งยืน 

 
จากตารางที่ 2.1 เส้นทางประวัติศาสตร์ของแนวคิดและสถานการณ์ของการพัฒนาด้านการ

ท่องเที่ยวจะพบความเกี่ยวโยงของแนวคิดในการพัฒนาในช่วงเกือบครึ่งศตวรรษอันเกิดจากป๎ญหา
ผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อมสู่แนวคิดการพัฒนาอย่างยั่งยืนที่เน้นสมดุลของสิ่งแวดล้อมเศรษฐกิจ และ
สังคม ถ่ายโยงไปยังแนวทางพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน และดึงประเด็นเรื่องระบบเศรษฐกิจที่ไม่
กระทบต่อสิ่งแวดล้อมของแนวคิดเศรษฐกิจสีเขียว ส่งผลต่อการพัฒนาทุกภาคส่วนรวมทั้งด้านการ
ท่องเที่ยวเกิดการท่องเที่ยวสีเขียว และแนวคิดการท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบที่เน้นให้นักท่องเที่ยวมี
สํานึกต่อสิ่งแวดล้อมและสังคมวัฒนธรรมของชุมชนเจ้าบ้าน ทําให้เกิดแนวคิดการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
ต่อมาโลกหาแนวทางในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจที่ต่างจากระบบการผลิตเดิมจนเกิดแนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ที่ต้องนําความรู้ ภูมิป๎ญญา มรดกทางวัฒนธรรมมาต่อยอดด้วยวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี 
นวัตกรรมและความคิดสร้างสรรค์ ซึ่งแนวคิดนี้ส่งผลต่อการพัฒนาในทุกภาคส่วนอีกครั้งรวมถึงด้าน
การท่องเที่ยว จนเกิดแนวคิดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ต่อมาสถานการณ์ความก้าวหน้าด้าน
เทคโนโลยีอย่างก้าวกระโดดทําให้สินค้าและบริการเก่าบางอย่างสูญหายจากวงจรผลิต  ทําให้เกิด
แนวคิดการขับเคลื่อนเศรษฐกิจด้วย BCG Model ได้แก่ เศรษฐกิจชีวภาพ เศรษฐกิจหมุนเวียน และ
เศรษฐกิจสีเขียว  ซึ่งมีการท่องเที่ยวและเศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นหนึ่งในกลไกในการขับเคลื่อน
เศรษฐกิจสีเขียว   
 

กระแสการท่องเที่ยวภายหลังสถานการณ์แพร่ระบาดของโรคโควิด-19 
 
การระบาดของโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 หรือโรคโควิด-19 เริ่มต้นที่ประเทศจีน ตั้งแต่

วันที่ 30 ธันวาคม พ.ศ. 2562 ต่อมาได้พบผู้ปุวยยืนยันในหลายประเทศทั่วโลก วันที่ 11 มีนาคม พ.ศ.
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2563 องค์การอนามัยโลกประกาศโรค COVID-19 ระบาดใหญ่ (Pandemic) มีจํานวนผู้ปุวย และ
ผู้เสียชีวิตเพ่ิมขึ้นเป็นจํานวนมากอย่างรวดเร็ว และอัตราการเสียชีวิตจากโรคประมาณร้อยละ 4.6 
กลุ่มผู้ปุวยที่มีอาการรุนแรงส่วนมากเป็นผู้สูงอายุ และผู้ที่มีโรคประจําตัว เช่น โรคหัวใจ โรคเบาหวาน 

สถานการณ์การแพร่ระบาดในประเทศไทยเกิดขึ้นเมื่อวันที่ 12 มกราคม พ.ศ. 2563 ซึ่งเริ่มมี
ผู้ติดเชื้อเป็นคนแรกในประเทศ เดินทางจากเมืองอู่ฮ่ันเข้ามาประเทศไทย กระทั่งมีคนไทยติดเชื้อ เกิด
การระบาดหนักแบบกลุ่มก้อนเมื่อเดือนมีนาคม พ.ศ. 2563 นําไปสู่การประกาศใช้ พ.ร.ก.ฉุกเฉินฯ 
ออกมาตรการล็อกดาวน์และประกาศเคอร์ฟิวทั่วประเทศห้ามออกนอกเคหสถาน จนสถานการณ์ดีขึ้น
ต่อเนื่อง และระบาดอีกรอบใหม่จากกลุ่มลอบเข้าประเทศจากฝ๎่งท่าขี้เหล็ก ประเทศเมียนมา จุดเริ่มที่
ตลาดกลางกุ้งจังหวัดสมุทรสาครและกลุ่มบ่อนภาคตะวันออก เมื่อ 17 ธันวาคม พ.ศ. 2563 กระจาย
ไปทั่วหลายจังหวัด รัฐบาลไม่ออกมาตรการล็อกดาวน์แต่ใช้การควบคุมพ้ืนที่เสี่ยง ไม่ห้ามเดินทางช่วง
เทศกาลปีใหม่ และเทศกาลสงกรานต์ พ.ศ. 2564 สถานการณ์ระบาดรอบ 3 ตั้งแต่เดือนเมษายน
จนถึงป๎จจุบัน เกิดกลุ่มผู้ติดเชื้อจากสถานบันเทิง งานเลี้ยงสังสรรค์ และกระจายการแพร่ระบาดไปทั่ว
ประเทศ กรมควบคุมโรครายงานสถานการณ์ในวันที่ 5 พฤษภาคม พ.ศ. 2564 มีผู้ปุวยสะสมจํานวน 
72,788 คน รายใหม่ 1,763 คน เสียชีวิต 303 ราย การฉีดวัคซีนโควิดของประเทศไทย จากข้อมูล ณ 
วันที่ 3 พฤษภาคม 2564 ฉีดวัคซีนแล้ว 1,498,617 โดส ครอบคลุมประชาชนร้อยละ 1.1 ของจํานวน
ประชากรไทย จํานวน 66,186,727 คน ขณะที่ทั่วโลกมีผู้ติดเชื้อสะสม 154,969,285 คน จํานวนผู้ติด
เชื้อรายใหม่ 775,819 คน เสียชีวิต 3,240,622 ราย และสถานการณ์การแพร่ระบาดยังไม่สามารถยุติ
ได ้ซึ่งสถานการณ์ดังกล่าวส่งผลกระทบอย่างรุนแรงต่อเศรษฐกิจและสังคมในวงกว้างของทุกประเทศ
ทั่วโลก รวมถึงประเทศไทยจนสร้างวิกฤติต่อการท่องเที่ยวไทยอย่างรุนแรง 

หากพิจารณาประเทศที่มีภาคอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว โดยอ้างอิงตัวเลขตามรายงานของ

สภาการเดินทางและการท่องเที่ยวโลก (World Travel and Tourism Council : WTTC) จะเห็นว่า 

อุตสาหกรรมการเดินทางและการท่องเที่ยวระหว่างประเทศ ในปี พ.ศ. 2561 สร้างเม็ดเงินให้กับ

เศรษฐกิจโลก ประมาณ 8.8 ล้านล้านเหรียญสหรัฐ หรือคิดเป็นร้อยละ 10.4 ของกิจกรรมทาง

เศรษฐกิจทั้งหมดของโลก แต่เมื่อนําสัดส่วนของธุรกิจการท่องเที่ยวใน GDP มาเปรียบเทียบจะพบว่า 

ประเทศที่ได้รับผลกระทบจากโควิด-19 มากที่สุดเป็นอันดับหนึ่งของโลกคือประเทศไทย โดยคิดเป็น

ร้อยละ 22 ของ GDP ของประเทศ รองลงมาคือฟิลิปปินส์ ร้อยละ 21 เม็กซิโก ร้อยละ 16.1 สเปน 

ร้อยละ 14.9 อิตาลี ร้อยละ 13 จีน ร้อยละ 11 ออสเตรเลีย ร้อยละ 11 เยอรมนี ร้อยละ 10.7 

สหราชอาณาจักร ร้อยละ 10.5 และอาร์เจนตินา ร้อยละ 10.2 ตามลําดับ (สยามรัฐออนไลน์, 2563: 

ออนไลน์) ซึ่งในปีพ.ศ. 2562 ประเทศไทยมีจํานวนนักท่องเที่ยวต่างชาติเดินทางเข้าสู่ประเทศ

ประมาณ 39.8 ล้านคน สร้างรายได้ราว 2 ล้านล้านบาท ส่วนนักท่องเที่ยวไทยเดินทางราว 172 ล้าน
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คน-ครั้ง สร้างรายได้ประมาณ 1 ล้านล้าน แต่หลังจากเข้าสู่ยุคโควิด-19 และคนไทยต้องอยู่บ้านหยุด

เชื้อเพ่ือชาติ ทําให้นักท่องเที่ยวต่างชาติไม่สามารถเดินทางได้ส่งผลให้ในปี พ.ศ. 2563 มีนักท่องเที่ยว

ต่างชาติเดินทางเข้าสู่ประเทศไทยทั้งสิ้นเพียง 6.7 ล้านคน ในขณะที่นักท่องเที่ยวไทยเดินทางเที่ยวใน

ประเทศราว 95-100 ล้านคน-ครั้ง ส่งผลให้รายได้รวมจากการท่องเที่ยวหดตัวเหลือแค่ 7.5 แสนล้าน 

หรือลดลงราว 70-80% จากปี พ.ศ. 2562 และเพราะห่วงโซ่อุปทาน (supply chain) ของ

อุตสาหกรรมท่องเที่ยวมีขนาดใหญ่ ครอบคลุมเกี่ยวข้องหลายส่วน ทําให้ผู้ที่ได้รับความเดือดร้อนจาก

สถานการณ์การท่องเที่ยวหยุดชะงักไม่ได้มีแค่ผู้ประกอบการ แต่ยังมีแรงงานในภาคท่องเที่ยวอีก

จํานวนมากด้วย (สิรารมย์ ธีชาศรีอมรรัตน์, 2564: ออนไลน์)  

อภิวัฒน์ รัตนวราหะ (2564: ออนไลน์) ได้สังเคราะห์อนาคตฐานของการท่องเที่ยวไทย จาก
การกวาดสัญญาณหาแนวโน้มสําคัญของการท่องเที่ยวระดับโลก รวมถึงป๎จจัยที่ผลักดันให้เกิดการ
เปลี่ยนแปลงของการท่องเที่ยวก่อนและระหว่างการระบาดของโรคโควิด-19 พบว่าในภาพอนาคตฐาน 
(Baseline future) ของการท่องเที่ยวไทยในช่วงระยะสั้นและระยะกลาง เมื่อสถานการณ์การแพร่
ระบาดเริ่มคลี่คลายลง แนวโน้มที่คาดว่าจะกลับไปเป็นเหมือนก่อนหน้าสถานการณ์โควิด-19 มีดังนี้ 

1. นักท่องเที่ยวจะนิยมการเดินทางท่องเที่ยวเชิงวิถีชีวิตและประสบการณ์เพ่ิมขึ้น 
2. รูปแบบการเดินทางท่องเที่ยวยืดหยุ่นและหลากหลายขึ้น 
3. นักท่องเที่ยวจะแสวงหากิจกรรมการมีส่วนร่วมกับชุมชนในพ้ืนที่ท่องเที่ยวและผลลัพธ์ใน

ระยะยาวที่ยั่งยืน หมายความว่านักท่องเที่ยวมีความเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมและชุมชนท้องถิ่นมากขึ้น 
4. ช่องทางออนไลน์ทุกรูปแบบเป็นแหล่งข้อมูลและพ้ืนที่หลักสําหรับการค้นหาและให้บริการ

ด้านการท่องเที่ยว 
5. ที่ตั้งเป็นป๎จจัยสําคัญที่สุดของการนําเสนอสินค้าท่องเที่ยว เป็นทุนประเดิมที่ก่อให้เกิด

ความได้เปรียบ แต่ในยุคป๎จจุบันและในอนาคตข้อมูลจะเป็นตัวที่สร้างขีดความสามารถในการแข่งขัน 
(Competitive advantage) ที่ทําให้ลูกค้าได้เข้าถึงสินค้าที่มีคุณภาพและศักยภาพได้อย่างกว้างขวาง
มากขึ้น 

6. การท่องเที่ยวแบบไร้เงินสดและการใช้นวัตกรรมบนฐานบล็อกเชนจะเพ่ิมขึ้น ทั้งนี้จะเพ่ิม
ความปลอดภัยให้นักท่องเที่ยวจากโจรกรรมแบบเดิมๆ แต่ผู้ประกอบการและรัฐบาลก็ต้องเพ่ิม
ความสามารถในการกํากับดูแลความปลอดภัยด้านไซเบอร์มากข้ึน 

อนาคตฐานของการท่องเที่ยวไทยเม่ือการท่องเที่ยวฟื้นตัวกลับมาใหม่มีดังนี ้



42 
 

1. การท่องเที่ยวกลุ่มเล็กจะเป็นกระแสใหม่ ธุรกิจท่องเที่ยวต้องปรับตัวให้สามารถบริการ
กลุ่มเล็ก เป็นการบริหารจัดการจุดหมายปลายทาง (Destination management) ให้มีกิจกรรม
สร้างสรรค์มากข้ึน 

2. ตลาดนักท่องเที่ยวจีนและอินเดียจะเติบโตแบบต่อเนื่อง 

3. เมื่อการท่องเที่ยวฟ้ืนตัวขึ้น การกระจุกตัวของการท่องเที่ยวและความเสื่อมโทรมของ
ทรัพยากรท่องเที่ยว จะกลับมาเป็นความท้าทายที่ต้องแก้ไขก่อนทรัพยากรธรรมชาติจะเสื่อมโทรมลง
จนฟื้นคืนไม่ได ้

4. เทคโนโลยีดิจิทัลเป็นส่วนสําคัญในการสนับสนุนการท่องเที่ยว การเติบโตของเศรษฐกิจ
แพลตฟอร์มและธุรกิจการท่องเที่ยวบนโลกออนไลน์จะเป็นไปอย่างรวดเร็วและต่อเนื่อง ซึ่งในขณะนี้
ผู้ประกอบการไทยยังอาศัย Facebook และแพลตฟอร์มของต่างชาติเป็นหลัก 

5. การลงทุนจากประเทศจีนในธุรกิจท่องเที่ยวจะเข้ามาในทุกห่วงโซ่การบริการด้านการ
ท่องเที่ยว ธุรกิจไทยมีทางเลือกว่าจะแข่งขันด้วยราคา เป็นพันธมิตร หรือจะสร้างสินค้าและบริการที่
ธุรกิจจีนเลียนแบบไม่ได้ 

6. คุณภาพอากาศในเมืองหลักจะเป็นอุปสรรคของการท่องเที่ยวมากในระยะสั้นและระยะ
ปานกลาง 

นอกจากนี้ เนื่องจากความเสี่ยงจากการติดโรคโควิด-19 จะยังไม่หมดไปภายในเร็ววัน แม้ว่า
จํานวนประชากรที่ฉีดวัคซีนจะเพ่ิมขึ้นไปเรื่อยๆ ก็ตาม พฤติกรรมการท่องเที่ยวในช่วงระยะสั้นและ
ระยะกลางคาดว่านักท่องเที่ยวจะให้ความสําคัญกับสิ่งที่คุ้นเคย คาดการณ์ได้  และเชื่อถือได้มากขึ้น 
โดยเน้นการท่องเที่ยวในประเทศหรือในระดับภูมิภาค และจะใส่ใจสุขภาพ สุขอนามัย  และความ
ปลอดภัยมากขึ้น ความไว้วางใจในผู้ประกอบการจึงจะเป็นป๎จจัยสําคัญที่มีผลต่อการตัดสินใจของ
นักท่องเที่ยว ธุรกิจต้องพัฒนาสินค้าและบริการใหม่ ให้สามารถใช้สื่อออนไลน์นําสินค้าที่เป็นผลมา
จากจุดเด่นในพ้ืนที่ (Asset on location) ของตนที่ขณะนี้เป็นสินค้าและบริการที่ขายให้ลูกค้าครั้ง
เดียวจบ (One time product) ให้เป็นสินค้าที่ขายได้อย่างต่อเนื่องทุกเวลา (All time product) ซึ่ง
สามารถขายได้ไม่จํากัดไมว่่านักท่องเที่ยวจะมาเยือนหรือไม่  

บลูมเบิร์ก เทเลวิชัน (Bloomberg Television) วิเคราะห์กระแสโลกที่เป็นแนวโน้มการ
เปลี่ยนแปลงในโลกซ่ึงทําให้เกิดวิถีใหม่ที่กําลังตามมา  โดยกรุงเทพธุรกิจ (2563ก: ออนไลน์) ดัดแปลง
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ใหม่เป็นกลุ่มลูกค้าที่แยกตามพฤติกรรม เพ่ือให้สามารถเชื่อมโยงไปกับธุรกิจท่องเที่ยวในอนาคตได้ 
ดังนี้ 

แนวโน้มที่ 1 ชีวิตเติมพลัง จากกระแส Reality, enhanced Trend คนรุ่นใหม่เป็นคนที่
แสวงหาประสบการณ์ ต้องการหาความหมายในชีวิต รวมทั้งมีส่วนร่วมในการสร้างความดีงามให้กับ
ชุมชนและสังคม สนใจความคิดสร้างสรรค์ การมีสุขภาพที่ดี คนกลุ่มนี้ต้องการเทคโนโลยีที่ลดเวลารอ
คอยและทําให้ประสบการณ์มีคุณค่ามากขึ้น เป็นกลุ่มคนที่ใช้เทคโนโลยี  AR/VR มาเพ่ิมประสบการณ์
ให้กับตนเอง สนใจแอพพลิเคชั่นที่สามารถนําทางให้ท่องเที่ยวในเมืองหรือในชนบทได้อย่างเจาะลึกแต่
ต้องการให้เทคโนโลยีเป็นตัวช่วยหรือต้องการให้สามารถควบคุมเทคโนโลยีได้โดยสนใจเทคโนโลยีที่
สามารถลดการรบกวนได้ กลุ่มนี้จะสนใจกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการเสริมสุขภาพพัฒนาตัวเอง สนใจ
การควบรวมการเดินทางเข้ากับกิจกรรมกีฬาตามไลฟ์สไตล์ของตน    และมีกิจกรรมที่สร้างสรรค์เชิง
ศิลปะ สนใจเทศกาลหรือนิทรรศการเกี่ยวกับภาพยนตร์ ศิลปะและดนตรี กลุ่มนี้ไม่สนใจการท่องเที่ยว
แบบแมส (Mass) ต้องการแสวงหาความเฉพาะและความแปลกใหม่และความแท้จริง 

แนวโน้มที่ 2 ชีวิตแบ่งปัน  จากกระแส Life, restructured Trend เป็นกลุ่มคนรุ่นใหม่ที่
เคยชินกับการใช้วิถีแบ่งป๎น การพัฒนาด้านเทคโนโลยีความสามารถที่จะเคลื่อนไหวระหว่างโลก
เสมือนกับโลกที่แท้จริง ทํางานที่ไหนก็ได้หรือเที่ยวเมื่อใดก็ได้ ซึ่งทําให้เส้นแบ่งระหว่างการทํางานกับ
การพักผ่อนนั้นจางลง ทําให้เกิดระบบเศรษฐกิจแบ่งป๎นที่สามารถซื้อขายแลกเปลี่ยนบริการผ่าน
แอพพลิเคชั่น กลุ่มนี้สนใจการทํางานที่เป็นอิสระและยืดหยุ่น เป็นเจ้านายตัวเอง สามารถแสดงความ
เป็นตัวของตัวเองได้อย่างเต็มที่ หรือเป็นผู้ที่ทํางานอยู่ในเศรษฐกิจชั่วคราว (Gig economy) ในสหรัฐ
ขยายตัวเร็วมากและคาดว่าภายในปี ค.ศ. 2027 กว่า 50% ของหน่วยงานจะเป็นผู้ที่ทํางานอยู่ในภาค
เศรษฐกิจชั่วคราวหรือ Gig economy คนกลุ่มนี้มีชีวิตที่ไร้ความผูกพันต่อทรัพย์สิน เช่น บ้านหรือ
รถยนต์ เปลี่ยนมุมมองต่อทรัพย์สินว่าไม่ใช่เพ่ือสะสมความมั่งคั่ง แต่เพ่ือสร้างความสะดวกในการใช้
ชีวิต จึงนิยมเช่าบ้านรถยนต์ เช่น Grab หรือใช้ Airbnb หรือตู้เจีย บริการบ้านเช่าของจีน หรือแม้แต่
เช่าสัตว์เลี้ยง เช่น สุนัข เป็นต้น ขณะนี้จีนมีผู้ใช้ระบบเศรษฐกิจแบ่งป๎นถึง 600 ล้านคนและคาดว่า
ภายในปี ค.ศ. 2525 เศรษฐกิจแบ่งป๎นจะมีสัดส่วนถึง 25% ของจีดีพี ทําให้เกิดนักท่องเที่ยวกลุ่มใหม่ 
ซึ่งเป็น Nomad workers or Nomad tourists ซึ่งจะท่องเที่ยวและทํางานไปพร้อมกันโดยผ่าน
แพลตฟอร์มดิจิทัล 

แนวโน้มที่ 3 ชีวิตดิจิทัล จากกระแส Data, revolutionized Trend เป็นชีวิตที่ขับเคลื่อน
ด้วยข้อมูลและเทคโนโลยีดิจิทัล เป็นมนุษย์แพลตฟอร์มที่คุ้นชินกับการใช้ข้อมูลตลอดเวลา เช่น ใช้
แพลตฟอร์มเป็นตัวหาข้อมูลตัดสินใจสั่งซื้อจ่ายเงินและแชร์ข้อมูล นักท่องเที่ยวในอนาคตไม่
จําเป็นต้องมีล่ามเพราะสามารถใช้แอพพลิเคชั่นภาษา ขณะเดียวกันนักท่องเที่ยวเหล่านี้ก็มีความกังวล
เกี่ยวกับความปลอดภัยทางไซเบอร์การถูกโจรกรรมข้อมูล และความเป็นส่วนตัวของการใช้ข้อมูล 
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แพลตฟอร์มกลางส่วนใหญ่ในประเทศไทยเป็นของต่างชาติและเป็นแพลตฟอร์มของบริษัทใหญ่ ดังนั้น
จึงมีโอกาสที่จะมีเศรษฐกิจกินรวบในภาคการท่องเที่ยวได้   โอกาสทางเศรษฐกิจคือการจัดการ
ท่องเที่ยวที่ไร้รอยต่อการใช้ข้อมูลขนาดใหญ่จากผู้บริโภคมาสร้างโปรแกรมการเที่ยวใหม่  ๆ หรือ 
Users generated content เป็นเมืองแพลตฟอร์มหรือเมืองท่องเที่ยวอัจฉริยะ จึงจะสามารถขาย
นักท่องเที่ยวที่เป็นมนุษย์แพลตฟอร์มได้ 

แนวโน้มที่ 4 ชีวิตสู่วิถีบูรพาโลกได้เห็นและจะเห็นการเปลี่ยนผ่านอ านาจซื้อบริการทาง 
การท่องเที่ยวจากตะวันตกสู่ตะวันออก จากกระแส Power, redistributed Trend ทศวรรษหน้าจะ
เป็นทศวรรษของนักท่องเที่ยวจากซีกโลกตะวันออก โดยเฉพาะจีนในปี ค.ศ.  2017 ขนาดจีดีพีของ
สหรัฐมากกว่าของจีนอยู่ที่ 1.6 เท่า แต่คาดว่าก่อนปี ค.ศ. 2030 จีนจะแซงหน้าสหรัฐในฐานะประเทศ
ที่มีขนาดเศรษฐกิจที่ใหญ่ที่สุดในโลกประเทศในทวีปเอเชียโดยเฉพาะกลุ่มชนชั้นกลางของประเทศ
เอเชีย ประมาณ 9 ใน 10 คนของชนชั้นกลางในโลกนี้จะเป็นชาวเอเชียและในจีนคนที่เกิดหลังปี  
ค.ศ. 1990 จะมีองค์ประกอบถึง 36% ของประชากรจีนภายในปี ค.ศ. 2027 กลุ่มนี้จะมีการบริโภคสูง 
แต่ก็ไม่หวั่นไหวกับราคาเท่าคนรุ่นก่อน ประเทศกลุ่มเศรษฐกิจก้าวหน้าใหม่ ได้แก่ อินเดีย บราซิล 
รัสเซีย อินโดนีเซีย เม็กซิโก และตุรกี รวมกับ E-7 และจีนจะเป็นกลุ่มประเทศที่มีรายได้ถึง 50% ของ
จีดีพีโลกการขยายตัวของเมืองในกลุ่มประเทศนี้จะมีผลอย่างยิ่งต่อการท่องเที่ยวโลก 

แนวโน้มที่ 5 ชีวิตอารยะ จากกระแส Consumption, reimagined Trend ผู้บริโภคใน
กลุ่มนี้จะเป็นผู้ที่สนใจการใช้ชีวิตที่มีประสิทธิภาพในการใช้ทรัพยากรมากขึ้น เป็นกลุ่มนักบริโภครุ่น
ใหม่ที่สนใจผลกระทบที่เกิดขึ้นต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม โดยยินดีที่จะจ่ายเพ่ิมมากขึ้นสําหรับสินค้าที่
เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมประมาณ 3% ของ Gen Y ยินดีที่จะจ่ายมากกว่า Gen X และ 65% 
ของ Gen X บอกว่าจะต้องแสวงหาข้อมูลเกี่ยวกับที่มาของสินค้าก่อนที่จะซื้อสินค้าที่เป็นมิตรต่อ
สิ่งแวดล้อม ดังนั้นบริษัทเอกชนจะพบความกดดันจากความเสี่ยงและความจําเป็นที่ต้องดูแล
สิ่งแวดล้อมมากขึ้น โอกาสของการท่องเที่ยวของกลุ่มนี้อยู่ที่ความพยายามที่จะแสดงถึงความ
รับผิดชอบของผู้ขายสินค้าท่องเที่ยวต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม โดยทั้งผู้ขายสินค้าท่องเที่ยวและ
ผู้บริโภคควรมีความรับผิดชอบตลอดช่วงห่วงโซ่การผลิต 

นิตยสารคิด (CREATIVE THAILAND) (2563: ออนไลน์) เผยแพร่บทความถึงสถานการณ์
ผลกระทบของอุตสาหกรรมท่องเที่ยวโลกเมื่อประสบกับการแพร่ระบาดของโรคโควิด-19 โดยองค์การ
การท่องเที่ยวโลกแห่งสหประชาชาติ (United Nations World Tourism Organization - UNWTO) 
คาดการณ์ว่าแรงงานอาชีพในอุตสาหกรรมท่องเที่ยว จํานวน 120 ล้านคนเสี่ยงตกงานจากผลกระทบ
ของโควิด-19 และคาดว่ารายได้ของอุตสาหกรรมท่องเที่ยวระหว่างประเทศจะลดลงจากปีที่ผ่านมาถึง 
80% คิดเป็น 1.7 ล้านล้านเหรียญสหรัฐฯ และได้เสนอรูปแบบของการท่องเที่ยวภายใต้ชีวิตวิถีใหม่ 
ดังนี้ 
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1. สถานการณ์ที่ไม่แน่นอน และเงื่อนไขการกักตัวที่ต่างกันของแต่ละประเทศ จะทําให้
ผู้บริโภควางแผนการท่องเที่ยวยากข้ึน และต้องตัดสินใจเฉพาะหน้า 

2. นักท่องเที่ยวอาจต้องใช้ใบรับรองแพทย์ในการเดินทางไปต่างประเทศ สนามบินต่าง ๆ 
อาจสนับสนุนการใช้ระบบการยืนยันตัวตนด้วยไบโอเมตริกที่มาพร้อมกับใบรับรองแพทย์  Digital 
Health Passport หรือ Immunity Passport ที่สามารถยืนยันว่านักท่องเที่ยวไม่ติดเชื้อโควิด-19 

3. เบบี้บูมเมอร์จะเป็นกลุ่มที่กลับมาท่องเที่ยวช้าที่สุดเมื่อเทียบกับเจเนอเรชันอ่ืนและจะออก
เดินทางเมื่อจําเป็นเท่านั้น 

4. Track, Trace, Test แทบทุกประเทศจะติดตามข้อมูลของนักท่องเที่ยวในทุกสถานที่ที่ไป
จนเป็นปกติ เพ่ือปูองกันการแพร่ระบาดและแกะรอยผู้ติดเชื้อ นักท่องเที่ยวอาจต้องกักตัวและเข้ารับ
การตรวจเป็นระยะตามมาตรการของแต่ละประเทศ จนกว่าโรคระบาดจะจบลงหรือมีการผลิตวัคซีน  
อย่างไรก็ดีจะเกิดการตั้งคําถามหรือแม้แต่ประท้วงการเข้าถึงข้อมูลส่วนบุคคล ประเทศที่มอบความ
เชื่อมั่นทั้งในแง่สุขอนามัย และคุ้มครองความปลอดภัยของข้อมูลส่วนบุคคลได้ จะได้กระแสตอบรับที่
ดีจากนักท่องเที่ยวและประชาชนในประเทศ 

5. การท่องเที่ยวเปลี่ยนจากภาวะการนักท่องเที่ยวล้น (Over Tourism) ไปสู่ไม่มีการ
ท่องเที่ยว (No Tourism) ในชั่วข้ามคืน หลายประเทศเริ่มตระหนักถึงผลกระทบที่เกิดจากการพ่ึงพา
อุตสาหกรรมท่องเที่ยวมากเกินจําเป็น ซึ่งส่งผลเชิงลบต่อความเป็นอยู่ของคนท้องถิ่นและระบบนิเวศ 
ทางรอดของอุตสาหกรรมนี้จึงจําเป็นต้องคํานึงถึงความยั่งยืน 

6. ผู้คนต้องการความปลอดภัยและความเป็นส่วนตัวในการท่องเที่ยวมากขึ้น  รวมทั้งเลี่ยง
สถานที่แออัดเพ่ือปูองกันโรคระบาด จะเห็นได้ว่าธุรกิจโรงแรมเร่งปรับตัวและสร้างความเชื่อมั่นให้กับ
ผู้บริโภคในเรื่องนี้ เช่น  Hilton จับมือกับ Mayo Clinic และ RB บริษัทแม่ของ Dettol สร้าง
มาตรฐานใหม่ของการทําความสะอาดตั้งแต่จุดเช็คอินไปจนถึงเช็คเอาต์ โรงแรมสุดหรู Forte Village 
บนเกาะซาร์ดิเนีย ประเทศอิตาลี ได้พัฒนา Covid Protection Protocol เป็นมาตรฐานใหม่ของ
โรงแรมตามแนวทางปฏิบัติขององค์การอนามัยโลก ตั้งแต่การตรวจผู้เข้าพัก สัมภาระทุกชิ้นจะผ่าน
การฆ่าเชื้อ ไปจนถึงการลดจุดสัมผัสให้น้อยที่สุด เช่น งดวางนิตยสารและหนังสือพิมพ์ในห้องพัก และ
ห้องออกกําลังกาย ใช้เครื่องทําความสะอาดฆ่าเชื้อโรคด้วย UV-ozone ทําความสะอาดห้องพักหลัง
การเช็กเอาต์ทุกครั้ง และปล่อยห้องว่าง 24 ชั่วโมง  

รัฐบาลสาธารณรัฐมัลดีฟส์ได้ประกาศวาระแห่งชาติ โครงการจุดหมายปลายทางแห่งวัคซีน
ของนักท่องเที่ยวทั่วโลก ภายใต้โปรแกรม Vaxication ซ่ึงเป็นศัพท์ที่ผสมคําระหว่าง Vaccine (วัคซีน 
COVID-19) กับ Vacation (วันหยุดพักผ่อนท่องเที่ยว )  โดยประกาศนโยบาย Vaccine 
Tourism หรือ “มาเที่ยวสิ เราจะฉีดวัคซีน COVID ให้คุณฟรี !” (ศูนย์วิจัยและพัฒนาการท่องเที่ยว 
,2564: ออนไลน์) 
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 รัฐบาลสิงคโปร์ สร้างนวัตกรรมการท่องเที่ยวที่สร้างมาตรฐานใหม่ให้กับการท่องเที่ยวเชิง
ธุรกิจ และเป็นทางเลือกสําหรับนักเดินทางทั่วโลกที่ต้องการเจรจาธุรกิจ แต่ไม่ต้องการกักตัว 14 วัน 
(State Quarantine) ก่อนการดําเนินธุรกิจ มีการตรวจคัดกรองที่สนามบิน เดินทางด้วยรถยนต์ของ
โรงแรม ผู้เข้าพักจะต้องรับการตรวจ PCR ทุก 3 วัน 7 วนั และ 14 วัน สามารถเยี่ยมชมทั่วบริเวณ
โรงแรมได้ แต่หากผลเป็นบวกจะถูกส่งตัวเข้าโรงพยาบาลเพ่ือรับการรักษาทันที  หากผลเป็นลบเมื่อ
เสร็จภารกิจและหากต้องการกลับประเทศ ก่อนออกต้องรับการตรวจ PCR รอผลภายใน 24 ชั่วโมง 
วิธีการนี้สามารถกักตัวไปด้วยพร้อมกับเจรจาธุรกิจไปด้วยได้ ภายใต้แนวคิด “Test-Stay-Work-
Meet” (ประชาชาติธุรกิจ. 2564: ออนไลน์) 

สําหรับประเทศไทย ศูนย์วิจัยด้านตลาดการท่องเที่ยว ททท. (TATIC) (TATIC) ได้ทําการ

สํารวจข้อมูลคนไทยทั่วประเทศ ระหว่างวันที่ 17-20 กรกฎาคม พ.ศ. 2563 จํานวน 1,208 ตัวอย่าง 

เพ่ือให้ทราบพฤติกรรมและความคิดเห็นต่อการเดินทางท่องเที่ยว ภายในประเทศในช่วงปี พ.ศ. 2563 

ผลการสํารวจ ดังนี้ 1. คนไทยยังมีความเชื่อมั่นสูงถึงระดับ 83.78% ต่อภาพรวมของภาวะการ

ท่องเที่ยวภายในประเทศ ภายในปีนี้ โดยประมาณ 53.25% ของผู้ตอบแบบสอบถาม ยังเตรียมการ

วางแผนที่จะเดินทางท่องเที่ยว ทั้งนี้  เหตุผลหลักที่ยังไม่วางแผนเดินทาง เนื่องจากยังไม่มั่นใจต่อ

ป๎ญหาการแพร่ระบาดของโรคโควิด-19 และไม่มีทุนทรัพย์เพียงพอต่อการเดินทางท่องเที่ยว 2. 

รูปแบบของการเดินทางท่องเที่ยว ส่วนใหญ่ 83.69% จะเป็นการเดินทางข้ามจังหวัด ขณะที่อีก 

16.31% จะเป็นการเดินทางท่องเที่ยวภายในจังหวัด เนื่องจาก ไม่มีเวลาว่างเพียงพอและยังไม่ค่อย

มั่นใจต่อมาตรการความปลอดภัยจากการแพร่ระบาดของโควิด-19 ตลอดจนข้อขัดข้องจากมาตรการ

ควบคุมการให้บริการต่าง ๆ ทําให้ไม่สามารถร่วมกิจกรรมได้อย่างเต็มที่ 3. การเดินทางท่องเที่ยวข้าม

จังหวัด คาดว่าจะมีการใช้งบประมาณเฉลี่ย 13,081 บาท/ทริป โดยจะเดินทางเป็นกลุ่มเฉลี่ย 3.86 

คน ส่วนใหญ่ 75.695 จะเดินทางแบบค้างคืน โดยจะมีวันพํานักค้างเฉลี่ย 3.64 คืน 4. จุดหมาย

ปลายทางยอดนิยม 5 อันดับแรกคือเชียงใหม่, กาญจนบุรี, กรุงเทพฯ, กระบี่ และ ชลบุรี 5. พาหนะที่

คาดว่าจะใช้ในการเดินทางคือรถยนต์ส่วนตัวมากที่สุด 70.41% รองลงมาคือเครื่องบิน 9.41% และ

การเช่ารถยนต์ 6.41% 6. กิจกรรมที่สนใจระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวคือถ่ายรูป 73.24%, ชม

ทิวทัศน์ธรรมชาติ 56.73%, ไหว้พระ/ขอพร 47.59%, ช้อปปิ้ง 46.18% และขับรถเที่ยว 44.95% 

(ผู้ตอบเลือกได้หลายคําตอบ) 7. ความคิดเห็นในการเปิดรับนักท่องเที่ยวต่างชาติ 51.17% ของผู้ตอบ 

เห็นว่าควรรอระยะเวลาที่เหมาะสม ขณะที่ 16.57% เห็นด้วย แต่ต้องมีเงื่อนไขในการกําหนด

มาตรการระวังการแพร่เชื่อที่เป็นมาตรฐานสากล (สยามรัฐ, 2563: ออนไลน์) 
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การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ไทยรัฐ, 2564: ออนไลน์) ระบุทิศทางการตลาดท่องเที่ยว

หลังปีใหม่ พ.ศ. 2564 ท่ามกลางวิกฤติโรคโควิด-19 ว่า ภาคการท่องเที่ยวไทยหลังจากนี้คาดว่าการ

แข่งขันทางการตลาดจะสูงขึ้น ผู้ประกอบการต้องปรับเปลี่ยนโมเดลทัศนวิสัยการทําธุรกิจใหม่ ( Re-

model) ต้องปรับจากเชิงปริมาณเป็นเชิงคุณภาพ ต้องหันมาสนใจทําตลาดในประเทศมากขึ้น ลด

พ่ึงพาตลาดใดตลาดหนึ่ง นําเทคโนโลยีดิจิทัลมาประยุกต์ใช้เพื่อตอบโจทย์นักท่องเที่ยวยุคใหม่ที่ใช้งาน

ออนไลน์เป็นหลัก พัฒนาทักษะบุคลากรในธุรกิจ Re-skill +Up-skill รักษาและยกระดับคุณภาพของ

บริการ และนําป๎จจัยด้านสุขอนามัยเป็นส่วนสําคัญในแผนการตลาดหรือแผนบริหารความเสี่ยง 

บริสุทธิ์ แสนคํา (2564 : 160-167) วิจัยพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทย
หลังสถานการณโควิด 19  พบว่าพฤติกรรมการทองเที่ยวไดเปลี่ยนแปลงไป 3 รูปแบบ คือ 1.เดินทาง
ท่องเที่ยวในประเทศเป็นอันดับแรก  2.เดินทางท่องเที่ยวระยะใกล้สามารถเดินทางด้วยรถยนต์สวนตัว 
และ 3. เดินทางทองเที่ยวในสถานที่ทองเที่ยว Unseen ผูคนไมพลุกพล่าน 

การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) ได้เสนอแนวทางการฟ้ืนฟูภายใต้แผนพลิกฟ้ืนฉบับ
ใหม่ (แผนฟีนิกซ์) ครอบคลุมระยะเวลา 2 ปี ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2564-2465 หวังพลิกฟ้ืนการท่องเที่ยว
อย่างสร้างสรรค์ สร้างการท่องเที่ยวไทยให้เป็นการท่องเที่ยวที่มีมูลค่าสูงบนพ้ืนฐานของการท่องเที่ยว
อย่างรับผิดชอบและอยู่บนอุปทานที่เหมาะสม โดยเน้นหนักในการลดการพ่ึงพิงนักท่องเที่ยวต่างชาติ
และเน้นทําตลาดศักยภาพหารายได้มากกว่าปริมาณ โดยการลดจํานวนนักท่องเที่ยว แต่เพ่ิม
ค่าใช้จ่ายต่อหัว เพ่ือปรับภาพท่องเที่ยวไทยจากตลาดแมส (Mass Tourism) ให้เป็นจุดหมาย
ปลายทางคุณภาพ ภาพลักษณ์การท่องเที่ยวในระดับประเทศจะต้องมีภาพลักษณ์ที่ดีขึ้น  มุ่งสู่การ
ท่องเที่ยวมูลค่าสูง (High Value Tourism) ทั้งมีมูลค่าสูงในเรื่องของเศรษฐกิจ มูลค่าสูงในเรื่องของ
สิ่งแวดล้อม และมูลค่าสูงในเรื่องของสังคม โดยอยู่บนพ้ืนฐานของการท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบ มี
ปริมาณนักท่องเที่ยวที่เหมาะสม (Optimum Scale) สร้างการท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบจนสามารถ
ขายสินค้าท่องเที่ยวที่มีราคาดีแตกต่างจากที่ผ่านมา  โดยในปี พ.ศ. 2564 เสนอเน้นทําตลาดใน
ประเทศ จับกลุ่มนักท่องเที่ยวไทยที่ยังคงมีกําลังซื้อ ไม่ว่าจะเป็นกลุ่มคนโสด คนทํางาน วัยเก๋า 
ครอบครัว ผู้มีความหลากหลายทางเพศ กลุ่มคนไทยที่ชอบเที่ยวต่างประเทศที่มีจํานวนมากกว่า 12 
ล้านคนและยังไม่สามารถออกเดินทางไปท่องเที่ยวได้ในระยะเวลาอันใกล้  รวมถึงกลุ่มเอ็กแพท หรือ
ชาวต่างชาติที่มีถิ่นพํานักถาวรภายในประเทศไทยที่มีจํานวน 2 ล้านคน มีกําลังซื้อและสามารถ
เดินทางตลอดเวลา และกลุ่มประชุมสัมมนาที่มีความสําคัญต่อกลไกการขับเคลื่อนประเทศ ส่วนในปี 
พ.ศ. 2565 ที่จะต้องขยับกลับรุกตลาดต่างชาติ จะให้ความสําคัญกับการทําตลาดที่มีความเฉพาะมี
ศักยภาพในการใช้จ่ายสูงอย่างเช่นกลุ่มที่รักสุขภาพ กลุ่มที่มารักษาตัว กลุ่มแข่งขันกีฬา โดยมี
เปูาหมายขยับค่าใช้จ่ายต่อคนต่อการเดินทางจาก 47,000 บาท ไปเป็น 62,000 บาทหรือเพ่ิมขึ้น
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ประมาณ 30% ภายในปี พ.ศ. 2565 ปลายทางคือในปี พ.ศ. 2565 อุตสาหกรรมท่องเที่ยวไทยจะ
สามารถทํารายได้จากการท่องเที่ยวใกล้เคียงกับปี พ.ศ. 2562 แม้จะมีจํานวนนักท่องเที่ยวต่างชาติ
น้อยกว่าครึ่งต่อครึ่ง (สิรารมย์ ธีชาศรีอมรรัตน์, 2564: ออนไลน์) 

สรุปถึงแนวโน้มการท่องเที่ยวหลังสถานการณ์โควิด-19 เริ่มคลี่คลายภายใต้เงื่อนไขการที่
ประชากรได้รับวัคซีนจนสามารถสร้างความปลอดภัยแก่เจ้าบ้าน และสร้างความเชื่อมั่นให้กับ
นักท่องเที่ยว อย่างไรก็ตามการท่องเที่ยววิถีใหม่ที่ต้องรับผิดชอบต่อตนเอง สังคมวัฒนธรรม และ
สิ่งแวดล้อม การหลีกเลี่ยงในการท่องเที่ยวในสถานที่ยอดนิยมที่มีฝูงชน การเลือกกิจกรรมสร้างสรรค์ที่
มีจุดเด่นในพ้ืนที่ เปิดโอกาสในการสร้างประสบการณ์สร้างความหมายให้กับชีวิต  ท่ามกลาง
สถานการณ์ที่ไม่แน่นอน และเงื่อนไขการกักตัวที่ต่างกันของแต่ละประเทศ จะทําให้วางแผนการ
ท่องเที่ยวต้องตัดสินใจเฉพาะหน้า ในระยะสั้นหลายประเทศต้องเน้นตลาดการท่องเที่ยวในประเทศ
เป็นหลัก  ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวจึงต้องเป็นสินค้าที่ขายได้อย่างต่อเนื่องทุกเวลา  

 

แนวคิดด้านการบริหารจัดการยุทธศาสตร์ 
 

วัฒนา  วงศ์เกียรติรัตน์ และคณะ (2548: 79) กล่าวว่า การบริหารจัดการยุทธศาสตร์ 
(Strategy  Management) แผนยุทธศาสตร์ของหน่วยงานภาครัฐกิจคือกระบวนการตัดสินใจอย่าง
เป็นระบบในการใช้ทรัพยากรที่มีอยู่จํากัด รวมถึงการกําหนดขั้นตอนการปฏิบัติ เพ่ือบรรลุ
เปูาประสงค์ที่ได้กําหนดไว้ อันเป็นผลประโยชน์ของส่วนรวม หรือประโยชน์สาธารณะ ( Public 
Interest)  ทั้งยังเป็นการสนองตอบต่อป๎ญหาและความต้องการของประชาชนอีกด้วย  

อุทิศ ขาวเธียร (2546: 9) กล่าวว่า ยุทธศาสตร์เป็นเครื่องมือเพ่ือช่วยชี้นําการบริหารของ
องค์กรที่เกิดจากระบวนการระดมสมองของผู้มีส่วนเกี่ยวข้องอย่างมีส่วนร่วม โดยยึดหลักการวิเคราะห์
ให้ทราบถึงสภาพแวดล้อมแบบรู้เขารู้เรา เพ่ือชี้แนะเปูาประสงค์ (วิสัยทัศน์  พันธกิจและวัตถุประสงค์
หลักของแผน) และกลยุทธ์กลวิธีทางการปฏิบัติที่สอดรับกับสภาวะแวดล้อม  

เชอเมอฮอร์น (Schermerhorn) (1999: 141) ให้ความหมายยุทธศาสตร์ว่าเป็นแผนที่ที่
กล่าวถึงความต้องการในระยะยาว และแนวทางการดําเนินการอย่างเบ็ดเสร็จขององค์กร ส่วนเฮนรี่ 
มินเบอร์ก (Henry Mintzberg อ้างถึงในปกรณ์ ปรียากร, 2552 : 49-52) ใช้หลัก 5 Ps ใช้แทน
ความหมายยุทธศาสตร์ต่าง ๆ ดังต่อไปนี้ 

1. ยุทธศาสตร์คือแผน (Strategy is a plan = P1) กิจการทั้งหลายกําหนดยุทธศาสตร์ขึ้น
เพ่ือใช้เป็นสิ่งกําหนดทิศทาง (Direction) หรือเป็นแนวทางการดําเนินงานในอนาคต (A quid or 
course of action into the future) หรือวิธีทางในการที่จะก้าวเดินจากท่ีหนึ่งไปอีกท่ีหนึ่ง 

https://www.gotoknow.org/posts/tags/%E0%B9%81%E0%B8%9C%E0%B8%99%E0%B8%A2%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B8%A8%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B9%8C
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 2. ยุทธศาสตร์คือแบบแผนหรือรูปแบบ (Strategy is a pattern = P2) คือแบบแผนด้าน
พฤติกรรมในการปฏิบัติงานที่เป็นไปอย่างต่อเนื่องในแต่ละช่วงเวลา (Consistency in behavior 
overtime) 
 3. ยุทธศาสตร์คือการกําหนดฐานะหรือตําแหน่ง (Strategy is position = P3) ยุทธศาสตร์
ในความหมายที่ 3 หรือ P3 เน้นไปที่ความสําคัญของฐานะหรือตําแหน่งของกิจการในสนามแข่งขัน 
ดังนั้น สินค้าหรือบริการที่เสนอออกไปจําเป็นต้องเหมาะสมกับความต้องการของลูกค้าหรือตลาด 
(The determination of particular products in particular markets) 
 4. ยุทธศาสตร์คือทัศนภาพ (Strategy is preparative = P4) ในความหมายที่ 4 หรือ P4 
เน้นความสําคัญของการพิจารณาสภาพที่แท้จริงภายในองค์กร หรือคุณลักษณะ (Character) ที่น่าจะ
เป็นขององค์กร หรือหมายถึง วิธีการดําเนิ นงานที่ต้องการให้คนในองค์กรยึดถือร่วมกัน 
(Organization’s way of deign things) 
 5. ยุทธศาสตร์คือกลวิธีในการเดินหมาก (Strategy is a ploy = P5) ในความหมายที่ 5 หรือ 
P5 เป็นความหมายที่เฉพาะเจาะจง กล่าวคือ ในสถานการณ์ที่มีการต่อสู้หรือการแข่งขัน สิ่งที่ทุกคน
ต้องการคือการเอาชนะเพราะนั่นคือเดิมพันที่สําคัญ ดังนั้น ในความจําเป็นเช่นนั้นทุกฝุายจึงต้องวาง
ยุทธศาสตร์ โดยคํานึงถึงการใช้อุบายในการดําเนินงาน หรือเดินเกมเพ่ือเอาชนะฝุายตรงข้ามให้ได้ (A 
specific maneuver in tended to outwit an or competitor) ทั้งนี้ องค์การสามารถใช้แผน
ยุทธศาสตร์เป็นกรอบในการประเมินผลงานประจําปีงบประมาณ   และสามารถใช้แผนยุทธศาสตร์
เป็นกรอบในการจัดทําแผนปฏิบัติการ (Action Plan) เพ่ือการจัดทํางบประมาณรายจ่ายประจําปีได้
อีกด้วย   

ดํารงค์ วัฒนา (2555: 18) กล่าวถึง กระบวนการจัดทําแผนยุทธศาสตร์มีขั้นตอน ดังนี้ 
1. การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมทางยุทธศาสตร์ เป็นการวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส 

และภัยคุกคามขององค์การโดยการทํา SWOT Analysis ประกอบไปด้วย การวิเคราะห์จุดแข็ง 
(Strengths) การวิเคราะห์จุดอ่อน (Weakness) การวิเคราะห์โอกาส (Opportunities) และการ
วิเคราะห์ภัยคุกคาม (Threats) ขององค์การ ประกอบด้วย 

1.1 การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายใน (Internal Environment) ทั้งด้านบุคลากร (Staff) 
รูปแบบ การบริหาร (Style) ทักษะความเชี่ยวชาญของบุคลากร (Skill) โครงสร้างขององค์การ 
(Structure) ยุทธศาสตร์ขององค์การ (Strategy) และระบบการทํางาน ระเบียบแบบแผน (System)  

1.2 การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายนอก (External Environment) ทั้งทางด้านนโยบาย 
เศรษฐกิจ สังคม เทคโนโลยี  

2. การจัดวางทิศทางขององค์การ ประกอบด้วย 
2.1 การกําหนดวิสัยทัศน์ (Vision) 
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2.2 การกําหนดภารกิจ (Mission) 
2.3 การกําหนดเปูาประสงค์ขององค์การ (Corporate Goal) หรือการกําหนดประเด็น

ยุทธศาสตร์ 
2.4 การกําหนดวัตถุประสงค์  (Objectives) ในแต่ละประเด็นยุทธศาสตร์ พร้อมทั้ง

หน่วยงานที่รับผิดชอบและหน่วยงานสนับสนุน 
2.5  การกําหนดดัชนีชี้วัดผลงานระดับองค์การ (Organization’s Key Performance 

Indicators, KPIs)  
2.6 การกําหนดกลยุทธ ์ (Strategy) หรือแผนปฏิบัติการ   
2.7 การกําหนดเปูาหมาย (Targets) ของแต่ละกิจกรรม (Activities) พร้อมกับดัชนีชี้วัดผล

งานระดับแผนปฏิบัติการ (Action Plan’s KPIs) 
สรุปได้ว่ายุทธศาสตร์เป็นทิศทาง แผนการ หรือแนวทางปฏิบัติตามพันธกิจและภารกิจ

(Mission) หรือวิธีการดําเนินงานเพ่ือให้สําเร็จตามวิสัยทัศน์ (Vision)  และเปูาประสงค์ขององค์การ 
(Corporate Goal) โดยผ่านการวิเคราะห์สภาพแวดล้อมทั้งภายในและภายนอกองค์การ  เป็นผลผลิต
ทางความคิดร่วมกันของสมาชิกในองค์การที่ได้ทํางานร่วมกันหรือจะทํางานร่วมกันตามแผนปฏิบัติ
การ โดยวิสัยทัศน์นี้เป็นความเห็นพ้องต้องกันว่าเป็นจุดหมายปลายทางที่องค์การประสงค์จะไปให้ถึง 
และมีการแปลงออกมาเป็นวัตถุประสงค์ (Objective) ที่เป็นรูปธรรม และมีตัวชี้วัดที่สามารถวัดผล
สําเร็จได ้ 
  สํานักงานจังหวัดบุรีรัมย์ (2564: ออนไลน์) ได้นําเสนอยุทธศาสตร์จังหวัดบุรีรัมย์  (พ.ศ. 

2561-2565) ซึ่งระบุวิสัยทัศน์จังหวัดบุรีรัมย์ (Vision) ให้เป็นศูนย์กลางการท่องเที่ยวอารยธรรมขอม

และกีฬามาตรฐานโลก เศรษฐกิจมั่นคง สังคมเข้มแข็ง โดยมีพันธกิจของจังหวัดบุรีรัมย์ (Mission) ที่

เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวคือพันธกิจที่ 1 คือส่งเสริมการท่องเที่ยวอารยธรรมขอม และส่งเสริมกีฬาสู่

มาตรฐานโลก โดยมีแนวทางการพัฒนา 1. พัฒนาคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวและสิ่งแวดล้อมให้เกิดความ

ยั่งยืน 2. พัฒนาและปรับปรุงโครงสร้างพ้ืนฐานและสิ่งอํานวยความสะดวกทางการท่องเที่ยว  และ 3. 

พัฒนาบุคลากรดา้นการท่องเที่ยวเพื่อสนับสนุนอุตสาหกรรมท่องเที่ยวของจังหวัด 

   สุทธิชัย โล่นารายณ์และคณะ (2561 : 321-331) ได้ทําการวิจัยยุทธศาสตร์การท่องเที่ยวเชิง

บูรณาการของจังหวัดบุรีรัมย์ ผลการวิจัยระบุวิสัยทัศน์ คือ “คนบุรีรัมย์มีคุณภาพชีวิตที่ดี มีบ้านเมือง

น่าอยู่ เป็นศูนย์กลางการท่องเที่ยวทางสร้างสรรค์ เชิงบูรณาการ” พันธกิจ ประกอบด้วย 1. ส่งเสริม

การจัดการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ โดยใช้จุดเด่นทางศิลปวัฒนธรรมและการกีฬา  2. ส่งเสริมการ

สร้างนวัตกรรมการบริหารจัดการท่องเที่ยวเชิงบูรณาการ 3. พัฒนาช่องทางการตลาดให้ตรงตาม
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ความต้องการของนักท่องเที่ยว 4. ส่งเสริมการบริหารจัดการสิ่งแวดล้อมในแหล่งท่องเที่ยว 5. พัฒนา

ระบบโลจิสติกส์รองรับการเป็นศูนย์กลางการท่องเที่ยวเชิงบูรณาการ โดยมีประเด็นยุทธศาสตร์ ได้แก่  

ยุทธศาสตร์ที่ 1 การจัดการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ โดยใช้จุดเด่นทางศิลปวัฒนธรรมและ 
การกีฬา  

ยุทธศาสตร์ที่ 2 การสร้างนวัตกรรมการบริหารจัดการท่องเที่ยวเชิงบูรณาการ  
ยุทธศาสตร์ที่ 3 การพัฒนาช่องทางการตลาดให้ตรงตามความต้องการของนักท่องเที่ยว  
ยุทธศาสตร์ที่ 4 การบริหารจัดการขยะมูลฝอยในแหล่งท่องเที่ยว  
ยุทธศาสตร์ที่ 5 การจัดการโลจิสติกส์รองรับการเป็นศูนย์กลางการท่องเที่ยวเชิงบูรณาการ 
และผลการวิจัยยังระบุว่าป๎จจัยที่ส่งผลอิทธิพลต่อยุทธศาสตร์การท่องเที่ยวเชิงบูรณาการของ

จังหวัดบุรีรัมย์ เรียงลําดับความสําคัญ ได้แก่ 1. ด้านเครือข่ายและการมีส่วนร่วม 2. ด้านทรัพยากร
การท่องเที่ยว 3. ด้านภาวะผู้นําการเปลี่ยนแปลง และ 4. ด้านนโยบายรัฐบาลและหน่วยงานในพื้นท่ี  

จากการศึกษายุทธศาสตร์จังหวัดบุรีรัมย์ และงานวิจัยยุทธศาสตร์การท่องเที่ยวของจังหวัด
บุรีรัมย์ มีประเด็นยุทธศาสตร์ที่สอดคล้องกันด้านการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวที่ให้ความสําคัญกับป๎ญหา
สิ่งแวดล้อม  ด้านการพัฒนาสิ่งอํานวยความสะดวกทางการท่องเที่ยว และด้านการพัฒนาการบริหาร
จัดการ และบุคลากรทางการท่องเที่ยว ซึ่งเป็นข้อมูลสําคัญส่วนหนึ่งที่สามารถใช้ในการจัดทํา แผน
ยุทธศาสตร์การบูรณาการผลิตภัณฑ์และบริการทางการท่องเที่ยวเชิงนิเวศวัฒนธรรมเขตชีวมณฑล
ภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ที่ต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬาครั้งนี ้

 

ข้อมูลพื้นฐานจังหวัดบุรีรัมย ์ 
 
จากเอกสารเผยแพร่ของจังหวัดบุรีรัมย์ (กลุ่มงานยุทธศาสตร์และข้อมูลเพ่ือการพัฒนาจังหวัด 

สํานักงานจังหวัดบุรีรัมย์, 2561: ออนไลน์) พบข้อมูลพื้นฐานที่สําคัญ ดังนี้ 
 ประวัติความเป็นมา 
 นักโบราณคดีและนักประวัติศาสตร์ให้ข้อสันนิษฐานโดยสรุปว่าจังหวัดบุรีรัมย์เคยเป็นที่ตั้ง  

อาณาจักรอันยิ่งใหญ่รุ่งเรืองมาตั้งแต่สมัยทวาราวดี (พุทธศตวรรษที่ 12-16) เชื่อมต่อจนถึงสมัยลพบุรี 
(พุทธศตวรรษที่ 16-18 ) จากนั้นก็เริ่มเสื่อมอํานาจลงและแตกแยกอาจจะด้วยเหตุภัยธรรมชาติหรือ 
สงคราม ประชาชนกระจายออกไปตั้งชุมชนเล็ก ๆ ตามปุาหรือชายแดนเรียกว่า“เขมรปุาดง” 

สมัยกรุงธนบุรี พ.ศ. 2319 พระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟูาจุฬาโลกมหาราชขณะดํารงพระ
ยศเจ้าพระยาจักรีเสด็จฯ มาทรงจัดระเบียบการปกครองเมืองนางรองรวบรวมผู้คนเมื องตลุง เมือง
สุรินทร์ เมืองสังขะ และเมืองขุขันธ์ ก่อตั้งเป็นเมืองใหม่ ณ ชัยภูมิปุาทุ่งต้นแปฺะเรียกว่า“เมืองแปฺะ” 
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คือเมืองบุรีรัมย์ ป๎จจุบันความชอบครั้งนี้ได้รับพระราชทานพระอิสริยศเป็นสมเด็จเจ้าพระยามหา
กษัตริย์ศึก พ.ศ. 2450 ได้มีพระบรมราชโองการโปรดเกล้าฯ ให้กระทรวงมหาดไทยปรับปรุงหัวเมือง
ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือให้มณฑลนครราชสีมา ประกอบด้วย 3  เมือง 17 อําเภอคือเมือง
นครราชสีมา 10 อําเภอ เมืองชัยภูมิ 3 อําเภอ และเมืองบุรีรัมย์ 4 อําเภอคือ นางรอง พุทไธสง ประ
โคนชัย และรัตนบุรี (ป๎จจุบันอยู่ ในเขตการปกครองของจังหวัดสุริ นทร์) ต่อมาได้มีการตรา
พระราชบัญญัติระเบียบบริหารราชอาณาจักรสยาม พ.ศ. 2476 ขึ้นยุบมณฑลและจัดระเบียบบริหาร
ราชการออกเป็นจังหวัดและอําเภอ เมืองบุรีรัมย์จึงมีฐานะเป็น “จังหวัดบุรีรัมย์” แต่นั้นเป็นต้นมา 

จังหวัดบุรีรัมย์หมายถึงเมืองแห่งความรื่นรมย์เป็นจังหวัดหนึ่งในภาคตะวันออกเฉียงเหนือที่มี
ทรัพยากรการท่องเที่ยวที่สําคัญน่าเท่ียว โดยเฉพาะอย่างยิ่งแหล่งโบราณสถานศิลปะแบบขอมโบราณ
ที่มีอยู่มากมายกระจายอยู่ในพ้ืนที่ทั้งจังหวัดอีกทั้งยังเป็นที่รู้จักในฐานะเมืองเกษตรกรรมและ
หัตถกรรมเพราะเป็น แหล่งปลูกข้าวหอมมะลิที่มีคุณภาพดีและเป็นแหล่งทอผ้าไหมที่สวยงามและมี
ชื่อเสียง นอกจากนี้ด้วยสภาพ พ้ืนที่ตั้งมีอาณาเขตติดต่อกับประเทศเพ่ือนบ้านจึงทําให้มีความ
หลากหลายของเชื้อชาติซึ่งก่อให้เกิดความ หลากหลายของประเพณีวัฒนธรรมจนทําให้เป็นที่รู้จัก
โดยทั่วไปดังคําขวัญของจังหวัดที่ว่า“เมืองปราสาทหิน ถิ่นภูเขาไฟ ผ้าไหมสวย รวยวัฒนธรรม เลิศล้ํา
เมืองกีฬา” 

  2. ที่ตั้งและอาณาเขต  
     จังหวัดบุรีรัมย์ตั้งอยู่ทางทิศใต้ของภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่างของประเทศไทยอยู่

ห่างจากกรุงเทพมหานครโดยรถยนต์ประมาณ 385 กิโลเมตร ทางรถไฟประมาณ 376 กิโลเมตร มี
อาณาเขตติดต่อกับจังหวัดและประเทศใกล้เคียง ดังนี้  

    ทิศเหนือ ติดต่อกับจังหวัดขอนแก่น มหาสารคามและสุรินทร์  
    ทิศตะวันออก ติดต่อกับจังหวัดสุรินทร์  
    ทิศใต้ ติดต่อกับจังหวัดสระแก้วและราชอาณาจักรกัมพูชา  
    ทิศตะวันตก ติดต่อกับจังหวัดนครราชสีมา  
    จังหวัดบุรีรัมย์มี เนื้อที่ รวมทั้งสิ้นประมาณ 10,393,945 ตารางกิโลเมตร หรือ 

6,451,178.125 ไร่ มีพ้ืนที่ทําการเกษตร 5,050,063 ไร่ 
3. ลักษณะภูมิประเทศ สภาพโดยทั่วไปเป็นที่ราบสูงพ้ืนที่ลาดจากทิศใต้ลงไปทางทิศเหนือ

เกิดจากภูเขาไฟระเบิด เมื่อประมาณเก้าแสนถึงหนึ่งล้านปีเศษทําให้จังหวัดบุรีรัมย์มีลักษณะภูมิ
ประเทศที่สําคัญ ๆ แบ่งได้ 3 ลักษณะ คือ พ้ืนที่สูงและภูเขาทางตอนใต้ พ้ืนที่ลูกคลื่นลอนตื้น
ตอนกลางของจังหวัด และพ้ืนที่ราบลุ่มตอนเหนือริมฝ๎่งแม่น้ํามูล  

3.1 พ้ืนที่สูงและภูเขาทางตอนใต้ เป็นพ้ืนที่ลอนลึก ภูเขาและช่องเขาบริเวณเทือกเขา 
พนมดงรักมีความสูงตั้งแต่ 200 เมตรจากระดับน้ําทะเล ครอบคลุมพ้ืนที่ร้อยละ 25 ของพ้ืนที่จังหวัด 
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ได้แก่ บริเวณด้านตะวันตกของอําเภอหนองหงส์ ตอนใต้ของอําเภอโนนสุวรรณ อําเภอหนองกี่ อําเภอ
นางรอง อําเภอปะคําอําเภอละหานทราย อําเภอบ้านกรวด และอําเภอโนนดินแดง  

3.2 พ้ืนที่ลูกคลื่นลอนตื้นตอนกลางของจังหวัด ความสูงประมาณ 150-200 เมตร จาก
ระดับน้ําทะเลปานกลาง พ้ืนที่จะทอดขนานเป็นแนวยาวทางทิศตะวันออกและทิศตะวันตก 
ครอบคลุมพ้ืนที่ประมาณร้อยละ 60 ของพ้ืนที่จังหวัด ได้แก่ บริเวณอําเภอประโคนชัย อําเภอ
พลับพลาชัย อําเภอเมืองบุรีรัมย์ อําเภอห้วยราช อําเภอลําปลายมาศ อําเภอคูเมือง อําเภอกระสัง 
อําเภอบ้านด่าน และบางส่วนของอําเภอนางรอง อําเภอหนองกี่ อําเภอหนองหงส์ อําเภอสตึก อําเภอ
พุทไธสง อําเภอนาโพธิ์ อําเภอบ้านใหม่ไชยพจน์ อําเภอเฉลิมพระเกียรติจังหวัดบุรีรัมย์ อําเภอชํานิ  
และอําเภอแคนดง  

3.3 พ้ืนที่ราบลุ่มริมฝ๎่งแม่น้ํามูล มีความสูงเฉลี่ยต่ํากว่า 150 เมตร ได้แก่ พ้ืนที่บริเวณ
อําเภอพุทไธสง อําเภอคูเมือง และอําเภอสตึก   

ภูเขาไฟในจังหวัดบุรีรัมย์ 
    ประเทศไทยเป็นพื้นที่ท่ีมีภูเขาไฟที่ดับแล้ว (Extinct Volcanoes) ที่มีอายุเฉลี่ยราว 2 ล้าน

ปีมาแล้ว อันเกิดจากการปะทุของลาวา จํานวน 8 ลูก ซึ่งจํานวน 2 ลูก อยู่ในเขตจังหวัดลําปาง และ
จํานวนอีก 6 ลูก ทั้งหมดพบในพ้ืนที่ของจังหวัดบุรีรัมย์ จึงทําให้สภาพโดยทั่วไปของจังหวัดเป็นที่ราบ
สูงพ้ืนที่ลาดจากทิศใต้ ลงไปทางทิศเหนือเกิดจากภูเขาไฟระเบิดเมื่อประมาณเก้าแสนถึงหนึ่งล้านปี
เศษ และมีจํานวน 3 แหล่ง ที่ได้รับการประกาศให้เป็นมรดกทางธรรมชาติของท้องถิ่นอันควรอนุรักษ์
ในปีแห่งการพิทักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม ตามมติคณะรัฐมนตรี เมื่อวันที่ 7 พฤศจิกายน  
พ.ศ. 2532 ประกอบด้วย เขาพนมรุ้ง เขาพระอังคาร  และเขากระโดง ภูเขาไฟแต่ละลูกมีลักษณะเด่น 
ดังนี้ 

1. ภูเขาไฟกระโดง อยู่ในเขตอําเภอเมืองบุรีรัมย์ ลักษณะซากปล่องปะทุเป็นรูป
พระจันทร์ครึ่งซีก มีน้ําขังกลายเป็นทะเลสาบบนปากปล่องภูเขาไฟที่สวยงามที่สุดในประเทศไทย สูง
จากระดับน้ําทะเลประมาณ 283 เมตร ที่ภูเขาไฟกระโดงพบหินอัคนีจําพวกหินภูเขาไฟชนิดบะซอลต์
ที่มีรูพรุน จากการวัดหาอายุของหินบะซอลต์บริเวณเขากระโดงโดยวิธี K/Ar  ได้อายุ 0.92  ± 0.30 
ล้านปี (Barr & Mac Donald, 1981 อ้างถึงใน กรมทรัพยากรธรณี กระทรวงทรัพยากรธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อม, 2553) และพบหินตระกันภูเขาไป หรือ หินลอยน้ํา ด้วย ภูเขาไฟกระโดงเป็นภูเขาที่มี
ขนาดพ้ืนที่มากที่สุดของจังหวัดบุรีรัมย์  และเป็นภูเขาไฟลูกเดียวในประเทศไทยที่พบ หิน
“Bomb”ภูเขาไฟมากที่สุดและมีความหลากหลายทั้งรูปร่างและขนาดอีกด้วย ภูเขาไฟกระโดงเป็น
แหล่งกําเนิดลําห้วยต่าง ๆ ได้แก่ ลําห้วยตลาด และลําห้วยจระเข้มาก 

2. ภูเขาไฟพนมรุ้ง ตั้งอยู่ในบริเวณติดต่อระหว่างเขตอําเภอนางรอง ประโคนชัยและ
ละหานทราย ห่างจากที่ตั้งตัวจังหวัดไปทางใต้ประมาณ 70 กม. เป็นภูเขาไฟที่สูงที่สุดในจังหวัด
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บุรีรัมย์ เกิดจากธารลาวาที่หนืดข้นมาก เมื่อไหลทะลักออกจากปากปล่องช่องปะทุไปไม่ไกลก็เย็น
แข็งตัว จึงมีการทับถมสะสมของหินลาวาในแนวดิ่งมากกว่าในแนวราบ แตกต่างจากภูเขาไฟกระโดง
อย่างชัดเจน โดยยอดเนินภูเขาไฟสูงประมาณ 383 เมตรจากระดับน้ําทะเล ประกอบด้วยหินบะซอลต์
ที่มีรูพรุนเป็นส่วนมาก มีสีเทา–ดํา ทับบนหินทรายและทรายแปูงหน่วยหินโคกกรวด เป็นต้น บนยอด
เขาปากช่องปะทุระเบิดด้านใต้เป็นที่ตั้งของปราสาทหินทรายและหินทรายแปูง  (Sandstone and 
Siltstone) สีน้ําตาลแดง-ชมพูของหินกลุ่มโคราช (Khorat Group) คือปราสาทเขาพนมรุ้งซึ่งบนไหล่
เนินภูเขาไฟทิศตะวันออกเฉียงเหนือ พบแร่รัตนชาติพวกโอปอล์ (Opal) สีน้ําตาลกาแฟเป็นโอปอล์
ชนิดธรรมดาและบริเวณที่ราบด้านใต้มีรัตนชาติพวกควอร์ตซ์  (Quartz) เช่น เพชรน้ําหาย โปุงข่าม 
เป็นต้น ซึ่งแอ่งปะทุจะมีน้ําขังตลอดปีเรียกว่า ทะเลสาบปล่องภูเขาไฟ (Crater lake) น้ําภายใน
ทะเลสาบจะไหลสู่หุบเขาทางทิศตะวันออกเฉียงเหนือเกิดเป็นลําธารที่ไหลอยู่บนไหล่เขาที่สูงชัน  เป็น
ต้นกําเนิดของลําห้วยหลายสายไหลลงสู่ลําปะเทีย ลําชี และไหลไปรวมกับล้ํามาศลงสู่แม่น้ํามูล แม่โขง
และทะเลในที่สุด 

3. ภูเขาไฟอังคาร อยู่ในเขตอําเภอนางรองและละหานทรายอยู่ห่างจากจังหวัดบุรีรัมย์ 
ประมาณ 74 กิโลเมตร มีพ้ืนที่ประมาณ 90 ตารางกิโลเมตร ยอดเขาสูงประมาณ 331 เมตร ภูเขาไฟ
ลูกนี้แสดงร่องรอยการยุบถล่มเป็นแนวซ้อนกันหลายชั้น มีช่องทางการไหลของหินลาวาออกมาหลาย
จุด แสดงถึงการปะทุระเบิดมีความรุนแรงกว่าภูเขาไฟลูกอ่ืนอย่างเห็นได้ชัด หินภูเขาไฟเป็นหินบะ
ซอลต์ มีสีดําปนเทามีทั้งเนื้อพรุนและเนื้อแน่น พวกเนื้อมีรูพรุนจะพบในเขตใกล้ปล่องปะทุระเบิด 
โดยรอบของช่องปล่องปะทุที่ใหญ่ที่สุดในประเทศไทยเกิดเป็นหุบเขาลึกค่อนข้างกลม มีหน้าผาชัน
โดยรอบ หากมีน้ําขังจะกลายเป็นทะเลสาบที่สวยงามมากคือเป็นทะเลสาบที่อยู่บนยอดเนินภูเขาไฟ
รูปร่างเกือบกลมและมีเกาะอยู่ตอนกลางทะเลสาบหินลาวาของภูเขาไฟลูกนี้ได้ไหลหลากท่วมแผ่กว้าง
ปกคลุมพื้นที่มากเป็นอันดับที่ 2 รองจากภูเขาไฟกระโดง ส่วนเนินเขาที่สูงที่สุดชาวบ้านเรียกว่า " เขา
ปุาช้า" 

4. ภูเขาไฟปลายบัด อยู่ในเขตอําเภอละหานทรายและประโคนชัย ห่างจากภูเขาไฟพนม
รุ้งลงไปทางใต้ประมาณ 5 กิโลเมตร ยอดเขาสูงสุดประมาณ 289 เมตร จากระดับน้ําทะเล มีซาก
ปล่องปะทุระเบิด คล้ายรูปแอกวัว ประกอบด้วยหินบะซอลต์สีดําปนเทา เนื้อละเอียดแน่นเป็น
ส่วนมาก มีรูพรุนมีอยู่น้อย แร่แมกนีไทต์และแร่แอนติโกไรต์ (Antigorite) จัดเป็นหินบะซอลต์ชนิด 
Hawaiite บนขอบปล่องช่องปะทุ เป็นต้นเป็นแหล่งกําเนิดของลําห้วยตะแบง ที่ไหลลงไปรวมกับลําชี 
และเป็นที่ตั้งปราสาทโบราณ 2 หลัง ได้แก่ ปราสาทปลายบัด 1 และปลายบัด 2 และได้รับการบูรณะ
จากกรมศิลปากรแล้ว 

5. ภูเขาไฟหลุบ อยู่ในเขตอําเภอนางรองและละหานทราย อยู่ห่างจากภูเขาไฟพระอังคาร 
ลงไปทางใต้ประมาณ 6 กิโลเมตร ยอดเนินภูเขาไฟสูงประมาณ 235 เมตร จากระดับน้ําทะเล หิน
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ภูเขาไฟเป็นหินบะซอลต์เนื้อแน่นเป็นส่วนมาก ชนิดนี้ที่มีรูพรุนมีน้อยมากแสดงว่าผ่านการผุสลายตัว
มานาน เนื่องจากอาจมีอายุมากกว่าภูเขาไฟลูกอ่ืน ๆ ในจังหวัดบุรีรัมย์ มีซากปล่องปะทุระเบิดเป็นรูป
โค้ง ยอดสูงลักษณะ Plug Dome หรือซากหินที่เย็นตัว 

6. ภูเขาไฟคอก เกิดจากการไหลทะลักของลาวา (อาจมีการประทุระเบิดบ้าง ถ้ามีก๊าซและ
ไอน้ําร้อนเดือดมาก) ตามแนวรอยเลื่อนแบบรอยเลื่อนย้อน (Thrust – Fault) โดยภูเขาไฟกระจาย 
(Distribution) อยู่ห่างจากแนวรอยเลื่อนข้ึนไปทางเหนือเป็นระยะ ๆ ภูเขาไฟแนวแรกอยู่ห่างจากแนว
รอยเลื่อนประมาณ 40 กิโลเมตร  ตั้งอยู่ในเขตตําบลเขาคอก อําเภอประโคนชัย ห่างจากตัวจังหวัด
ตามเส้นทางสายบุรีรัมย์ - ประโคนชัย ประมาณ 66 กิโลเมตร ซึ่งไม่ค่อยมีคนรู้จักมากนักเพราะมี
สภาพไม่ชัดเจนแต่ก็เป็นต้นกําเนิดของห้วยเสว และเป็นแหล่งศึกษาเรียนรู้ทางธรณีวิทยาที่สําคัญ 
 

ตารางท่ี 2.2 ข้อมูลสําคัญของภูเขาไฟในจังหวัดบุรีรัมย์ 
 

ชื่อ ท่ีตั้งและขนาด จุดเด่น แร่ธาตุท่ีพบมาก 

ภูเขาไฟกระโดง  
 

-ตั้งอยู่ในเขตอําเภอเมือง
บุรีรัมย ์
-สูงจากระดบัน้ําทะเล
ประมาณ 283 เมตร 
-ธารลาวาแผ่กระจายคลุม
พื้นที่ประมาณ 120 ตาราง
กิโลเมตร เป็นภูเขาท่ีมี
ขนาดพื้นท่ีมากที่สุดของ
จังหวัดบุรีรมัย ์

1.ซากปล่องปะทุเป็นรูปพระจันทร์ครึ่งซีก มี
น้ําขังกลายเป็นทะเลสาบบนปากปล่องภูเขา
ไฟท่ีสวยงามที่สดุในประเทศไทย 
2.เป็นภูเขาไฟลูกเดียวในประเทศไทยท่ีพบหิน
ลาวา (Bomb) ของภูเขาไฟลูกนี้ได้ไหลหลาก
ท่วมแผ่กว้างปกคลุมพื้นที่มากท่ีสดุ  
3.ภูเขาไฟกระโดง มีอายุน้อยท่ีสุด คือ
ประมาณ 0.9 – 0.3 ล้านป ีดังนั้น ลักษณะ
ของหินยังสด ผุสลายตัวยังไมม่ากนัก 
4.ภูเขาไฟกระโดงเป็นแหล่งกําเนดิลําห้วยตา่ง 
ๆ ได้แก่ ลาํห้วยตลาด ลําห้วยจระเข้มาก   

หินบะซอลต์ที่มีรูพรุน พวก 
Vesicular Basalt และ 
Scoriaceous Basalt หิน
ตะกรันภูเขาไฟ (Pyroclastic 
Materials) เป็นพวกวัสดุที่ถูก
แรงระเบดิโยนขึ้นไปใน
อากาศแล้ว ตกลงมาอาจเป็น
ลาวาเย็นตัวในอากาศหรือตก
ลงมาแล้วเย็นแข็งตัว เช่น 
Volcanic Bomb, Ash, 
Breccia และ Cinder มีรู
พรุน มีน้ําหนักเบา ลอยน้ําได ้

ภูเขาไฟพนมรุ้ง  
 

ตั้งอยู่ในบริเวณติดต่อ
ระหว่างเขตอําเภอนางรอง
ประโคนชัยและละหาน
ทราย 
-ห่างจากที่ตั้งตัวจังหวัดไป
ทางใต้ประมาณ 70 กม.  
 

1.เป็นภูเขาไฟท่ีสูงที่สุดในจังหวัดบุรีรัมย ์
2.เกิดจากธารลาวาท่ีหนืดข้นมาก เมื่อไหล
ทะลักออกจากปากปล่องช่องปะทุไปไมไ่กลก็
เย็นแข็งตัว จึงมีการทับถมสะสมของหินลาวา
ในแนวดิ่งมากกว่าในแนวราบ 
3.บนยอดเขาปากช่องปะทุระเบิดด้านใต้เป็น
ที่ตั้งของปราสาทเขาพนมรุ้ง ซึ่งเปน็ปราสาท 

หินบะซอลต์ที่มีรูพรุนเป็น
ส่วนมาก มสีีเทา – ดํา ทับบน
หินทรายและทรายแปูงหน่วย
หินโคกกรวดบนไหล่เนินภเูขา
ไฟ 
-รองลงมาเป็นหินภเูขาไฟ
ประเภทหินทัฟฟ์ (Tuff) จะ
ตัดหินเป็นแท่งก้อน 
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ตารางท่ี 2.2 ข้อมูลสําคัญของภูเขาไฟในจังหวัดบุรีรัมย์ (ต่อ) 
 

ชื่อ ท่ีตั้งและขนาด จุดเด่น แร่ธาตุท่ีพบมาก 

 
 

-เนินภูเขาไฟสูงประมาณ 
383 เมตรจาก
ระดับน้ําทะเล กว้าง
ประมาณ 4 กิโลเมตร ยาว
ประมาณ 6 กิโลเมตร 
-มีพื้นท่ีประมาณ 20 
ตารางกิโลเมตร 

หินทรายและหินทรายแปูง (Sandstone 
and Siltstone) สีน้ําตาลแดง-ชมพูของหิน
กลุ่มโคราช (Khorat Group)  
4.บริเวณปากช่องปะทุจะมีโครงสร้างเป็น
แอ่งลึกและลาดชันมาก รูปร่างกลมไมม่ี
ร่องรอยการยุบตัว หากมีน้ําขังมากจะ
กลายเป็นทะเลสาบบนปล่องภูเขาไฟ 
(Crater Lake)5.เป็นกําเนิดของลาํห้วย
หลายสาย ไหลลงสู่ลาํปะเทีย ลําชี และไหล
ไปรวมกับลํามาศลงสู่แม่น้ํามลู แมโ่ตงและ
ทะเลในที่สดุ   

-มักมีขนาดกว้างประมาณ 35 
ซม. ยาวประมาณ 50 ซม. และ
หนาประมาณ 30 – 40 ซม.
และพบอยู่ในตอนลา่งและเป็น
ฐานขององค์ปราสาท 
-ทิศตะวันออกเฉียงเหนือ พบ
แร่รัตนชาติพวกโอปอล์ (Opal) 
สีน้ําตาลกาแฟเป็นโอปอล์ชนิด
ธรรมดาและบริเวณที่ราบด้าน
ใต้มีรัตนชาติพวกควอร์ตซ์ 
(Quartz) อาทิ เพชรน้ําหาย 
โปุงข่าม เป็นต้น 

ภูเขาไฟอังคาร  
 

-ตั้งอยู่ในเขตอําเภอ
นางรองและละหานทราย
อยู่ห่างจากจังหวัดบุรรีัมย์ 
ประมาณ 74 กิโลเมตร 
-พื้นที่ประมาณ 90 ตาราง
กิโลเมตร 
-ยอดเขาสูงประมาณ 331 
เมตร 
-เนินภูเขาไฟวางตัวในแนว
เหนือ-ใต ้กว้างประมาณ 
12 กิโลเมตร ยาว
ประมาณ 15 กิโลเมตร 
ยอดเขาสูงประมาณ 331 
เมตร 

1.แสดงร่องรอยยุบถล่ม (Subsidence) เกิด
เป็นภูมสิัณฐานแนบแอ่งคัลดรีา (Caldera) 
มีเส้นผ่าศูนย์กลางประมาณ 900 เมตร และ
มีผาชัน (Bluff) โดยรอบและใจกลางของ
แอ่งคัลดีรานี้จะมีเนินภูเขาไฟรูปกรวย 
(Cone) มีปากปล่องช่องปะทุอยู่บนยอดเนิน
นี ้
2.แสดงร่องรอยการยุบถลม่เป็นแนวซ้อนกัน
หลายชั้น มีช่องทางการไหลของหินลาวา
ออกมาหลายจดุ แสดงถึงการปะทรุะเบดิมี
ความรุนแรงกว่าภูเขาไฟลูกอ่ืนอยา่งเห็นได้
ชัด 
-มีช่องปล่องปะทุท่ีใหญ่ที่สุดในประเทศไทย
เกิดเป็นหุบเขาลึกค่อนข้างกลม มหีน้าผาชัน
โดยรอบ หากมีน้ําขังจะกลายเป็นทะเลสาบ
ที่สวยงามมากอยู่บนยอดเนินภเูขาไฟรูปร่าง
เกือบกลมและมเีกาะอยูต่อนกลางทะเลสาบ 

จัดเป็นหิน บะซอลต์ชนิด 
Hawaiite และหินบะซอลต์วาง
ซ้อนอยู่บนหินทรายชุดโคก
กรวดและยังพบว่าหินทราย
บางส่วนได้แปรไปเป็นหินค
วอร์ตไซต์ (Quartzite) 
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ตารางท่ี 2.2 ข้อมูลสําคัญของภูเขาไฟในจังหวัดบุรีรัมย์ (ต่อ) 
 

ชื่อ ท่ีตั้งและขนาด จุดเด่น แร่ธาตุท่ีพบมาก 

ภูเขาไฟปลายบัด  
 

-อยู่ในเขตอําเภอละหาน
ทรายและประโคนชัย 
-ห่างจากภูเขาไฟพนมรุ้ง
ลงไปทางใต้ประมาณ 5 
กิโลเมตร 
-ยอดเขาสูงสดุประมาณ 
289 เมตร จาก
ระดับน้ําทะเล 
-มีพื้นท่ีประมาณ 6 ตาราง
กิโลเมตร  

1.มีซากปล่องปะทุระเบิด คล้ายรปูแอกวัว 
เป็นต้น เป็นแหลางกําเนิดของลําห้วยตะแบง 
ที่ไหลลงไปรวมกับลําชี และเป็นท่ีตั้ง 
2.มีปราสาทเขาปลายบัด 
โดยป๎จจุบันไดร้ับการบรูณะปราสาทปลายบัด
1 และปราสาทปลายบัด 2 จากกรมศิลปากร
3.เป็นแหล่งที่ขุดพบโบราณวตัถุจํานวนมาก 
และมีความพยายามในการตดิตามทวงคืนจาก
ต่างประเทศ 

หินบะซอลต์สีดาํปนเทา เนื้อ
ละเอียดแน่นเป็นส่วนมาก มรีู
พรุนมีอยู่น้อย ซึ่งเข้าใจว่าผุ
สลายตัวไปมากประกอบด้วย 
แร่ไพรอกซีน โอลิวีน แร่แพล
จิโอเคลสเฟลด์ปาร์ชนิดลาบ
ราดอไรต์ (Labradorite) (มี 
Extinction Angle ประมาณ 
30 องศา) แร่แมกนีไทต์และ
แร่แอนติโกไรต์ (Antigorite) 
จัดเป็นหินบะซอลต์ชนดิ 
Hawaiite 

ภูเขาไฟหลุบ  -อยู่ในเขตอําเภอนางรอง
และละหานทราย 
-อยู่ห่างจากภูเขาไฟพระ
อังคาร ลงไปทางใต้
ประมาณ 6 กิโลเมตร  
-ยอดเนินภูเขาไฟสูง
ประมาณ 235 เมตร จาก
ระดับน้ําทะเล 
-มีพื้นท่ีประมาณ 6 ตาราง
กิโลเมตร กว้างประมาณ 2 
กิโลเมตร 
ยาวประมาณ 4 กิโลเมตร  

1.พบหินบะซอลตเ์นื้อแน่นมีรูพรุนมีน้อยมาก
แสดงว่าผ่านการผสุลายตัวมานาน เนื่องจาก
อาจมีอายุมากกว่าภูเขาไฟลูกอ่ืนๆ ในจังหวัด
บุรีรัมย ์
2.ปากช่องปะทุระเบิดถูกทําลายมสีัณฐานไม่
ชัดเจน บริเวณตอนกลางของเนินภูเขาไฟ
แสดงสณัฐานแบบแอ่งคัลดีรา (Caldera) เกิด
จากการยุบถล่ม (Subidence) เช่นเดียวกับ
ภูเขาไฟอังคาร ขนาดเส้นผ่าศูนย์กลางคัลดรีา
กว้างประมาณ 900 เมตร บางส่วนพังทลายไป 
สัณฐานซากแอ่งคัลดรีาที่เหลืออยู่ ได้แก่ ส่วน
ทิศใต้ การไหลบ่าของธารลาวามีทศิทางไปทาง
เหนือ บริเวณตอนกลางของแอ่งคัลดีรามีเนิน
ภูเขาไฟรูปกรวยสูงจากพ้ืนท่ีแอ่งคัลดีรา
ประมาณ 75 เมตร 

หินบะซอลต์เนื้อแน่นมีรูพรุน
มีน้อยมากวางตัวปิดทับอยู่
บนหินทรายชุดโคกกรวด 
ประกอบด้วยแร่โอลีวิน 
เฟลดส์ปาร์และไพรอกซีน 
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ตารางท่ี 2.2 ข้อมูลสําคัญของภูเขาไฟในจังหวัดบุรีรัมย์ (ต่อ) 
 

ชื่อ ท่ีตั้งและขนาด จุดเด่น แร่ธาตุท่ีพบมาก 

ภูเขาไฟคอก  -อยู่ในตําบลเขาคอก 
อําเภอประโคนชัยตั้งอยู่ใน
เขตตําบลเขาคอก อําเภอ
ประโคนชัย ห่างจากตัว
จังหวัดตามเส้นทางสาย
บุรีรัมย์ - ประโคนชัย 
ประมาณ 66 กิโลเมตร 

- พบปากปล่องภูเขาไฟขนาดเส้นผ่าศูนย์กลาง
ประมาณ 2 เมตร สามารถชมได้อย่างชัดเจน 
บนลานที่มีต้นยอปุาข้ึนจํานวนมาก  ชุมชน
เรียกว่าบ่อน้ําตายอ 

ต้นกําเนิดของห้วยเสว 

 

นักวิทยาศาสตร์จากมหาวิทยาลัยเชฟฟิลด์ ในประเทศอังกฤษ ร่วมกับนักวิจัยนานาชาติได้
นําเสนอผลงานวิจัยที่แนะนําแนวคิดใหม่ด้านการเกษตรที่อาจช่วยปรับปรุงสิ่งแวดล้อมให้ดีขึ้น จาก
แนวคิดท่ีว่ามนุษย์รู้มานานแล้วว่าที่ราบลุ่มใกล้ภูเขาไฟนั้นอุดมสมบูรณ์เหมาะสําหรับการเพาะปลูกพืช 
และผลผลิตที่ได้มาก็ไม่มีผลเสียต่อสุขภาพมนุษย์ โดยการเพ่ิมหินซิลิเกตบดละเอียด เช่น หินบะซอลต์ 
หรือหินลาวาที่เหลือจากการปะทุของภูเขาไฟโบราณ ก้อนหินเล็ก ๆ เหล่านี้ เมื่อผสมรวมลงในดินจะ
ช่วยเร่งปฏิกิริยาเคมีอย่างรวดเร็วในแปลงเกษตร โดยดูดจับก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ และปล่อย
สารอาหารที่จําเป็นต่อพืช รวมทั้งเพ่ิมการปูองกันจากศัตรูพืชและโรคต่าง ๆ ช่วยฟ้ืนฟูความอุดม
สมบูรณ์ของดิน (ไทยรัฐออน์ไลน์, 2561: ออนไลน์) 

จากข้อมูล (กรมทรัพยากรธรณีจังหวัดบุรีรัมย์, 2553: ออนไลน์)  จังหวัดบุรีรัมย์นับเป็นหนึ่ง
ในจังหวัดที่พบซากภูเขาไฟมากที่สุดดังกล่าวข้างต้น  โดยภูเขาไฟที่พบส่วนใหญ่ ประกอบด้วยหิน 4 
ชนิดคือไรโอไลต์ แอนดีไซต์ หินภูเขาไฟ และหินบะซอลต์  โดยเฉพาะหินบะซอลต์เป็นหินที่พบมากใน
จังหวัดบุรีรัมย์ ประกอบกับการรายงานของกรมทรัพยากรธรณี ปี พ.ศ. 2548-2551 และ พ.ศ. 
2552-2555 ได้ทําการจําแนกเขตเพ่ือการจัดการด้านธรณีวิทยาและทรัพยากรธรณีจังหวัดบุรีรัมย์ 
พบว่าแหล่งหินบะซอลต์ เขาอังคารอยู่บริเวณด้านทิศตะวันออกของอําเภอนางรอง และด้านตะวันตก
ของอําเภอเฉลิมพระเกียรติ การสํารวจแหล่งแร่ธาตุในดินภูเขาไฟดังกล่าวพบแร่ธาตุที่สําคัญที่มีค่าใน
เชิงพาณิชย์อยู่สองชนิดคือหินบะซอลท์  ที่มีอยู่ในบริเวณภูเขาไฟเขากระโดง ภูเขาไฟเขาอังคาร ภูเขา
ไฟเขาหลุบ ภูเขาไฟเขาปลายบัด และภูเขาไฟเขาพนมรุ้ง ซึ่งเป็นภูเขาไฟที่ดับแล้ว โดยหินบะซอลท์
เป็นหินสีดําที่มีความแกร่งมาก ใช้ในการก่อสร้างทั่วไป และหินทราย  โดยมีแหล่งทรายขาวสะอาดใน
บริเวณลําน้ํามูล ในเขตอําเภอสตึก อําเภอคูเมือง และอําเภอพุทไธสง ซึ่งเป็นทรายที่มีคุณภาพดี นิยม
ใช้ในการก่อสร้าง นอกจากนั้นยังมีแร่รัตนชาติ ตระกูลควอตซ์หลายชนิดที่บริเวณภูเขาไฟพนมรุ้ง มีแร่
โอปอล์สีน้ําตาล ใช้เจียระไนเป็นหัวแหวนได้ แร่โปุงข่าม และผลึกควอตซ์ใสสวยงาม เรียกว่า เพชรน้ํา
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หาย มีความวาวแบบเพชร แต่ไม่มีการหักเหแสงภายในผลึกเหมือนเพชร และจากการสํารวจทาง
ธรณีวิทยายังพบอีกว่าพ้ืนที่บริเวณทุ่งกุลาร้องไห้ ในเขตอําเภอสตึก อําเภอคูเมือง   อําเภอแดนดง 
และอําเภอพุทไธสง มีแหล่งหินเป็นจํานวนมาก แต่ยังไม่มีการขุดขึ้นมาใช้ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ 

พ้ืนที่ประกาศทางราชการเป็นพ้ืนที่ที่ส่วนราชการต่าง ๆ กําหนดขึ้นเพ่ือวัตถุประสงค์ตาม

กฎหมายและมติคณะรัฐมนตรี ได้แก่ เขตอุทยานแห่งชาติ เขตรักษาพันธุ์สัตว์ปุา เขตพ้ืนที่ปุาเพ่ือการ

อนุรักษ์  พ้ืนที่ลุ่มน้ําชั้นที่ 1 เขตพ้ืนที่ปุาเพ่ือเศรษฐกิจ เขตพ้ืนที่ปุาที่เหมาะสมต่อการเกษตร เขต

ปฏิรูปที่ดิน เขตพ้ืนที่ตามมาตรา 6 ทวิแห่งพระราชบัญญัติแร่ พ.ศ.2510  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
ภาพที่ 2.1 แผนที่พื้นที่ภายใต้ข้อจํากัดกฎหมาย มติคณะรัฐมนตรีและกฎระเบียบต่าง ๆ 
ที่มา : กรมทรัพยากรธรณี กระทรวงทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม,  2553: 12   
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4. การปกครองและประชากร  
จากราชกิจจานุเบกษา ประกาศสํานักทะเบียนกลาง เรื่อง จํานวนราษฎรทั่วราชอาณาจักร 

ตามหลักฐานการทะเบียนราษฎร ณ วันที่ 31 ธันวาคม พ.ศ. 2563 ข้อมูล ระบุว่า จังหวัดบุรีรัมย์มี
ประชากรรวม  1,581,184 คน แบ่งเป็นชาย 785,222 คน หญิง 795,962 คน  

กลุ่มชาติพันธุ์ในจังหวัดบุรีรัมย์ 
ประชาชนในจังหวัดบุรีรัมย์มีกลุ่มชาติพันธุ์ซึ่งเป็นชนพ้ืนเมืองดั้งเดิม 4 กลุ่มคือกลุ่มไทย

โคราช กลุ่มไทยอีสานหรือไทย-ลาว กลุ่มไทย-เขมร และกลุ่มไทย-กวย นอกจากภาษาเป็นตัวบ่งชี้ที่
สําคัญ สําหรับความแตกต่างของกลุ่มชาติพันธุ์เหล่านั้นแล้ว วิถีชีวิตส่วนรวมของแต่ละกลุ่มชาติพันธุ์ก็
ยังมีเอกลักษณ์ของตนเองที่สามารถบอกได้ว่าเป็นชาติพันธุ์นั้น ๆ อีกด้วย กลุ่มชาติพันธุ์ในจังหวัด
บุรีรัมย์ ได้แก่  

1. กลุ่มไทยโคราช กลุ่มไทยโคราชส่วนใหญ่จะอาศัยอยู่ในเขตอําเภอปะคํา นางรอง หนองกี่ 
และลําปลายมาศ ซึ่งมีอยู่ประมาณ 15 % ของประชากรในจังหวัดบุรีรัมย์ การแต่งกายจะนุ่ง โจง
กระเบนทั้งชายและหญิง เสื้อคอกลมผ้าขาวม้าพาดบ่าด้านซ้าย หญิงนิยมทัดดอกไม้ที่หู ชาวไทย 
โคราชเป็นคนอ่อนน้อมถ่อมตน ว่านอนสอนง่ายเชื่อฟ๎ง พ่อ แม่ ปูุ ย่า ตา ยาย และเชื่อฟ๎งผู้นํา ไม่
ประพฤติล่วงเกินคําสั่งสอนของผู้เป็นบุพการี ความเชื่อเรื่องการทําบุญใส่บาตรส่งผลบุญไปให้บรรพ
บุรุษ เป็นประเพณีที่นิยมทํากันในระหว่างเดือน 6 ไม่กําหนดวันที่แน่นอนเป็นการทําบุญประจํา
หมู่บ้านซึ่งเชื่อว่าเป็นการส่งผลบุญไปให้บรรพบุรุษที่ล่วงลับไปแล้ว เป็นการแสดงความกตัญํูต่อผู้มี
พระคุณ ความเชื่อเกี่ยวกับการประกอบอาชีพ คือการทํานา ทําไร่ เมื่อถึงฤดูการทํานาคือเดือน 6 ทุก
ปี เมื่อก่อนจะลงนา ลงทําไร่ไถนา จะต้องประกอบพิธีแรกนา (แรกนาขวัญ) เพ่ือความเป็นสิริมงคลแก่
การประกอบอาชีพ  

2. กลุ่มไทยลาว จากการศึกษาความเป็นมาของไทยลาวในจังหวัดบุรีรัมย์ดั้งเดิมนั้น มักจะอยู่
ทางเหนือแม่น้ํามูล โดยเฉพาะเผ่าพันธุ์คนพุทไธสง นาโพธิ์ และบ้านใหม่ไชยพจน์ ที่ติดกับเขตจังหวัด
ขอนแก่นและจังหวัดมหาสารคาม เป็นเชื้อสายที่อพยพเนื่องจากการศึกสงครามสรุปได้ว่าชาติพันธุ์
ไทย-ลาว ซึ่งเป็นชาวบุรีรัมย์ดั้งเดิม มาจากนครเวียงจันทน์และในแถบภูมิภาคนี้ลาวเคยปกครองมา
ก่อนเผ่าพันธุ์เชื้อสายยังคงสืบทายาทกันต่อกันมาดังกล่าวไว้ข้างต้น และกระจายกันไปในพ้ืนที่ต่าง ๆ 
ในจังหวัดบุรีรัมย์ เช่น อําเภอลําปลายมาศ อําเภอหนองหงส์ เป็นต้น เมื่อปี พ.ศ. 2500 ต้นตระกูล
หนึ่งของบ้านมะเฟือง อําเภอพุทไธสง จังหวัดบุรีรัมย์) กลุ่มไทย-ลาวในจังหวัดบุรีรัมย์ส่วนใหญ่จะอยู่
ในเขตอําเภอพุทไธสง นาโพธิ์ สตึก ลําปลายมาศ คูเมือง บ้านใหม่ไชยพจน์ หนองกี่ แคนดง แต่
ป๎จจุบันได้กระจัดกระจายเกือบทุกอําเภอ คนไทยเชื้อสายลาว มีประมาณ 35 % ของประชากรใน
จังหวัดบุรีรัมย์ ลักษณะการแต่งกาย ชายนิยมแต่งกาย แบบผ้าขาก๊วย หรือโสร่ง นิยมนุ่งผ้าหัวกูด (หัว
กุด) เสื้อนิยมนุ่งเสื้อม่อฮ่อม ทอเอง ตัดเอง ส่วนมาก เป็นสีคราม หญิงมักสวนใส่ผ้าซิ่นหัวแดงตีนแดง  
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3. กลุ่มไทยเขมร จังหวัดบุรีรัมย์เป็นจังหวัดหนึ่งที่มีประชากรชาวเขมรอาศัยอยู่มาก ทั้งนี้
เพราะจังหวัดบุรีรัมย์มีพ้ืนที่อยู่ติดกับพรมแดนประเทศกัมพูชาประชาธิปไตยและจังหวัดสุรินทร์  ชาว
ไทย-เขมรในจังหวัดบุรีรัมย์ส่วนใหญ่อพยพมาจากจังหวัดสุรินทร์และศรีสะเกษ ประชากรที่พูด
ภาษาไทยเขมรส่วนใหญ่จะอาศัยอยู่ทางตอนใต้ของจังหวัดบุรีรัมย์ ได้แก่ อําเภอประโคนชัย อําเภอ
บ้านกรวด อําเภอปะคํา อําเภอละหานทราย อําเภอกระสัง อําเภอพลับพลาชัย อําเภอสตึก และ 
อําเภอเมืองบุรีรัมย์กลุ่มชาวไทย-เขมร ในจังหวัดบุรีรัมย์ดําเนินชีวิตด้วยเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมด้าน
ขนบธรรมเนียมประเพณี ภาษา เป็นเอกลักษณ์เฉพาะของกลุ่มตนเองไว้อย่างเหนียวแน่น โดยเฉพาะ
ด้านความเชื่อ เช่น ความเชื่อทางด้านไสยศาสตร์ เครื่องรางของขลัง การเสกเปุา ยาสั่ง และการ
ประกอบพิธีกรรมต่าง ๆ ในวิถีชีวิตตั้งแต่เกิดจนตาย ซึ่งมีการสืบต่อกันมาโดยมีผู้นําสืบทอดสู่ชนรุ่น
หลังอย่างเหนียวแน่น สําหรับประเพณีเกี่ยวกับความเชื่อ ชาวไทยเขมรมีขนบธรรมเนียมประเพณี
อย่างหนึ่งคือการทําบุญอุทิศส่วนกุศลไปให้ผู้ตาย เรียกว่า การทําบุญแซนโดนตา เป็นการทําบุญอุทิศ
ส่วนกุศลไปให้ผู้ตายไปแล้ว นิยมทํากันในวันสิ้นเดือน 10 ประเพณีเกี่ยวกับการตายจะนิยมฝ๎งเอาไว้
ก่อนจะไม่เผา 3-4 ปี จึงจะขุดเอาขึ้นมาเผา  

4. กลุ่มไทยกวย ป๎จจุบันมีชาวไทยกวย (ส่วย หรือกูย) กระจายอยู่ทั่วไปในพ้ืนที่ต่าง ๆ ของ
จังหวัดในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ได้แก่ สุรินทร์ บุรีรัมย์ นครราชสีมา ศรีสะเกษ และบางส่วนของ
จังหวัดมหาสารคาม ซึ่งได้อพยพไปจากจังหวัดสุรินทร์ และศรีสะเกษ สําหรับชาวกวยในจังหวัด
บุรีรัมย์ซึ่งอพยพมาจากจังหวัดอุบลราชธานี ศรีสะเกษ และจังหวัดสุรินทร์ เมื่อประมาณ 100 ปีกว่า
มาแล้ว ได้เข้ามาอยู่ในเขตอําเภอเมืองบุรีรัมย์ หนองกี่ ลําปลายมาศ กระสัง สตึก บ้านด่าน พลับพลา
ชัย และประโคนชัยเป็นส่วนใหญ่ ชาวไทยกวย พวกเขาจะเรียกตัวเองว่า “กูย” ส่วนคําว่า “ส่วย” 
เป็นคําพูดเรียกชื่อที่ชนชาติอ่ืนเรียกพวกเขา ซึ่งปกติพวกเขาไม่ชอบคํานี้ การนุ่งห่มและการแต่งกาย
ของชนชาวส่วยนิยมการแต่งกายนุ่งห่มเหมือนชนชาวเขมรแต่พิเศษคือนิยมทัดดอกไม้ที่อยู่ทั้งสองข้าง
จะเป็นดอกไม้สีอะไรก็ได้ ในงานพิธีต่าง ๆ ถ้าเห็นการแต่งกายทัดดอกไม้ที่หู ป๎จจุบันนี้ชาวไทยส่วยใน
จังหวัดบุรีรัมย์มีอยู่ประมาณร้อยละ 2 ชนชาวกวยจะถือเคร่งในเรื่องการตอบแทนต่อผู้มีพระคุณ เช่น 
ทุกปีในช่วงสงกรานต์ พวกลูกหลานจะต้องหาบน้ําไปให้พ่อ แม่ ปูุ  ย่า ตา ยาย อาบ พร้อมทั้งหา
เสื้อผ้าใหม่ ๆ ให้ผลัดเปลี่ยนเป็นประจําทุกปี เชื่อฟ๎งคําสั่งสอนของบิดามารดา ไม่ประพฤตินอกรีด
นอกรอย ความเชื่อเกี่ยวกับขนบธรรมเนียมประเพณีส่วนมากจะคล้ายกับพวกเขมร เช่น การตายจะไม่
นิยมเผาแต่จะฝ๎งไว้ก่อน เป็นต้น 

5. สภาพทางเศรษฐกิจ 
ภาคการพาณิชยกรรม/การค้าชายแดน รวมถึงการค้าและบริการธุรกิจการค้าที่สําคัญ ใน

จังหวัดคือธุรกิจค้าส่งประเภทวัตถุดิบยานยนต์/อุปกรณ์ชิ้นส่วนสิ่งทอ วัสดุก่อสร้าง มูลค่าประมาณ
ร้อยละ 60 และธุรกิจค้าปลีก สําหรับการค้าชายแดนจุดผ่อนปรนการค้าจังหวัดบุรีรัมย์ช่องสายตะกู -



62 
 

จุ๊บโกกี้ ตั้งอยู่ตําบลจันทบเพชร อําเภอบ้านกรวดจังหวัดบุรีรัมย์ ซึ่งจุดผ่านแดนสายตะกู -จุ๊บโกกี้ 
ได้เปรียบในเชิงยุทธศาสตร์ด้านการค้า การท่องเที่ยวและโลจิสติกส์เป็นอย่างยิ่ง มีการเปิดจุด
แลกเปลี่ยนสินค้าเพ่ือความมั่นคงและด้านมนุษยธรรม เปิดทําการซื้อขายสินค้าทุกวันคือวันจันทร์-
อาทิตย์ ตั้งแต่เวลา 09.00-15.00 น. ประเภทสินค้าที่ฝุายไทยจะนํามาขาย ได้แก่ สินค้าอุปโภคและ
บริโภค  สินค้าทางการเกษตร โดยจะมีการจํากัดปริมาณการซื้อขายในสินค้าบางชนิด ประเภทสินค้า
ที่ฝุายกัมพูชานํามาขายได้แก่ สินค้าอุปโภคบริโภค สินค้าทางการเกษตรต่อมาได้เปิดทําการซื้อขายทุก
วันโดยเริ่มตั้งแต่วันที่ 1 ตุลาคม พ.ศ. 2557 เพ่ือเปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวสามารถเท่ียวได้ทุกวัน 

ภาคการท่องเที่ยว จังหวัดบุรีรัมย์ได้ให้ความสําคัญและมุ่งเน้นส่งเสริมด้านการท่องเที่ยวเพ่ือ
พัฒนาให้จังหวัดบุรีรัมย์เป็น“เมืองท่องเที่ยวและกีฬามาตรฐานโลกโดยใช้ปราสาทพนมรุ้งซึ่งเป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวของจังหวัดที่เป็นสิ่งมหัศจรรย์ของโลก (พระอาทิตย์ส่องตรง 15 ช่องประตู) เป็นจุดขายและ
เป็นจุดศูนย์กลางในการท่องเที่ยวของจังหวัดและเชื่อมโยงการท่องเที่ยวไปยังแหล่งท่องเที่ยวต่าง ๆ 
ภายในจังหวัด ที่มีอยู่แล้ว ซึ่งแหล่งท่องเที่ยวของจังหวัดนั้นเป็นการท่อง เที่ยวเชิงประวัติศาสตร์
เกี่ยวกับอารยธรรมขอมโบราณ เช่น ปราสาทเขาพนมรุ้ง ปราสาทเมืองต่ํา เขาอังคาร เขาปลายบัด 
บุรีรัมย์เป็นเมืองภูเขาไฟ มีภูเขาไฟที่ดับแล้ว จํานวน 6 แห่ง มีปล่องภูเขาไฟที่ชัดเจนโดยเฉพาะที่เขา
กระโดงในเขตอําเภอเมืองบุรีรัมย์ ซึ่งจังหวัดกําลังพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่สําคัญ มีแหล่งท่องเที่ยว
ทางธรรมชาติ ได้แก่ พ้ืนที่ชุ่มน้ําบุรีรัมย์ (อ่างเก็บน้ําสนามบิน อ่างเก็บน้ําห้วยตลาดและอ่างเก็บน้ํา
ห้วยจรเข้มาก) เขตรักษาพันธุ์สัตว์ปุาดงใหญ่ วนอุทยานเขากระโดง  มีแหล่งศิลปวัฒนธรรมและวิถี
ชีวิต ได้แก่ ประเพณีขึ้นเขาพนมรุ้งในต้นเดือนเมษายนของทุกปี กลุ่มเตาเผาเครื่องเคลือบพันปี ศูนย์
หัตถกรรมอําเภอนาโพธิ์ และศูนย์วัฒนธรรมอีสานใต้ นอกจากนี้ยังมีแหล่งท่องเที่ยวที่มนุษย์สร้างขึ้น 
ได้แก่ สนามแข่งรถมอเตอร์สปอร์ตระดับมาตรฐานโลก“Chang International Circuit” สนาม
ฟุตบอลช้างอารีน่า และจุดผ่อนปรนการค้าช่องสายตะกู 

สถานการณ์การท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ในปี พ.ศ. 2561 จังหวัดบุรีรัมย์มีสถิตินักท่องเที่ยว 
จํานวน 2,014,791 คน เพ่ิมขึ้นร้อยละ 19.23   เมื่อเทียบกับปี พ.ศ. 2560 (1,627,328 คน) และมี
รายได้จากการท่องเที่ยวในปี พ.ศ. 2561 จํานวน 4,246.95 ล้านบาท เพ่ิมขึ้นร้อยละ 37.93 เมื่อ
เทียบกับปี พ.ศ. 2560  (2,636.07 ล้านบาท) สําหรับนักท่องเที่ยวในปี พ.ศ. 2562 ซึ่งอยู่ระหว่างรอ
ผลการจัดเก็บจากกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬาซึ่งคาดว่าจะมีนักท่องเที่ยวเพ่ิมขึ้นมากกว่าปี  พ.ศ. 
2561 โดยพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่จะเป็นการแวะเที่ยวที่ปราสาทพนมรุ้งโดยไม่มีการพัก
ค้างคืนจึงทําให้รายได้จากการท่องเที่ยวเพ่ิมขึ้นค่อนข้างน้อยเมื่อเทียบกับจังหวัดใกล้เคียง แต่ใน
ป๎จจุบันประเทศไทยได้รับคัดเลือกให้เป็นเจ้าภาพจัดการแข่งขันรถจักรยานยนต์ทางเรียบ นานาชาติ 
โมโตจีพี (Moto GP) เป็นระยะเวลา 3 ปี ติดต่อกัน (พ.ศ. 2561-2563) ซึ่งใช้สนามช้างอินเตอร์ เนชั่น
แนลเซอร์กิต “Chang International Circuit” เป็นสนามแข่งขันจึงทําให้มีนักท่องเที่ยวมากขึ้นใน
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วันที่มีการแข่งขันฟุตบอลและแข่งขันรถยนต์ทางเรียบ ซึ่งมีนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ
เดินทางเข้ามาเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์เพ่ิมมากขึ้น ในวันหยุดสุดสัปดาห์ (เสาร์ -อาทิตย์) ถ้ามีการแข่ง
ฟุตบอลหรือมีการแข่งรถมีนักท่องเที่ยว ประมาณ 30,000-50,000 คน 

 

 
ภาพที่ 2.2 แผนภูมิจํานวนนักท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ ปี พ.ศ. 2552-2561 
ที่มา : บุรีรัมย์กูรู, 2562: ออนไลน์   

 
จังหวัดบุรีรัมย์ หมายถึงเมืองแห่งความรื่นรมย์เป็นจังหวัดหนึ่งในภาคตะวันออกเฉียงเหนือที่มี

ทรัพยากรการท่องเที่ยวที่สําคัญน่าเท่ียว โดยเฉพาะอย่างยิ่งแหล่งโบราณสถานศิลปะแบบขอมโบราณ
ที่มีอยู่มากมายกระจายอยู่ในพ้ืนที่ทั้งจังหวัด อีกทั้งยังเป็นที่รู้จักในฐานะเมืองเกษตรกรรมและ
หัตถกรรมเพราะเป็นแหล่งปลูกข้าวหอมมะลิที่มีคุณภาพดี สินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (GI) และเป็น
แหล่งทอผ้าไหมที่สวยงามและมีชื่อเสียง นอกจากนี้ด้วยสภาพพ้ืนที่ตั้งมีอาณาเขตติดต่อกับประเทศ
เพ่ือนบ้านจึงทําให้มีความหลาก หลายของเชื้อชาติซึ่งก่อให้เกิดความหลากหลายของประเพณี
วัฒนธรรม จนทําให้เป็นที่รู้จักโดยทั่วไปดั่งคําขวัญของจังหวัดที่ว่า “เมืองปราสาทหิน ถิ่นภูเขาไฟ ผ้า
ไหมสวย รวยวัฒนธรรม เลิศล้ าเมืองกีฬา” นอกจากนี้จังหวัดบุรีรัมย์เป็นเมืองภูเขาไฟมีภูเขาไฟที่ดับ
แล้วจํานวน 6  ซึ่งได้แก่ ภูเขาไฟพนมรุ้ง ภูเขาไฟปลายบัด ภูเขาไฟกระโดง ภูเขาไฟอังคาร และภูเขา
ไฟหลุบ ซึ่งสามารถพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่สําคัญของจังหวัดต่อไป  
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งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการสร้างตราสินค้าเมืองท่องเที่ยว  
 

อรรธิกา พังงาและคณะ (2560: 25-36) ศึกษาการสร้างตราสินค้าเมืองท่องเที่ยวเพ่ือการ
สร้างความได้เปรียบทางการแข่งขัน กรณีศึกษา การท่องเที่ยวเมืองพัทยา จังหวัดชลบุรี ซึ่งการ
ดําเนินการอย่างเป็นระบบภายใต้ความร่วมมือของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียผ่านการกระบวนทัศน์การสร้าง
ตราสินค้าเมืองท่องเที่ยว 8Es Destination Branding พบว่า ขั้นตอนที่ 1 การสํารวจบริบททางการ
ท่องเที่ยว  (E = Explore) จากบริบท จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาสและอุปสรรค เพ่ือนําไปสู่การวิเคราะห์
ด้วยเครื่องมือ TOWS Matrix เพ่ือการกําหนดกลยุทธ์การแข่งขัน ได้แก่ กลยุทธ์เชิงรุกคือการสร้าง
ความได้เปรียบทางการแข่งขันเพ่ือสร้างกลุ่มนักท่องเที่ยวคุณภาพ กลยุทธ์เชิงแก้ไขคือการเป็น
ศูนย์กลางการท่องเที่ยวเชิงธุรกิจในภาคตะวันออกและกลุ่มอาเซียน กลยุทธ์เชิงปูองกันคือการส่งเสริม
การท่องเที่ยวภายในประเทศให้พัทยาเป็นเมืองหลักทางการท่องเที่ยวตลอดทั้งปี  และกลยุทธ์เชิงรับ
คือการพลิกฟ้ืน ฟ้ืนฟูขีดความสามารถทางการท่องเที่ยว ทั้งนี้ ภายใต้กลยุทธ์ต่าง ๆ จะอาศัยกลไก
ด้านการสร้างตราสินค้าเมืองท่องเที่ยวเป็นสําคัญ จากการกําหนดตําแหน่งทางตลาดด้านความ
หลากหลายและความคุ้มค่าภายใต้รูปแบบการท่องเที่ยวหลักของเมืองพัทยา ประกอบด้วย การ
ท่องเที่ยวเชิงนันทนาการและความบันเทิง การท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม การท่องเที่ยว
เชิงธุรกิจ การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพและความงาม การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ การ
ท่องเที่ยวกลางคืน การท่องเที่ยวกิจกรรม เทศกาลและกิจกรรมพิเศษ รวมไปถึงความพร้อมด้านธุรกิจ
ที่พักแรม ร้านอาหารและร้านจําหน่ายของที่ระลึกที่ถือเป็นจุดแข็งของเมืองพัทยาที่สร้างความ
แตกต่างจากคู่แข่งขัน   ขั้นตอนที่ 2 การกําหนดแก่นของตราสินค้าเมือง พัทยา (E = Essence) 
ประกอบด้วย ด้านกายภาพคือความหลากหลายทางการท่องเที่ยว ด้านอารมณ์คือความสนุกสนาน
และผ่อนคลาย ด้านบุคลิกภาพคือความเก่งตอบสนองได้ทุกด้าน ด้านคุณค่าคือความหลากหลาย
ทางการท่องเที่ยวและตอบสนองได้ทุกความต้องการ และด้านแก่นตราสินค้าคือความหลากหลาย 
และความคุ้มค่า  ขั้นตอนที่ 3 การพัฒนาองค์ประกอบของตราสินค้า (E = Element) ประกอบด้วย 
ชื่อตราสินค้า (Brand Name) ควรใช้คําว่า PATTAYA City เป็นภาษาอังกฤษโดย ระบุแก่นตราสินค้า
คือ PATTAYA City-Variety and Value สัญลักษณ์และตราสัญลักษณ์ใช้ภาพที่สื่อความถึงชายทะเล
ที่มีกิจกรรมเชื่อมโยงกับความโดดเด่นทางการท่องเที่ยวสามารถสะท้อนอารมณ์และคุณค่าทางการ
ท่องเที่ยว คําขวัญ (Slogan) คือฉลาดเลือกความคุ้มค่า พัทยาวาไรตี้ และเสียงเพลงซึ่งเชื่อมโยงแก่น
ตราสินค้าคือเสียงเพลงที่มีจังหวะอบอุ่นและสนุกสนาน   ขั้นตอนที่ 4 การพัฒนาสิ่งแวดล้อมทางการ 
ท่องเที่ยว (E = Environment) ให้มีความสอดคล้องกับแก่นของตราสินค้า ประกอบด้วย 5 
องค์ประกอบ ได้แก่ การพัฒนาสิ่งดึงดูดใจโดยมุ่งเน้นนําเสนอท่องเที่ยวหลัก (Landmark) พัฒนาภูมิ
ทัศน์ในด้านการเข้าถึง พัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวที่เอกลักษณ์ พัฒนาที่พักแรมผ่านการเสริมสร้าง
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คุณค่า และพัฒนาสิ่งอํานวยความสะดวก  ขั้นตอนที่ 5 การอธิบายและการสื่อสารตราสินค้า ( E = 
Expression) กับกลุ่มเปูาหมายทางการตลาดผ่านกระบวน การสื่อสารทางการตลาดอย่างบูรณาการ 
การส่งเสริมการสร้างปฏิสัมพันธ์เชิงบวกผ่านผู้ให้การบริการ   ขั้นตอนที่ 6 การสร้างความผูกพันของ
ผู้เกี่ยวข้อง (E = Engagement) ผู้จัดการตราสินค้าต้องวางแผนงานอย่างต่อเนื่องกับผู้ที่มีส่วน
เกี่ยวข้องเพ่ือให้ตราสินค้าเป็นที่ยอมรับและถูกทําให้ประยุกต์ใช้จนทําให้ตราสินค้าดํารงอยู่ได้  
ขั้นตอนที่ 7 การประเมินความสําเร็จตราสินค้า (E = Evaluation) การวางแผนการประเมิน
ความสําเร็จผ่าน เครื่องมือต่าง ๆ ถือเป็นหน้าที่ของผู้จัดการตราสินค้าในการวางแผนการประเมิน
ความสําเร็จผ่าน Brand Tracking Survey Tourist Satisfaction Survey และ Media Monitor 
ทั้งนี้ เพ่ือศึกษาผลที่เกิดขึ้นจากกระบวนการสร้างตราสินค้านําไปสู่การวิเคราะห์การสร้างคุณค่าตรา
สินค้าเมืองท่องเที่ยวในที่สุด  ขั้นตอนที่ 8 การสร้างคุณค่าตราสินค้า (E = Equity) การสร้างคุณค่า
ตราสินค้าเมืองท่องเที่ยว ผู้จัดการตราสินค้าจะต้องพิจารณาคุณค่าของตราสินค้าได้มิติต่าง ๆ 4 ด้าน 
ได้แก่ การตระหนักรู้ต่อตราสินค้า คุณภาพ ตราสินค้า การสร้างความเชื่อมโยงของตราสินค้าและ 
ความภักดีต่อตราสินค้า 

ในต่างประเทศได้มีการศึกษาเกี่ยวกับการสร้างตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวไว้ในหลายประเทศ 
เช่น ในประเทศเวียดนาม ได้มีการศึกษาแนวทางในการแก้ป๎ญหาการสร้างตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยว
ของกรุงฮานอย (Dung,V. T. & Van Oanh, D., 2016) โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาเกี่ยวกับกิจวัตร 
ประจําวันหรือนิสัยของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติในกรุงฮานอย เพ่ือระบุป๎จจัยที่มีผลกระทบต่อการ
สร้างตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวของกรุงฮานอย  และเพ่ือศึกษาแนวทางในการแก้ป๎ญหาการสร้างตรา
สินค้าแหล่งท่องเที่ยวของกรุงฮานอย การวิจัยนี้เป็นวิจัยเชิงปริมาณเก็บข้อมูลด้วยแบบสอบถามจาก
กลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติจํานวน 101 คน แบบสอบถามแบ่งออกเป็น 4 ส่วนหลัก  คือ    
1. กิจวัตรประจําวันหรือนิสัยของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติในกรุงฮานอย และผลกระทบของ
แหล่งข้อมูลต่อนักท่องเที่ยว ส่วนนี้ประกอบด้วยคําถามแบบปรนัย 10 ข้อโดยใช้แบบมาตราส่วน
ประมาณค่า ของ Likert scale 7 ระดับ 2. แบบประเมินเพ่ือให้นักท่องเที่ยวระบุป๎จจัยที่มีผลกระทบ
ต่อการสร้างตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวของกรุงฮานอย  โดยใช้แบบมาตราส่วนประมาณค่า
ของ Likert scale 5 ระดับ 3. ส่วนนี้เกี่ยวกับการประเมินทั่วไปของทัศนคติต่อผู้เข้าชมตราสินค้า
แหล่งท่องเที่ยวของกรุงฮานอย โดยผ่านข้อความ "ฉันพอใจกับตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวของกรุง
ฮานอย " โดยใช้แบบมาตราส่วนประมาณค่าของ Likert scale 5 ระดับ และ 4. ส่วนนี้เป็นการ
วิเคราะห์ข้อมูลประชากรของผู้ตอบแบบสอบถาม เช่น เพศ อายุ อาชีพ สถานภาพการสมรส ข้อมูล
ถูกประมวลผลและวิเคราะห์โดยซอฟต์แวร์ SPSS20 พบว่า นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติมีทัศนคติเชิง
บวกต่อของตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวของกรุงฮานอย นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติส่วนใหญ่เป็นเพศชาย
และมาจากยุโรปซึ่งมีระดับการศึกษาสูง (ระดับอุดมศึกษาระดับสูงกว่าปริญญาตรี) ที่มีอาชีพเป็นครู/
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นักวิจัย นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติส่วนใหญ่เป็นโสดและเดินทางคนเดียว เลือกรถจักรยานยนต์เป็น
พาหนะหลัก มีความปรารถนาที่จะอาศัยอยู่ในอพาร์ทเมนต์/บ้านแยกต่างหาก ยินดีจ่าย 1,000 
เหรียญสหรัฐต่อเดือน แหล่งข้อมูลที่ได้รับการพิจารณาว่ามีประโยชน์สําหรับนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ
คืออินเทอร์เน็ต และประสบการณ์ของนักท่องเที่ยวเอง นักท่องเที่ยวต่างชาติมีความพึงพอใจต่อตรา
สินค้าแหล่งท่องเที่ยวของกรุงฮานอยในระดับปานกลาง  ป๎จจัย 4 ประการที่มีอิทธิพลต่อตราสินค้า
แหล่งท่องเที่ยวโดยตรงประกอบด้วย ประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม โครงสร้างพื้นฐาน อาหาร และบริการ 
- ความบันเทิง ซึ่งอาหารมีอิทธิพลมากที่สุด ส่วนแนวทางในการแก้ป๎ญหาการสร้างตราสินค้าแหล่ง
ท่องเที่ยวของกรุงฮานอยมีดังนี้    

1. การพัฒนาประวัติศาสตร์ ป๎จจัยทางวัฒนธรรมโดยการสร้างเรื่องราวทางประวัติศาสตร์ที่
สอดคล้องกัน การอนุรักษ์และอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมดั้งเดิม การพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมและ
การจัดกิจกรรมทางวัฒนธรรม/เทศกาล 

2. การพัฒนาป๎จจัยด้านความบันเทิงโดยเน้นการฝึกอบรมพนักงาน ปรับปรุงคุณภาพของ 
บริการความบันเทิง การขยายประเภทของความบันเทิง 

3. การพัฒนาป๎จจัยพ้ืนฐานโดยการปรับปรุงคุณภาพของถนนและสนามบิน การขยายระบบ 
/ที่พักอาศัย 

4. การพัฒนาป๎จจัยด้านอาหารโดยการสร้างสภาพแวดล้อมทางการเมืองที่มั่นคง กระจาย
อาหารและสร้างความม่ันใจในความปลอดภัยของอาหาร 
 ในประเทศสิงคโปร์ก็ได้มีการศึกษาเกี่ยวกับการสร้างตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวเช่นกัน เช่น 

การศึกษาวิเคราะห์เกี่ยวกับการใช้ความคุ้นเคยและความเป็นเอกลักษณ์ในการสร้างตราสินค้าแหล่ง

ท่องเที่ยวของประเทศสิงคโปร์ (Ooi, C-S., 2010) โดย Ooi ได้กล่าวว่ามีวิธีการในการสร้างตราสินค้า

แหล่งท่องเที่ยวด้วยวิธีการ accreditation approach 3 ระดับ คือ 1. ระดับการใช้เหตุการณ์สําคัญ

และเป็นที่นิยม เช่น การประชุมโอลิมปิกและการประชุมธนาคารโลก เพ่ือดึงดูดความสนใจไปยัง

สถานที่ 2. ระดับการใช้ประโยชน์จากแหล่งท่องเที่ยวที่เป็นที่รู้จักทั่วโลก เช่น เลโก้แลนด์และ

พิพิธภัณฑ์กุกเกนไฮม์เพ่ือสร้างเสน่ห์ของจุดหมายปลายทาง และ 3. ระดับการได้รับการส่งเสริมให้

เป็นสถานที่ท่องเที่ยวที่เป็นที่ยอมรับ มีมาตรฐาน เนื่องจากสถานที่เหล่านี้สามารถสื่อสารข้อความเชิง

บวกกับนักท่องเที่ยวทั่วโลก Ooi ได้วิเคราะห์โครงการของประเทศสิงคโปร์ที่รัฐบาลได้นํามาใช้สร้าง

ตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวของสิงคโปร์เพ่ิมเติมจากการมีชนชาติที่หลากหลาย เช่น ศิลปะ วัฒนธรรม 

อาหารของ 3 เชื้อชาติคือจีน อินเดีย มาเลย์ ที่ผสมกลมกลืนกันได้อย่างลงตัว ทั้งสถานที่ท่องเที่ยว

แบบดั้งเดิมและแบบทันสมัย และมีทั้งความเป็นตะวันตกและตะวันออกอยู่รวมกันที่นี่ เช่น เมอร์ไล
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อ้อนท์ ห้างสรรพสินค้า ห้างร้าน ร้านอาหาร สถานบันเทิง วัด ตลาดต่างๆ ที่บ่งบอกความเป็นประเทศ

สิงค์โปร์แล้ว พบว่า รัฐบาลใช้วิธีการนําเสนอการแข่งขัน F1 ให้เป็นที่รู้จักไปทั่วโลก นอกจากนี้ยังมี

การนําเสนอความสะดวกสบาย โรงแรมหรูหรา และสิ่งอํานวยความสะดวกอย่างคาสิโนอีกด้วย 

เนื่องจาก F1 จะดึงดูดผู้คนจากทั่วโลกเข้ามาสัมผัสประเทศสิงคโปร์เมื่อมีการแข่งขันครั้งสําคัญต่างๆ 

และคาสิโนรวมถึงสิ่งอํานวยความสะดวกท่ีอยู่บริเวณคาสิโนจะทําให้นักท่องเที่ยวเพลิดเพลินไปกับการ

พักผ่อนและการจับจ่ายใช้สอย เมื่อนักท่องเที่ยวคิดถึงประเทศสิงคโปร์นอกจากความเป็นสิงคโปร์แบบ

ดั้งเดิมแล้ว นักท่องเที่ยวก็ยังจะคิดถึงความเป็นสากลที่มีสิ่งอํานวยความสะดวกครบครันและเป็นเมือง

ที่มีสีสันน่าตาตื่นใจอีกด้วย ซึ่งเป็นอัตลักษณ์ที่รัฐบาลต้องการที่จะสร้างขึ้น    

 นอกจากนี้มีการศึกษาการสร้างตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวโดยใช้เกาะฮ่องกงเป็นกรณีศึกษา   
โดย Mishra  (2010) ทําการศึกษารูปแบบอัตลักษณ์ตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยว (Brand Identity) 
ของเกาะฮ่องกงด้วยการใช้โมเดลปรึซึม 6 มิติ (Brand Identity Prism) คือ ลักษณะของตราสินค้าที่
ลูกค้ามองเห็น (Brand Physique) บุคลิกภาพของตราสินค้า (Personality) มุมมองในด้านวัฒนธรรม
ของตราสินค้า (Culture) ความสัมพันธ์ระหว่างลูกค้าต่อตราสินค้า (Relationship) ฐานลูกค้าของ
ตราสินค้าที่ผู้คนมองตราสินค้า (Reflection) และสิ่งที่ลูกค้ามองตัวเองหรือความรู้สึกจากการใช้ตรา
สินค้า (Self-Image) พบว่า ในมิติลักษณะของตราสินค้าที่ลูกค้ามองเห็น (Brand Physique) เกาะ
ฮ่องกงถูกมองว่าเป็นสถานที่มีความเสรีทางเศรษฐกิจมากที่สุดแห่งหนึ่ง มีอิสรภาพในการปกครอง
ตนเอง  ในมิติบุคลิกภาพของตราสินค้า (Personality) มีความก้าวหน้า มีนวัตกรรมใหม่ ๆ มีความ
เป็นสากล มีความกล้าได้กล้าเสีย และน่าตื่นเต้น  ในมิติมุมมองในด้านวัฒนธรรมของตราสินค้า 
(Culture) เป็นการผสมผสานของวัฒนธรรมที่ทันสมัยกับวัฒนธรรมแบบดั้งเดิม ผันแปรไปตามยุคสมัย 
มีความหลงใหลในการกล้าได้กล้าเสียและความเป็นนวัตกรรม  ในมิติความสัมพันธ์ระหว่างลูกค้าต่อ
ตราสินค้า (Relationship) ให้รู้สึกถึงความใกล้ชิดสนิทสนม มีมิตรไมตรี มีการตรวจคนเข้าเมืองที่เป็น
มิตรกับผู้มาเยือน ในมิติฐานลูกค้าของตราสินค้าที่ผู้คนมองตราสินค้า (Reflection) มีวัฒนธรรมที่
หลากหลาย ศูนย์กลางธุรกิจการค้าและวัฒนธรรม และความเยาว์วัย  ในมิติสิ่งที่ลูกค้ามองตัวเองหรือ
ความรู้สึกจากการใช้ตราสินค้า (Self-Image) ความเยาว์วัย สดใสความมีชีวิตชีวา เป็นสัญลักษณ์ของ
ธุรกิจ และความเป็นสากล ในกรณีของเกาะฮ่องกงจากการศึกษาระบุว่า อายุเฉลี่ยของนักท่องเที่ยวขา
เข้าอยู่ที่ประมาณ 37 ปีและประมาณ 55% ของนักท่องเที่ยวทั้งหมดมาฮ่องกงเพ่ือพักผ่อนและ
มากกว่า 20 % อยู่ที่นั่นเพ่ือวัตถุประสงค์ทางธุรกิจและการประชุม ดังนั้นเป็นการพิสูจน์แล้วว่า
นักท่องเที่ยวที่มีความเยาว์วัย ความเป็นสากลความมีชีวิตชีวา และการมุ่งเน้นที่การทําธุรกิจจะถูก
ดึงดูดมาท่ีตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวเกาะฮ่องกง 
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 ในประเทศอียิปต์ Hassan (2020) ได้ศึกษาเก่ียวกับการสร้างตราสินค้าแหล่งมรดกโลก กรณี
ของประเทศอียิปต์ ว่าความเป็นมรดกโลกของยูเนสโก (WH) มีอิทธิพลต่อความต้องการในการ
ท่องเที่ยวในภาพรวมหรือไม่ โดยการวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ เพ่ือศึกษาความคิดเห็นของ
ผู้เชี่ยวชาญและนักท่องเที่ยวเกี่ยวกับการสร้างตราสินค้าแหล่งมรดกโลกว่า แหล่งมรดกโลกมีอิทธิพล
ต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวหรือไม่ โดยเก็บข้อมูลจากผู้เชี่ยวชาญของผู้ประกอบการ
ท่องเที่ยวในชาร์มเอลเชค จํานวน 21 คน โดยการสัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสร้าง และจากผู้เข้าชมที่ได้
ซื้อทัวร์เซนต์แคเธอรีนจาก บริษัททัวร์ จํานวน  201 คนโดยการแจกแบบสอบถามที่ออกแบบมาเพ่ือ
วัดความรู้เชิงสัญลักษณ์และแฝงของผู้มาเยี่ยมแหล่งมรดกโลก การตอบสนองและการสื่อสารตรา
สินค้าของแหล่งมรดกโลกท่ีผู้ประกอบการท่องเที่ยวให้นักท่องเที่ยวในระหว่างกระบวนการซื้อ ผลวิจัย
พบว่า ผู้เชี่ยวชาญของผู้ประกอบการท่องเที่ยวยืนยันถึง 81.0% ว่าแหล่งมรดกโลกมีอิทธิพลต่อการ
ตัดสินใจท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวมีความคิดเห็นเชิงบวกและให้ความสนใจเว็บไซต์ 
แหล่งมรดกโลก เกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยวเปูาหมาย ดังนั้น แหล่งมรดกโลกจึงเป็นเครื่องมือส่งเสริมการ
ขายที่โดดเด่นหากมีการถ่ายโอนความสําคัญไปยังองค์กรธุรกิจการท่องเที่ยวและผู้มาเยือนอย่างมี
ประสิทธิภาพด้วยกลยุทธ์การสื่อสารการตลาดที่เพียงพอ 

ในประเทศอินโดนีเซียได้มีการวิเคราะห์การรับรู้ของนักท่องเที่ยวต่างประเทศที่มีต่อการสร้าง
ตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวอินโดนีเซียภายใต้แคมเปญการตลาดปี 2551 (Sumaco & Richardson, 
2011) โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือตรวจสอบการรับรู้ของนักท่องเที่ยวต่างประเทศที่มีต่ออินโดนีเซีย
โดยเฉพาะผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวและการวางตําแหน่งของประเทศ การศึกษาครั้งนี้พยายามค้นหา
ความเชื่อมโยงที่ขาดหายไประหว่างสิ่งที่ประเทศพยายามเสนอ และสิ่งที่นักท่องเที่ยวคิดว่าพวกเขาจะ
ได้รับ แม้ว่าการท่องเที่ยวจะไม่ใช่เรื่องใหม่สําหรับประเทศ แต่การศึกษาดังกล่าวยังไม่เคยมีมาก่อน 
แบบสอบถามจํานวน 400 ชุดสํารวจผู้โดยสารชาวต่างชาติที่ออกเดินทางจากสนามบินนานาชาติหลัก
สามแห่งในอินโดนีเซียโดยมีการตอบกลับ 342 ชุดโดยมีอัตราการตอบกลับ 85.5% เลือกการสุ่ม
ตัวอย่างความสะดวกเป็นวิธีที่ต้องการในการรวบรวมข้อมูลที่ต้องการ ข้อมูลถูกประมวลผลโดยใช้ 
SPSS  จากผลการศึกษาครั้งนี้พบว่า การรับรู้ของแคมเปญการท่องเที่ยวในป๎จจุบันอยู่ในระดับต่ําโดย
มีเพียง 13.7% ของผู้ตอบแบบสอบถามที่ตอบว่าได้เห็นการรณรงค์และมีเพียงไม่กี่คนที่ตอบว่าการ
รณรงค์มีผลกระทบอย่างมีนัยสําคัญต่อการตัดสินใจเดินทางไปเยือนอินโดนีเซีย หนึ่งในการค้นพบที่
สําคัญสําหรับกระทรวงวัฒนธรรมและการท่องเที่ยวคือผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ที่ตอบว่าได้เห็น
การรณรงค์ดูผ่านทางอินเทอร์เน็ต ในขณะที่รัฐมนตรีว่าการกระทรวงกล่าวว่ารัฐบาลมักจะโฆษณาทาง
โทรทัศน์ และกองทุนฟอรั่มการท่องเที่ยวระหว่างประเทศเพ่ือส่งเสริมการรณรงค์ สิ่งนี้ชี้ให้เห็นว่า
กระทรวงจะต้องประเมินกลยุทธ์ทางการตลาดอีกครั้งเนื่องจากการใช้โฆษณาทางโทรทัศน์และฟอรั่มดู
เหมือนจะไม่มีประสิทธิภาพเท่าที่ควร กลยุทธ์การตลาดและการส่งเสริมการขายมีความสําคัญมาก 
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อย่างไรก็ตามผู้ตอบแบบสอบถามไม่พอใจกับความสะอาดของสิ่งอํานวยความสะดวกสาธารณะและ
การขนส่งสาธารณะที่มีให้โดยเฉพาะในกรุงจาการ์ตาจะต้องมีการปรับปรุงมาตรฐานสําหรับพ้ืนที่
สาธารณะ ดังนั้นสังคมจะต้องได้รับความรู้เกี่ยวกับความจําเป็นในการรักษาพ้ืนที่สาธารณะโดยเฉพาะ
ในพ้ืนที่ท่องเที่ยวที่สะอาด นอกจากนี้ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นว่าแคมเปญออนไลน์ควรมี
เว็บไซต์ที่น่าสนใจและมีการโต้ตอบมากขึ้นกว่าที่เป็นอยู่เนื่องจากหากมีผู้เข้ามาติดต่อที่มีศักยภาพใน
การเข้ามาท่องเทีย่ว พวกเขาเหล่านั้นควรได้รับการตอบสนองจากเว็บไซต์โดยทันที 

ในประเทศรัสเซีย ได้มีการศึกษาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในเซนต์ปีเตอร์สเบิร์กในฐานะรัฐ

แห่งศิลปะ (Gordin & Matetskaya, 2012) เนื่องจากความได้เปรียบในการแข่งขันที่มีอยู่และมี

ศักยภาพของเซนต์ปีเตอร์สเบิร์กในฐานะสถานที่ท่องเที่ยวบนพ้ืนฐานของการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิง

สร้างสรรค์ เซนต์ปีเตอร์สเบิร์กซ่ึงเป็นเมืองหลวงทางวัฒนธรรมซึ่งได้รับความนิยมในยุโรปไม่ว่าจะเป็น

การท่องเที่ยวแบบหนึ่งวันหรือสถานที่พักผ่อนหย่อนใจระยะสั้นสําหรับการเดินทางเพ่ือพักผ่อนและ

เพ่ือธุรกิจ การศึกษาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและเชิงสร้างสรรค์มีความสําคัญอย่างยิ่งสําหรับเซนต์

ปีเตอร์สเบิร์กเนื่องจากการท่องเที่ยวเป็นพ้ืนที่สําคัญของวัฒนธรรมและธุรกิจ ในการศึกษานี้ ได้มีการ

วิเคราะห์สถานการณ์ป๎จจุบันของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในเซนต์ปีเตอร์สเบิร์ก โดยเน้นว่าการ

ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เป็นพ้ืนฐานสําหรับการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ในเซนต์ปีเตอร์

สเบิร์ก โดยระบุป๎จจัยสําคัญที่ขัดขวางการพัฒนาการท่องเที่ยวในเซนต์ปีเตอร์ส เบิร์ก การวิเคราะห์

ปฏิสัมพันธ์ของนักท่องเที่ยวระหว่างการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์และการท่องเที่ยวรูปแบบอ่ืน ๆ ซึ่ง

ช่วยให้สามารถสรุปผลเกี่ยวกับโอกาสในการสร้างผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวแบบผสมผสาน ตัวอย่างเช่น

ผลิตภัณฑ์เหล่านี้สามารถสร้างขึ้นผ่านการท่องเที่ยว MICE และผ่านการท่องเที่ยวตามเหตุการณ์และ

การท่องเที่ยวล่องเรืออีกด้วย นอกจากนี้ยังมีการเสนอตัวเลือกใหม่สําหรับการบริการเชิงสร้างสรรค์

และผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว นอกจากนี้ยังมีการวิเคราะห์แนวทางที่สร้างสรรค์ในการจัดงานเทศกาล

ซึ่งมีมากมาย ผลการศึกษาพบว่า สถานการณ์ป๎จจุบันของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในเซนต์ปีเตอร์

สเบิร์กมีการใช้ศิลปะในการดึงดูดนักท่องเที่ยว เช่น มีงานเทศกาลดนตรี ละคร การเต้นรํา  ภาพยนตร์ 

และแบบผสมผสานตลอดทั้งปี จึงเสนอแนะว่าให้มีการเพ่ิมสินค้าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเชิง

สร้างสรรค์ใหม่ ๆ ออกสู่ตลาด เช่น งานแก้ว งานศิลปะและเครื่องประดับประยุกต์  ผลิตภัณฑ์

หน้าต่างกระจกสกัดลาย พรมและสิ่งทอ งานจิตกรรมบนเซรามิกและเซรามิกเนื้อขาว รูปจําลองจิ๋วที่

ทําจากโลหะหรือไม้ การทําตุ๊กตา เป็นต้น  
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ในประเทศจีนได้มีการศึกษา เรื่องการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในมณฑลเหอหนาน 

โดย Yong-hong (2011) พบว่า การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มีความสําคัญต่อการเปลี่ยนแปลง

อุตสาหกรรมและยกระดับการท่องเที่ยวให้เป็นทางเลือกที่สําคัญต่อการพัฒนาที่ยั่งยืนในมณฑลเหอ 

หนาน การพัฒนากลยุทธ์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์จากการวิเคราะห์สภาพที่เอ้ืออํานวย สิ่งที่สําคัญ

ต่อการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในมณฑลเหอหนานคือการแสดงบทบาทของรัฐบาล การ

ทุ่มเทความพยายามในการดึงดูดนักท่องเที่ยวด้วยความสามารถด้านความคิดสร้างสรรค์ และการต่อ

และขยายห่วงโซ่อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว 

 ในประเทศแอฟริกาใต ้ ได้มีการศึกษาเรื่องแนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เพ่ือการสร้าง
มรดกทางวัฒนธรรมของ District Six เมืองเคปทาวน์ โดย Spencer & Jessa (2014) ได้ทําการ
สํารวจโดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือพิจารณาว่า District Six เมืองเคปทาวน์ มีศักยภาพสําหรับการพัฒนา
กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและมรดกทางวัฒนธรรมในเขตพัฒนาหรือไม่ เพ่ือตรวจสอบว่า
การดําเนินการตามแผนท่องเที่ยวมรดกทางวัฒนธรรมในพื้นท่ีจะช่วยแก้ป๎ญหา ชดเชย และทําให้ผู้คน
เข้ามามีส่วนร่วมในวัฒนธรรมของประเทศได้หรือไม่ หากจัดการมรดกและสินทรัพย์ด้านการท่องเที่ยว
อย่างเหมาะสม ป๎จจุบันไม่มีแผนการท่องเที่ยวที่เป็นทางการสําหรับ District Six การศึกษา
ประวัติศาสตร์ทําให้การประเมินสินทรัพย์ทางวัฒนธรรมและมรดกของพ้ืนที่ซึ่งปรากฏในการเมือง
ดนตรีและการเต้นรํา ศิลปะ วรรณกรรมและสถาป๎ตยกรรม การค้นหาวรรณกรรมการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมและมรดกที่มีอยู่เพื่อให้ได้ข้อมูลเชิงลึกเกี่ยวกับคําถามเชิงการศึกษาเชิงทฤษฎีและแนวคิดที่
ระบุไว้ นโยบายและกรอบการพัฒนาที่เกี่ยวข้องส่งผลกระทบและสนับสนุนการพัฒนาศักยภาพการ
ท่องเที่ยวในพ้ืนที่ เหล่านี้รวมถึงกรอบการพัฒนาสําหรับ District Six (2011) และยุทธศาสตร์การ
ท่องเที่ยวแห่งชาติ (2555) มีการตรวจสอบข้อมูลเพิ่มเติมเก่ียวกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเป็น
เครื่องมือในการเพ่ิมผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวและสนับสนุนการฟ้ืนฟูทางวัฒนธรรมในเชิงบวก และมี
การระบุถึงความเชื่อมโยงทางธุรกิจและหน้าที่เพ่ือช่วยในการบูรณาการการท่องเที่ยวของ District Six 
เข้ากับเศรษฐกิจในวงกว้าง การวิเคราะห์เปรียบเทียบข้อเสนอแนะของแผนการท่องเที่ยวมรดกทาง
วัฒนธรรมใน Genadendal ที่มีประสบการณ์ทางสังคม การเมืองและประวัติศาสตร์ที่คล้ายกับ 
District Six เพ่ือวิเคราะห์ป๎ญหา อุปสรรค และโอกาส นอกจากนี้ยังมีการสํารวจเชิงประจักษ์ใน
รูปแบบของการสัมภาษณ์เชิงลึกในช่วงปี พ.ศ. 2556 กับผู้ให้ข้อมูล 17 คนจากนักวิชาการที่เกี่ยวข้อง 
ผู้สืบทอดมรดกและผู้ประกอบการท่องเที่ยว ผู้แทนถิ่นที่อยู่อาศัย และที่ปรึกษาด้านการพัฒนา โดย
ข้อมูลเชิงคุณภาพได้มาจากการถอดความจากการสัมภาษณ์ และนําเสนอและวิเคราะห์ข้อมูลเชิง
พรรณนาว่า ควรมีการนํากลยุทธ์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของแผนการท่องเที่ยว
ทางวัฒนธรรมที่เป็นมรดกทางวัฒนธรรมมาใช้เพ่ือช่วยให้เกิดการฟ้ืนฟูทางวัฒนธรรม และช่วยให้เกิด
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การพัฒนาทางเศรษฐกิจและทักษะอีกทางหนึ่ง เมืองเคปทาวน์อาจสอดคล้องกับสถานะของเมืองใน
ฐานะ World Design Capital สําหรับปี พ.ศ. 2557 และถูกกําหนดเพ่ิมเติมโดยการสํารวจว่า
นโยบายการท่องเที่ยวสําหรับ District Six ควรได้รับการพัฒนาเพ่ือปูองกันการทุจริต กระบวนการ
ตรวจสอบและประเมินผล การเป็นพันธมิตรกับองค์กรที่แบ่งป๎นระบบคุณค่าและแสดงให้เห็นถึง    
กลยุทธ์และเศรษฐกิจที่เหมาะสม ควรมีความพึงพอใจ การสร้างสัญญาทางกฎหมายการกําหนด
ขั้นตอนการปฏิบัติงานมาตรฐานบันทึกความเข้าใจบรรทัดอํานาจที่ชัดเจนและความรับผิดชอบและ
ข้อตกลงระดับการให้บริการเป็นวิธีการปฏิบัติเพ่ือให้มั่นใจว่าอุตสาหกรรมมีการควบคุม แม้จะมีกรอบ
การพัฒนาสําหรับ District Six แต่การประสานงานระหว่างผู้มีส่วนได้ส่วนเสียต่าง ๆ ในพ้ืนที่ เมือง
เคปทาวน์และผู้นําชุมชนรวมอยู่กําลังขัดขวางการพัฒนาพ้ืนที่ต่อไป การพัฒนาทักษะและการสร้าง
งานของผู้อยู่อาศัยและการขยายศักยภาพสําหรับแนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ เพ่ือการฟ้ืนฟู
มรดกทางวัฒนธรรมของ District Six 
 

งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยว  ภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยว 
 แผนยุทธศาสตร์ทางการท่องเที่ยว แผนกลยทุธ์ทางการท่องเที่ยว 

 

มนัสสินี บุญมีศรีสง่า (2556: 548-560) ศึกษาการสร้างอัตลักษณ์ตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยว
อําเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ในมุมมองนักท่องเที่ยวกลุ่มวัยรุ่น ผลการวิจัยพบว่านักท่องเที่ยว
กลุ่มวัยรุ่นให้ความหมายถึงหัวหินว่า เป็นเมืองที่มีชายหาดสวยงาม ทรายขาวละเอียด น้ําทะเลใส
สะอาด บรรยากาศที่เงียบสงบ เป็นสถานที่พักตากอากาศที่มีชื่อเสียงและเก่าแก่ เหมาะกับการมา
ท่องเที่ยวเป็นครอบครัว คู่รัก และมาเป็นกลุ่ม และเป็นเมืองสําหรับการเล่นกอล์ฟ   ลักษณะความ
เป็นตัวตนของหัวหิน พบว่า เป็นเมืองตากอากาศที่มีชื่อเสียงที่เก่าแก่เหมาะสําหรับการพักผ่อน มี
ความสะดวกสบายด้านการเดินทางเหมาะกับผู้ที่มีเวลาน้อย เป็นสถานที่สําหรับจัดกิจกรรมพิเศษและ
งานเทศกาลประเพณีต่าง ๆ มีอาหารทะเลที่สด อร่อย มีความปลอดภัย และเป็นที่รวมแหล่งช็อปปิ้ง 
เป็นเมืองที่มีบุคลิกภาพคือเป็นเมืองไม่ใหญ่มากพร้อมด้วยสิ่งอํานวยความสะดวก รู้สึกมีความสุข 
อบอุ่น สบายใจเพลิดเพลิน และปลอดภัย  รู้สึกคุ้มค่าเมื่อเปรียบเทียบกับค่ าใช้จ่ายที่ใช้ในการ
ท่องเที่ยว สัญลักษณ์ที่แสดงความเป็นหัวหิน  พบว่า เป็นสถานที่พักตากอากาศยุคแรกของประเทศ
ไทย เป็นเมืองเก่าที่ผสมผสานระหว่างความเก่ากับความใหม่ได้อย่างลงตัว อยู่ติดทะเล มีชายหาดที่
สวยงาม เป็นเมืองแห่ง ดนตรีแจ๊สที่มีชื่อเสียง สัญลักษณ์ที่เด่นชัดคือปูายสถานีรถไฟ กรอบสีแดง พ้ืน
สีขาว ตัวหนังสือสีดํา เขียนว่า “หัวหิน” และ “ไกลกังวล” เป็นเสมือนตราสินค้าของหัวหินที่เด่นชัด
มากถือเป็นสัญลักษณ์ของหัวหิน เพลินวานเป็นอีกหนึ่งสัญลักษณ์ของหัวหินที่นักท่องเที่ยวกลุ่มวัยรุ่น
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ให้ความหมายวัฒนธรรมความเป็นหัวหินว่าเป็นเมืองที่มีมนต์ขลัง บรรยากาศโรแมนติก มีความ
ทันสมัย สถานที่พักตากอากาศติดทะเล ผู้คนมีอัธยาศัยไมตรีที่ดีเป็นกันเอง มีความหลากหลายของ
ผู้คน วัฒนธรรม เชื้อ ชาติและศาสนา ภาพลักษณ์ของหัวหินในวันนี้คือเสน่ห์แห่งวัฒนธรรมทางดนตรี 
หรือแจ๊สทาวน์ 

พัชรีรัต หารไชย และ มนสิชา เพชรานนท์ (2561) ศึกษาเรื่องการรับรู้อัตลักษณ์ถิ่นที่บุรีรัมย์
ของคนในและคนนอกพ้ืนที่  มีวัตถุประสงค์เพ่ือค้นหาอัตลักษณ์บุรีรัมย์และการรับรู้อัตลักษณ์ถิ่นที่
ของคนในพ้ืนที่และคนนอกพ้ืนที่ จังหวัดบุรีรัมย์ จากนโยบายการพัฒนาเมืองจังหวัดบุรีรัมย์ใช้กีฬา
เป็นตัวนําในการพัฒนาด้านเศรษฐกิจและการท่องเที่ยว ส่งผลให้ความเปลี่ยนแปลงจังหวัดบุรีรัมย์จาก
เมืองผ่านกลายเป็นเมืองท่องเที่ยวในแนวความคิด “เมืองปราสาทสองยุค” ซึ่งเป็นหนึ่งในกลยุทธ์
สําคัญของภาครัฐและภาคเอกชนร่วมกันใช้ “กีฬาพัฒนาเมือง” คือการผลักดันบุรีรัมย์สู่เมืองกีฬา 
ความโดดเด่นด้านศิลปวัฒนธรรมยุคขอมโบราณและความแปลกใหม่ของกิจกรรมกีฬานานาชนิด การ
รับรู้ของคนยุคป๎จจุบัน ต่อความเป็น “บุรีรัมย์” น่าจะมีการเปลี่ยนแปลงแตกต่างจากในอดีต เพ่ือให้
เข้ากับบริบทจังหวัดบุรีรัมย์มีลักษณะเป็นพหุวัฒนธรรมมีความหลากหลายของอัตลักษณ์ถิ่นที่ การจัด
กลุ่มอัตลักษณ์ถิ่นที่ในการศึกษาครั้งนี้ได้นําแนวคิดอัตลักษณ์ถิ่นที่  (Place Identity) มาใช้เพ่ือเป็น
กรอบในการค้นหาอัตลักษณ์ถิ่นที่ของจังหวัดบุรีรัมย์ แบ่งออกเป็น 3 กลุ่ม คือ กลุ่มกายภาพ กลุ่ม
กิจกรรม และกลุ่มสัญลักษณ์และการสื่อความหมาย การศึกษาครั้งนี้แบ่งการศึกษาออกเป็น 2 
ขั้นตอนคือวิธีเดลฟาย (Delphi) เป็นเครื่องมือการพิจารณากลั่นกรองข้อมูลเพ่ือค้นหาอัตลักษณ์ถิ่นที่
บุรีรัมย์เบื้องต้น โดยสรุปผลคําตอบจากเสียงข้างมากจากผู้ทรงคุณวุฒิโดยผู้ทรงคุณวุฒิในการประเมิน
ประกอบไปด้วย นักวิชาการท้องถิ่น นักวิชาการด้านการท่องเที่ยว กีฬา วัฒนธรรม และนักวิชาการ
ด้านการตลาด การสื่อสารแบรนด์ และวิธีการสอบถามการรับรู้อัตลักษณ์ถิ่นที่จากคนในพ้ืนที่และคน
นอกพ้ืนที่จังหวัดบุรีรัมย์ ให้ระบุอัตลักษณ์ถิ่นที่ที่มีความชัดเจน พบว่า การรับรู้อัตลักษณ์ถิ่นที่บุรีรัมย์
ของคนในพ้ืนที่และนอกพ้ืนที่ กลุ่มอัตลักษณ์ที่เดิมที่มีความโดดเด่นและเป็นอัตลักษณ์หลักประจํา
จังหวัดถูกระบุระดับความชัดเจนระดับสูงคือกลุ่มโบราณสถานและโบราณวัตถุ  กลุ่มประเพณี
วัฒนธรรม กลุ่มศิลปะสิ่งประดิษฐ์/ช่างฝีมือ กลุ่มชาติพันธุ์ และกลุ่มอาหาร และอัตลักษณ์ที่สร้าง
ขึ้นมาใหม่ถูกระบุระดับความชัดเจน ระดับสูง คือ กลุ่มเมืองกีฬา และกลุ่มกีฬาและนันทนาการ 

จุฑามาศ วิศาลศิลป์และคณะ (ม.ป.ป.: 231-233)  ศึกษาภาพลักษณ์ดานการทองเที่ยวของ
ประเทศไทยในสายตาของนักทองเที่ยวชาวตางชาติ โดยศึกษาการรับรู้ (Perception) ความเชื่อถือ 
(Beliefs) การยอมรับ (Yielding) และความปรารถนาที่จะเดินทางมาท่องเที่ยว (Desired 
destination) ในประเทศไทยจากภาพลักษณ์ พบว่าภาพลักษณ์ด้านการท่องเที่ยวของประเทศไทยใน
เรื่องคุณภาพ ความสวยงามและความหลากหลายของสิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยวธรรมชาติ 
โดยเฉพาะหาดทรายชายทะเล (Beaches) และอุทยานแห่งชาติ (National Parks) ภาพลักษณ์ด้าน
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วัฒนธรรมที่แข็งแกร่งโดยเฉพาะลักษณะเด่นของคนไทย เช่น ความเป็นมิตรไมตรี (Hospitality/ 
Friendly) ความอ่อนโยนและความละเอียดอ่อน รวมทั้งแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี
ไทยที่เป็นเอกลักษณ์ ภาพลักษณ์เกี่ยวกับการเป็นศูนย์กลางด้านการแพทย์ในเอเชียแปซิฟิก หรือการ
ท่องเที่ยวเชิงสุขภาพความงาม รวมทั้งการท่องเที่ยวเพ่ือทํากิจกรรมตามความสนใจเฉพาะด้านอ่ืน ๆ 
เช่น กอล์ฟ ดําน้ํา ช้อปปิ้ง ภาพลักษณ์ด้านความปลอดภัยในการเดินทางท่องเที่ยวภายในประเทศ 
(Safety and Security) ภาพลักษณ์ด้านความสะดวกในการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว รวมถึงสิ่งอํานวย
ความสะดวกด้านที่พัก การขนส่ง การสื่อสาร และเทคโนโลยีสารสนเทศต่าง ๆ รวมถึงมีภาพลักษณ์ใน
ด้านคุณค่าของประสบการณ์จากการท่องเที่ยวในประเทศไทย (Tourism Experience) และความคุ้ม
ค่าเงิน (Value for Money) นอกจากนี้พบว่ากระบวนการในการตัดสินใจของนักท่องเที่ยวก่อน
เดินทางมาประเทศไทย เดินทางผ่าน 3 ป๎จจัยในการตัดสินใจคือความปลอดภัย (Safety) คุณค่า 
(Value) และประสบการณ์คาดหวังจากการเดินทาง (Travel Experience) เสนอแนวทางการใช้ Co-
Created Experiential Marketing ผลภาพลักษณ์นี้แสดงให้เห็นความจําเป็นในการสร้างประเทศ
ไทยให้เป็นจุดหมายปลายทางที่มีนวัตกรรมการตลาด รูป รส กลิ่น เสียง (Sensory) จากการทํา
การตลาดสร้างภาพลักษณ์ในยุคแรกเป็นยุค Romancing Age เป็นยุคที่เราค้นหาความเป็นตัวตนที่
ชัดเจนแล้วสร้างจุดขายเฉพาะ (Unique Selling Points) และการท่องเที่ยวได้ข้ามผ่านโลกแห่งการ
แข่งกันสร้างแบรนด์ เมื่อหลายจุดหมายปลายทางมีการลอกเลียนแบบ มีการนําเสนอความเป็นตัวตน
กันอย่างกว้างขวาง จนเกิดความไม่แตกต่างเลย ยุคป๎จจุบันเราพบว่าเริ่มมีการให้นักท่องเที่ยวเป็นผู้
กําหนดตัวตนให้จุดหมายปลายทางเองในแบบที่ตนคิด เช่น “Your Singapore” อยากให้เป็นแบบใด
ก็ได้ในแบบที่นักท่องเที่ยวคิด ดังนั้น การกําหนดส่งเสริมภาพลักษณ์ต้องเข้าถึงการเปลี่ยนแปลงนี้ให้
ลึกซึ้ง เพราะจุดหมายปลายทางหนึ่งจุดหมายมีการผสมผสาน Mixed Category-Product กันมาก 
ดังปรากฏในการศึกษานี้ เรามีลักษณะที่หลากหลายโดยไม่มีคะแนนด้านใดที่โดดเด่นจนสามารถสรุป
มาเป็นข้อแตกต่างที่สามารถนํามาเสนอได้อย่างขาดลอย จึงเป็นที่มาของการทําการตลาดที่เข้าสู่ยุค
สมองซีกขวา (Right Brain) และโดยเน้นการใช้ความคิดสร้างสรรค์มากกว่าเหตุผลเพียงอย่างเดียว 
การสร้างแบรนด์จําเป็นต้องมองให้ครบรอบด้าน โดยเฉพาะอย่างยิ่งการท่องเที่ยวที่เข้าสู่ยุค 
Experience Economy โดยมุ่งเน้นการเพ่ิมมูลค่าการท่องเที่ยวไทยด้วยกระบวนการสร้าง
ภาพลักษณ์ที่น่าจดจํา (Memorable) และมีความหมาย (Meaningful) 

ณัฐวุฒิ วิทาและสุวารี นามวงค์. (2561: 94,104) ศึกษาการรับรู้ของนักท่องเที่ยวเกี่ยวกับ
ภาพลักษณ์ตราสินค้าทางการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน กรณีศึกษา ชุมชนท่องเที่ยวแม่กําปองผล
การศึกษา พบว่า กลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เข้ามาท่องเที่ยวชุมชนแม่กําปองส่วนใหญ่เป็น
เพศหญิง (68.1%) มีสถานภาพโสด (75.3%) อายุระหว่าง 18 – 35 ปี (71.4%) จบการศึกษาระดับ
ปริญญาตรี (59.9%) ประกอบอาชีพพนักงานบริษัทและนักศึกษา (56.6%) มีภูมิลําเนาอยู่ใน
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กรุงเทพมหานคร (37.2%) รายได้เฉลี่ยต่อเดือน 15,001 – 50,000 บาท (49.8%) ยิ่งไปกว่านั้นเกือบ
ทั้งหมดเข้ามาท่องเที่ยวเพ่ือผ่อนคลาย (80.9%) เดินทางมากับเพ่ือนและครอบครัว (85.2%) การ
เดินทางเข้าแหล่งท่องเที่ยวโดยส่วนใหญ่ นํารถมาเอง (58.9%) เข้ามาท่องเที่ยวโดยตนเองไม่มี
โปรแกรมนําเที่ยว (88%) และคิดว่าควรพักในหมู่บ้าน 1- 2 วัน (90.6%) ยิ่งไปกว่านั้นนักท่องเที่ยว
ส่วนใหญ่ที่เข้ามาคิดว่าตนเองเป็นนักท่องเที่ยวแบบเนิบช้า และผจญภัย (64%) การจัดการแหล่ง
ท่องเที่ยวโดยชุมชนให้เกิดภาลักษณ์ของความยั่งยืนต้องจัดการท่องเที่ยวโดยให้ความสําคัญกับ      
อัตลักษณ์ของการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าโดยจัดการที่พักแรม (Accommodation) ร้านขายของที่
ระลึก (Souvenir Shop) โครงสร้างพ้ืนฐานแหล่งท่องเที่ยว (Destination Infrastructure) 
ร้านอาหาร (Restaurant) และสิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว (Natural Attraction) ให้องค์ประกอบ
เหล่านี้ดึงดูดนักท่องเที่ยว โดยทําให้นักท่องเที่ยวเมื่อมีโอกาสต้องกลับมาเที่ยวอีกครั้ง จัดกิจกรรมการ
เที่ยวชมแหล่งท่องเที่ยวให้นักท่องเที่ยวได้ใช้ระยะเวลาท่องเที่ยวนานไม่เร่งรีบ เพ่ือให้ได้รับ
ประสบการณ์การท่องเที่ยวและการพักผ่อนที่แท้จริง สิ่งที่สําคัญคือการจัดการท่องเที่ยวใน
องค์ประกอบข้างต้น ต้องทําให้นักท่องเที่ยวได้รู้จักตนเองมากขึ้นกว่าเดิมจากการมาท่องเที่ยว และทํา
กิจกรรมในแหล่งท่องเที่ยว จัดให้นักท่องเที่ยวได้พูดคุย ร่วมทํากิจกรรมกับคนในท้องถิ่น ทําให้
นักท่องเที่ยวมีความรู้สึกเหมือนเป็นส่วนหนึ่งของคนในชุมชน ซึ่งเมื่อจัดการพัฒนาเกี่ยวกับที่พักแรม 
ร้านอาหาร ร้านขายของที่ระลึก โครงสร้างพ้ืนฐานแหล่งท่องเที่ยว และสิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว
ให้มีรูปแบบการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าแล้วนั้น องค์ประกอบข้างต้นต้องสร้างประสบการณ์ที่ทําให้เกิด
อารมณ์สงบ ผ่อนคลาย รื่นเริงและตื่นเต้น เพ่ือให้ภาพรวมทั้งหมดส่งผลต่อภาพลักษณ์ความยั่งยืนทั้ง
ทางธรรมชาติและวัฒนธรรม 

ภัทร์อาภรณ์  เอ่ียมวิริยาวัฒน์  (2561: 257-263) ได้วิจัยพัฒนายุทธศาสตร์เพ่ือยกระดับ
ชุมชนสู่การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของชุมชนบ้านพุน้ําร้อน อําเภอด่านช้าง จังหวัดสุพรรณบุรี ผล
วิจัยระบุว่ายุทธศาสตร์เพ่ือยกระดับชุมชนสู่การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของชุมชนบ้านพุน้ําร้อน มี
วิสัยทัศน์คือชุมชนต้นแบบการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์และอนุรักษ์รักษาประเพณี วัฒนธรรม 
ทุนธรรมชาติอย่างยั่งยืนโดยยึดหลักการมีส่วนร่วม ประกอบด้วย 4 ประเด็นยุทธศาสตร์ ได้แก่ การ
สร้างรูปแบบจากการพัฒนาวัฒนธรรมและภูมิป๎ญญาในเชิงเศรษฐกิจ เพ่ือเพ่ิมคุณค่าและมูลค่าจาก
ฐานอัตลักษณ์ของชุมชนสู่การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ การพัฒนากลยุทธ์การตลาดเพ่ือสร้างการรับรู้
ของนักท่องเที่ยวที่มีต่อชุมชนในด้านการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ การเชื่อมโยงการท่องเที่ยวระหว่าง
ชุมชนและเครือข่ายเพื่อเพ่ิมระยะเวลาพํานัก ผ่านการยกระดับกิจกรรมการท่องเที่ยว และการพัฒนา
บุคลากร องค์ความรู้ในชุมชนและสนับสนุนการมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

พรรษกฤช ศุทธิเวทิน  และภูเกริก บัวสอน (2562: 107) ศึกษากลยุทธ์ส่งเสริมการตลาดการ
ท่องเที่ยวที่มีอิทธิพลต่อแรงจูงใจในการท่องเที่ยวของประชากรรุ่นแซดในเขตกรุงเทพมหานครและ
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ปริมณฑล ผลการวิจัยระบุว่า กลยุทธ์ส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวที่มีอิทธิพลต่อแรงจูงใจในการ
ท่องเที่ยวอย่างมีนัยยะสําคัญ โดยด้านมีความสําคัญอยู่ในระดับมากที่สุดคือด้านการโฆษณาผ่าน
ช่องทางสังคมออนไลน์ ด้านการประชาสัมพันธ์ผ่านช่องทางสังคมออนไลน์ หนังสือพิมพ์ และนิตยสาร 

 ประภัร  มีน้อย และนรินทร์ สังข์รักษา (2562: 60-62) ศึกษากลยุทธ์การจัดการท่องเที่ยว
เชิงกีฬาของภูมิภาคตะวันตก ในบริบทประเทศไทย 4.0 ระบุว่าวิสัยทัศน์ “ภูมิภาคตะวันตก เป็น
จุดหมายของการท่องเที่ยวเชิงกีฬาที่มีศักยภาพ สร้างสรรค์ เชื่อมโยงสู่สังคมประเทศไทย 4.0”  มี
พันธกิจ ดังนี้ 1.พัฒนาศักยภาพด้านการจัดการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของ ภูมิภาคตะวันตกให้มีคุณภาพ
และมาตรฐาน สามารถร้างความมั่นคงทางเศรษฐกิจ สังคมและสิ่งแวดล้อมให้กับชุมชนท้องถิ่น       
2.พัฒนาป๎จจัยสนับสนุนด้านการจัดการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของภูมิภาคตะวันตก ทั้งด้านบุคลากร 
โครงสร้างการดําเนินงาน องค์ความรู้ ระบบเทคโนโลยีสารนเทศ และด้านอ่ืน ๆ ที่จําเป็นอย่าง 
ครบถ้วน 3. ส่งเสริมให้เกิดภาคีเครือข่ายในการทํางานร่วมกันระหว่างหน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน 
และ ภาคประชาชน เพ่ือขับเคลื่อนการท่องเที่ยวเชิงกีฬาอย่างเป็นรูปธรรม มีประเด็นกลยุทธ์ 5   กล
ยุทธ์ ประกอบด้วย กลยุทธ์ที่ 1 พัฒนาศักยภาพด้านการจัดการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของภูมิภาคตะวันตก       
กลยุทธ์ที่ 2 ส่งเริมการเพิ่มคุณค่าและมูลค่าจากทรัพยากรท้องถิ่นสู่การสร้างกิจกรรมสินค้าและบริการ  
ด้านการท่องเที่ยวเชิงกีฬาบนฐานอัตลักษณ์ของชุมชน โดยการมีส่วนร่วมของคนในชุมชนและผู้มีส่วน
เกี่ยวข้อง กลยุทธ์ที่ 3  พัฒนาการบริหารจัดการท่องเที่ยวเชิงกีฬาเพ่ือร้างความสมดุลระหว่าง
นักท่องเที่ยว ชุมชนและผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง  กลยุทธ์ที่ 4  พัฒนากลไกขับเคลื่อนการบริหารจัดการ
ท่องเที่ยวเชิงกีฬาของภูมิภาคตะวันตก และกลยุทธ์ที่ 5  พัฒนาคนด้วยเทคโนโลยีและนวัตกรรม เพ่ือ
การเสริมสร้างกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬารองรับไทยแลนด์ 4.0 
 

งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 
 

นิมิต ซุ้นสั้น วิวัฒน์ แซ่หลี และอําพร วิริยโกศล (2553: 41-42) ศึกษาพฤติกรรมและป๎จจัย
ทางจิตวิทยาที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงกีฬาที่เป็นผู้เข้าชมและนักท่องเที่ยวของจังหวัดสงขลา พบว่า 
ผู้เข้าชมส่วนใหญ่เป็นเพศชาย สถานภาพโสด อาชีพนักเรียนนักศึกษาซึ่งมีความชื่นชอบการเล่นกีฬา
และออกกําลังกาย มีรายได้เฉลี่ย 8,001-15,000 บาท มีงานอดิเรกคือการออกกําลังกายและเล่นกีฬา 
มีจํานวนวันพักเฉลี่ย 2-3 วัน เนื่องจากการแข่งขันถูกจัดขึ้นตั้งแต่เวลา 18.00 นาฬิกา เป็นต้นไป ของ
ทุกวันเสาร์และอาทิตย์ซึ่งตรงกับช่วงวันหยุดสุดสัปดาห์ จึงทําให้สามารถเดินทางท่องเที่ยวได้หลายวัน 
ซึ่งผู้เข้าชมกลุ่มนี้เรียกว่า นักท่องเที่ยวเชิงกีฬา (Sport Tourists) ส่วนผู้เข้าชมอีจําพวกหนึ่งคือมี
จํานวนพักเฉลี่ย 1 วัน กลุ่มนี้จะถูกเรียกว่า นักทัศนาจรเชิงกีฬา (Sport Excursionists) ส่วนใหญ่การ
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เดินทางเข้าชมการแข่งขันแต่ละครั้งจํานวนน้อยกว่า 5 คนกับกลุ่มเพ่ือน รองลงมาคือครอบครัว และผู้
เข้าชมส่วนใหญ่ยังใช้เวลาเดินทางก่อนเกมการแข่งขันในการเดินทางท่องเที่ยว ในสถานที่ท่องเที่ยว
โดยรอบของสถานที่จัดแข่งขันที่ตั้งอยู่ใกล้ที่สุด ป๎จจัยทางจิตวิทยาที่มีผลต่อผู้เข้าชม ส่วนใหญ่มี
แรงจูงใจในการเดินเนื่องจากเป็นกิจกรรมที่สนใจ รองลงมาคือเส้นทางมีความสะดวกในการเข้าถึง 
และการโฆษณาและ ประชาสัมพันธ์ 

ปรางทิพย์ ยุวานนท์ (2561 : 232-236) ศึกษาสภาพการจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของ
จังหวัดชลบุรีและบุรีรัมย์ พบว่า ด้านประเภทสถานที่ท่องเที่ยวเชิงกีฬา พบว่า ด้านวัตถุประสงค์ของ
นักท่องเที่ยวในการท่องเที่ยวเชิงกีฬา พบว่า นักท่องเที่ยวเชิงกีฬาเดินทางเพ่ือเข้าร่วมการแข่งขันกีฬา 
มีค่าเฉลี่ยมากที่สุด รองลงมาคือ มีวัตถุประสงค์เพ่ือมาเล่นกิจกรรมนันทนาการ และมาเพ่ือฝึกซ้อม
หรือเก็บตัวเตรียมการแข่งขันตามลําดับ ส่วนนักท่องเที่ยวเชิงกีฬาที่มีวัตถุประสงค์เพ่ือมาทําธุรกิจที่
เกี่ยวข้องกับกีฬา มีค่าเฉลี่ยน้อยที่สุด นักท่องเที่ยวเชิงกีฬาเลือกสถานที่ท่องเที่ยวที่มนุษย์สร้างขึ้นเพ่ือ
การกีฬา มีค่าเฉลี่ยมากที่สุด รองลงมาคือสถานที่ที่เป็นแหล่งธรรมชาติเพ่ือการเข้าร่วมกิจกรรมกีฬา 
และสถานที่ท่ีเกี่ยวกับประวัติศาสตร์เพื่อการกีฬา มีค่าเฉลี่ยน้อยที่สุด 

ผลกระทบต่อสภาพสังคม พบว่าการจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาจะส่งผลทําให้เกิดการเกิด
การฟ้ืนฟูบ้านเมืองและปรับปรุงภาพลักษณ์ของประเทศ มีค่าเฉลี่ยมากท่ีสุด รองลงมาคือเกิดการสร้าง
ชื่อเสียงสู่นานาประเทศจนทําให้เกิด ความภาคภูมิใจในจังหวัดของตน และได้พบปะผู้คนใหม่ ๆ มีการ
แลกเปลี่ยนประสบการณ์ตามลําดับ ส่วนป๎ญหาอาชญากรรมมีค่าเฉลี่ยน้อยที่สุด 

ผลกระทบต่อสภาพทางวัฒนธรรม พบว่าการจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬา จะส่งผลทําให้เกิด
การสนับสนุนกิจกรรมทางวัฒนธรรมที่หลากหลาย มีค่าเฉลี่ยมากที่สุด รองลงมาคือมีการแลกเปลี่ยน
วัฒนธรรมระหว่างนักท่องเที่ยวกับผู้อยู่อาศัย และเกิดผลกระทบทางบวกในด้านอัตลักษณ์วัฒนธรรม
ของเมืองและช่วยสร้างแรงจูงใจ ให้เกิดการอนุรักษ์วัฒนธรรมท้องถิ่น ตามลําดับ ส่วนการส่งผลเสียต่อ
วัฒนธรรมท้องถิ่น มีค่าเฉลี่ยน้อยที่สุด  

ผลกระทบต่อสภาพทางสิ่งแวดล้อม พบว่าการจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาจะส่งผลทําให้เกิด
การปรับปรุงสาธารณปูโภค การสื่อสาร และสถานที่สาธารณะของชุมชน มีค่าเฉลี่ยมากที่สุด 
รองลงมาคือเกิดการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมและพัฒนาภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวเชิงกีฬา และ
สถานที่กลางแจ้งซึ่งเป็นพ้ืนที่กิจกรรม เวลาว่างเกิดความแออัด ตามลําดับ ส่วนการสร้างสิ่งก่อสร้างได้
ทําลายสิ่งแวดล้อมทางธรรมชาติ ทิวทัศน์ และระบบนิเวศ มีค่าเฉลี่ยน้อยที่สุด 

วัชระ เชียงกูลและเทิดชาย ช่วยบํารุง (2560: 90-109) ได้ศึกษาพฤติกรรมการท่องเที่ยวของ
ท่องเที่ยวเชิงกีฬาจังหวัดบุรีรัมย์ ซึ่งมีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว
เชิงกีฬาจังหวัดบุรีรัมย์ เพ่ือทราบเป็นแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ให้เหมาะสมกับ
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กลุ่มนักท่องเที่ยวเชิงกีฬาโดยเก็บข้อมูลจากแบบสอบถามจากนักท่องเที่ยวเชิงกีฬาชาวไทยจํานวน 
400 คนแล้วนํามาวิเคราะห์ด้วยโปรแกรมวิเคราะห์ข้อมูลสถิติสําเร็จรูปโดยใช้สถิติเชิงพรรณนา และใช้
สถิติเชิงอนุมานในการทดสอบสมมติฐานเพ่ือทําการเปรียบเทียบระดับความแตกต่างเป็นรายคู่ ผลการ 
ศึกษาระบุว่า นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงอายุ 24 ปีจัดอยู่ในกลุ่ม Generation y ซึ่งอายุตั้งแต่ 
15 ถึง 35 ปี มีสถานภาพโสดและจบการศึกษาในระดับปริญญาตรี ประกอบด้วยอาชีพพนักงาน
เอกชนมีรายได้เฉลี่ยอยู่ที่ 15,000 บาทต่อเดือนในด้านพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวเชิง
กีฬาส่วนใหญ่ พบว่า สื่อที่ใช้เพ่ือการรับรู้ก่อนการเดินทางคือสื่อสังคมออนไลน์เช่น Facebook 
Instagram YouTube เป็นต้น มีวัตถุประสงค์การท่องเที่ยวเพ่ือการชมการแข่งขันกีฬา โดยมีผู้ร่วม
เดินทางจํานวน 2 คน โดยใช้รถส่วนตัวคือรถยนต์หรือจักรยานยนต์เพ่ือการเดินทาง ซึ่งนักท่องเที่ยว
ส่วนใหญ่ทําการค้างคืนในที่พักราคาประมาณ 1,000 บาทในระยะเวลาการท่องเที่ยว 2 วัน ค่าใช้จ่าย
เฉลี่ยในการท่องเที่ยวแต่ละครั้งอยู่ที่ประมาณ 10,000 บาท และมีความถี่ในการท่องเที่ยวอยู่ที่ 2 ครั้ง
ต่อปี โดยคณะนักวิจัยได้เสนอแนวทางในการพัฒนาการท่องเที่ยวให้สอดรับกับความต้องการของ
นักท่องเที่ยวเชิงกีฬาชาวไทยของจังหวัดบุรีรัมย์ไว้ดังนี้  

1. เพ่ิมช่องทางการสื่อสารการตลาดทางการท่องเที่ยวผ่านสื่อสังคมออนไลน์ เนื่องจาก
นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่กว่าร้อยละ 38.3 เลือกใช้สื่อสังคมออนไลน์ในการรับรู้ก่อนการเดินทาง   

2. ผู้ประกอบการควรเพิ่มให้มีระบบการจอง และชําระเงินออนไลน์  รวมถึงด้านที่พักอาจมี 
บริการนําส่งนักท่องเที่ยวไปยังสนามแข่งขันรองรับการถ่ายทอดสดผ่านโทรทัศน์และรองรับสภาพการ
เปลี่ยนแปลงในส่วนของระยะเวลาเข้าห้องพักของแขกขึ้นอยู่กับผลแพ้ชนะของทีมที่ตนเชียร์เนื่องจาก
จุดประสงค์ของการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวเชิงกีฬาส่วนร้อยละ 55.8  
 3. ควรเพิ่มพ้ืนที่จอดรถให้เหมาะสมและเพียงพอทั้งในบริเวณแหล่งท่องเที่ยว   เช่น ตํารวจ  
หน่วยรักษาความปลอดภัย หรือกล้องวงจรปิด เป็นต้น เนื่องจากนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เลือกใช้รถส่วน
บุคคลกว่าร้อยละ 80   

4. ควรมีการส่งเสริมการลงทุนเพ่ือเพ่ิมจํานวนห้องพักหรือที่พักแรมให้ได้มาตรฐานมากยิ่งข้ึน 
โดยการจัดโปรโมชั่น ดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยว อีกทั้งควรเพ่ิมสิ่งอํานวยความสะดวกในที่พัก
เช่นห้องอาหาร ห้องประชุม สปา ห้องออกกําลังกาย เป็นต้น เนื่องจากนักท่องเที่ยวทําการค้างแรม
กว่าร้อยละ 64.5 โดยเลือกใช้ที่พักระดับประมาณ 1,000 บาทต่อคืน  

5. ควรพัฒนาด้านการเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเช่นของที่ระลึก ของฝากให้มีความ
เป็นเอกลักษณ์โดยส่งเสริมผู้ประกอบการผ่านการให้ความรู้ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ การออกแบบ 
เสริมสร้างนวัตกรรมและส่งเสริมเป็นวิสาหกิจชุมชนเพ่ือให้นักท่องเที่ยวใช้จ่ายเพ่ิมสูงขึ้นเนื่องจาก
ค่าใช้จ่ายโดยรวมในการท่องเที่ยวส่วนใหญ่อยู่ท่ี 1,000-1,500 บาทต่อครั้งกว่าร้อยละ 56.8   
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6. สุดท้ายทางจังหวัดควรส่งเสริมกิจกรรมอ่ืน ๆ ในช่วงของงานที่สําคัญนอกเหนือจาก
รายการแข่งขันฟุตบอลที่มีตลอดทั้งปีหรือประเพณีประจําปี เช่นการเป็นเจ้าภาพจัดการแข่งขันกีฬา
ระดับชาติ งานแสดงสินค้า งานประชุมและสัมมนา มหกรรมหรืองานประจําปีใหม่ ๆ อีกครั้ง ควร
พัฒนารูปแบบงานบริหารให้ได้มาตรฐานสากลเร่งพัฒนาบุคลากรปลุกจิตสํานึกในการเป็นเจ้าภาพที่ดี
การวางแผนทรัพยากรที่ตนมี เพ่ือเป็นการดึงดูดความสนใจ และส่งเสริมให้นักท่องเที่ยวเกิดการบอก
ต่อและท่องเที่ยวซ้ําเพิ่มมากขึ้นเนื่องจากนักท่องเที่ยวเชิงกีฬาส่วนใหญ่มีความถี่ในการท่องเที่ยว 1 ถึง 
5 ครั้งต่อปีกว่าร้อยละ 70.8  

พฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวเชิงกีฬา การท่องเที่ยวเชิงกีฬา หมายถึง การ
เดินทางจากถิ่นที่อยู่ที่พํานักอาศัยไปยังที่อ่ืนเป็นการชั่วคราวซึ่งเกิดจากความสมัครใจของผู้เดินทาง
โดยมีกิจกรรมการกีฬาเข้ามาเกี่ยวข้อง เช่น การออกกําลังกายด้วยตนเองหรือการเข้าร่วมชมการ
แข่งขันกีฬา (นิมิต ซุ้นสั้นและคณะ, 2555)  ส่วนผู้ที่เข้าร่วมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาสามารถแบ่ง
ออกเป็น 2 กลุ่มคือ  

1. นักทัศนาจรทางการกีฬา (Sport Excursionists) หมายถึง บุคคลหรือกลุ่มบุคคลที่เข้าร่วม
โดยการเข้าพักในพ้ืนที่น้อยกว่า 24 ชั่วโมงมีจุดประสงค์ในการเข้าร่วมกิจกรรมกีฬา หรือมีส่วนร่วมใน
การแข่งขันกีฬา   

2. นักท่องเที่ยวเชิงกีฬา (Sport Tourists) หมายถึง บุคคลหรือกลุ่มบุคคลที่เข้าร่วมโดยเข้า
พักในพ้ืนที่อย่างน้อย 24 ชั่วโมงมีจุดประสงค์ในการเข้าร่วมกิจกรรมกีฬา หรือมีส่วนร่วมในการแข่งขัน
กีฬา (Gibson, H., 1999)  

การเดินทางเข้าร่วมกิจกรรมการแข่งขันกีฬาของบุคคลเหล่านี้เป็นความสัมพันธ์ระหว่างการ
จัดการแข่งขันกีฬา และจุดหมายปลายทางของการจัดการแข่งขันกีฬาคือจะส่งผลทางตรงให้เกิดการ
เดินทางท่องเที่ยวในการเดินทางไปยังจุดหมายปลายทางของสถานที่ที่มีการจัดการแข่งขันกีฬา ซึ่ง
นักท่องเที่ยวเกิดการจับจ่ายใช้สอยในเมืองจุดหมายปลายทางท่ีมีการแข่งขันกีฬา  เช่น ค่าเดินทาง ค่า
โรงแรมที่พัก ค่าอาหารและค่าของที่ระลึก เป็นต้น จากค่าใช้จ่ายเหล่านี้จะช่วยสนับสนุนเศรษฐกิจของ
คนในท้องถิ่นและธุรกิจขนาดเล็กในชุมชน ซึ่งจะช่วยสร้างงานสําหรับคนในท้องถิ่นได้มากขึ้นอีกด้วย 
(Hritz  & Ross, 2010) นอกจากนั้นการเตรียมความพร้อมของสถานที่จัดการแข่งขัน เป็นสิ่งที่ผู้จัด
งานให้ความสําคัญและยังก่อให้เกิดการก่อสร้างเส้นทางการคมนาคม อาคาร สิ่งอํานวยความสะดวก 
แม้กระท่ังสาธารณูปโภคขนาดใหญ่ในชุมชนก็ได้รับการพัฒนาไปด้วย 

พฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวเชิงกีฬาคือการแสดงออกของนักท่องเที่ยวที่มีต่อ
กระบวนการตัดสินใจ ก่อน ระหว่างและหลังการเดินทางท่องเที่ยว ซึ่งการเลือกใช้สื่อในการท่องเที่ยว 
จุดประสงค์การท่องเที่ยว ผู้ร่วมเดินทางท่องเที่ยว พาหนะในการเดินทางท่องเที่ยว การค้างแรม 
ระยะเวลาในการท่องเที่ยว ค่าใช้จ่ายเฉลี่ยโดยรวมในการท่องเที่ยว และความถี่ในการท่องเที่ยว ใน
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พ้ืนที่ท่องเที่ยวเพ่ือวัตถุประสงค์ในการชมกีฬาหรือชมสถานที่การจัดแข่งขันกีฬา (วัชระ เชียงกูลและ
เทิดชาย ช่วยบํารุง, 2560) 

ความสัมพันธ์ระหว่างประเภทของการท่องเที่ยวเชิงกีฬา รูปแบบและระดับ กิจกรรมด้านการ
เล่นกีฬา (Gibson, 1998 อ้างถึงใน วรพงศ์  ภูมิบ่อพลับ, 2561: 1799) แสดงในตาราง  

 
ตารางท่ี 2.3 รูปแบบการท่องเที่ยวเชิงกีฬาตามวัตถุประสงค์การท่องเที่ยว  

 

ที่มา : Zajadacz (2016 อ้างถึงใน วรพงศ์  ภูมิบ่อพลับ, 2561: 1799)  

 

งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
 

ปิรันธ์ชิณโชติ และธีระวัฒน์ จันทึก (2559) ศึกษารูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ของสวนผึ้ง สรุปได้ว่าการพัฒนาสวนผึ้งให้ก้าวสู่การเป็นเมืองที่มีรูปแบบการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ได้นั้น ต้องสามารถนําจุดเด่นของสวนผึ้งมาพัฒนาร่วมกับองค์ประกอบของบริบทต่าง ๆ ให้
ประสานสอดคล้องกัน ผู้วิจัยจึงได้นําเสนอองค์ประกอบของรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของ
สวนผึ้งใน 5 องค์ประกอบ ได้แก่ 1. แหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 2. ผู้ประกอบการเชิงสร้างสรรค์ 3.
ชุมชนเชิงสร้างสรรค์ 4. กิจกรรมหรือสินค้าเชิงสร้างสรรค์จะเป็นรูปแบบกิจกรรมหรือสินค้าที่สร้าง
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ประสบการณห์รือทักษะ เป็นการขายสิ่งที่จับต้องไม่ได้ แต่ยังคงไว้ซึ่งความประทับใจประสบการณ์ที่ดี 
เมื่อนักท่องเที่ยวได้มีส่วนร่วมในกิจกรรมเชิงสร้างสรรค์ดังกล่าว และ 5. การสื่อสารเชิงสร้างสรรค์  

ณรงค์ พลีรักษ์และคณะ (2559: 154-155) ศึกษาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ตามแนวบูรพา
ทิศ เสนอกลยุทธ์การตลาดสําหรับแหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในพ้ืนที่ศึกษา ประกอบด้วย          
1. รูปแบบของกิจกรรมที่จัดขึ้นต้องก่อให้เกิดการเรียนรู้หรือแลกเปลี่ยนประสบการณ์ระหว่างเจ้าของ
วัฒนธรรมกับนักท่องเที่ยว 2. การส่งเสริมการตลาด เช่น การลดราคาหรือการจัดแพ็คเกจท่องเที่ยว 
ผ่านสื่อโชเชียลมีเดีย Facebook, Instagram และ Twitter 3. ข้อมูลข่าวสารของแหล่งท่องเที่ยวควร
เผยแพร่ผ่าน เว็บไซต์หรือสื่อโซเชียลมีเดีย 4. กิจกรรมที่จัดขึ้นต้องมีความน่าสนใจ สามารถปรับและ
เปลี่ยนให้เข้ากับสถานการณ์และเข้าถึงกลุ่มนักท่องเที่ยวหลายช่วงอายุ 5. สร้างจุดเด่นหรือความเป็น
เอกลักษณ์ให้กับแหล่งท่องเที่ยว เพ่ือพัฒนาให้เกิดกิจกรรมที่มีความแปลกใหม่และน่าสนใจ และ 6. 
สร้างสิ่งอํานวยความสะดวกพ้ืนฐานที่จําเป็น โดยเฉพาะควรคํานึงถึงความปลอดภัยในการ เดินทาง
และการเข้าร่วมกิจกรรมต่าง ๆ ที่จัดขึ้น 

ภูริวัจน์ เดชอุ่ม (2556: 331-366) เสนอแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่
สอดคล้องกับบริบทการท่องเที่ยวไทยอย่างเป็นรูปธรรม ประกอบด้วยกระบวนการพัฒนา 5 ขั้นตอน 
ได้แก่ 1. การค้นหาอัตลักษณ์และทําความเข้าใจคุณค่าของวัฒนธรรม 2. การสร้างความโดดเด่นและ
ความแตกต่าง 3. การหยั่งรู้ความต้องการของตลาดในเชิงลึก 4. การเสริมสร้างคุณค่าให้กับผลิตภัณฑ์
การท่องเที่ยว และ 5. การปรับเปลี่ยนกลวิธีในการพัฒนาตลาด 

สฤษดิ์กานต์ พ่ึงบํารุง (2559: 56-57) เสนอแนวทางการพัฒนากลยุทธ์การสื่อสารการตลาด
ดิจิตอลเพ่ือธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ สําหรับนักท่องเที่ยวแบบสะพายเปู ในพ้ืนที่จังหวัดน่าน 
จังหวัดบุรีรัมย์ และจังหวัดเชียงราย พบว่านักท่องเที่ยวแบบสะพายเปู (Backpackers) เป็นกลุ่ม
นักท่องเที่ยวที่ไม่ไดม้ีพฤติกรรมในการเดินทางที่ตายตัว แต่มีความยืดหยุ่นในการเดินทางที่ค่อนข้างสูง 
โดยลักษณะจะมีการท่องเที่ยวที่สนใจในตัวของชุมชน วิถีชีวิต ความเป็นอยู่  วัฒนธรรม ประเพณี มี
พฤติกรรมการใช้งาน Social Media เปิดรับข้อมูลในการเดินทาง ผ่าน Internet และ Social Media 
อย่าง Facebook แทบทั้งสิ้นจะนิยมหาข้อมูลจากการดูการรีวิวการท่องเที่ยว จึงส่งผลให้การที่ภาค
ธุรกิจท่องเที่ยวหันมาปรับ และพัฒนากลยุทธ์การสื่อสารการตลาดดิจิตอล โดยการสร้าง ชุมชน
สําหรับนักท่องเที่ยวสะพายเปูโดยเฉพาะ ด้วยการมุ่งเน้นแลกเปลี่ยนประสบการณ์ท่องเที่ยว 
แลกเปลี่ยนภาพประทับในการเดินทาง แลกเปลี่ยนข้อมูลในการท่องเที่ยว รูปแบบการท่องเที่ยวที่
สนใจพบว่า ร้อยละ 33.33 มีการเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือการกีฬาในทีมที่สนใจ ร้อยละ 60 เป็นการ
ท่องเที่ยวในเชิงของวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ เพ่ือเรียนรู้ความเป็นมาของแหล่งท่องเที่ยวนั้น ๆ 
และส่วนที่เหลือเป็นนักท่องเที่ยวที่มีพฤติกรรมการท่องเที่ยวเพียงเพ่ือพักผ่อนหย่อนใจในวันหยุด 
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จากการทบทวนงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวเชิงกีฬา พบว่า นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่
เดินทางท่องเที่ยวแบบกลุ่มเพ่ือนขนาดเล็ก รองลงมาคือกลุ่มครอบครัว มีจํานวนวันพักเฉลี่ย 2-3 วัน 
มีวัตถุประสงค์ของการเดินทางเพ่ือเข้าร่วมกิจกรรมการแข่งขันกีฬา จึงต้องการพักยังสถานที่ที่ใกล้กับ
สนามแข่งขัน มักเดินทางมาถึงล่วงหน้าก่อนวันแข่งขัน 1 วัน หรือเดินทางกลับหลังการแข่งขัน 1 วัน 
จึงมีเวลาสําหรับการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวที่อยู่ใกล้กับสนามแข่งขัน ซึ่งใช้เวลาและระยะทางไม่
มาก  ส่วนการทบทวนงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ พบว่า รูปแบบของกิจกรรม
ที่จัดขึ้นต้องก่อให้เกิดการเรียนรู้หรือแลกเปลี่ยนประสบการณ์ระหว่างเจ้าบ้านซึ่งเป็นของวัฒนธรรม
กับนักท่องเที่ยว สามารถปรับและเปลี่ยนให้เข้ากับสถานการณ์และเข้าถึงกลุ่มนักท่องเที่ยวหลายช่วง
อายุ และใช้การส่งเสริมการตลาด เช่น การลดราคาหรือการจัดแพ็คเกจท่องเที่ยว และควร
ประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อโชเชียลมีเดียเพราะจะตรงกับพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวมากที่สุด สําหรับ
นักท่องเที่ยวแบบสะพายเปู ร้อยละ 33.33 มีการเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือการกีฬาในทีมที่สนใจ และ
ร้อยละ 60 เป็นการท่องเที่ยวในเชิงของวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ เพ่ือเรียนรู้ความเป็นมาของ
แหล่งท่องเที่ยวนั้น ๆ จึงเห็นโอกาสในการดึงนักท่องเที่ยวเชิงกีฬา หรือผู้ติดตามให้เพ่ิมวันพํานักด้วย
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่น่าสนใจขึ้น และมีการส่งเสริมการตลาดในรูปแพ็คเกจ
ท่องเที่ยว หรือการจัดแข่งขันในสนามแข่งขันในสภาพจริงใกล้ชุมชนท่องเที่ยวได้ 
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บทที่ 3 

วิธีการด าเนินงานวิจัย 

 

แผนงานวิจัยการพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นสู่สินค้าสร้างสรรค์เชิงนิเวศวัฒนธรรมของชุมชนเพ่ือ
การท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟทั้ง 6 ลูกในจังหวัดบุรีรัมย์ มีวิธีการวิจัยเป็นการวิจัยเชิงปฏิบัติการ
แบบมีส่วนร่วม (Participatory Action Research: PAR) โดยใช้เทคนิคการพัฒนาชุมชน โดยมีบูรณาการ 
การท้างานร่วมกับโครงการย่อยทั้งสามโครงการเพ่ือมิให้เกิดความซ้้าซ้อน  ซึ่งแผนงานมีขั้นตอนการ
วิจัยที่สอดคล้องกับวัตถุประสงค์งานวิจัย 4 ประการ ได้แก่ 1. จัดท้าแผนกลยุทธ์การสื่อสารทาง
การตลาดเพื่อสร้างการรับรู้ตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยว  2. จัดท้าแผนกลยุทธ์ยกระดับความสามารถใน
การแข่งขันด้านคุณภาพบริการทางการท่องเที่ยว  3. จัดท้าแผนการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ และ 4. จัดท้าแผนยุทธศาสตร์การบูรณาการผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์นิเวศวัฒนธรรมเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ที่ต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิง
กีฬา ในการจัดท้าแผนกลยุทธ์ฯ แผนพัฒนาฯ แผนยุทธศาสตร์ฯ ดังกล่าวข้างต้น ได้ด้าเนินการเป็น 5
ขั้นตอนดังนี้ 

 

ขั้นตอนที่ 1 ประชุมเตรียมนักวิจัย การประชุมแตกกรอบประเด็นการศึกษา 
 
ขั้นตอนนี้เป็นการประชุมเพ่ือทบทวนแนวคิด ทฤษฎี ศึกษาค้นคว้าความรู้ด้านเนื้อหาเพ่ิมเติม

จากเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง โดยท้าการวิเคราะห์และสังเคราะห์เนื้อหาเพ่ือใช้การด้าเนินการ
ขั้นตอนต่อไป  รวมถึงการประชุมร่วมเพ่ือท้าความเข้าใจ ก้าหนดบทบาทหน้าที่ของนักวิจัยโครงการ
ย่อย ก้าหนดประเด็นหรือเนื้อหาที่ต้องศึกษา และก้าหนดเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยทั้งแผนงาน และ
โครงการย่อยทั้งสามโครงการร่วมกันเพ่ือมิให้เกิดความซ้้าซ้อน ได้แก่ โครงการย่อยที่ 1 คือ
แบบสอบถาม  แบบสัมภาษณ์  ประเด็นการประชุมกลุ่มย่อย โครงการย่อยที่ 2 คือแบบประเมิน
ศักยภาพชุมชน  แบบประเมินตามเกณฑ์การพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชน (อพท.)  ประเด็นการ
ประชุมกลุ่มย่อย  และโครงการย่อยที่ 3 คือแบบวิเคราะห์ SWOT แบบสอบถามพฤติกรรม
นักท่องเที่ยว  ประเด็นการประชุมกลุ่มย่อย แบบประเมินความพึงพอใจของนักท่องเที่ยว  เป็นต้น ท้า
ให้ได้เครื่องมือที่มีความตรงและความเที่ยงโดยอาศัยกระบวนการตรวจสอบเนื้อหาจากผู้เชี่ยวชาญที่
เป็นวิทยากรผู้ทรงคุณวุฒิด้านการท่องเที่ยว โดยมีกลุ่มเปูาหมายเป็นนักวิจัย ผู้ช่วยนักวิจัย จ้านวน 18 
คน ในวันที่ 2 กันยายน พ.ศ. 2563 ณ ห้องประชุมคณะวิทยาการจัดการ อาคาร 24 ณ มหาวิทยาลัย
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ราชภัฏบุรีรัมย์  โดยได้มีการให้ผู้เชี่ยวชาญหรือภาคีตรวจสอบเนื้อหาของเครื่องมือ โครงการวิจัยย่อย
ที ่1 ได้แก่  

1. อาจารย์วันดี เธียรสวัสดิ์กิจ   ประธานชมรมมัคุเทศก์จังหวัดบุรีรัมย์ 
2. ดร วินิธา พานิชย์   มหาวิทยาลัยราชภัฏสกลนคร 
3. ดร มธุรส ปราบไพรี   มหาวิทยาลัยราชภัฏเพชรบุรี 
ผู้เชี่ยวชาญหรือภาคีตรวจสอบเนื้อหาของเครื่องมือ โครงการวิจัยย่อยที ่3 ได้แก่  
1. นายสมปอง จันทรี ผู้อ้านวยการส้านักงานการกีฬาแห่งประเทศไทย จังหวัดบุรีรัมย์ 
ผลด าเนินการ นักวิจัยปรับแก้ไขเครื่องมือการวิจัยให้สมบูรณ์ตามค้าแนะน้าของผู้เชี่ยวชาญ

ก่อนน้าไปใช้ในการวิจัยต่อไป 
 

ขั้นตอนที่ 2 เวทีชี้แจงโครงการกับผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย (Stakeholder) และการ
น าเสนอบริบทของชุมชน 
 

ขั้นตอนนี้ เป็นการประชุมเพ่ือชี้แจงวัตถุประสงค์ และขั้นตอนการเข้ามาศึกษาของชุด
โครงการและโครงการย่อย  ค้นหานักวิจัยชุมชน รวมถึงการรับฟังความคิดเห็นและข้อเสนอแนะที่เป็น
ประโยชน์ต่อโครงการ และด้าเนินการรวบรวมข้อมูลของกิจกรรมที่ 1 ในโครงการย่อยที่ 1,2,3 โดยมี
กลุ่มเปูาหมายจ้านวนรวม 62 คน ประกอบด้วย ผู้น้าชุมชนและแกนน้าชุมชน 62 คน ในวันที่ 8 
กันยายน พ.ศ. 2563 ณ ห้องประชุมคณะวิทยาการจัดการ อาคาร 24 ณ มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์
และมีการลงพ้ืนที่วิเคราะห์สภาพแวดล้อมทางการท่องเที่ยวและวิเคราะห์อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยว
ร่วมกับโครงการย่อยที่ 1,2,3 

ก าหนดการจัดกิจกรรมที่ 2 เวทีช้ีแจงโครงการต่อผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
ในวันที่ 8 กันยายน พ.ศ. 2563 ณ ห้องประชุมคณะวิทยาการจัดการ ชั้นที่ 2 อาคาร 24  

มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ จงัหวัดบุรีรัมย์ 
************** 

เวลา 8.00-8.30 น. ลงทะเบียน 
เวลา 8.30-9.00 น. แนะน้าผู้อ้านวยการแผนงานวิจัย  และคณะนักวิจัย 
   โครงการวิจัยย่อยท่ี 1 การสร้างตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวเพ่ือเพ่ิม
คุณค่าและมูลค่าเพ่ิมให้เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์  (ผู้วิจัย: อาจารย์รุ่งรัตน์ 
หัตถกรรม และคณะ) 
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   โครงการวิจัยย่อยท่ี 2 กลไกการขับเคลื่อนเสริมพลังชุมชนเพ่ือยกระดับ

ความสามารถในการแข่งขันด้านการท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์                  

(ผู้วิจัย: อาจารย์ ดร.จริยาภรณ์ ปิตาทะสังข์ และคณะ) 

   โครงการวิจัยย่อยท่ี 3 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิง

สร้างสรรค์เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬา                                      

(ผู้วิจัย: อาจารย์ปิติวรรณ  ฝูายโคกสูง และคณะ) 

   แนะน้าผู้บริหาร ผู้น้าชุมชน แกนน้า ประธานกลุ่มท่องเที่ยว ฯ 
1. ชุมชนบ้านบุ ต้าบลจระเข้มาก อ้าเภอประโคนชัย  
2. ชุมชนบ้านถาวร ต้าบลถาวร อ้าเภอเฉลิมพระเกียรติ  
3. ชุมชนบ้านโคกเมือง ต้าบลจรเข้มาก อ้าเภอประโคนชัย  
4. ชุมชนบ้านเขาคอก อ้าเภอประโคนชัย  
5. ชุมชนบ้านโคกใหญ่ เขากระโดง ต้าบลเสม็ด อ้าเภอเมือง  

  6. ชุมชนบ้านเจริญสุข ต้าบลเจริญสุข อ้าเภอเฉลิมพระเกียรติ  
เวลา 9.30-10.00 น. ชี้แจงรายละเอียดของโครงการ  วัตถุประสงค์ เปูาหมาย  แผนด้าเนินงาน 
   รองศาสตราจารย์สมบัติ  ประจญศานต์ 
เวลา 10.00-10.15 น. พักรับประทานอาหารว่างและเครื่องดื่ม 
เวลา 10.15-12.00 น. แบ่งกลุ่มวิเคราะห์สภาพแวดล้อมทางการท่องเที่ยวของแต่ละชุมชน 6 กลุ่ม 
   วิทยากรประจ้ากลุ่ม   

1. อาจารย์ ดร.วิษณุ  ปัญญายงค์ และคณะ  : ชุมชนบ้านบุ 
2. อาจารย์รุ่งรัตน์ หัตถกรรม และคณะ : ชุมชนบ้านถาวร   
3. อาจารย์ปิติวรรณ  ฝูายโคกสูง และคณะ : ชุมชนบ้านโคกเมือง   
4. อาจารย์ ดร.คคนางค์ ช่อชู และคณะ : ชุมชนบ้านเขาคอก 
5. อาจารย์ ดร.จริยาภรณ์ ปิตาทะสังข์ และคณะ : ชุมชนบา้นโคกใหญ่ 
6. ผศ.ณัฐวุฒิ ทะนันไธสง และคณะ : ชุมชนบ้านเจริญสุข  

เวลา 12.00-13.00 น. พักรับประทานอาหารกลางวัน 
เวลา 13.00-14.00 น. แบ่งกลุ่มวิเคราะห์อัตลักษณ์ของชุมชน (6 กลุ่ม)  
เวลา 14.00-14.15 น. พักรับประทานอาหารว่างและเครื่องดื่ม 
เวลา 14.15-16.00 น. น้าเสนอผลการวิเคราะห์อัตลักษณ์ของชุมชน  
เวลา 16.00-16.30 น. สรุปผลการประชุม และนัดหมายการท้ากิจกรรมต่อไป 
   ปิดการประชุม และเดินทางกลับโดยสวัสดิภาพ 
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นอกจากนี้ คณะผู้วิจัยได้ประชุมร่วมกับภาคีผู้มีส่วนร่วมกับโครงการวิจัย ดังนี้ 
1. นายธัชกร หัตถาธยากูล  ต้าแหน่ง ผู้ว่าราชการจังหวัดบุรีรัมย์  ในวันที่ 14 ตุลาคม พ.ศ. 

2563 เพ่ือชี้แจงโครงการและเพ่ือขอค้าแนะน้าในการประสานความร่วมมือกับภาคีผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง
เพ่ือผลักดันงานวิจัยสู่การใช้ประโยชน์  

2. นายสุพบ เทือกจอหอ  ผู้อ้านวยการศูนย์ปุาไม้จังหวัดบุรีรัมย์ ส้านักจัดการทรัพยากรปุา
ไม้ที่ 8 (นครราชสีมา) ในวันที่ 8 ตุลาคม พ.ศ. 2563 เพ่ือชี้แจงโครงการและรับฟังข้อเสนอแนะต่อ
การด้าเนินโครงการประเด็นการใช้ประโยชน์ในพื้นท่ีปุาภูเขาไฟทั้ง 6 ลูกในจังหวัดบุรีรัมย์ ได้รับ
ค้าแนะน้าโดยสรุป ดังตารางที่ 3.1 

 
ตารางท่ี 3.1 ข้อเสนอแนะการใช้ประโยชน์ในพื้นท่ีปุาภูเขาไฟ 

 

พื้นที ่ สถานภาพ กฎหมายที่เกีย่วข้อง ค้าแนะน้าต่อการด้าเนินงานวิจยั 

เขากระโดง เขตห้ามล่าสตัว์ปุา

เขากระโดง       

กรมอุทยานแห่งชาติ 

สัตว์ปุาและพันธ์ุพืช 

1.พ.ร.บ. สงวนและคุม้ครอง

สัตว์ปุา  พ.ศ. 2562 

2.เขตโบราณสถาน 

1.หากใช้พื้นที่ปุาต้องขออนุญาตให้เข้าไปศึกษาหรือวิจัย

ทางวิชาการถึงอธิบดีกรมอุทยานแห่งชาติ สัตว์ปุา และ

พันธุ์พืช 

2.ควรใช้เฉพาะพื้นท่ีท่องเที่ยวเดิม 

เขาคอก ปุาชุมชน ยกเว้นปุา

ละหอกกระสังเป็น

ปุาสงวนแห่งชาติ

เนื่องจากไมไ่ด้ต่อ

อายปุุาชุมชน จึง 

ไม่ได้รับการจัดตั้ง 

ตาม มาตรา 99 

แห่ง พ.ร.บ.ปุา

ชุมชน พ.ศ. 2562    

พ.ร.บ.ปุาชุมชน พ.ศ. 2562 

ราชกิจจานุเบกษา เล่ม 136 

ตอนท่ี 71ก เมื่อ 29 พ.ค.

2562 (อยู่ระหว่างการออก

กฎหมายอนุบญัญัติ) 

1.ตามกฎหมายยังไม่สามารถเข้าศกึษา วิจัย ตาม 

มาตรา 66 ได้ เนื่องจาก พ.ร.บ.ปุาชุมชน พ.ศ. 2562 

อยู่ระหว่างการออกกฎหมายอนุบญัญัติ แต่ทั้งนี้หากมี

ความจ้าเป็นจะเข้าศึกษา เรียนรู้ หรือใช้ประโยชน์ ให้

กระท้าโดยคณะกรรมการจัดการปาุชุมชน ซึ่งต้อง 

เป็นไปตามวัตถุประสงค์ของปุาชุมชนและแผนการ

จัดการปุาชุมชน ตามมาตรา 43 

2.ส่วนปุาละหอกกระสังกระสังต้องยื่นค้าขออนุญาตต่อ 

อธิบดีกรมปุาไม้ ให้เข้าไปศึกษาหรือวิจัยทางวิชาการใน

เขตปุาสงวนแห่งชาติ ตามระเบียบกรม   ปุาไม้ ว่าด้วย

การอนุญาตใหเ้ข้าไปศึกษาหรือวิจยัทางวิชาการ ในเขต

ปุาสงวนแห่งชาติ พ.ศ. 2559 
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ตารางท่ี 3.1 ข้อเสนอแนะการใช้ประโยชน์ในพื้นท่ีปุาภูเขาไฟ (ต่อ) 
 

 

พื้นที ่ สถานภาพ กฎหมายที่เกีย่วข้อง ค้าแนะน้าต่อการด้าเนินงานวิจยั 
เขาหลุบ ปุาชุมชน  พ.ร.บ.ปุาชุมชน พ.ศ. 

2562 ราชกิจจา
นุเบกษา เล่ม 136 
ตอนท่ี 71ก เมื่อ 29 
พ.ค.2562 (อยู่
ระหว่างการออก
กฎหมายอนุบญัญัติ) 

1.ตามกฎหมายยังไม่สามารถเข้าศกึษา วิจัย ตาม มาตรา 66 ได้ 
เนื่องจาก พ.ร.บ.ปุาชุมชน พ.ศ. 2562 อยู่ระหว่างการออก
กฎหมายอนุบญัญัติ แต่ทั้งนี้หากมคีวามจ้าเป็นจะเข้าศึกษา เรียนรู้ 
หรือใช้ประโยชน์ ให้กระท้าโดยคณะกรรมการจัดการปุาชุมชน ซึ่ง
ต้องเป็นไปตามวัตถุประสงค์ของปาุชุมชนและแผนการจัดการปุา
ชุมชน ตามมาตรา 43 

เขาอังคาร ปุาชุมชน  1.พ.ร.บ.ปุาชุมชน 
พ.ศ. 2562 ราชกิจจา
นุเบกษา เล่ม 136 
ตอนท่ี 71ก เมื่อ 29 
พ.ค.2562 (อยู่
ระหว่างการออก
กฎหมายอนุบญัญัติ) 
2.เขตโบราณสถาน 

1.ตามกฎหมายยังไม่สามารถเข้าศกึษา วิจัย ตาม มาตรา 66 ได้ 
เนื่องจาก พ.ร.บ.ปุาชุมชน พ.ศ. 2562 อยู่ระหว่างการออก
กฎหมายอนุบญัญัติ แต่ทั้งนี้หากมคีวามจ้าเป็นจะเข้าศึกษา เรียนรู้ 
หรือใช้ประโยชน์ ให้กระท้าโดยคณะกรรมการจัดการปุาชุมชน ซึ่ง
ต้องเป็นไปตามวัตถุประสงค์ของปาุชุมชนและแผนการจัดการปุา
ชุมชน ตามมาตรา 43 
2.ควรใช้เฉพาะพื้นท่ีท่องเที่ยวเดิมคือวัดเขาอังคาร 

เขาปลาย
บัด 

ปุา ตาม พ.ร.บ.
ปุาไม้ พ.ศ. 2484 

1.พ.ร.บ.ปุา พ.ศ. 
2484 อยู่ระหว่างการ
ประกาศเป็นปุาสงวน
แห่งชาติ 
2.เขตโบราณสถาน 

1.ตามกฎหมายยังไม่สามารถเข้าศกึษา วิจัย ตาม มาตรา 66 ได้ 
เนื่องจาก พ.ร.บ.ปุาชุมชน พ.ศ. 2562 อยู่ระหว่างการออก
กฎหมายอนุบญัญัติ แต่ทั้งนี้หากมคีวามจ้าเป็นจะเข้าศึกษา เรียนรู้ 
หรือใช้ประโยชน์ ให้กระท้าโดยคณะกรรมการจัดการปุาชุมชน ซึ่ง
ต้องเป็นไปตามวัตถุประสงค์ของปาุชุมชนและแผนการจัดการปุา
ชุมชน ตามมาตรา 43 
2.ควรใช้เฉพาะพื้นท่ีท่องเที่ยวเดิมคือปราสาทเขาปลายบัด 

เขาพนม
รุ้ง 

ปุาชุมชน  1.พ.ร.บ.ปุาชุมชน 
พ.ศ. 2562 ราชกิจจา
นุเบกษา เล่ม 136 
ตอนท่ี 71ก เมื่อ 29 
พ.ค.2562 (อยู่
ระหว่างการออก
กฎหมายอนุบญัญัติ) 
2.เขตโบราณสถาน 

1.ตามกฎหมายยังไม่สามารถเข้าศกึษา วิจัย ตาม มาตรา 66 ได้ 
เนื่องจาก พ.ร.บ.ปุาชุมชน พ.ศ. 2562 อยู่ระหว่างการออก
กฎหมายอนุบญัญัติ แต่ทั้งนี้หากมคีวามจ้าเป็นจะเข้าศึกษา เรียนรู้ 
หรือใช้ประโยชน์ ให้กระท้าโดยคณะกรรมการจัดการปุาชุมชน ซึ่ง
ต้องเป็นไปตามวัตถุประสงค์ของปาุชุมชนและแผนการจัดการปุา
ชุมชน ตามมาตรา 43 
2.ควรใช้เฉพาะพื้นท่ีท่องเที่ยวเดิมคือปราสาทเขาพนมรุ้ง 
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 สรุปผลที่ประชุมรับฟังค้าแนะน้าจากผู้ว่าราชการจังหวัดบุรีรัมย์  และผู้อ้านวยการศูนย์
ปุาไม้จังหวัดบุรีรัมย์ในการใช้ประโยชน์ในพื้นท่ีเพ่ือให้เป็นไปตามกฎหมาย โดยเน้นให้คณะผู้วิจัย
ด้าเนินการในส่วนของพ้ืนที่โบราณสถานบนภูเขาไฟของกรมศิลปากร เขตห้ามล่าสัตว์ปุาเขากระโดง 
วัดเขาอังคาร วัดเขาหลุบซึ่งเปิดให้ชุมชนใช้ประโยชน์ หรือให้นักท่องเที่ยวเยี่ยมชมได้ตามปกติและ
เน้นการจัดกิจกรรมทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในชุมชนภูเขาไฟ ส่วนกิจกรรมด้านเชิงกีฬา 
แข่งขันกีฬา ประเภทวิ่ง ปั่นจักรยาน วิ่งเทรลในพื้นที่ภูเขาไฟสามารถเสนอเป็นข้อเสนอแนะได้แต่การ
จัดจ้าเป็นต้องปฏิบัติตามมาตรการปูองกันการเผยแพร่ระบาดของโรคโควิด-19 อย่างเคร่งครัด  

 

ขั้นตอนที่ 3 เวทีคืนข้อมูลต่อผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
 
เวทีคืนข้อมูลต่อผู้มีส่วนได้ส่วนเสียครั้งที่ 1 เป็นเวทีเพ่ือน้าเสนอผลให้มีการตรวจสอบข้อมูล

ผลการด้าเนินการ ผลวิเคราะห์ข้อมูลของโครงการย่อยทั้งสามโครงการ ได้แก่ บริบทการท่องเที่ยว 
และศักยภาพของชุมชน ผลิตภัณฑ์เดิม แผนการตลาดในปัจจุบัน ปฏิทินการท่องเที่ยว ทั้งประเภท
งานเทศกาลทางวัฒนธรรม และเทศกาลงานกีฬา รวมถึงพฤติกรรม ความต้องการ ความคาดหวังและ
ความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติที่มีต่อการท่องเที่ยวในจังหวัดบุรีรัมย์  และ
การวิเคราะห์อัตลักษณ์ของภูเขาไฟ และสภาพนิเวศวิทยา  วิเคราะห์อัตลักษณ์ของชุมชน วิเคราะห์
ศักยภาพและความต้องการของชุมชนเปูาหมายบริเวณรอบเขตชีวมลฑลภูเขาไฟ 6 แห่งในจังหวัด
บุรีรัมย์ และเปิดโอกาสให้ ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย (Stakeholder) ร่วมแสดงความคิดเห็นให้ข้อเสนอแนะ
ที่เป็นประโยชน์ต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์  เพ่ือสรุปผลการวิเคราะห์หาโอกาสในการพัฒนาทุน
ทรัพยากรทางนิเวศและวัฒนธรรมของชุมชน โดยใช้เครื่องมือ SWOT ในการวิเคราะห์ ท้าให้ได้
ข้อสรุปถึงผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นที่ต้องการน้ามาพัฒนา ในวันที่ 18 กันยายน พ.ศ. 2563 ณ ห้องประชุม
คณะวิทยาการจัดการ อาคาร 24 ณ มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์  ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียจากภาคเอกชน 
โดยมีกลุ่มเปูาหมายจ้านวนรวม 61 คน ประกอบด้วย แกนน้าชุมชน 56 คน ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียจาก
ภาคเอกชน จ้านวน 5 คน  

1.ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง  
   1.1 ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียจากภาครัฐคือหน่วยงานของภาครัฐที่ให้การสนับสนุน หรือส่งเสริม

งานด้านการท่องเที่ยวและการท่องเที่ยวผู้วิจัยได้ก้าหนดการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง 
(Purposive Sampling) หมายถึง การก้าหนดคุณลักษณะของประชากรที่ต้องการไว้ เมื่อหน่วย
ประชากรใดที่มีคุณลักษณะที่ก้าหนดน้ามาเป็นกลุ่มตัวอย่างเนื่องจากมีความรู้ ความเข้าใจ มีทักษะที่
เกี่ยวข้องกับประเด็นในการศึกษาเพ่ือให้บรรลุวัตถุประสงค์ของแผนงานและโครงการย่อย มีจ้านวน 5 
คน เป็นผู้มีส่วนได้ส่วนเสียจากภาคเอกชนคือสภาอุตสาหกรรมท่องเที่ยวจังหวัดบุรี รัมย์ 
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ผู้ประกอบการท่องเที่ยว และชมรมมัคคุเทศก์จังหวัดบุรีรัมย์ ผู้ประกอบการท่องเที่ยว รวมถึงที่ปรึกษา
โครงการประกอบด้วย 

      1.1.1 นางสาวพรทิพย์ อัษฎาธร ผู้บริหารในเครือ The Bright Group ที่มีบริษัทใน
เครือด้านการจัดศึกษาดูงานทัศนศึกษาทั้งในและต่างประเทศ  บริษัทด้านการฝึกอบรม  และอุทยาน
ไม้ดอกเพลา เพลิน จังหวัดบุรีรัมย์ (ที่ปรึกษาแผนงานวิจัย) 

      1.1.2 นางสาวจุฑาสรณ์ ทาละไล  ผู้แทนบริษัท A Team Travel  ในเครือ The Bright 
Group และอุทยานไม้ดอกเพลา เพลิน จังหวัดบุรีรัมย์ 

      1.1.3 นายธัญวลัย ทัศนสนวิจารณ์ รองประธานสภาอุตสาหกรรมท่องเที่ยวจังหวัด
บุรีรัมย์  

      1.1.4 นางสาววันดี เธียรสวัสดิ์กิจ ประธานชมรมมัคคุเทศก์จังหวัดบุรีรัมย์ 
      1.1.5 นายโอฬาร  ชูเกียรติสกุล  ที่ปรึกษาด้านการท่องเที่ยวชุมชนโคกใหญ่ เขากระโดง 
   1.2 แกนน้าชุมชน ได้แก่ ประชาชนที่มีภูมิล้าเนาอยู่ในพ้ืนที่เปูาหมาย แกนน้าชุมชน แกน

น้ากลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชน ผู้วิจัยได้ก้าหนดการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง 6 ชุมชนโดยให้ชุมชน
เป็นผู้คัดเลือก รวมเป็นจ้านวน 56 คน 

2. เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
การวิจัยครั้งนี้ผู้ศึกษาวิจัยได้ใช้เครื่องมือในการวิจัยเพ่ือเก็บรวบรวมข้อมูล ประกอบด้วย  

2.1 แนวประเด็นค้าถามการสนทนากลุ่ม เกี่ยวกับอัตลักษณ์ของชุมชน  

2.2 แบบวิเคราะห์สภาพแวดล้อม (SWOT Analysis) และใช้การวิเคราะห์กลยุทธ์ด้วย 
TOWS Matrix ประกอบการเขียนความเห็นในกระดาษคลิปชาร์ท เพ่ือน้าไปสู่แนวคิดในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวใหม่ 

3. การรวบรวมข้อมูล ผู้วิจัยจะน้าข้อมูลที่ได้จากการบันทึกและการถอดเทปการแสดงความ
คิดเห็นในเวทมีาตรวจสอบข้อมูลด้วยตนเองโดยการตรวจสอบข้อมูลสามเส้า (Triangulation) ด้านวิธี
รวบรวมข้อมูล (Methodological Triangulation) เป็นการใช้วิธีเก็บรวบรวมข้อมูลต่างกันเพ่ือ
รวบรวมข้อมูลเรื่องเดียวกัน โดยใช้วิธีการสังเกต  

4. การวิเคราะห์ข้อมูล 
การวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสัมภาษณ์กึ่งมีโครงสร้างโดยการวิเคราะห์เนื้อหา (Content 

Analysis) ของข้อความที่ได้จากการถูกจดบันทึกไว้อย่างเป็นระบบ ดังนี้ 
4.1 การอ่านข้อความที่บันทึกเพ่ือตรวจสอบเนื้อหาว่ามีสาระตรงกับที่ต้องการเก็บมา

วิเคราะห์หรือไม่  
4.2 การระบุประเด็นหลัก (Themes/Categories) และน้าไปสร้างระบบรหัสเพ่ือจ้าแนก

ข้อความที่บันทึกไว้โดยก้าหนดนิยามของรหัส (Code Definition) 
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4.3 การจัดแสดงข้อมูล (Data Display) เพ่ือจัดกลุ่มข้อมูลตามรหัสเดียวกัน ซึ่งจะท้าให้
ผู้วิจัยมองเห็นความหลากหลาย/ความสัมพันธ์/ความซับซ้อน/องค์ประกอบต่างๆ ของปรากฏการณ์ที่
ต้องการศึกษาตามประเด็นหลักต่างๆ (Themes) 

4.4 การรวบรวมข้อมูล เป็นบทสรุปของข้อมูลและน้าเสนอข้อมูลในรูปแบบการพรรณนา 
 
             ก าหนดการจัดกิจกรรมที่ 3.1 เวทีคืนข้อมูลต่อผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย                                                                                                         

ในวันที่ 18 กันยายน พ.ศ. 2563 ณ ห้องประชุมคณะวิทยาการจัดการ ชั้นที่ 2 อาคาร 24  
มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ จงัหวัดบุรีรัมย์ 

************** 

เวลา 8.00-8.30 น. ลงทะเบียน 
เวลา 8.30-10.00 น. น้าเสนอผลการศึกษาพฤติกรรมนักท่องเที่ยว 
   โครงการวิจัยย่อยท่ี 3 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬา                                      
(ผู้วิจัย: อาจารย์ปิติวรรณ  ฝูายโคกสูง และคณะ) 
เวลา 10.00-10.15 น. พักรับประทานอาหารว่างและเครื่องดื่ม 
เวลา 10.15-12.00 น. น้าเสนอผลการศึกษาการประเมินศักยภาพของชุมชน 6 ชุมชน 

1. ชุมชนบ้านบุ ต้าบลจระเข้มาก อ้าเภอประโคนชัย  
2. ชุมชนบ้านถาวร ต้าบลถาวร อ้าเภอเฉลิมพระเกียรติ  
3. ชุมชนบ้านโคกเมือง ต้าบลจรเข้มาก อ้าเภอประโคนชัย  
4. ชุมชนบ้านเขาคอก อ้าเภอประโคนชัย  
5. ชุมชนบ้านโคกใหญ่ เขากระโดง ต้าบลเสม็ด อ้าเภอเมือง  

  6. ชุมชนบ้านเจริญสุข ต้าบลเจริญสุข อ้าเภอเฉลิมพระเกียรติ  
   โครงการวิจัยย่อยท่ี 2 กลไกการขับเคลื่อนเสริมพลังชุมชนเพ่ือยกระดับ
ความสามารถในการแข่งขันด้านการท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์                  
(ผู้วิจัย: อาจารย์ ดร.จริยาภรณ์ ปิตาทะสังข์ และคณะ) 
เวลา 12.00-13.00 น. พักรับประทานอาหารกลางวัน   

ประเมินทดสอบรสชาติอาหารพื้นถ่ินของชุมชน 
เวลา 13.00-14.00 น. น้าเสนอผลการวิเคราะห์อัตลักษณ์ของชุมชน 6 ชุมชน 
   โครงการวิจัยย่อยที่ 1 การสร้างตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวเพ่ือเพ่ิม คุณค่า
และมูลค่าเพ่ิมให้เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์  (ผู้วิจัย: อาจารย์รุ่งรัตน์ หัตถกรรม และ
คณะ)    
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เวลา 14.00-14.15 น. พักรับประทานอาหารว่างและเครื่องดื่ม 
เวลา 14.15-16.00 น. แบ่งกลุ่มระดมสมองในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวใหม่ของแต่
ละชุมชน (6 กลุ่ม) 
   วิทยากรประจ้ากลุ่ม   

1. อาจารย์ ดร.วิษณุ  ปัญญายงค์ และคณะ  : ชุมชนบ้านบุ 
2. อาจารย์รุ่งรัตน์ หัตถกรรม และคณะ : ชุมชนบ้านถาวร   
3. อาจารย์ปิติวรรณ  ฝูายโคกสูง และคณะ : ชุมชนบ้านโคกเมือง   
4. อาจารย์ ดร.คคนางค์ ช่อชู และคณะ : ชุมชนบ้านเขาคอก 
5. อาจารย์ ดร.จริยาภรณ์ ปิตาทะสังข์ และคณะ : ชุมชนบา้นโคกใหญ่ 
6. ผศ.ณัฐวุฒิ ทะนันไธสง และคณะ : ชุมชนบ้านเจริญสุข 

เวลา 16.00-16.30 น. ที่ปรึกษาโครงการให้ข้อเสนอแนะ  
นัดหมายการท้ากิจกรรมต่อไป 

   ปิดการประชุม และเดินทางกลับโดยสวัสดิภาพ 
ผลด าเนินการ ผลของการเวทีคืนข้อมูลต่อผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย ครั้งที่ 1 ได้ข้อมูลส้าคัญจาก

ภาคีผู้มีส่วนได้ส่วนเสียว่าผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นเชิงสร้างสรรค์ในเขตชีวมณฑลภูเขาไฟมีความเป็นไปได้ใน
การพัฒนาแต่ต้องมีการทดสอบ และพัฒนาเตรียมการเพ่ือรองรับการท่องเที่ยว ความน่าสนใจอยู่ที่วิถี
ชีวิตท่ามกลางบรรยากาศชนบทที่เชื่อมโยงกับภูเขาไฟ กิจกรรมเชิงสร้างสรรค์ที่หาไม่ได้จากชีวิตใน
เมือง ซึ่งกิจกรรมด้านอาหารพ้ืนถิ่นเป็นกิจกรรมที่จ้าเป็นต่อทุกรายการท่องเที่ยว หากพัฒนาให้ดีใน
ด้านการจัดส้ารับโดยค้านึงถึงประเภทอาหาร รสชาติที่สมดุล ช่วงเวลาในการบริการ เนื่องจากการจัด
ท่องเที่ยวมักประสบปัญหาเรื่องความคลาดเคลื่อนเรื่องเวลาที่จะส่งผลต่อรสชาติของอาหาร หรืออายุ
ของอาหาร  ส่วนกิจกรรมบนภูเขาไฟ หรือปุาชุมชนมีข้อจ้ากัดเรื่องช่วงเวลา โดยช่วงเวลาที่เหมาะสม 
ในช่วงฤดูปลายฝนต้นหนาวปุาจะยังมีความเขียวขจี อากาศไม่ร้อนจัด พืชพันธุ์อุดมสมบูรณ์ มีน้้าตก 
น้้าไหลตามธรรมชาติ  แต่ในช่วงฤดูร้อน ปุาแห้งแล้ง แม้ว่าจะมีบางต้นออกดอกสวยงาม แต่อากาศ
ร้อนจัดไม่เหมาะต่อการท่องเที่ยว แต่เลี่ยงมาจัดกิจกรรมเชิงสร้างสรรค์ในชุมชนได้ 

เวทีคืนข้อมูลต่อผู้มีส่วนได้ส่วนเสียครั้งที ่2 เป็นเวทีเพ่ือน้าเสนอผลให้มีการตรวจสอบข้อมูล
ผลการด้าเนินการ ผลวิเคราะห์ข้อมูลของโครงการย่อยทั้งสามโครงการ ได้แก่ บริบทการท่องเที่ยว 
และศักยภาพของชุมชน ผลิตภัณฑ์เดิม แผนการตลาดในปัจจุบัน ปฏิทินการท่องเที่ยว ทั้งประเภท
งานเทศกาลทางวัฒนธรรม และเทศกาลงานกีฬา รวมถึงพฤติกรรม ความต้องการ ความคาดหวังและ
ความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติที่มีต่อการท่องเที่ยวในจังหวัดบุรีรัมย์  และ
การวิเคราะห์อัตลักษณ์ของภูเขาไฟ และสภาพนิเวศวิทยา  วิเคราะห์อัตลักษณ์ของชุมชน วิเคราะห์
ศักยภาพและความต้องการของชุมชนเปูาหมายบริเวณรอบเขตชีวมลฑลภูเขาไฟ 6 แห่งในจังหวัด
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บุรีรัมย์ และเปิดโอกาสให้ ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย (Stakeholder) โดยเฉพาะบริษัทน้าเที่ยวร่วมแสดง
ความคิดเห็นให้ข้อเสนอแนะที่เป็นประโยชน์ต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ตามค้าแนะน้าของคณะกรรมการ
ผู้ทรงคุณวุฒิในการรายงานความก้าวหน้ารอบ 6 เดือน  เพ่ือสรุปผลการวิเคราะห์หาโอกาสในการ
พัฒนาทุนทรัพยากรทางนิเวศและวัฒนธรรมของชุมชน ในวันที่ 30 มีนาคม พ.ศ. 2564 ณ ห้อง
ประชุมคณะวิทยาการจัดการ อาคาร 24 ณ มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์  ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียจาก
บริษัทน้าเที่ยว ที่ปรึกษาแผนงานวิจัย ประธานชมรมมัคคุเทศก์จังหวัดบุรีรัมย์ โดยมีกลุ่มเปูาหมาย
จ้านวนรวม 8 คน ประกอบด้วย 

1. นางสาววันดี เธียรสวัสดิ์กิจ  ประธานชมรมมัคคุเทศก์จังหวัดบุรีรัมย์ 
2. นายณัชอิสร์ ศรีสุขพรชัย  ที่ปรึกษาแผนงานวิจัย 
3. นายปริญญา เลิศม่วง  บริษัท ดักก้ีทัวร์ จ้ากัด จังหวัดนครราชสีมา 
4. นางสาวสรณีย์ โสนทอง บริษัท ยิ้มละไมทราเวล จ้ากัด จังหวัดนครราชสีมา 

สมาคมธุรกิจท่องเที่ยวจังหวัดนครราชสีมา 
5. นายประเดิม นิลศิริ  บริษัท พีดีจี จ้ากัด (ประเดิมชัยทราเวลล์) จังหวัดบุรีรัมย์ 
6. นางสาวอิสรียา ไทธานี บริษัทกรีน โลคอล จังหวัดบุรีรัมย์ 
7. นาย ฉัตรชัยพัฒน์ สารรัมย์ กรรมการผู้จัดการไทยบุฟเฟุทัวร์ จังหวัดบุรีรัมย์ 
8. ดร.จเร สุวรรณชาต  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลศรีวิชัย 

 
ก าหนดการจัดกิจกรรมที่ 3.2 เวทีคืนข้อมูลต่อผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย  

ในวันอังคารที่ 30 มีนาคม 2564  ณ ห้องประชุมสหวิทยาการ ชั้น 2 อาคาร 24                           
คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ จังหวัดบุรีรัมย์ 

************** 

8.30 – 9.00 น.  ลงทะเบียนและรับเอกสารประกอบการประชุม 

9.00 – 9.30 น. รายงานสรุปของแผนงานวิจัยการพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นสู่สินค้า
สร้างสรรค์เชิงนิเวศวัฒนธรรมของชุมชนเพ่ือการท่องเที่ยวเขตชีวมณฑล
ภูเขาไฟทั้ง 6 ลูกในจังหวัดบุรีรัมย์  โดย รศ.สมบัติ ประจญศานต์ 

9.30 – 10.00 น. ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟทั้ง 6 ลูกในจังหวัดบุรีรัมย์ 
ด้านธรรมชาติ โดย อ.รุ่งรัตน์ หัตถกรรม และคณะ 

10.00 – 10.15 น.  พักรับประทานอาหารว่างและเครื่องดื่ม 
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10.15 – 10.30 น. ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟทั้ง 6 ลูกในจังหวัดบุรีรัมย์ 
ด้านวัฒนธรรม โดย อ.ปิติวรรณ ฝ้ายโคกสูง และคณะ 

10.30 – 12.00 น. แบ่งกลุ่มย่อยปฏิบัติการจัดรายการท่องเที่ยวให้โดนใจนักท่องเที่ยวใน
มุมมองบริษัทน้าเที่ยว โดย ดร.จริยาภรณ์ ปิตาทะสังข์ และคณะ 

12.00 – 13.00 น.  พักรับประทานอาหารกลางวัน 

13.00 – 14.30 น. การพัฒนาศักยภาพของมรดกทางวัฒนธรรมเพื่อรองรับการท่องเที่ยวและ 

        เศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดย ดร.จเร สุวรรณชาต   

     มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลศรีวิชัย  

14.30 – 14.45 น.  พักรับประทานอาหารว่างและเครื่องดื่ม 

14.45 – 15.30 น. น้าเสนอการจัดรายการท่องเที่ยวให้โดนใจนักท่องเที่ยวในมุมมองบริษัทน้า
เที่ยว โดยตัวแทนแต่ละกลุ่ม 

15.30 – 16.00 น. สรุปผลการประชุม 

 ผลด าเนินการ ผลของการเวทีคืนข้อมูลต่อผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย ครั้งที่ 2 ได้ข้อมูลส้าคัญจาก
บริษัทน้าเที่ยวว่าผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นเชิงสร้างสรรค์ในเขตชีวมณฑลภูเขาไฟมีความน่าสนใจ หลายแหล่ง
มีศักยภาพและเป็นที่รู้จักของนักท่องเที่ยว เช่น ปราสาทเขาพนมรุ้ง ปราสาทเมืองต่้า ชุมชนบ้านโคก
เมือง ชุมชนบ้านเจริญสุข เขากระโดง แต่หลายแหล่งยังถือว่าใหม่และมีความเป็นไปได้ทางการ
ท่องเที่ยว เช่น กิจกรรมเชิงสร้างสรรค์ที่ชุมชนบ้านบุ ปราสาทปลายบัด แต่การจะจัดท้ารายการ
ท่องเที่ยวเพ่ือเปิดจ้าหน่ายตลอดทั้งปีโดยมีการจองออนไลน์ โดยเฉพาะอย่างยิ่งสถานการณ์ที่ไม่อาจ
คาดการณ์ได้แม่นย้าเนื่องจากการแพร่ระบาดของโรคโควิด-19 ยิ่งต้องได้รายการท่องเที่ยวที่ต้องมั่นใจ
ว่ามีตลอดเวลา ไม่ใช่เฉพาะช่วงเวลาใดเวลาหนึ่ง และด้วยบริษัทยังไม่มีประสบการณ์การลงพ้ืนที่
ชุมชนบ้านเขาคอก ชุมชนบ้านถาวร  ชุมชนบ้านโคกใหญ่ จึงไม่อาจมั่นใจในการจัดรายการท่องเที่ยว
เพ่ือเสนอต่อนักท่องเที่ยว ในการประชุมได้แบ่งกลุ่มย่อยเป็น 3 กลุ่ม แต่ละกลุ่มมีตัวแทนของบริษัท
น้าเที่ยวประจ้า2-3 บริษัทต่อกลุ่ม และได้วิเคราะห์ออกแบบโปรแกรมการท่องเที่ยวแบบ 1 วัน และ
แบบ 2 วัน 1 คืนน้าเสนอต่อที่ประชุม            
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ขั้นตอนที่ 4 เวทีจัดท าแผนยุทธศาสตร์ฯ แผนกลยุทธ์ฯ และแผนพัฒนาฯ โดยการมี
ส่วนร่วมของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย  
 
 ขั้นตอนนี้ เป็นการน้าเสนอผลการวิจัยของโครงการย่อยต่อผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย  เพ่ือ
ประชุมสัมมนาเชิงปฏิบัติการในการจัดท้าแผนยุทธศาสตร์การบูรณาการผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว
เชิงสร้างสรรค์นิเวศวัฒนธรรมเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ที่ต่อยอดจากการท่องเที่ยว
เชิงกีฬา แผนกลยุทธ์การสื่อสารทางการตลาดเพ่ือสร้างการรับรู้ตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวซึ่งเพ่ิม
คุณค่าและมูลค่าเพ่ิมให้เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ที่ต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬา  
แผนกลยุทธ์ยกระดับความสามารถในการแข่งขันด้านคุณภาพบริการทางการท่องเที่ยวเขตชี วมณฑล
ภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬา และแผนการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์นิเวศวัฒนธรรมเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ที่ต่อ
ยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬา ซึ่งอาศัยเครื่องมือการวิเคราะห์สภาพแวดล้อม (SWOT Analysis) 
และใช้การวิเคราะห์กลยุทธ์ด้วย TOWS Matrix ประกอบการเขียนความเห็นในกระดาษคลิปชาร์ท 
น้าไปสู่การร่างแผนยุทธศาสตร์ แผนกลยุทธ์ แผนปฏิบัติการฯ การพิจารณาร่างแผนยุทธศาสตร์ แผน
กลยุทธ์ แผนปฏิบัติการฯ และน้าไปสู่การรับรองแผนฯ โดยมีการจัดกิจกรรมนี้ 2 ครั้ง ครั้งแรก
กลุ่มเปูาหมายจ้านวนรวม 15 คน  ครั้งที่สองมีกลุ่มเปูาหมายจ้านวนรวม 65 คน    มีรายละเอียด 
ดังนี้ 

1.ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง  
1.1 ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียจากภาครัฐคือหน่วยงานของภาครัฐที่ให้การสนับสนุน หรือส่งเสริม

งานด้านการท่องเที่ยวและการท่องเที่ยวผู้วิจัยได้ก้าหนดการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง วางแผน 
ได้แก่ เจ้าหน้าที่ส้านักงานการท่องเที่ยวกีฬาจังหวัดบุรีรัมย์ เจ้าหน้าที่ประสานงานการท่อง เที่ยว 
เจ้าหน้าที่พัฒนาชุมชน เจ้าหน้าที่ส้านักงานองค์การบริหารส่วนต้าบลในพ้ืนที่ และผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย
จากภาคเอกชน ได้แก่ หอการค้าจังหวัดบุรีรัมย์ สมาคมธุรกิจท่องเที่ยวและมัคคุเทศก์จังหวัดบุรีรัมย์ 
ผู้ประกอบการท่องเที่ยว สื่อมวลชน  

1.2 แกนน้าชุมชน ได้แก่ ประชาชนที่มีภูมิล้าเนาอยู่ในพ้ืนที่เปูาหมาย แกนน้าชุมชน แกนน้า
กลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชน ผู้วิจัยได้ก้าหนดการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง พ้ืนที่ละ 5 คน รวมเป็น
จ้านวน 30 คน 

2.เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 

2.1 แนวค้าถามการสนทนา ประกอบการเขียนความเห็นในกระดาษคลิปชาร์ท 

2.2 แนวค้าถามในการเสนอแนะต่อโครงการ 
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3. การรวบรวมข้อมูล ผู้วิจัยจะน้าข้อมูลที่ได้จากการบันทึกและการถอดเทปการแสดงความ
คิดเห็นในเวทมีาตรวจสอบข้อมูลด้วยตนเองโดยการตรวจสอบข้อมูลสามเส้า (Triangulation) ด้านวิธี
รวบรวมข้อมูล (Methodological Triangulation) เป็นการใช้วิธีเก็บรวบรวมข้อมูลต่างกันเพ่ือ
รวบรวมข้อมูลเรื่องเดียวกัน โดยใช้วิธีการสังเกต ควบคู่ไปกับการสัมภาษณ์ 

4. การวิเคราะห์ข้อมูล 
การวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสัมภาษณ์กึ่งมีโครงสร้างโดยการวิเคราะห์เนื้อหา (Content 

Analysis) ของข้อความที่ได้จากการถูกจดบันทึกไว้อย่างเป็นระบบ ดังนี้ 
4.1 การอ่านข้อความที่บันทึกเพ่ือตรวจสอบเนื้อหาว่ามีสาระตรงกับที่ต้องการเก็บมา

วิเคราะห์หรือไม่ 
4.2 การระบุประเด็นหลัก (Themes/Categories) และน้าไปสร้างระบบรหัสเพ่ือจ้าแนก

ข้อความที่บันทึกไว้โดยก้าหนดนิยามของรหัส (Code Definition) 
4.3 การจัดแสดงข้อมูล (Data Display) เพ่ือจัดกลุ่มข้อมูลตามรหัสเดียวกัน ซึ่งจะท้าให้

ผู้วิจัยมองเห็นความหลากหลาย/ความสัมพันธ์/ความซับซ้อน/องค์ประกอบต่างๆ ของปรากฏการณ์ที่
ต้องการศึกษาตามประเด็นหลักต่าง ๆ (Themes) 

4.4 การรวบรวมข้อมูล เป็นบทสรุปของข้อมูลและน้าเสนอข้อมูลในรูปแบบการพรรณนา 
เวทีจัดท าแผนยุทธศาสตร์ฯ ครั้งที่ 1 เป็นเวทีน้าเสนอสรุปศักยภาพด้านการท่องเที่ยวของ

เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูกจังหวัดบุรีรัมย์เพ่ือพิจารณาร่างแผนยุทธศาสตร์ ในวันที่ 27 ตุลาคม พ.ศ. 
2563 ณ ห้องประชุมคณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ อาคาร 6 ณ มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์  
โดยมีผู้มีส่วนได้ส่วนเสียจากรวมจ้านวน 15 คน ประกอบด้วยกลุ่มท่องเที่ยวชุมชนภูเขาไฟ จ้านวน 7 
คน และหัวหน้าส่วนราชการหรือผู้แทน หอการค้าจังหวัดบุรีรัมย์ ประธานชมรมมัคคุเทศก์จังหวัด
บุรีรัมย์ จ้านวน 7 คน ประกอบด้วย 

1. นายพลากร  บุปผาธนากร  รักษาการผู้จัดการส้านักงานพ้ืนที่พิเศษ 2   
    องค์การบริหารการพัฒนาพื้นที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยว 

อย่างยั่งยืน (องค์การมหาชน) หรือ อพท. 
2. นายณัชอิสร์ ศรีสุขพรชัย  ประธานหอการค้าจังหวัดบุรีรัมย์ 
3. นาย ภาณุวัฒน์ เอ้ือสามาลย์ หัวหน้าอุทยานประวัติศาสตร์พนมรุ้ง  
4. นายรณภพ รณรงค์  หัวหน้าเขตห้ามล่าสัตว์ปุาเขากระโดง 
5. นายพงษ์พสิน ดวงเกต พนักงานการตลาด 6   ส้านักงาน 

การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ส้านักงานบุรีรัมย์ 
6. นางสาวปัสสนา รักเดช  หัวหน้าศูนย์ช่วยเหลือนักท่องเที่ยว   

    ส้านักงานท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดบุรีรัมย์ 
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7. นางสาววันดี เธียรสวัสดิ์กิจ  ประธานชมรมมัคคุเทศก์จังหวัดบุรีรัมย์ 
ก าหนดการจัดกิจกรรมที่ 4.1 เวทจีัดท าแผนยุทธศาสตร์ ครั้งท่ี 1  

ในวันอังคารที่ 27 ตุลาคม พ.ศ. 2563 เวลา 8.30-16.00 น. 
ณ ห้องประชุมคณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ ชั้นที่ 2 อาคาร 6 มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์   

************** 
8.30 – 9.00 น.  ลงทะเบียนและรับเอกสารประกอบการประชุม 
9.00 – 9.30 น. รายงานสรุปของแผนงานวิจัยการพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นสู่สินค้า

สร้างสรรค์เชิงนิเวศวัฒนธรรมของชุมชนเพ่ือการท่องเที่ยวเขตชีวมณฑล
ภูเขาไฟทั้ง 6 ลูกในจังหวัดบุรีรัมย์  โดย รศ.สมบัติ ประจญศานต์ 

9.30 – 10.00 น. ศักยภาพของชุมชนภูเขาไฟตามเกณฑ์การพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชน
ของประเทศไทย ของ อพท. โดย ดร.จริยาภรณ์ ปิตาทะสังข์ และคณะ 

10.00 – 10.15 น.  พักรับประทานอาหารว่างและเครื่องดื่ม 

10.15 – 10.30 น. วิเคราะห์ SWOT ของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟทั้ง 6 
ลูกในจังหวัดบุรีรัมย์ โดย อ.ปิติวรรณ ฝ้ายโคกสูง และคณะ 

10.30 – 12.00 น. น้าเสนอร่างแนวคิดในการพัฒนาตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยว ภูเขาไฟบุรีรัมย์ 

  โดย รศ.สมบัติ ประจญศานต์ 

12.00 – 13.00 น. พักรับประทานอาหารกลางวัน 

13.00 – 14.30 น.        พิจารณาร่างยุทธศาสตร์แผนยุทธศาสตร์การบูรณาการผลิตภัณฑ์ทางการ

ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์นิเวศวัฒนธรรมเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก 

จังหวัดบุรีรัมย์ที่ต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

14.30 – 14.45 น.  พักรับประทานอาหารว่างและเครื่องดื่ม 

14.45 – 15.30 น. พิจารณาร่าง (ต่อ) 

15.30 – 16.00 น. สรุปผลการประชุม 

ผลการด าเนินการ  ภาคีท่ีเกี่ยวข้อง ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียเห็นพ้องกับแนวคิดของยุทธศาสตร์

การบูรณาการผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์นิเวศวัฒนธรรมเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก 
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จังหวัดบุรีรัมย์ทีต่่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬาที่มีแนวคิดหลักคือ LAVA Strategy  หรือกลยุทธ์

ลาวา  ประกอบด้วย 

1. L= Leveling Up ยกระดับสุนทรียภาพและการสื่อความหมายของสิ่งดึงดูดใจ

ทางการท่องเที่ยวในเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ 

2. A=Awareness Raising  สร้างการตระหนักรู้และรับรู้ตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวเขตชีว

มณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ 

3. V=Value Creation เสริมพลังให้เกิดคุณค่าและมูลค่าของการบริการทางการท่องเที่ยว

เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ 

4. A=Activation  เพ่ิมกิจกรรมสร้างสรรค์ในการท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก 

จังหวัดบุรีรัมย์ที่สอดคล้องกับความต้องการของนักท่องเที่ยวให้กระตุ้นเศรษฐกิจในชุมชนและผลักดัน

สู่การอนุรักษ ์ฟ้ืนฟู รักษาทรัพยากรทางนิเวศวัฒนธรรม 

เวทีจัดท าแผนยุทธศาสตร์ฯ ครั้งที่ 2 เป็นเวทีน้าเสนอสรุปศักยภาพด้านการท่องเที่ยวของ
เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูกจังหวัดบุรีรัมย์เพ่ือพิจารณาร่างแผนยุทธศาสตร์ ในวันที่ 23 มิถุนายน 
พ.ศ. 2564  ณ ห้องประชุมคณะวิทยาการจัดการ อาคาร 24 ณ มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์  โดยมีผู้
มีส่วนได้ส่วนเสียจากหัวหน้าส่วนราชการหรือผู้แทน ประธานชมรมมัคคุเทศก์จังหวัดบุรีรัมย์ 
สื่อมวลชน จ้านวน  11 คน และนายกเทศมนตรีองค์การบริหารส่วนต้าบล ปลัดองค์การบริหารส่วน
ต้าบล เจ้าหน้าที่ส่งเสริมการท่องเที่ยวองค์การบริหารส่วนต้าบล รวมถึงคณะกรรมการท่องเที่ยว
ชุมชนภูเขาไฟ จ้านวน 54  คน รวมกลุ่มเปูาหมายจ้านวน 65 คน โดยมีรายชื่อหัวหน้าส่วนราชการ
และภาคเอกชนที่เข้าร่วมกิจกรรม ประกอบด้วย 

1. นายศิวฤทธิ์ ศรีบุญเรือง รองผู้ อ้ านวยการการท่อง เที่ ยวแห่ งประเทศไทย 
ส้านักงานบุรีรัมย์ 

2. นายลีนวัตร ลีประโคน  เลขาธิการสภาอุตสาหกรรมท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ 
3. นางสาววัลย์วศร ธีรปัญญาพัฒน์ ผู้แทนจากส้านักงานการท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัด

บุรีรัมย์  
4. นายอธิปไตย กว้างขวาง ผู้แทนจากส้านักงานจังหวัดบุรีรัมย์ 
5. นายกิตติเดช  เกื้อกิตติวงศ์ ประธานกรรมการบริษัทประชารัฐรักสามัคคีบุรีรัมย์

(วิสาหกิจเพ่ือสังคม) จ้ากัด  
6. นายรณภพ รณรงค์  หัวหน้าเขตห้ามล่าสัตว์ปุาเขากระโดง 
7. นางสาววันดี เธียรสวัสดิ์กิจ  ประธานชมรมมัคคุเทศก์จังหวัดบุรีรัมย์ 
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8. นางสาวนันธิสาร ชุนรัมย์ ผู้แทนอุทยานไม้ดอกเพลา เพลิน จังหวัดบุรีรัมย์ 
9. นางสาวปราณี  ชินบุตร นั ก วิ ช า ก า รสิ่ ง แ วดล้ อมช้ า น า ญกา ร  ส้ า นั ก ง าน

ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมจังหวัดบุรีรัมย์  
10. นาย ฉัตรชัยพัฒน์ สารรัมย์ เลขานุการสมาคมธุรกิจท่องเที่ยว จังหวัดบุรีรัมย์ และ 

กรรมการผู้จัดการไทยบุฟเฟุทัวร์ จังหวัดบุรีรัมย์    
11.นางเขมิกา  พรมงาม  เจ้าหน้าที่ช่วยเหลือนักท่องเที่ยว ส้านักงานการท่องเที่ยว

และกีฬาจังหวัดบุรีรัมย์ 
ก าหนดการจัดกิจกรรมที่ 4.2 เวทจีัดท าแผนยุทธศาสตร์ ครั้งท่ี 2  

ก าหนดการจัดกิจกรรมที่ 4 เวทีจัดท าแผนยุทธศาสตร์ฯ แผนกลยุทธ์ฯ และแผนพัฒนาฯ                
โดยการมีส่วนร่วมของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย                                                                                                

ในวันที่ 23 มิถุนายน พ.ศ. 2564 เวลา 13.00-16.30 น. ณ ห้องประชุมคณะวิทยาการจัดการ ชั้นที่ 2 
อาคาร 24  มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ จังหวัดบุรีรัมย์ 

************** 
เวลา 12.45-13.00 น. ลงทะเบียน 
เวลา 13.00-13.15 น. น้าเสนอสรุปภาพรวมของแผนงานวิจัย โดย รศ.สมบัติ ประจญศานต์ 
เวลา 13.15-14.00 น. น้าเสนอและวิพากษ์ร่างแผนยุทธศาสตร์: วิสัยทัศน์  พันธกิจ  ยุทธศาสตร์ 
เวลา 14.00-14.15 น. พักรับประทานอาหารว่างและเครื่องดื่ม 
เวลา 14.15-15.15 น. แบ่งกลุ่มน้าเสนอและวิพากษ์ร่างแผนกลยุทธ์ของโครงการย่อย (3 กลุ่ม) 
   วิทยากรประจ้ากลุ่ม   

1. อาจารย์รุ่งรัตน์ หัตถกรรม และคณะ: แผนยุทธศาสตร์ที่ 1,2  
2. อาจารย์ ดร.จริยาภรณ์ ปิตาทะสังข์ และคณะ: แผนยุทธศาสตร์ที่ 3 
3. อาจารย์ปิติวรรณ  ฝูายโคกสูง และคณะ: แผนยุทธศาสตร์ที่ 4   

เวลา 15.15-15.30 น. สรุปผลการประชุม 
 

ผลการด าเนินการ  ภาคีที่เกี่ยวข้อง ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียเห็นพ้องกับแนวคิดของยุทธศาสตร์

การบูรณาการผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์นิเวศวัฒนธรรมเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก 

จังหวัดบุรีรัมย์ที่ต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬาที่มีแนวคิดหลักคือ LAVA Strategy  หรือกลยุทธ์

ลาวา  โดยเน้นรูปแบบการบูรณาการการท้างานระหว่างหน่วยงานภาคีภาครัฐและเอกชน รวมถึง

ชุมชนโดยให้คณะผู้วิจัยในนามมหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์เป็นตัวกลางประสานการด้าเนินการ
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ส่งเสริมและสนับสนุนการพัฒนาพ้ืนที่เขตชีวมณฑลภูเขาไฟจังหวัดบุรีรัมย์ให้เป็นแหล่งการท่องเที่ยว

เชิงนิเวศวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชนท้องถิ่น  สามารถเชื่อมโยงกับการท่องเที่ยวอารยธรรมขอม

และการท่องเที่ยวเชิงกีฬามาตรฐานโลก และเตรียมความพร้อมในการยกระดับสู่อุทยานธรณีประเทศ

ไทยภูเขาไฟบุรีรัมย์ ซึ่งต้องเสนอขอทุนสนับสนุนการวิจัยต่อไปเนื่องจากต้องมีการเตรียมการ 5

ขั้นตอน  

 

ขั้นตอนที่ 5 การจัดประชุมสรุปบทเรียน ผลการด าเนินงานแผนงานให้กับนักวิจัย
ชุมชน  
 
 ขั้นตอนนี้เป็นการจัดประชุมเพ่ือสรุปบทเรียน (After Action Review: AAR) เพ่ือเปิดโอกาส
ให้องค์กรแกนน้าชุมชนและนักวิจัยได้แลกเปลี่ยนความคิดเห็นและข้อเสนอแนะในการพัฒนาจาก
แนวคิดการทบทวนหลังปฏิบัติงานเป็นการทบทวนวิธีการท้างาน ทั้งด้านความส้าเร็จและปัญหาที่
เกิดขึ้นเพ่ือแลกเปลี่ยนประสบการณ์ท้างาน เป็นการถอดบทเรียนเพ่ือแก้ปัญหาที่เกิดขึ้นจากการ
ทดลองใช้/ผลิตต้นแบบ/รูปแบบ และให้ชุมชนท้าการประเมินตนเองโดยมีนักวิจัยจากโครงการย่อย 
และแกนน้าชุมชน รวมเป็นจ้านวน 30 คน เป็นกลุ่มตัวอย่าง โดยใช้การประชุมสรุปบทเรียน และการ
เสนอแนวทางในการด้าเนินโครงการในปีถัดไป (หากได้รับงบประมาณสนับสนุน) ในวันที่ 23 
มิถุนายน พ.ศ. 2564 ณ ห้องประชุมคณะวิทยาการจัดการ อาคาร 24 ณ มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์  
มีรายละเอียด ดังนี้ 

1.ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง  
1.1 ประธานหรือรองประธานคณะกรรมการกลุ่มท่องเที่ยวชุมชนภูเขาไฟ  ผู้วิจัยได้

ก้าหนดการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง พ้ืนที่ละ 1 คน รวมเป็นจ้านวน 6 คน 
1.2 กรรมการกลุ่มท่องเที่ยวชุมชนภูเขาไฟ ผู้วิจัยได้ก้าหนดการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบ

เจาะจง พ้ืนที่ละ 3 คน รวมเป็นจ้านวน 18 คน 

2.เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 

2.1 แนวค้าถามสรุปบทเรียน  

2.2 แนวค้าถามในการเสนอแนะต่อโครงการ 
3. การรวบรวมข้อมูล ผู้วิจัยจะน้าข้อมูลที่ได้จากการบันทึกและการถอดเทปการแสดงความ

คิดเห็นในเวทมีาตรวจสอบข้อมูลด้วยตนเองโดยการตรวจสอบข้อมูลสามเส้า (Triangulation) ด้านวิธี
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รวบรวมข้อมูล (Methodological Triangulation) เป็นการใช้วิธีเก็บรวบรวมข้อมูลต่างกันเพ่ือ
รวบรวมข้อมูลเรื่องเดียวกัน โดยใช้วิธีการสังเกต ควบคู่ไปกับการสัมภาษณ์ 

4. การวิเคราะห์ข้อมูล 
การวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสัมภาษณ์กึ่งมีโครงสร้างโดยการวิ เคราะห์เนื้อหา (Content 

Analysis) ของข้อความที่ได้จากการถูกจดบันทึกไว้อย่างเป็นระบบ ดังนี้ 
4.1 การอ่านข้อความที่บันทึกเพ่ือตรวจสอบเนื้อหาว่ามีสาระตรงกับที่ต้องการเก็บมา

วิเคราะห์หรือไม่ 
4.2 การระบุประเด็นหลัก (Themes/Categories) และน้าไปสร้างระบบรหัสเพ่ือจ้าแนก

ข้อความที่บันทึกไว้โดยก้าหนดนิยามของรหัส (Code Definition) 
4.3 การจัดแสดงข้อมูล (Data Display) เพ่ือจัดกลุ่มข้อมูลตามรหัสเดียวกัน ซึ่งจะท้าให้

ผู้วิจัยมองเห็นความหลากหลาย/ความสัมพันธ์/ความซับซ้อน/องค์ประกอบต่างๆ ของปรากฏการณ์ที่
ต้องการศึกษาตามประเด็นหลักต่างๆ (Themes) 

4.4 การรวบรวมข้อมูล เป็นบทสรุปของข้อมูลและน้าเสนอข้อมูลในรูปแบบการพรรณนา 
ก าหนดการจัดกิจกรรมที่ 5 เวทีสรุปบทเรียน  

ในวันที่ 23 มิถุนายน พ.ศ. 2564 เวลา 15.30-17.00 น. ณ ห้องประชุมคณะวิทยาการจัดการ ชั้นที่ 2 

อาคาร 24  มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ จังหวัดบุรีรัมย์ 

************** 
เวลา 15.30-15.45 น. น้าเสนอสรุปภาพรวมของแผนงานวิจัย โดย รศ.สมบัติ ประจญศานต์  
เวลา 15.45-16.45 น. รับฟังข้อมูลสะท้อนกลับและข้อเสนอแนะจากแกนน้าชุมชน 6 ชุมชน 

1. ชุมชนบ้านบุ ต้าบลจระเข้มาก อ้าเภอประโคนชัย  
2. ชุมชนบ้านถาวร ต้าบลถาวร อ้าเภอเฉลิมพระเกียรติ  
3. ชุมชนบ้านโคกเมือง ต้าบลจรเข้มาก อ้าเภอประโคนชัย  
4. ชุมชนบ้านเขาคอก อ้าเภอประโคนชัย  
5. ชุมชนบ้านโคกใหญ่ เขากระโดง ต้าบลเสม็ด อ้าเภอเมือง  

  6. ชุมชนบ้านเจริญสุข ต้าบลเจริญสุข อ้าเภอเฉลิมพระเกียรติ   
เวลา 16.45-17.00 น. สรุปผลการประชุม โดย รศ.สมบัติ ประจญศานต์  
   ปิดการประชุม และเดินทางกลับโดยสวัสดิภาพ 
 ผลการด าเนินการ  การสรุปบทเรียนโดยผู้น้ากลุ่มท่องเที่ยวชุมชนภูเขาไฟ 6 ชุมชนสะท้อน

ว่าการท่องเที่ยวโดยชุมชนเริ่มต้นความสมัครใจและความพร้อมจากตัวของแกนน้า ครอบครัว และ

กลุ่มในชุมชนจ้านวนไม่มากก่อน ไม่สามารถบังคับให้คนในชุมชนทั้งหมดมามีส่วนร่วมได้ เมื่อการ
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ด้าเนินการเป็นประสบความส้าเร็จในระดับหนึ่งจึงจะสามารถขยายการมีส่วนร่วมได้ แต่ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับ

วิสัยทัศน์ของผู้น้าชุมชน ซึ่งผู้น้าชุมชนที่ได้รับต้าแหน่งใหม่มีแนวทางการท้างานให้ชุมชนรับรู้และเปิด

โอกาสให้คนที่สมัครใจและพร้อมเข้ามามีส่วนร่วมในกิจกรรมการท่องเที่ยวโดยชุมชน แต่ทั้งนี้ ชุมชน

ยังเห็นว่าการได้รับความสนับสนุนจากองค์การปกครองส่วนท้องถิ่น หรือหน่วยงานภาคีที่เกี่ยวข้องทั้ง

ภาครัฐและเอกชน รวมถึงสื่อมวลชนมีความส้าคัญต่อการพัฒนา กิจกรรมตามแผนงานวิจัย และ

โครงการย่อยทั้งสามโครงการส่งผลให้เกิดความเปลี่ยนแปลงในพื้นที่ ทั้งชุมชนที่ไม่มีประสบการณ์ด้าน

การท่องเที่ยวก็สามารถสร้างการรับรู้ให้คนในชุมชน จัดตั้งคณะกรรมการท่องเที่ยว มีกิจกรรมการ

ท่องเที่ยวสร้างสรรค์และมีการเผยแพร่สื่อประชาสัมพันธ์ทางการท่องเที่ยวสู่สาธารณชน  ส่วนชุมชน

ท่องเที่ยวเดิมนั้นโครงการได้หนุนเสริมให้เกิดมีกิจกรรมการท่องเที่ยวสร้างสรรค์ใหม่และและมีการ

เผยแพร่สื่อประชาสัมพันธ์ทางการท่องเที่ยวสู่สาธารณชน  โดยมีความร่วมมือจากภาคีที่เกี่ยวข้องมา

ช่วยขับเคลื่อนในช่วงสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคโควิด-19 เพ่ือเตรียมพร้อมรับนักท่องเที่ยว

หลังสถานการณ์คลี่คลาย ซ่ึงการท่องเที่ยวต้องเน้นความปลอดภัยของชุมชนเจ้าบ้านและนักท่องเที่ยว

เป็นหลัก 
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บทที่ 4 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูลและผลการวิจัย 

 

แผนงานวิจัยการพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นสู่สินค้าสร้างสรรค์เชิงนิเวศวัฒนธรรมของชุมชนเพ่ือ
การท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟทั้ง 6 ลูกในจังหวัดบุรีรัมย์ มีขั้นตอนการวิจัยที่สอดคล้องกับ
วัตถุประสงค์งานวิจัย 4 ประการ ได้แก่ 1. จัดท าแผนกลยุทธ์การสื่อสารทางการตลาดเพ่ือสร้างการ
รับรู้ตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยว  2. จัดท าแผนกลยุทธ์ยกระดับความสามารถในการแข่งขันด้านคุณภาพ
บริการทางการท่องเที่ยว  3. จัดท าแผนการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
และ 4.จัดท าแผนยุทธศาสตร์การบูรณาการผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์นิเวศวัฒนธรรม
เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ที่ต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬา ในการจัดท าแผนกล
ยุทธ์ฯ แผนพัฒนาฯ แผนยุทธศาสตร์ฯ ดังกล่าวข้างต้น ได้ด าเนินการเป็นขั้นตอนและได้ผลการวิจัย 
ดังนี้ 

 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 

 

1. การวิเคราะห์ชุมชน (Community Analysis) ปัจจัยส าคัญในกระบวนการสร้างตรา
สินค้าทีท่ าให้เข้าใจรากฐานเดิมของชุมชนทั้งทรัพยากรทางนิเวศวิทยา ประวัติศาสตร์ และวัฒนธรรม
เพ่ือใช้ต่อยอดพัฒนาสู่การท่องเที่ยว และสิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยวที่เป็นเสน่ห์ของชุมชน โดย
ชุมชนต้องการค้นหาจุดเด่นซึ่งเป็นเอกลักษณ์ของชุมชน (Community Identity) ผ่านการวิเคราะห์
อย่างคนใน (Insider) ท าความรู้จัก ท าความเข้าใจชุมชนของตนเอง วิเคราะห์ข้อดี ข้อด้อย จุดแข็ง 
จุดอ่อนของชุมชน ซึ่งเกิดจากการศึกษาชุมชนทุกด้านโดยการรวบรวมข้อมูลมรดกทางวัฒนธรรมของ
ชุมชน ทั้งด้านประวัติศาสตร์ วิถีชีวิต ภูมิปัญญาการด ารงชีวิต ศิลปะสถาปัตยกรรม และประเพณี 
พิธีกรรมต่าง ๆ และส่งเสริมให้ชุมชนร่วมค้นหาอัตลักษณ์ของชุมชนที่แตกต่างจากที่อ่ืน ผ่านการรับรู้
และมุมมองของคนนอก (Outsider) จนสามารถระบุอัตลักษณ์ที่ก่อให้เกิดความได้เปรียบทางการ
แข่งขัน ซึ่งชุมชนจะต้องตระหนักถึงคุณค่าของทรัพยากรทางธรรมชาติของภูเขาไฟและวัฒนธรรม
ชุมชน บังเกิดพลังของความภาคภูมิในและสร้างแรงจูงใจในการอนุรักษ์และฟื้นฟูคุณค่าเหล่านี้
น าไปสู่แนวทางในการพัฒนาเครื่องมือสื่อสารการทางการตลาด การน าเสนอสิ่งดึงดูดใจเพ่ือการ
ท่องเที่ยว และการสร้างภาพลักษณ์ให้แก่ชุมชนในฐานะของแหล่งท่องเที่ยว และเม่ือเกิดการท่องเที่ยว
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ในชุมชน พลังแห่งการท่องเที่ยวจะขับเคลื่อนผลักดันให้ชุมชนย้อนกลับไปสู่การอนุรักษ์และฟ้ืนฟู
มรดกทางธรรมชาติและวัฒนธรรมที่จะช่วยเสริมสร้างอัตลักษณ์ของชุมชนให้คงอยู่สืบไปเป็นวงจรที่
หมุนวน 

2. ก าหนดแนวคิดและบุคลิกภาพของจุดหมายปลายทางการท่องเที่ยว (Tourist 
Destination)  ให้สอดคล้องกับวัฒนธรรมท้องถิ่น  เนื่องจากทุกคนในชุมชนมีบทบาทที่ส าคัญในการ
ส่งมอบอัตลักษณ์ของท้องถิ่นไปสู่คนภายนอก ดังนั้นคนในชุมชน รวมถึงพนักงานของหน่วยงานต่าง ๆ 
ในพ้ืนที่นั้น ๆ ต่างต้องร่วมมือกันในการเป็นเจ้าบ้านที่ดี และแสดงออกถึงอัตลักษณ์ท้องถิ่นอย่าง
แท้จริง  โดยในจุดหมายปลายทางการท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟบุรีรัมย์ ก าหนดบุคลิกภาพ
เป็นความรื่นรมย์ ตามหลักจิตวิทยาที่ระบุความสุขใน 3 ระดับคือความสุขที่เกิดจากความสนุก 
ความสุขที่เกิดจากความสงบ ความสุขที่เกิดจากการสละ ซึ่งความรื่นรมย์หรือความสุขทั้ง 3 ระดับที่
นักท่องเที่ยวแต่ละคนต้องการเกิดขึ้นได้ที่ภูเขาไฟบุรีรัมย์ จึงเป็นค ามั่นสัญญาของตราสินค้า (Brand 
Promise) เป็นสิ่งที่ชุมชนให้ค ามั่นสัญญาแก่ผู้บริโภคนักท่องเที่ยวเปูาหมาย ว่าหากนักท่องเที่ยวเข้า
มาในชุมชนแล้ว ชุมชนจะเสนอคุณค่าและคุณประโยชน์อะไรแก่นักท่องเที่ยว ค าสัญญาดังกล่าวมา
จากอัตลักษณ์หรือคุณลักษณะที่โดดเด่นที่มีอยู่ในชุมชน เป็นอัตลักษณ์ที่มีความได้เปรียบทางการ
แข่งขัน อีกทั้งยังเป็นปัจจัยส าคัญในการดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เข้ามาท่องเที่ยวในชุมชน  ทุกรูปแบบ
ของการสื่อสารเกี่ยวกับชุมชนในฐานะของแหล่งท่องเที่ยวจะต้องตอกย้ าค าสัญญาของตราสินค้าอย่าง
คงที่อยู่ตลอดเวลา ซึ่งผู้ให้บริการในแหล่งท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟของชุมชนจะต้องน าเสนอ
คุณค่าของตราสินค้า (Brand Value) ให้กับนักท่องเที่ยวตรงตามค าสัญญา เพ่ือให้นักท่องเที่ยว
กลุ่มเปูาหมาย กลับมาเที่ยวซ้ าและบอกต่อ โดยตราสินค้าที่ดี ต้องมีค าสัญญาที่ดีในการสื่อสาร
การตลาดเกี่ยวกับตราสินค้านั้น นักสร้างตราสินค้าจะต้องเลือกค าสัญญาเพ่ือจะบอกให้นักท่องเที่ยว
เกิดความรู้สึกเข้าใจ ค าสัญญาที่ดีนั้นมาจากความคาดหวังที่จะได้รับคุณประโยชน์หรือคุณค่าจาก
แหล่งท่องเที่ยวแต่ละประเภทแตกต่างกัน โดยนักการตลาดต้องพยายามสร้างให้เกิดประสบการณ์ใน
ตราสินค้า (Brand Experience) ที่เหมือนกันกับนักท่องเที่ยวกลุ่มต่าง ๆ เพ่ือให้มีการกรับรู้ในตรา
สินค้า (Brand Perception) ไปในทิศทางเดียวกันต่อแหล่งท่องเที่ยวเพื่อให้เกิดภาพลักษณ์เฉพาะของ
ตราสินค้า (Unique Brand Image) 

3. การบริหารจัดการแบบมีส่วนร่วม (Co-creation)  ถือเป็นหัวใจส าคัญ เป็นกลไกส าคัญ
ในการควบคุมดูแลและจัดการให้การท่องเที่ยวโดยชุมชนเป็นไปตามวัตถุประสงค์ มีการร่วมคิดร่วมท า
ทั้งการคิดวิเคราะห์เรียนรู้ร่วมกัน มีกิจกรรมแก้ไขปัญหาของชุมชน รวมทั้งเพ่ิมคุณค่าทุนทางสังคม
และเศรษฐกิจของคนในชุมชน การบริหารจัดการนี้ ประกอบด้วย องค์กรและผู้เกี่ยวข้องทุกฝุาย รวม
ไปถึงแผนงาน โครงการ มาตรฐานและกฎระเบียบต่าง ๆ ในการควบคุมดูแลให้การท่องเที่ยวโดย
ชุมชนเป็นไปตามหลักการที่เหมาะสม เน้นการมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่นในการบริหารจัดการ มี
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การพัฒนาศักยภาพของคนในท้องถิ่น  ให้มีความรู้และความสามารถเข้าใจภูมิศาสตร์ ภูมินิเวศ 
ภูมิวัฒนธรรมของท้องถิ่น ตระหนักถึงปัญหาผลกระทบจากการท่องเที่ยวที่เกิดดุลยภาพของระบบ
นิเวศ รู้แนวทางการอนุรักษ์ ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม รวมทั้งมีการอนุรักษ์วัฒนธรรม
ประเพณีและภูมิปัญญาดั้งเดิมของท้องถิ่น เพ่ือให้เป็นก าลังส าคัญในการพัฒนาการท่องเที่ยวใน
ท้องถิ่นต่อไปในอนาคต และยังเป็นการสร้างความเข้มแข็งให้แก่ชุมชนท้องถิ่นในระยะยาว  ทั้งนี้การ
บริหารจัดการแบบมีส่วนร่วมต้องอาศัยแนวคิดการสร้างสรรค์คุณค่าและมูลค่า บนพ้ืนฐานความ
เชื่อที่ว่าการออกแบบผลิตภัณฑ์สินค้าและบริการให้ประสบความส าเร็จและสร้างความพึงพอใจให้กับ
ลูกค้าได้นั้น ไม่อาจนั่งคิดเองได้ แต่จะต้องมีบุคคลภายนอกอาจจะเป็นตั้งแต่ลูกค้า ผู้ใช้สินค้า รวมถึง
ประชาชนทั่วไปที่เป็นผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง (Stakeholder) เข้ามามีส่วนร่วมในการคิดด้วย ดังนั้น
คณะกรรมการส่งเสริมการท่องเที่ยวของแต่ละชุมชนควรมีการออกแบบกระบวนการในการท างาน
เพ่ือให้ภาคส่วนต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องได้เข้ามามีส่วนร่วมมากขึ้น ย่อมน าไปสู่สินค้าและบริการที่สามารถ
ตอบสนองความต้องการของทุกคนได้อย่างแท้จริง อีกทั้งยังเป็นการสร้างประสบการณ์ที่ดีให้กับทุก
ภาคส่วนที่เกี่ยวข้อง การสร้างสรรค์มูลค่าร่วมจากเครือข่าย พันธมิตรและผู้มีส่วนร่วมในการบริหาร
จัดการชุมชน ในฐานะของการเป็นจุดหมายปลายทางการท่องเที่ยว จ าเป็นต้องมีการบริการพ้ืนฐาน
ด้านสิ่งอ านวยความสะดวกและกิจกรรมการท่องเที่ยว ทั้งที่พัก การบริการ และการต้อนรับ 
ประสบการณ์การท่องเที่ยว และความบันเทิง ตลอดจนกิจกรรมการท่องเที่ยวต่าง ๆ อาจมีความ
แตกต่างกันไปในแต่ละสถานที่ขึ้นอยู่กับสภาพแวดล้อมและบริบทของชุมชนที่เป็นการดึงเอา
ทรัพยากรที่มีคุณค่าในท้องถิ่นมาสร้างมูลค่าให้กับนักท่องเที่ยวกลุ่มเปูาหมาย โดยอาศัยความร่วมมือ
จากหลายภาคส่วน หลายกลุ่มบุคคล รวมพลังและร่วมมือกันใช้ความรู้ความสามารถผลักดัน  และ
ขับเคลื่อนเพ่ือให้เกิดกิจกรรมท่องเที่ยวที่มีคุณภาพ โดดเด่น เป็นที่รู้จักแก่นักท่องเที่ยว  และบุคคล
ทั่วไป ผ่านกระบวนการออกแบบ (Design Process) คัดสรรภาพแทน (Symbolic Systems of 
Representation) สัญลักษณ์ (Symbolic) จนเกิดเป็นภาพจ า (Memory Image) จนมีแรงผลักดันให้
ต้องการเผยแพร่ บอกเล่าแก่คนรอบตัวหรือสังคมผ่านสื่อออนไลน์ จนเกิดการเที่ยวซ้ า เมื่อคิดถึง
รูปแบบการท่องเที่ยวนั้น ๆ จะมีชื่อของชุมชนที่เป็นสถานที่จัดกิจกรรมควบคู่ไปด้วยกัน จนถูกบันทึก
ประสบการณ์ทางการท่องเที่ยวนั้นในความทรงจ า (Memorable & Unique Travel Experience) 
ดังนั้นทุกชุมชนจึงต้องการการมีส่วนร่วม (Participation) จากภายในชุมชน และแสวงหา
พันธมิตร (Partnership) ภายนอกร่วมมือกันเพื่อขับเคลื่อนพลังชุมชน โดยอาศัยการท่องเที่ยวเป็น
เครื่องมือส าคัญในการพัฒนาชุมชน 

4. การสื่อสารการตลาด (Marketing Communication) และการสื่อสารอัตลักษณ์ของ
ตราสินค้า (Brand Identity Communication) เป็นเครื่องมือที่ช่วยสร้างการรู้จัก ได้แก่ การโฆษณา 
การเผยแพร่ข้อมูลข่าวสาร การจัดแถลงข่าว การจัดกิจกรรมพิเศษ เป็นต้น การสื่อสารการตลาดช่วย
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สร้างภาพลักษณ์ที่ดีท าให้นักการตลาดต้องท าความเข้าใจว่า สิ่งจูงใจใดที่ลูกค้าต้องการที่จะสามารถ
สร้างประสบการณ์ทางการท่องเที่ยวให้กับนักท่องเที่ยว หรือเครื่องมือสื่อสารชนิดใดที่สามารถเข้าถึง
และได้รับการตอบสนองจากกลุ่มเปูาหมาย  ในการท าการสื่อสารการตลาดของเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ
บุรีรัมย์ นักการตลาดควรเข้าใจถึงกระบวนการและภาพรวมของการท่องเที่ยวตลาดเก่า ที่เป็นการ
ท่องเที่ยวเชิงโบราณคดี ปราสาทหิน หรือการท่องเที่ยวเชิงกีฬา ว่ามี กลุ่มลูกค้าคือใคร และ 
คุณลักษณะของการให้บริการเป็นอย่างไร รูปแบบของการสื่อสารการตลาดไปยังกลุ่มนักท่องเที่ยวที่
เหมาะสมเป็นอย่างไร โดยน าแนวคิดการน าเสนอทางการตลาดแบบเฉพาะช่วงเวลานี้ (Timely 
Selling Proposition :TSP) ซึ่งเป็นการสื่อสารกับนักท่องเที่ยวว่า ท าไมถึงควรที่จะเลือกมาเที่ยว
สถานที่แห่งนี้ในตอนนี้ และตอนนี้สถานที่แห่งนี้ก าลังมีเรื่องราวอะไรอยู่ หากไม่ได้มาในตอนนี้ 
นักท่องเที่ยวจะพลาดโอกาสที่จะพบเห็นและได้สัมผัสกับประสบการณ์อะไรบ้าง  ท าให้กระตุ้นต่อการ
ตัดสินใจเดินทางท่องเที่ยวทันที ได้ดีกว่าการน าเสนอจุดขายให้กับจุดหมายปลายทางนั้น (Unique 
Selling Proposition :USP) เช่นเดิม แต่ในสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคโควิด-19 ท าให้
รูปแบบการท่องเที่ยวต้องยึดความปลอดภัย ยืดหยุ่น พร้อมรับกับการเปลี่ยนแปลงฉับพลัน จึงต้อง
สื่อสารควบคู่กับแนวคิดสินค้าที่ขายได้อย่างต่อเนื่องทุกเวลา (All time product) เที่ยวเมื่อไรก็
พร้อม โดยพัฒนาสินค้าและบริการใหม่ ให้สามารถใช้สื่อออนไลน์น าสินค้าที่เป็นผลมาจากจุดเด่นใน
พ้ืนที่ (Asset on location) ของตน เปลี่ยนจากสินค้าและบริการที่ขายให้ลูกค้าครั้งเดียวจบ (One 
time product) ให้เป็นสินค้าที่ขายได้อย่างต่อเนื่องทุกเวลา ซึ่งสามารถขายได้ไม่จ ากัดไม่ว่า
นักท่องเที่ยวจะมาเยือนหรือไม่ คือเมื่อนักท่องเที่ยวพร้อมเดินทางและเจ้าบ้านพร้อมต้อนรับจะได้พบ
กับผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวใดบ้างโดยสามารถเลือกตามความต้องการของนักท่องเที่ยว ทั้งนี้การ
สื่อสารการตลาดสามารถกระท าผ่านทาง 3 ช่องทาง ได้แก่  

4.1 สื่อสารการตลาดผ่านสภาพแวดล้อมทางนิเวศวัฒนธรรมของชุมชน (Planed 
Communication) ผ่านสถาปัตยกรรม สิ่งก่อสร้าง ภูมิสถาปัตยกรรม สิ่งแวดล้อมสรรค์สร้างด้วยงาน
ออกแบบ 

4.2 สื่อสารการตลาดผ่านเครื่องมือสื่อสารการตลาดต่าง ๆ (Planed Communication) 
หรือเรียกว่า การสื่อสารประเภทที่สอง (Secondary Communication) ประกอบด้วย การ
โฆษณา การประชาสัมพันธ์ การสื่อสารการตลาดทางตรงกับลูกค้าโดยตรง การสื่อสารเพ่ือส่งเสริมการ 
ตลาดด้วยการจัดโปรโมชั่น การสื่อสารแบบส่วนตัวหรือการสื่อสารโดยพนักงานขาย และการ
สนับสนุนกิจกรรมทางการตลาด 

4.3 สื่อสารการตลาดแบบไม่ได้วางแผน (Unplanned Communication) เป็นการสื่อสาร
ที่ควบคุมไม่ได้ เป็นการสื่อสารประเภทที่ 3 (Tertiary Communication) ซึ่งมีรูปแบบที่ไม่ได้เกิดจาก
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เครื่องมือสื่อสารการตลาด แต่สามารถสื่อสารถึงกลุ่มเปูาหมายได้ เช่น การสื่อสารผ่านสิ่งอ านวยความ
สะดวก (Facility) การขนส่ง (Transportation) การพูดแบบปากต่อปาก (Word Of Mouth) การ
เขียนข่าวของคอลัมน์นิสต์ หรือการสื่อสารผ่านสื่อเครือข่ายสังคม (Social Media) เป็นต้น 

ดังนั้นในการพัฒนาเขตชีวมณฑลภูเขาไฟทั้งหกลูกในจังหวัดบุรีรัมย์สู่การเป็นจุดหมาย
ปลายทางท่องเที่ยว จึงควรรักษาทุนเดิมที่หาได้ยากทางธรณีวิทยา นิเวศวัฒนธรรมของพ้ืนที่และ
ชุมชน ผ่านสิ่งดึงดูดใจที่เป็นแก่นแท้ของตราสินค้า ได้แก่  

1. ปากปล่องภูเขาไฟ ภูเขาไฟ ป่าชุมชนภูเขาไฟ ประกอบด้วย สภาพทางภูมิศาสตร์ 
ลักษณะทางธรณีวิทยา นิเวศวิทยาที่มีบรรยากาศของธรรมชาติดั้งเดิม (Natural Authenticity) ปาก
ปล่องภูเขาไฟที่ดับสนิทแล้ว 6 ลูก  ขนาดของแท่งหินบะซอลล์ภูเขาไฟที่ใหญ่ที่สุดในอินโดจีน และมี
เรื่องราว เรื่องเล่า (Story Telling) ที่น่าสนใจในเชิงโบราณคดี ธรณีวิทยา และนิเวศวัฒนธรรม 

ภูเขาไฟในจังหวัดบุรีรัมย์มีท้ังหมด 6 ลูก ได้แก่ ภูเขาไฟกระโดง ภูเขาไฟคอก ภูเขาไฟพนมรุ้ง 
ภูเขาไฟอังคาร ภูเขาไฟปลายบัด และภูเขาไฟหลุบ  ซึ่งถือเป็นภูเขาไฟที่ปรากฏร่องรอยของปากปล่อง
ภูเขาไฟชัดเจน (ปัจจุบันภูเขาไฟหลุบชาวบ้านได้สร้างพระพุทธรูปครอบปากปล่องไว้) ซึ่งปากปล่อง
ภูเขาไฟทั้งหมดในประเทศไทยมีเพียง 8 แห่ง เท่านั้น ภูเขาไฟอีก 2 แห่งอยู่ที่จังหวัดล าปาง  ภูเขาไฟ
บุรีรัมย์จัดอยู่ในประเภทภูเขาไฟที่ดับสนิทแล้ว ภูเขาไฟทั้ง 6 ลูกในจังหวัดบุรีรัมย์คาดว่ามีอายุไม่เกิน 
1 ล้านปี และภูเขาไฟที่อายุน้อยที่สุดคือภูเขาไฟกระโดง เนื่องจากตั้งอยู่ห่างจากภูเขาไฟลูกอ่ืนอีก 5 
ลูก ได้แก่ ภูเขาไฟคอก ภูเขาไฟปลายบัด ภูเขาไฟพนมรุ้ง ภูเขาไฟหลุบ และภูเขาไฟอังคาร อยู่ใน
บริเวณท่ีใกล้เคียงกัน ในเขตอ าเภอประโคนชัยและอ าเภอเฉลิมพระเกียรติ จึงคาดว่าจะมีอายุใกล้เคียง
กัน  ภูเขาไฟทุกลูกในจังหวัดบุรีรัมย์ มีลักษณะเป็นภูเขาไฟรูปโล่  นักธรณีวิทยาคาดว่าเกิดจากลาวา
ชนิดบะซอลล์ที่ไหลด้วยความหนืดต่ า ลาวาไหลเร็ว การแข็งตัวช้าและการระเบิดที่ไม่รุนแรง ลาวาที่
ไหลจากปล่องกลางจะไม่กองสูงชัน บริเวณภูเขาไฟทุกแห่งจะพบหินบะซอลต์รูพรุน สีน้ าตาลแดง 
และหินตระกรันภูเขาไฟสีน้ าตาล ในกรณีของภูเขาไฟกระโดงจะมีความแตกต่างจากภูเขาไฟลูกอ่ืน  
เนื่องจากพบบอมบ์ภูเขาไฟ  ที่มีลักษณะเป็นก้อนหินรูปทรงหัวรีและท้ายรี  อันเกิดจากการระเบิด
รุนแรงของลาวา เมื่อสัมผัสอากาศและเย็นตัวลงท าให้เกิดเป็นรูปทรงรี ในการส ารวจพ้ืนที่ใกล้บริเวณ
ปากปล่องภูเขาไฟคอก ยังพบผลึกแร่ที่เป็นองค์ประกอบของหินภูเขาไฟปะปนอยู่ในดิน  เมื่อกระทบ
กับแสงท าให้เกิดประกายระยิบระยับตามเส้นทางเดินปุาเขาคอก 

บริเวณปุาภูเขาไฟส่วนใหญ่จะเป็นปุาเต็งรัง  ซึ่งเป็นปุาผลัดใบที่มีไม้เต็ง ไม้รัง ไม้พลวง  ความ
หนาแน่นของปุามีน้อยกว่าปุาเบญจพรรณ เพราะดินตื้นมีหินมาก กักเก็บน้ าได้น้อย ผิวดินค่อนข้าง
แห้งแล้ง พืชที่พบได้มากในบริเวณปุาเขาคอก ได้แก่ ไม้เต็ง ไม้รัง หน่อเพ็ก หน่อโจด ระเวียง หนาม
แท่ง ดอกกระเจียว ผักติ้ว พืช้เหล่านี้จะขึ้นได้ดีในบริเวณดินภูเขาไฟ ในปุาภูเขาไฟพบว่ามีต้นไม้ที่มี
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หนามแหลมคมเป็นจ านวนมาก ซึ่งเกิดจากการปรับตัวของต้นไม้โดยเปลี่ยนจากใบเป็นหนามแหลม
เพ่ือช่วยลดการคายน้ า ต้นไม้ในระบบนิเวศภูเขาไฟแต่ละประเภทมีประโยชน์ทั้งการเป็นต้นไม้มงคล
ส าหรับประกอบพิธีกรรม ต้นไม้กินได้ทั้งคนและสัตว์  ท าฟืน เผาถ่าน ต้นไม้ท าเฟอร์นิ เจอร์ 
สิ่งก่อสร้างต่างๆ และเป็นที่พักอาศัยของสัตว์ปุา    

2. สถาปัตยกรรมปราสาทหินบนภูเขาไฟ สิ่งก่อสร้างอ่ืน ๆ บนภูเขาไฟ และเรือนไม้พื้นถิ่น
ในชุมชนที่แสดงถึงภูมิปัญญาด้านสถาปัตยกรรมและวิศวกรรมที่สะท้อนคติสัญลักษณ์การเลือกท าเล
ที่ตั้งปราสาทหินบนภูเขาไฟตามคติความเชื่อกษัตริย์แห่งภูเขาในวัฒนธรรมขอม เกิดคุณค่าทาง
ประวัติศาสตร์ คุณค่าทางสังคม และคุณค่าทางสุนทรียภาพ 

3. อาหารพื้นถิ่นแบบดั้งเดิม สะท้อนความหลากหลายทางชีวภาพของวัตถุดิบ ภูมิปัญญา
การปรุงประกอบอาหาร ถนอมอาหาร และสุนทรียภาพทางการตกแต่งอาหารและวิธีการรับประทาน
อาหารของแต่ละชาติพันธุ์ในพ้ืนที่ ทั้งชาติพันธุ์ไทยลาวและไทยเขมร 

4. ผลิตภัณฑ์ชุมชนท้องถิ่น สินค้าที่เป็นสัญญะของภูเขาไฟและมีความเป็นท้องถิ่น (Charm 
by Local) เช่น ข้าวอินทรีย์ภูเขาไฟ  ผ้าทอมือหมักดินภูเขาไฟ ไข่เค็มพอกดินภูเขาไฟ ลูกประคบ
สมุนไพรจากดินภูเขาไฟ ขนมพ้ืนถิ่นจากข้าวอินทรีย์ภูเขาไฟ  หัตถกรรมของที่ระลึกรูปภูเขาไฟ ฯลฯ 

5. ออกแบบและสร้างสุนทรียศาสตร์ทางการท่องเที่ยว ให้เกิดความรื่นรมย์  ทั้งการ
ออกแบบเชิงกายภาพ (Physical Design) การออกแบบทางกระบวนการ (Process Design)   ให้
นักท่องเที่ยวสามารถรับรู้ สัมผัสทางกาย อารมณ์ ความรู้สึกทางใจ ความรู้สึกทางสังคม ความปิติสุข
ทางจิตวิญญาณ  เกิดประสบการณ์ทางการท่องเที่ยวที่รื่นรมย์ (Pleasant) อย่างน่าอัศจรรย์ 
(Amazing) ทั้งความรื่นรมย์แบบสนุกสนาน เบิกบานใจ ท่ามกลางธรรมชาติและความงดงามทาง
วัฒนธรรม  ความรื่นรมย์แบบสุขสงบและศรัทธา ผ่านกิจกรรมทางการท่องเที่ยวประเภทฐานการ
เรียนรู้ กิจกรรม D.I.Y. กิจกรรมทางศาสนาและสิ่งยึดเหนี่ยวทางจิตใจ  บังเกิดความภูมิใจใน
ความส าเร็จจากการปฏิบัติของตนเอง   รวมทั้งความรื่นรมย์แบบเสียสละตนเองเพ่ือท าประโยชน์แก่
ผู้อ่ืน หรือสิ่งแวดล้อม  ท าให้ตนเองเกิดคุณค่าต่อโลกผ่านกิจกรรมรักษาสิ่งแวดล้อมในปุาภูเขาไฟ  
เป็นต้น ในการออกแบบกิจกรรมการท่องเที่ยวโดยชุมชนยังต้องให้ความส าคัญต่อประสบการณ์
ท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวกลุ่มเปูาหมายคาดหวังจะได้รับและเป็นกิจกรรมที่ช่วยสร้างความสัมพันธ์  
ระหว่างนักท่องเที่ยวกับเจ้าของบ้านให้เกิดการเรียนรู้และเกิดความประทับใจ เข้าใจในธรรมชาติ  
ท้องถิ่น และวัฒนธรรมของชุมชนให้มากขึ้น พิจารณาถึงสิ่งอ านวยความสะดวกที่มีในพ้ืนที่ สร้าง
เนื้อหาสาระของสิ่งที่ต้องการให้นักท่องเที่ยวได้รับบนหลักการของการเคารพวัฒนธรรมชุมชน  และไม่
ก่อให้เกิดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม ซึ่งกิจกรรมการท่องเที่ยวชุมชนยังสามารถผสมผสานกับการ
ท่องเที่ยวรูปแบบอื่นได้ด้วย ทั้งการท่องเที่ยวเชิงกีฬา หรือการท่องเที่ยวเชิงผจญภัย เป็นต้น 
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อัตลักษณ์ด้านธรรมชาติและวัฒนธรรมของชุมชนภูเขาไฟ 

 

จากการศึกษาบริบทของชุมชน ข้อมูลสภาพแวดล้อมด้านการท่องเที่ยวของชุมชน และภูเขา
ไฟของจังหวัดบุรีรัมย์ สามารถวิเคราะห์อัตลักษณ์ของชุมชนบนฐานความหลากหลายทางชีวภาพและ
วัฒนธรรม ซึ่งเป็นทุนพ้ืนฐานส าคัญในการพัฒนาพ้ืนที่และการเพ่ิมคุณภาพชีวิตที่ดีให้กับประชาชน 

ตามยุทธศาสตร์การขับเคลื่อนประเทศไทยด้วยโมเดลเศรษฐกิจ BCG พ.ศ. 2564-2569 ดังตารางที่ 
4.1 

 

ตารางท่ี 4.1 อัตลักษณ์ของชุมชนด้านธรรมชาติและด้านวัฒนธรรม 

 

Community Natural Identity Cultural Identity 

1.ชุมชนบ้านบุ ต าบล
จระเข้มาก อ าเภอประ
โคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์  

 

1. ภูเขาไฟพนมรุ้ง ตั้งอยู่ในบริเวณอ าเภอเฉลิมพระ
เกียรติห่างจากท่ีตั้งตัวจังหวัดไปทางใต้ประมาณ 70 กม. 
มีพื้นที่ประมาณ 20 ตารางกิโลเมตร มีช่องปะทุระเบิด
อยู่ตรงศูนย์กลางของเขตภูเขาไฟ และมีลักษณะคล้าย
ชามยักษ์วางหงายอยู่บนเนินกว้างประมาณ 300 เมตร 
ยอด เนิ นภู เ ข า ไฟสู งป ร ะมาณ  383  เ มต รจ า ก
ระดับน้ าทะเล เป็นภูเขาไฟท่ีสูงที่สุดในจังหวัดบุรีรัมย์ 
2. เนินภูเขาไฟเป็นหินบะซอลต์ที่มีรูพรุนเป็นส่วนมาก มี
สีเทา – ด า ทับบนหินทรายและทรายแปูงหน่วยหินโคก
กรวด บนไหล่เนินภูเขาไฟทิศตะวันออกเฉียงเหนือพบแร่
รัตนชาติพวกโอปอล์ (Opal) สีน้ าตาลกาแฟ และบริเวณ
ที่ราบด้านใต้มีรัตนชาติพวกควอร์ตซ์ (Quartz) อาทิ 
เพชรน้ าหาย โปุงข่าม เป็นต้น 

3. ยอดเขาปากช่องปะทุระเบิดด้านใต้เป็นที่ตั้งของ
ปราสาทพนมรุ้ งซึ่งเป็นหินทรายและหินทรายแปูง 
(Sandstone and Siltstone) สีน้ าตาลแดง – ชมพูของ
หินกลุ่มโคราช (Khorat Group) 

4. เกิดจากธารลาวาที่หนืดข้นมาก เมื่อไหลทะลักออก
จากปากปล่องช่องปะทุไปไม่ไกลก็เย็นแข็งตัว จึงมีการ
ทับถมสะสมของหินลาวาในแนวดิ่งมากกว่าในแนวราบ  

1. มีวัฒนธรรมไทย-เขมรที่โดดเด่น พบบ้าน
โบราณไทยเขมร การแสดงดนตรี นาฏศิลป์ 
กันตรึม ลิเกเขมรโดยกลุ่มเยาวชนบ้านบุ อาหาร
พื้นถิ่นไทยเขมร เช่น ขนมจีนเส้นสดน้ ายา
โบราณ อ่ึงอ่างทรงเครื่องย่าง ขนมด็อจ เป็นต้น 
2. เป็นที่ตั้งของปราสาทบ้านบุ อโรคยาศาล ใน
เส้นทางราชมรรคาของพระเจ้าชัยวรมันท่ี 7  
3. มีกลุ่มอาชีพที่เกิดจากภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็น
สินค้าทางวัฒนธรรม และเป็นฐานเรียนรู้เพื่อ
พัฒนาเป็นกิจกรรมการท่องเที่ยวได้ เช่น กลุ่ม
ทอเสื่อกก หล่อปราสาทจ าลอง สมุนไพรและ
แปรรูปผลิตภัณฑ์ ในชุมชนมีอาชีพผลิตและ
จ าหน่ายสินค้าที่ระลึกบนอุทยานประวัติศาสตร์
พนมรุ้งมาเป็นเวลานาน 
4. วิถีชีวิตแบบชนบท แต่การเข้าถึงทางถนนได้
โดยสะดวก ชุมชนตั้ งอยู่บนเส้นทางแหล่ง
ท่องเที่ยวหลักคืออุทยานประวัติศาสตร์พนมรุ้ง 
ปราสาทเมืองต่ า ชุมชนมีที่พักโฮมสเตย์และมี
ตลาดชุมชนรองรับนักท่องเที่ยว 
7. ชุมชนยังมีประสบการณ์บริหารจัดการด้าน
การท่องเที่ยวโดยชุมชนน้อย 
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Community Natural Identity Cultural Identity 
 แตกต่างจากภูเขาไฟกระโดงอย่างชัดเจน  

5. บริเวณปากช่องปะทุจะมีโครงสร้างเป็นแอ่งลึกและ
ลาดชันมาก รูปร่างกลมไม่มีร่องรอยการยุบตัว หากมีน้ า 
ขังมากจะกลายเป็นทะเลสาบบนปล่องภูเขาไฟ (Crate 
Lake) ที่สวยงามแห่งหนึ่งของประเทศทีเดียว 

6. ในฤดูร้อนเป็นฤดูของดอกฝูายค า บานสีเหลืองสะพรั่ง
ตามถนนเส้นทางขึ้นเขาพนมรุ้ง สร้างภูมิทัศน์ที่สวยงาม 
ต้นมะกอกโคกออกดอกและผล  ฤดูฝนมีเห็ด ดอก
กระเจียว ดอกดิน  

7. ข้อก าหนดทางกฎหมาย พื้นที่ปุาเขตภูเขาไฟเป็นปุา
ชุมชนตามพ.ร.บ.ปุาชุมชน พ.ศ. 2562 ราชกิจจา
นุเบกษา เล่ม 136 ตอนที่ 71ก เมื่อ 29 พ.ค.2562 (อยู่
ระหว่างการออกกฎหมายอนุบัญญัติ) และพื้นที่ของ
อุทยานประวัติศาสตร์พนมรุ้งเป็นเขตโบราณสถาน 

 

2.ชุมชนบ้านโคกเมือง 
ต า บ ล จ ร ะ เ ข้ ม า ก 
อ า เ ภอประ โ คน ชัย 
จังหวัดบุรีรัมย์  

 

1. ภูเขาไฟปลายบัด อยู่ในเขตอ าเภอละหานทรายและ
ประโคนชัย ห่างจากภู เขาไฟพนมรุ้ งลงไปทางใต้
ประมาณ 5 กิโลเมตร มีพื้นที่ประมาณ 6 ตาราง
กิโลเมตร ยอดเขาสูงสุดประมาณ 289 เมตร จาก
ระดับน้ าทะเล มีปากปล่องช่องปะทุกว้างประมาณ 200 
เมตร และมีสัณฐานเป็นรูปพระจันทร์ครึ่งซีก  
2. หินภูเขาไฟเป็นหินบะซอลต์สีด าปนเทา เนื้อละเอียด
แน่นเป็นส่วนมาก พวกมีรูพรุนมีอยู่น้อย เป็นพวก 
Diabasic Texture ประกอบด้วยแร่ไพรอกซีนโอลิวีน 
แร่ แพลจิ โ อ เคลส เฟลด์ ปาร์ ชนิ ดลาบราดอไ รต์ 
(Labradorite) มี Extinction Angle ประมาณ 30 
องศา แร่แมกนีไทต์และแร่แอนติโกไรต์ (Antigorite) 
จัดเป็นหินบะซอลต์ชนิด Hawaiite  
3. บนขอบปล่องช่องปะทุ มีซากปราสาทปลายบัด 1
และปราสาทปลายบัด 2 ตั้งอยู่  
4. ในแต่ละฤดูกาลพืชพันธุ์ของปุาภูเขาไฟจะสลับ 

1. ชุมชนตั้งรายล้อมปราสาทเมืองต่ า และมี
แหล่งท่องเที่ยวประเภทโบราณสถานตั้งอยู่
ใกล้เคียง ได้แก่  ปราสาทปลายบัด 1 และ 
ปราสาทปลายบัด 2 กุฏิฤาษี กุฏิฤาษีหนองบัว
ราย บารายเมืองต่ า 
2.  ส่วนใหญ่มีวัฒนธรรมไทย -ลาว มี
ประวัติศาสตร์ของชุมชนด้านความสามัคคี
รวมตัวกันต่อต้านผู้ก่อการร้าย 
3. มีกลุ่มอาชีพที่เกิดจากภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็น
สินค้าทางวัฒนธรรม และเป็นฐานเรียนรู้ เพื่อ
พัฒนาเป็นกิจกรรมการท่องเที่ยวได้ เช่น กลุ่ม
ทอเสื่อกก กลุ่มทอผ้า กลุ่มผ้ามัดย้อม กลุ่ม
อาหารพื้นถ่ิน กลุ่มนวด กลุ่ม สมุนไพร กลุ่มข้าว
อินทรีย์ กลุ่มเกษตรอินทรีย์ กลุ่มธนาคารน้ าใต้
ดิน กลุ่มเลี้ยงปูนา ของที่ระลึกที่มีช่ือคือผ้าบา
รายหมักโคลนพันปี น้ าพริกนายฮ้อย ข้าวมะลิ 
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Community Natural Identity Cultural Identity 
 ผลัดเปลี่ยนให้ผลผลิต เช่น ฤดูฝน มีเห็ด ต้นโจดออกหน่อ

ใช้ท าอาหาร  ดอกกระเจียว  ต้นนมฤษี มะขามปูอม5. 
ข้อก าหนดทางกฎหมาย พื้นที่ปุาเขตภูเขาไฟเป็นปุาตาม 
พ.ร.บ.ปุาไม้ พ.ศ. 2484  และพื้นที่ของปราสาทปลายบัด
เป็นเขตโบราณสถาน 

อินทรีย์ดินภูเขาไฟบุรีรัมย์  ในพื้นที่ได้รับการ
จดแจ้งเป็นสิ่งบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ (GI) เป็นต้น 
4. วิถีชีวิตแบบชนบท แต่การเข้าถึงทางถนน
ได้โดยสะดวก มีปูายบอกทางชัดเจน ชุมชน
ตั้ งอยู่บนเส้นทางแหล่งท่องเที่ยวหลักคือ 
ปราสาทเมืองต่ า ปราสาทปลายบัด ประชากร
ส่วนใหญ่ประกอบอาชีพเกษตรกรรม พึ่งพาปุา
ภูเขาไฟ เขาปลายบัดเป็นแหล่งอาหารและ
สมุนไพร และปราสาทหินเป็นสถานท่ีศักดิ์สทิธ์ิ
มีผลด้านความเช่ือของชุมชน  ชุมชนมีที่พัก
โฮมสเตย์ที่ผ่านมาตรฐานสามารถรองรับ
นักท่องเที่ยวเป็นหมู่คณะได้และมีตลาดชุมชน
รองรับนักท่องเที่ยว มีบริการเกื้อหนุนด้านการ
ท่องเที่ยวพร้อม เช่น ศูนย์ข้อมูลเมืองต่ า 
รถจักรยาน รถน าเที่ยว มัคคุเทศก์น้อย นักสื่อ
ความหมาย ร้านจ าหน่ายสินค้าที่ระลึก  มี
ร้านอาหารและมีเชฟชุมชนที่ได้รับการยอมรับ
ระดับประเทศ 
5. มีเทศกาลประจ าปี ได้แก่ พิธีบวงสรวงเมือง
ต่ า เทศกาลลอยกระทงเมืองต่ าบารายพันปี ณ 
ปราสาทเมืองต่ า 
6. มีกลุ่มการท่องเที่ยวชุมชนที่มีประสบการณ์
ด้านการบริหารจัดการการท่องเที่ยวมานาน มี
ช่ือเสียงระดับประเทศ ได้มาตรฐานการ
ท่องเทีย่วโดยชุมชนอาเซียน 

3. ชุมชนบ้านถาวร 
หมู่ที่ 1 และหมู่ที่ 2 
ต าบลถาวร อ า เภอ
เ ฉ ลิ ม พ ร ะ เ กี ย ร ติ 
จังหวัดบุรีรัมย์  

 

1. ภูเขาไฟเขาหลุบ อยู่ในเขตอ าเภอนางรอง และละหาน
ทราย อยู่ห่างจากภูเขาไฟอังคาร ลงไปทางใต้ประมาณ 6 
กิโลเมตร มีพื้นที่ประมาณ 6 ตารางกิโลเมตร กว้าง
ประมาณ 2 กิโลเมตร ยาวประมาณ 4 กิโลเมตร ยอดเนิน
ภูเขาไฟสูงประมาณ 235 เมตร จากระดับน้ าทะเล ปาก
ช่องปะทุระเบิดถูกท าลายมีสัณฐานไม่ชัดเจน  

1. เป็นชุมชนวัฒนธรรมไทยลาวที่เข้มแข็ง มี
ความสามัคคี  ยึดถือฮีต 12 คอง 14 
2. มีประเพณีที่เป็นเอกลักษณ์ เช่น ประเพณี
บุญบั้งไฟประจ าปี ประเพณีเดินวิ่งเขาหลุบ 
ประเพณีออกพรรษาและแห่ต้นผึ้ง การท าธง
ใยแมงมุมที่สวยงาม  ประเพณีแห่บั้งไฟ 
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 2. บริเวณตอนกลางของเนินภูเขาไฟแสดงสัณฐานแบบ

แอ่งคัลดีรา  (Caldera) เกิดจากการยุบถล่ม 
(Subidence) เช่นเดียวกับภูเขาไฟอังคาร บางส่วน 
พังทลายไป สัณฐานซากแอ่งคัลดีราที่เหลืออยู่ ได้แก่ ส่วน 
ทิศใต้   
3. การไหลบ่าของธารลาวามีทิศทางไปทางเหนือ บริเวณ
ตอนกลางของแอ่งคัลดีรามีเนินภูเขาไฟรูปกรวยสูงจาก
พื้นที่แอ่งคัลดีราประมาณ 75 เมตร   
4. หินภูเขาไฟเป็นบะซอลต์เนื้อแน่นเป็นส่วนมาก ชนิดนี้ที่
มีรูพรุนมีน้อยมากแสดงว่าผ่านการผุสลายตัวมานาน 
เนื่องจากอาจมีอายุมากกว่าภูเขาไฟลูกอื่น ๆ ในจังหวัด
บุรีรัมย์  
5. หินบะซอลต์วางตัวปิดทับอยู่บนหินทรายชุดโคกกรวด 
ประกอบด้วยแร่โอลีวิน เฟลด์สปาร์และไพรอกซีนเป็นส่วน
ใหญ่คล้ายกับหินภูเขาไฟลูกอื่น ๆ  
6. ในแต่ละฤดูกาลพืชพันธุ์ของปุาภู เขาไฟจะสลับ
ผลัดเปลี่ยนให้ผลผลิต เช่น ฤดูฝน มีเห็ด ต้นโจดออกหน่อ
ใช้ท าอาหาร หน่อไม้ ดอกกระเจียว ฤดูร้อนเป็น ผักหวาน
ปุา เครือหมาน้อย บรเพ็ด 

7. ข้อก าหนดทางกฎหมาย พื้นที่ปุาเขตภูเขาไฟเป็นปุา
ชุมชนตาม พ.ร.บ.ปุาชุมชน พ.ศ. 2562 ราชกิจจานุเบกษา 
เล่ม 136 ตอนท่ี 71ก เมื่อ 29 พ.ค. 2562 (อยู่ระหว่างการ
ออกกฎหมายอนุบัญญัติ) 

3. มีแหล่งท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์ชุมชน 
อนุสาวรีย์ผู้ก่อตั้งชุมชน มีประเพณีบวงสรวง
ประจ าปีและมีแหล่งท่องเที่ยวทางด้านความ 
เชื่อ เช่น ศาลเจ้าพ่อเขาหลุบ  
4. วิถีชีวิตแบบชนบท แต่การเข้าถึงทางถนน
ได้โดยสะดวก ประชากรส่วนใหญ่ประกอบ
อาชีพเกษตรกรรม พึ่งพาปุาภูเขาไฟ เขาหลุบ
เป็นแหล่งอาหาร สมุนไพรและมีการใช้
ประโยชน์จากสมุนไพรเพื่อการท่องเที่ยว เช่น
นวดประคบสมุนไพร 
5. มีกลุ่มอาชีพที่อาศัยภูมิปัญญาท้องถิ่นเพื่อ
การพัฒนาเพื่อการพัฒนาเป็นกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวท่ีหลากหลาย ได้แก่ ทอเสื่อกก ปลูก
หม่อนเลี้ยงไหม ทอผ้า นวดแผนไทย ตัดเย็บ
เสื้อผ้า ข้าวอินทรีย์และการแปรรูปผลิตผล
ทางการเกษตร 
6. มีแหล่งท่องเที่ยวของภาคเอกชนในพื้นที่ 
ได้แก่ บ้านนาถาวร (คาเฟุบรรยากาศท้องทุ่ง) 
และกลุ่มอาชีพที่สามารถพัฒนาเป็นกิจกรรม
การท่องเที่ยวได้ เช่น ฟาร์มแพะเนื้อ ฟาร์มโค
ขุน มีที่พักโฮสเตย์บรรยากาศท้องทุ่ง และมี
ตลาดชุมชน  
7. ชุมชนยังไม่มีประสบการณ์บริหารจัดการ
ด้านการท่องเที่ยวโดยชุมชน 

4.ชุมชนบ้านเจริญสุข 
หมู่ที่ 1, 12, 14 
ต าบลเจริญสุข อ าเภอ
เ ฉ ลิ ม พ ร ะ เ กี ย ร ติ 
จังหวัดบุรีรัมย์  

 

1. ภูเขาไฟอังคาร อยู่ในเขตอ าเภอนางรอง และละหาน
ทรายอยู่ห่างจากจังหวัดบุรีรัมย์ประมาณ 74 กิโลเมตร มี
พื้นที่ประมาณ 90 ตารางกิโลเมตร เนินภูเขาไฟวางตัวใน
แนวเหนือ – ใต้  กว้างประมาณ 12 กิ โลเมตร ยาว
ประมาณ 15 กิโลเมตร ยอดเขาสูงประมาณ 331 เมตร 
จากระดับน้ า 

1. ที่ตั้งของชุมชนอยู่ใกล้ภูเขาไฟมองเห็นได้
ชัดเจน เป็นแหล่งท่องเที่ยวส าคัญของจังหวัด 
โดยมีแหล่งท่องเที่ยวที่น่าสนใจ เช่น วัดเขา
อังคารที่มีใบเสมาสมัยทวารวดี เขาอังคาร แอ่ง
กระจูด น้ าตกเทวดา 
2. มีกลุ่มอาชีพที่อาศัยภูมิปัญญาท้องถิ่นเพื่อ
การพัฒนาเพื่อการพัฒนาเป็นกิจกรรมการ  
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 2. มีร่องรอยการยุบถล่ม(Subsidence) ของบริเวณ

โดยรอบของช่องปล่องปะทุที่ใหญ่ที่สุดในประเทศไทยเกิด
เป็นหุบเขาลึกค่อนข้างกลม แบบแอ่งคัลดีรา (Caldera) มี
เส้นผ่าศูนย์กลางประมาณ 900 เมตร และมีผาชัน 
(Bluff)มีหน้าผาชันโดยรอบ และใจกลางของแอ่งคัลดีรานี้
จะมีเนินภูเขาไฟรูปกรวย (Cone) มีปากปล่องช่องปะทุอยู่
บนยอดเนินน้ี มองมุมสูงคล้ายรูปพญาครุฑกางปีก 

3. หินภูเขาไฟเป็นหินบะซอลต์ มีสีด าปนเทามีทั้งเนื้อพรุน
และเนื้อแน่น พวกเนื้อมีรูพรุนจะพบในเขตใกล้ปล่องปะทุ
ระเบิด ส่วนพวกเนื้อแน่นพบอยู่โดยรอบเนินของภูเขาไฟ 
และมีการแตกเป็นรูปแท่งเสา (Columnar Jointing) 
4. ในแต่ละฤดูกาลพืชพันธุ์ของปุาภูเขาไฟจะสลับ
ผลัดเปลี่ยนให้ผลผลิต เช่น ฤดูฝน มีเห็ด ต้นโจดออกหน่อ
ใช้ท าอาหาร หน่อไม้ ดอกกระเจียว มะขามปูอม ฤดูร้อน
เป็น ผักหวานปุา ไข่มดแดง  

5. ข้อก าหนดทางกฎหมาย พื้นที่ปุาเขตภูเขาไฟเป็นปุา
ชุมชนตาม พ.ร.บ.ปุาชุมชน พ.ศ. 2562 ราชกิจจานุเบกษา 
เล่ม 136 ตอนท่ี 71ก เมื่อ 29 พ.ค. 2562 (อยู่ระหว่างการ
ออกกฎหมายอนุบัญญัติ) 

ท่องเที่ยวท่ีหลากหลาย ได้แก่ มีฐานเรียนรู้ผ้า
ภู อั คนี  ( ผ้ า ฝู ายย้ อมสี จ ากดิ นภู เ ขา ไฟ ) 
ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากผ้าภูอัคนี ข้าวหอมมะลิ 
อินทรีย์ ไข่เค็ม หน่อโจดปุาภูเขาไฟ  
3. มี ป ร ะ เพณี อุ ป สม บทหมู่ เ ข า อั ง ค า ร 
ประเพณีแห่บั้งไฟ  
4. วิถีชีวิตแบบชนบท แต่การเข้าถึงทางถนน
ได้โดยสะดวก ประชากรส่วนใหญ่ประกอบ
อาชีพเกษตรกรรม พึ่งพาปุาภูเขาไฟ เขา
อังคารเป็นแหล่งอาหารและสมุนไพร  
5. เป็นชุมชนท่องเที่ยวที่มีประสบการณ์ มี
ช่ือเสียงระดับประเทศ มีความพร้อมด้าน
อา หา ร เ พื่ อ ก า รท่ อ ง เ ที่ ย ว  ด้ า น นั ก สื่ อ
ความหมาย และรถน าเที่ยว 

5.ชุมชนบ้านโคกใหญ่ 
เขากระโดง ต าบล
เสม็ด  อ า เภอเมือง 
จังหวัดบุรีรัมย์  

 

1. ภูเขาไฟกระโดง อยู่ในเขตอ าเภอเมืองบุรีรัมย์ ห่างจาก
พื้นที่ตั้งจังหวัดบุรีรัมย์ ประมาณ 6 กิโลเมตร มีอายุน้อย
ที่สุด คือประมาณ 0.9 – 0.3 ล้านปี ลักษณะซากปล่อง
ปะทุเป็นรูปพระจันทร์ครึ่งซีกมีน้ าขังกลายเป็นทะเลสาบ
บนปากปล่องภูเขาไฟท่ีสวยงามที่สุดในประเทศไทย 
2. หินบะซอลต์บริเวณปากปล่องจะมีฟองอากาศ ฟอง
ก๊าซต่าง ๆ แทรก บางก้อนมีรูพรุนคล้ายรังปลวกที่เรียกว่า  
“Scoria” จะสามารถลอยน้ าได้ 
หินบะซอลต์บางก้อนเนื้อแน่นและถ้าผิวก้อนหินมีริ้วรอย
การหลอมละลายการไหล ผิวหินเรียบ บิดตัว เห็นได้ 
ชัดเจน ลักษณะต่าง ๆ ท่ีกล่าวมานี้ เกือบจะไม่พบในภูเขา 

1. เขากระโดงเป็นที่ตั้งของพระสุภัทรบพิตร
พระพุทธรูปประจ าจังหวัด และเป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวหลักของจังหวัดบุรีรัมย์  และมี
ร่องรอยโบราณสถานปราสาทเขากระโดง มี
งานประเพณีขึ้นภูเขาไฟกระโดงตักบาตรเทโว
โรหนะในวันออกพรรษา และงานเทศกาล
ภูเขาไฟกระโดง (แสง สี เสียง) 
2. เป็นชุมชนชานเมืองที่อยู่ใกล้ตัวเมือง
บุรี รัมย์นักท่องเที่ยวสามารถเดินทางมา
ท่องเที่ยวได้เอง อยู่ใกล้วัดปุาเขาน้อยซึ่งเป็น
วัดสายปฏิบัติธรรมและวัดเขากระโดงซึ่งมี 
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 ไฟลูกอื่น ๆ ในประเทศไทยเลย 

3. ภูเขาไฟกระโดงเป็นภูเขาไฟลูกเดียวในประเทศไทยที่
พบ “ Bomb” มากที่สุด4. มีพันธุ์ไม้พื้นถิ่นที่เช่ือมโยงกับ
ต านานพื้นบ้าน (ท้าวปาจิต-นางอรพิม) คือต้นมะกอกโคก 
หรือต้นโยนีปีศาจ 
5. ในแต่ละฤดูกาลพืชพันธุ์ของปุาภูเขาไฟจะสลับ
ผลัดเปลี่ยนให้ผลผลิต เช่น ฤดูฝน มีเห็ด ต้นโจดออกหน่อ
ใช้ท าอาหาร ดอกกระเจียว ฤดูร้อนเป็นฤดูของดอกติ้วบาน 
ผักหวานปุา ไข่มดแดง เครือหมาน้อย 
6. ข้อก าหนดทางกฎหมาย พื้นที่ปุาภูเขาไฟเป็นเขตห้าม
ล่าสัตว์ปุาเขากระโดง กรมอุทยานแห่งชาติ สัตว์ปุาและ
พันธุ์พืช ตาม พ.ร.บ. สงวนและ คุ้มครองสัตว์ปุา พ.ศ. 
2562 และส่วนปราสาทเขากระโดงเป็นเขตโบราณสถาน 

เกจิอาจารย์ด้านเครื่องรางของขลัง และใกล้
สนามฟุตบอล ช้างอารีน่า แหล่งท่องเที่ยว
หลั กของจั งหวั ดบุ รี รั ม ย์  ชุ มชนยั ง ไ ม่ มี
ประสบการณ์บริหารจัดการด้านการท่องเที่ยว
โดยชุมชน 
3. มีภูมิปัญญาด้านการท าบายศรี ผลิตภัณฑ์
จากกะลา ขนมไทย งานถักไหมพรมเป็นของที่
ระลึก และการถนอมอาหารท าให้มีเห็ดจาก
ปุาเขากระโดงประกอบเป็นอาหารพื้นถิ่นได้
ตลอดทั้งป ี
4. มีภาคเอกชนที่อยู่ใกล้เคียงคือศูนย์การ
เรียนรู้โอฬารนวดไทยของอาจารย์โอฬาร ชู
เกียรติสกุล โดยเป็นแหล่งท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมของจังหวัดบุรีรัมย์  
5. มีหน่วยงานคือเขตห้ามล่าสัตว์ปุาภูเขาไฟ
กระโดงเป็นหน่วยงานหลักรับผิดชอบท าให้มี
สิ่งอ านวยความสะดวกเพื่อการท่องเที่ยว 
ได้แก่ ศูนย์ข้อมูลภูเขาไฟ ที่จอดรถ ห้องน้ า 
ซึ่งเป็น Universal Design รถสองแถวบริการ
ขึ้นเขา มีลานและร้านค้าจ าหน่ายสินค้าของที่
ระลึกและผลิตภัณฑ์ชุมชน มีกิจกรรมดูนก  
กิจกรรมท่องเที่ยวเชิงนิเวศบนภูเขาไฟเขา
กระโดง  กิจกรรมวิ่งเทรลเขากระโดง เป็นต้น 

6.ชุมชนบ้านเขาคอก 
ต าบลเขาคอก อ าเภอ
ประโคนชัย จังหวัด
บุรีรัมย์ 

1. ภูเขาไฟเขาคอก ตั้งอยู่ที่บ้านเขาคอก ต าบลเขาคอก 
อ า เภอประโคนชัย ปากปล่องภู เขาไฟมีขนาดเล็ก
เส้นผ่าศูนย์กลางประมาณ 2 เมตร เป็นหลุมลึกลงไป 
บริเวณโดยรอบปากปล่องภูเขาไฟเขาคอก เต็มไปด้วยลาน
หินลาวา ชาวบ้านเรียกปากปล่องภูเขาไฟว่าบ่อน้ าตายอ ที่
เห็นได้อย่างชัดเจนและเข้าถึงได้สะดวก มีรูปเคารพและ
ศาลตายอ อยู่ในบริเวณใกล้เคียงท่ีมีต้นยอปุา ต้นครามปุา  
2. ในแต่ละฤดูกาลพืชพันธุ์ของปุาภูเขาไฟจะสลับ  

1. เป็นชุมชนวัฒนธรรมไทยเขมร ที่ตั้งชุมชน
อยู่ในเส้นทางหลักของการท่องเที่ยว เส้น
ปราสาทเขาพนมรุ้ง ปราสาทเมืองต่ า – แหล่ง
เตาเผาเครื่องเคลือบพันปีโบราณคดีบ้านกรวด 
(ถนนสายอ าเภอประโคนชัย –อ าเภอบ้าน
กรวด) 
2. วิถีชีวิตแบบชนบท แต่การเข้าถึงทางถนน
ได้โดยสะดวก ประชากรส่วนใหญ่ประกอบ 
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สรุป จากการวิเคราะห์ อัตลักษณ์ของชุมชนบนฐานความหลากหลายทางชีวภาพและ
วัฒนธรรม สามารถจ าแนกความน่าสนใจที่มีแรงดึงดูดใจต่อนักท่องเที่ยวได้ 

1. ความน่าสนใจระดับสูงมาก  

1.1 ภูเขาไฟเขาพนมรุ้ง เนื่องจากเป็นที่ตั้งของปราสาทเขาพนมรุ้ง แหล่งท่องเที่ยวส าคัญ
หลักของจังหวัด สามารถเดินทางเที่ยวชมได้ตลอดทั้งปี และมีกิจกรรมเทศกาลประจ าปีที่จัดอย่าง
ยิ่งใหญ่ ทั้งสามารถชมปากปล่องภูเขาไฟได้โดยสะดวก และหากต้องการน าเสนอแหล่งท่องเที่ยวใหม่ 
การเที่ยวชมชุมชนบ้านบุ ชุมชนวัฒนธรรมไทยเขมรเป็นตัวเลือกที่น่าสนใจเนื่องจากชุมชนอยู่บนเป็น
เส้นทางคมนาคมหลักที่จะเข้าถึงอุทยานประวัติศาสตร์พนมรุ้ง และในชุมชนยังเป็นที่ตั้งของปราสาท

Community Natural Identity Cultural Identity 

 ผลัดเปลี่ยนให้ผลผลิต เช่น ฤดูฝน มีเห็ด ต้นโจดออกหน่อ 
ต้นหญ้ากาบหอยตัวผู้ออกดอกละลานตาที่ลานลาวา  ต้น
ครามปุา ดอกกระเจียว ฤดูร้อนเป็นฤดูของดอกติ้วบาน 
ผักหวานปุา ไข่มดแดงใช้ท าอาหาร เป็นต้น 
3. ข้อก าหนดทางกฎหมาย พ้ืนท่ีปุาภูเขาไฟเป็นปุาชุมชน 
ตามพ.ร.บ.ปุาชุมชน พ.ศ. 2562 ราชกิจจานุเบกษา เล่ม 
136 ตอนที่ 71ก เมื่อ 29 พ.ค.2562 (อยู่ระหว่างการออก
กฎหมายอนุบัญญัติ) ยกเว้นปุาละหอกกระสังเป็นปุาสงวน
แห่งชาติเนื่องจากไม่ได้ต่ออายุปุาชุมชน จึงไม่ได้รับการ
จัดตั้งตาม มาตรา 99 แห่ง พ.ร.บ.ปุาชุมชน พ.ศ. 2562   
 

อาชีพเกษตรกรรม พ่ึงพาปุาภูเขาไฟ เขาคอก
เป็นแหล่งอาหารและสมุนไพรที่มคีวาม
หลากหลายทางชีวภาพ พืชพันธุ์ เห็ด หน่อ
โจด ผักติ้ว มีถนนลูกรังรอบพื้นที่ปุา จากถนน
สามารถเดินเท้าไปยังจดุน่าสนใจในระยะทาง
ที่ไม่ไกล3. ชุมชนมีปราชญ์ชาวบ้านด้าน
การเกษตรเป็นท่ียอมรับจากหน่วยงานใน
ระดับอ าเภอ และจังหวัด มีประสบการณ์ใน
การจัดฐานการเรยีนรูด้้านการเกษตร 
ผสมผสาน นาโยน ประมง โคกหนองนาโมเดล 
4. ชุมชนมีผลิตผลทางวัฒนธรรม เช่น 
ประเพณีกวนข้าวทิพย์ ผ้าทอมือ เสื่อกก 
ตุ๊กตากะลามะพร้าว อาหารและขนมพื้นถิ่น
ตามวัฒนธรรมไทยเขมร 
5. ชุมชนยังไม่มีประสบการณ์บริหารจัดการ
ด้านการท่องเที่ยวโดยชุมชน แต่มคีวาม
สามัคคี โดยการหนุนเสริมจากผู้น าชุมชน 
แกนน าชุมชน วัด โรงเรียน เทศบาล พร้อมที่
จะร่วมมือในการพัฒนาชุมชน 
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บ้านบุ อโรคยาศาลสมัยพระเจ้าชัยวรมันที่ 7 สามารถเข้าร่วมกิจกรรมสร้างสรรค์ที่เหมาะสมกับกลุ่ม
ครอบครัว กลุ่มสูงวัยที่ชื่นชอบงานศิลปวัฒนธรรม อาหารพื้นถิ่น และสุขภาพ 

     1.2 ภูเขาไฟเขาปลายบัด เหมาะกับการท่องเที่ยวเชิงโบราณสถาน-นิเวศ-ผจญภัย 
ปราสาทหินที่ตั้งบนภูเขาไฟกลางปุา มีทั้งปราสาทปลายบัด 1 ที่ได้รับการบูรณะแล้ว และปราสาท
ปลายบัด 2 ที่ยังไม่ได้บูรณะ ซึ่งนักท่องเที่ยวต้องนั่งรถไปตามเส้นทางที่เต็มไปด้วยหินภูเขาไฟ หรือ
เลือกการเดินเท้าตามเส้นทางเดินธรรมชาติตามความชันของภูมิประเทศในปุาตามเส้นทางที่กรม
ศิลปากรจัดให้เป็นเส้นทางการเข้าชมปราสาทท้ังสองหลัง  โดยสามารถพักโฮมสเตย์ในชุมชนโคกเมือง
ที่มีฐานกิจกรรมสร้างสรรค์ให้เลือกตามความชอบทั้งด้านศิลปวัฒนธรรม ด้านเกษตร ด้านสุขภาพ 
ตามมาตรฐานท่องเที่ยวโดยชุมชนอาเซียน และสามารถชมสถาปัตยกรรมอารยธรรมขอมได้จ านวน
มากในพ้ืนที่ เช่น ปราสาทเมืองต่ า บารายเมืองต่ า กุฏิฤษี ระบบชลประทานขอม (ระหว่างการขุดพบ
ใหม่) ส าหรับนักท่องเที่ยวสายกีฬาต้องไม่พลาดกิจกรรมหรือเส้นทางวิ่งปั่นเชื่อมระหว่างกุฏิฤษี 
ปราสาทเมืองต่ า และปราสาทปลายบัด  

1.3 ภูเขาไฟเขาอังคาร เหมาะกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม มีวัดเขาอังคารที่มีใบเสมา
สมัยทวาราวดี อุโบสถมีรูปแบบเป็นเอกลักษณ์ตั้งบนภูเขาไฟที่มีเส้นทางเดินเท้าตามธรรมชาติ บริเวณ
ช่องปล่องปะทุที่ใหญ่ที่สุดในประเทศไทยเกิดเป็นหุบเขาลึกค่อนข้างกลม แบบแอ่งคัลดีรามีภูมิทัศน์
สวยงาม สามารถเลือกซื้อผลิตผลจากปุาภูเขาไฟจากร้านค้าชุมชน นักท่องเที่ยวเข้าร่วมกิจกรรม
สร้างสรรค์ในชุมชนเจริญสุขท่ีขึ้นชื่อคือผ้าภูอัคนี ผ้าทอมือหมักดินภูเขาไฟ รวมถึงกิจกรรมสร้างสรรค์
ใหม่ในชุมชนท่องเที่ยวมาตรฐานการท่องเที่ยวโดยชุมชน CBT  และสามารถเดินทางต่อไปชมแท่ง
หินบะซอลล์ขนาดใหญ่ที่สุดในประเทศไทยที่บ้านโคกมะค่าโหรน อ าเภอนางรองซึ่งถือเป็นส่วนหนึ่ง
ของธรณีวิทยาของภูเขาไฟบุรีรัมย์ 

2. ความน่าสนใจระดับสูง  

2.1 ภูเขาไฟเขากระโดง ภูเขาไฟใกล้เมืองบุรีรัมย์ ใกล้สนามช้างอารีน่า สนามแข่งขัน
รถยนต์มาตรฐานโลก  หรือวัดปุาเขาน้อยวัดสายปฏิบัติ  เหมาะกับการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ-กีฬา-ความ
เชื่อ ตั้งอยู่ในเขตห้ามล่าสัตว์ปุาเขากระโดงเป็นสถานที่ประดิษฐ์พระพุทธรูปประจ าจังหวัดศูนย์รวม
จิตใจของคนบุรีรัมย์ โดยมีเส้นทางถนนคอนกรีตขึ้นไปยังบนเขา หรืออาศัยการเดินเท้าขึ้นบันได
จ านวน 297 ขั้น เพ่ือชมปากปล่องภูเขาไฟที่สวยงามที่สุดในประเทศไทย  ชมต้นมะกอกโคกตาต านาน
ท้าวปาจิต นางอรพิม ภูมิประเทศจึงเหมาะกับการเป็นเส้นทางออกก าลังกาย หรือแข่งขันวิ่ง หรือเดิน
ขึ้นเขา เพราะไม่ได้กระทบพ้ืนที่ปุา  นอกจากนี้สามารถศึกษาระบบนิเวศวิทยาปุาภูเขาไฟและชมนก
โดยมีวิทยากรเจ้าหน้าที่ของหน่วยงานน าชมได้  แต่อาจมีข้อจ ากัดเรื่องกิจกรรมสร้างสรรค์กับชุมชน
เพราะเป็นชุมชนใกล้เมือง แต่สามารถเชื่อมโยงกับบริการของภาคเอกชนในพ้ืนที่ เช่น โอฬารนวดไทย  



115 
 

2.2 ภูเขาไฟเขาหลุบ เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีความสดใหม่ เหมาะกับนักท่องเที่ยวที่ชื่น
ชอบธรรมชาติ อากาศบริสุทธิ์ บริเวณตอนกลางของเนินภูเขาไฟแสดงสัณฐานแบบแอ่งคัลดีรา  มีจุด
น่าสนใจตามธรรมชาติหลายจุด เช่น แอ่งกระดูก น้ าตกเทวดา ลานลาวาที่สวยงามมากโดยเฉพาะใน
ฤดูฝนพืชพันธุ์ต่าง ๆ จะผลิดอกออกใบสวยงาม  หรือนักท่องเที่ยวที่ชื่นชอบการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
ย่อมทราบดีว่าบริเวณนี้เป็นดินภูเขาไฟที่มีแร่ธาตุอุดมสมบูรณ์ท าให้ได้ผลิตผลทางการเกษตรที่มี
คุณภาพ ทั้งพืชผัก ผลไม้  นอกจากนี้นักท่องเที่ยวจะได้สัมผัสวิถีวัฒนธรรมไทยลาวที่ศรัทธาเจ้าพ่อเขา
หลุบ ร่วมกิจกรรมท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ประเภทงานศิลปหัตถกรรมในชุมชน หรือการนวดเพ่ือ
สุขภาพ จึงเหมาะกับนักท่องเที่ยวกลุ่มสูงวัยหรือกลุ่มครอบครัวที่ต้องการหากิจกรรมท าร่วมกันเพ่ือ
กระชับความสัมพันธ์ในครอบครัว หรือระหว่างกลุ่มเพ่ือน 

2.3 ภูเขาไฟเขาคอก เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีความสดใหม่ เหมาะกับนักท่องเที่ยวที่ชื่น
ชอบธรรมชาติ อากาศบริสุทธิ์ ชมปากปล่องภูเขาไฟที่มีขนาดเล็กท่ีสุดแล้วเดินเท้าเข้าชมทรัพยากรหิน
แร่ในปุาชุมชนเขาคอกตามเส้นทางธรรมชาติเพ่ือชมจุดที่น่าสนใจ เช่น ลานกระต่าย ธารนายพราน 
ลานลาวาพืชพันธุ์ไม้ต่าง ๆ จะผลิดอกใบที่สวยงามมากโดยเฉพาะในฤดูฝน หรือนั่งรถน าเที่ยวของ
ชุมชนตามถนนรอบในพ้ืนที่ปุา  นอกจากนี้ชุมชนเขาคอกโดดเด่นด้วยการท่องเที่ยวเชิงเกษตร โคก
หนองนาโมเดล การท านาโยน ผักปลอดสารเคมี เนื่องจากบริเวณนี้เป็นดินภูเขาไฟที่มีแร่ธาตุอุดม
สมบูรณ์ท าให้ได้ผลิตผลทางการเกษตรที่มีคุณภาพโดยเฉพาะข้าวมะลิอินทรีย์ ร่วมกิจกรรมท่องเที่ยว
เชิงสร้างสรรค์ในชุมชนด้านอาหารพ้ืนถิ่น จึงเหมาะกับนักท่องเที่ยวกลุ่มสูงวัย หรือกลุ่มศึกษาดูงาน
ด้านการเกษตรจะได้ทั้งความรู้ และความสุขกลับไป 

ทั้งนี้ หากพิจารณาในระดับเครือข่ายภูเขาไฟ 6 ลูกจังหวัดบุรีรัมย์ มีเส้นทางที่เชื่อมโยง
ติดต่อถึงกันได้ในความเป็นไปด้านของระยะทางและระยะเวลา สามารถออกแบบกิจกรรมท่องเที่ยวที่
เชื่อมโยงได้ เช่น กิจกรรมผู้พิชิตภูเขาไฟ 6 ลูกจังหวัดบุรีรัมย์ ซึ่งออกแบบกิจกรรมย่อยให้เหมาะกับ
กลุ่มนักท่องเที่ยวได้ เช่น ท่องเที่ยวเชิงกีฬาโดยการจัดแข่งขันกีฬาประเภทวิ่งหรือปั่นจักรยาน  
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศโดยการจัดกิจกรรมเดินปุาศึกษาธรรมชาติ (ตามเงื่อนไขของกฎหมายที่เกี่ยวข้อง) 
ท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรม โบราณสถาน โดยจัดกิจกรรมประเภทแรลลี่ โดยส่งเสริมการร่วม
กิจกรรมสร้างสรรค์กับชุมชน หรือพักค้างในชุมชนภูเขาไฟ โดยชุมชนบ้านถาวร และชุมชนบ้านเขา
คอก จ าเป็นต้องได้รับการฝึกทักษะด้านการบริหารจัดการท่องเที่ยวอย่างต่อเนื่อง และต้องสร้างความ
เชื่อมั่นต่อแหล่งท่องเที่ยวหรือกิจกรรมการท่องเที่ยวให้กับบริษัทน าเที่ยวและนักท่องเที่ยว  โดย
สามารถสื่อสารอัตลักษณ์ของชุมชนในด้านธรรมชาติและด้านวัฒนธรรม สิ่งดึงดูดใจที่เป็นทรัพยากร
ทางการท่องเที่ยวผ่านสีสันทั้ง 6 สี ดังภาพที่ 4.1 ได้แก่ สีเขียว สีน้ าตาล สีเหลือง สีแดง สีขาว และสี
เทาด า ซึ่งสามารถอธิบายความได้ดังนี้ 
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1. สีเขียว  แทนสีของความเขียวขจีในธรรมชาติทั้งทรัพยากรปุาภูเขาไฟ ทุ่งนาข้าว พืช
พันธุ์ในปุาบนภูเขาไฟ ในระดับนามธรรมแทนความเป็นชนบท วิถีชีวิตแบบเกษตรกรรม 

2. สีน้ าตาล  แทนสีของปราสาทหินโบราณสถานสมัยขอมที่ตั้งบนภูเขาไฟ สีของดินภูเขา
ไฟ สีของผลต้นโยนีปีศาจ ในระดับนามธรรมแทนความสงบในชุมชน 

3. สีเหลือง  แทนสีของศิลปวัฒนธรรมในชุมชนภูเขาไฟ ทั้งสีของขี้ผึ้ง ดอกผึ้ง สีของเส้น
ไหมพ้ืนบ้าน สีของดอกฝูายค า ดอกไม้ประจ าจังหวัด สีของพระพุทธศาสนา  ในระดับนามธรรมแทน
ความเป็นมิตร 

4. สีแดง  แทนสีสันของผลิตผลหัตถกรรม สีของผ้าไหม สีของดอกกระเจียว สีสันของ
ความสนุกของชาวอีสาน ในระดับนามธรรมแทนความสนุกสนาน 

5. สีขาว  แทนสีของน้ าตก แหล่งน้ าบนภูเขาไฟ สีของเห็ดในปุาภูเขาไฟ ในระดับ
นามธรรมแทนความบริสุทธิ์ เลื่อมใสในศาสนา 

6. สีเทาด า แทนสีของหินแกรนิต หินบะซอลล์ในพ้ืนที่ภูเขาไฟ สีของเนื้อส าริด เทวรูปที่
ขุดพบในพ้ืนที ่ในระดับนามธรรมแทนความลึกลับ น่าค้นหา 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 4.1 อัตลักษณ์ของชุมชนในด้านธรรมชาติและด้านวัฒนธรรม 
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วิเคราะห์การต่อยอดการท่องเที่ยวเชิงกีฬาให้สอดคล้องกับกิจกรรมหลักของจังหวัด 

จากการศึกษาความต้องการของนักท่องเที่ยวในโครงการย่อยที่ 3 และการสนทนากลุ่มกับ
ผู้ประกอบการท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์และใกล้เคียง สามารถวิเคราะห์การต่อยอดการท่องเที่ยวเชิง
กีฬาให้สอดคล้องกับกิจกรรมหลักของจังหวัดบุรีรัมย์ได้ ดังตารางที่ 4.2 

 

ตารางท่ี 4.2 โอกาสการต่อยอดการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

 

กิจกรรม กลุ่มเป้าหมาย พฤติกรรม โอกาสในการต่อยอดการท่องเทีย่ว
เชิงกีฬากบัการท่องเที่ยวภูเขาไฟ 

1.แข่ งขั นฟุ ตบอล 
champions 
League 

-นั ก กี ฬ า แ ล ะ
ทีมงาน 

-เจ้าหน้าที่จัดการ
แข่งขัน 

-ผู้ ช ม กี ฬ า แ ล ะ
ผู้ติดตาม 

 

-นักกีฬาและทีมงาน เจ้าหน้าที่จัดการ
แข่งขันเดินทางมาล่วงหน้าแต่เข้าพักใน
สถานที่ที่จัดเตรียมไว้ มีตารางท างานที่
แน่นอน ส่วนใหญ่อยู่บริเวณสนามแข่ง
ขันเท่านั้น เมื่อแข่งขันเสร็จจะเดินทาง
กลับทันทีด้วยรถบัสของสโมสร 

-ผู้ ชมกีฬาและผู้ ติ ดตามส่ วน ใหญ่
เดินทางไปกลับในวันแข่งขัน ไม่พักค้าง 

น้อย 

 

2.แ ข่ ง ขั น ร ถ ย น ต์ 
MotoGP 

-นั ก กี ฬ า แ ล ะ
ทีมงาน 

-เจ้าหน้าที่จัดการ
แข่งขัน 

-ผู้ ช ม กี ฬ า แ ล ะ
ผู้ติดตาม 

 

-นักกีฬาและทีม เจ้าหน้าที่จั ดการ
แข่งขันเดินทางมาล่วงหน้าแต่เข้าพักใน
สถานที่ที่จัดเตรียมไว้ มีตารางท างานที่
แน่นอน ส่วนใหญ่อยู่บริเวณสนามแข่ง
ขัน เมื่อแข่งขันเสร็จจะเดินทางกลับ
ทันทีด้วยรถบัส รถเช่าเหมา 

-ผู้ชมกีฬาและผู้ติดตามส่วนใหญ่มี
กิจกรรมชมการแข่งขันเป็นหลัก ความ
ต้องการในการท่องเที่ยวไปยังแหล่งอื่น
มีน้อย 

น้อย 

นอกจากผู้จัดการแข่งขันจะเพิ่ม
กิจกรรมพิเศษให้กับนักกีฬาและ
ทีมงาน  

3.แข่งขัน
รถจักรยานยนต์  

-นั ก กี ฬ า แ ล ะ
ทีมงาน 

-เจ้าหน้าท่ีจัดการ 

-นักกีฬาและทีม เจ้าหน้าที่จั ดการ
แข่งขันเดินทางมาล่วงหน้าแต่เข้าพักใน
สถานที่ที่จัดเตรียมไว้ มีตารางท างานที่
แน่นอน ส่วนใหญ่อยู่บริเวณสนามแข่ง 

น้อย 

นอกจากผู้จัดการแข่งขันจะเพิ่ม
กิจกรรมพิเศษให้กับนักกีฬาแล 
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ตารางท่ี 4.2 โอกาสการต่อยอดการท่องเที่ยวเชิงกีฬา (ต่อ) 

 

กิจกรรม กลุ่มเป้าหมาย พฤติกรรม โอกาสในการต่อยอดการท่องเทีย่ว
เชิงกีฬากบัการท่องเที่ยวภูเขาไฟ 

 แข่งขัน 

-ผู้ ช ม กี ฬ า แ ล ะ
ผู้ติดตาม 

 

ขัน เมื่อแข่งขันเสร็จจะเดินทางกลับ
ทันทีด้วยรถบัสของทีมหรือรถเช่าเหมา 

-ผู้ชมกีฬาและผู้ติดตามส่วนใหญ่มี
กิจกรรมชมการแข่งขัน ความต้องการ
ในการท่องเที่ยวไปยังแหล่งอื่นมีน้อย 

ทีมงาน 

4.แข่งขันจักรยาน 
World Superbike 

-นั ก กี ฬ า แ ล ะ
ทีมงาน 

-เจ้าหน้าที่จัดการ
แข่งขัน 

-ผู้ ช ม กี ฬ า /
ผู้ติดตาม 

 

-นักกีฬาและทีม เจ้าหน้าที่จั ดการ
แข่งขันเดินทางมาล่วงหน้าแต่เข้าพักใน
สถานที่ที่จัดเตรียมไว้ มีตารางท างานที่
แน่นอน ส่วนใหญ่อยู่บริเวณสนามแข่ง
ขัน เมื่อแข่งขันเสร็จจะเดินทางกลับ
ทันทีด้วยรถบัสของทีมหรือรถเช่าเหมา 
-ผู้ชมกีฬาและผู้ติดตามส่วนใหญ่มี
กิจกรรมชมการแข่งขัน ความต้องการ
ในการท่องเที่ยวไปยังแหล่งอื่นมีน้อย 

น้อย 

นอกจากผู้จัดการแข่งขันจะเพิ่ม
กิจกรรมพิเศษให้กับนักกีฬาและ
ทีมงาน 

5.แข่งขันจักรยาน
ปั่นสองเขา เขาพนม
รุ้ง-เขาอังคาร 

-นั ก กี ฬ า แ ล ะ
ทีมงาน 

-นั ก กี ฬ า แ ล ะ
ผู้ติดตาม 

-เจ้าหน้าที่จัดการ
แข่งขัน 

 

-นักกีฬาและทีมงาน  เจ้าหน้าที่จัดการ
แข่งขันเดินทางมาล่วงหน้าแต่เข้าพักใน
สถานที่ที่จัดจองไว้ ส่วนใหญ่อยู่ ใกล้
บริเวณสนามแข่งขัน เมื่อแข่งขันเสร็จ
จะเดินทางกลับทันที 

-นักกีฬา และผู้ติดตาม ส่วนใหญ่มี
ต้องการที่พักที่ใกล้เส้นทางแข่งขันจึง
เลือกที่พักในชุมชน หรือโรงแรมที่ใกล้
เส้นทาง 

มาก 
เนื่องจากกิจกรรมแข่งขันอยู่ใน
เส้นทางของภูเขาไฟ นักกีฬา 
และผู้ ติ ดตามมัก เดินทางมา
ล่วงหน้าก่อนวันแข่งขัน 1 วัน
และมีความต้องการท่องเที่ยว
ก่อนหรือหลังแข่งขันเสร็จ หากมี
การประชาสัมพันธ์ล่วงหน้าผ่าน
ผู้จัดงานและบริหารจัดการการ
ท่องเที่ยวแบบบูรณาการต่อยอด
ไปสู่การท่องเที่ยวโดยชุมชน
ภูเขาไฟในรูปแพ็คเก็จทัวร์ให้
ข้อมูลและจ าหน่ายรวมกับค่า
สมัครแข่งขัน เพื่อให้นักกีฬาและ
ผู้ติดตามสามารถวางแผนการ
ท่องเที่ยวต่อล่วงหน้าได้ 
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ตารางท่ี 4.2 โอกาสการต่อยอดการท่องเที่ยวเชิงกีฬา (ต่อ) 

 

กิจกรรม กลุ่มเป้าหมาย พฤติกรรม โอกาสในการต่อยอดการท่องเทีย่ว
เชิงกีฬากบัการท่องเที่ยวภูเขาไฟ 

6.แข่งขันวิ่งบุรีรัมย์
มาราธอน 

-นั ก กี ฬ า แ ล ะ
ทีมงาน 

-ผู้ติดตาม 

-เจ้าหน้าที่จัดการ
แข่งขัน 

-ผู้ ช มกี ฬ าคน ใน
ท้องถิ่น 

 

-นักกีฬาอาชีพและทีมงาน  เจ้าหน้าที่
จัดการแข่งขันเดินทางมาล่วงหน้าแต่
เข้าพักในสถานที่ที่จัดจองไว้ ส่วนใหญ่
อยู่ใกล้บริเวณสนามแข่งขัน เมื่อแข่งขัน
เสร็จจะเดินทางกลับทันที ด้วยรถยนต์
ส่วนตัวหรือรถเช่าเหมา 

-นั ก กี ฬ า  แ ล ะ ผู้ ติ ด ต า ม ป ร ะ เ ภ ท
นักท่องเที่ยว ส่วนใหญ่มีต้องการที่พักที่
ใกล้เส้นทางแข่งขันจึงเลือกที่พักที่ใกล้
จุดปล่อยตัว แต่เนื่องจากจ านวนห้องพัก
ในเขตเมืองบุรีรัมย์มีจ ากัด จึงขยายไปสู่
อ าเภอใกล้เคียงในระยะทาง 10-40 กม. 
เช่น ห้วยราช ประโคนชัย นางรอง หรือ
พักโฮมเตย์ในชุมชน 

มาก 

เ นื่ อ ง จ ากจ า นวนนั กกี ฬ ามี
จ านวนมาก นักกีฬาแข่ งขัน
ประ เภทต้องการสถิติ  หรื อ
อันดับอาจไม่สนใจท่องเที่ยวต่อ 
แ ต่  นั ก กี ฬ า แ ล ะ ผู้ ติ ด ต า ม
ประเภทต้องการแข่งขันรวมกับ
เ ที่ ย ว พั ก ผ่ อ น น่ า จ ะ เ ป็ น
ก ลุ่ ม เ ปู า ห ม า ย  ห า ก มี ก า ร
ประชาสัมพันธ์ล่วงหน้าผ่านผู้จัด
งานและบริหารจั ดการการ
ท่องเที่ยวแบบบูรณาการต่อยอด
ไปสู่การท่องเที่ยวโดยชุมชน
ภูเขาไฟในรูปแพ็คเก็จทัวร์ ให้
ข้อมูลและจ าหน่ายรวมกับค่า
สมัครแข่งขัน เพื่อให้นักกีฬาและ
ผู้ติดตามสามารถวางแผนการ
ท่องเที่ยวต่อล่วงหน้าและเพิ่มวัน
พักค้างได้ 

7 .แข่ งขันวิ่ ง เทรล 
เขากระโดง 

-นั ก กี ฬ า แ ล ะ
ทีมงาน 

-ผู้ติดตาม 

-เจ้าหน้าที่จัดการ
แข่งขัน 

 

-นักกีฬาอาชีพและทีมงาน  เจ้าหน้าที่
จัดการแข่งขันเดินทางมาล่วงหน้าแต่
เข้าพักในสถานที่ที่จัดจองไว้ ส่วนใหญ่
อยู่ใกล้บริเวณสนามแข่งขัน เมื่อแข่งขัน
เสร็จจะเดินทางกลับทันที ด้วยรถยนต์
ส่วนตัวหรือรถเช่าเหมา 

-นั ก กี ฬ า  แ ล ะ ผู้ ติ ด ต า ม ป ร ะ เ ภ ท
นักท่องเที่ยว ส่วนใหญ่มีต้องการที่พักที่
ใกล้เส้นทางแข่งขันจึงเลือกที่พักที่ใกล้
จุดปล่อยตัว เดินทางมาล่วงหน้าก่อนวัน
แข่งขัน 1-2 วันและมีความต้องการ 

มาก 

เนื่องจากกิจกรรมแข่งขันอยู่ใน
เส้นทางของภูเขาไฟ นักกีฬา 
และผู้ ติ ดตามมัก เดินทางมา
ล่วงหน้าก่อนวันแข่งขัน 1-2 วัน
และมีความต้องการท่องเที่ยว
ก่อนหรือหลังแข่งขัน หากมีการ
ประชาสัมพันธ์ล่วงหน้าผ่านผู้จัด
งานและบริหารจั ดการการ
ท่องเที่ยวแบบบูรณาการจะต่อ
ยอดไปสู่การท่องเที่ยวโดยชุมชน 
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ตารางท่ี 4.2 โอกาสการต่อยอดการท่องเที่ยวเชิงกีฬา (ต่อ) 

 

กิจกรรม กลุ่มเป้าหมาย พฤติกรรม โอกาสในการต่อยอดการท่องเทีย่วเชิง
กีฬากับการท่องเที่ยวภูเขาไฟ 

  ท่องเที่ยวก่อนหรือหลังแข่งขัน ภู เขาไฟได้ ในรูปแพ็ค เก็จทัวร์ 
เพื่อให้นักกีฬาและผู้ติดตามได้
วางแผนล่วงหน้าและเพิ่มวันพัก
ค้างได้ 

8.บุรีรัมย์วิ่งมันส์ปั่น
ส นุ ก  Buriram 

International Family 
Duathon 

-นั ก กี ฬ า แ ล ะ
ทีมงาน 

-ผู้ติดตาม 

-เจ้าหน้าที่จัดการ
แข่งขัน 

 

-นั ก กี ฬ า  แ ล ะ ผู้ ติ ด ต า ม ป ร ะ เ ภ ท
นักท่องเที่ยว ส่วนใหญ่มีต้องการที่พักที่
ใกล้เส้นทางแข่งขันจึงเลือกที่พักที่ใกล้
จุดปล่อยตัว เดินทางมาล่วงหน้าก่อนวัน
แข่งขัน 1-2 วันและมีความต้องการ
ท่องเที่ยวก่อนหรือหลังแข่งขัน 

มาก 

เนื่องจากกิจกรรมแข่งขันแบบ
ครอบครัวซึ่งเดินทางมาล่วงหน้า
ก่อนวันแข่งขัน 1-2 วันและมี
ความต้องการท่องเที่ยวก่อนหรือ
หลั งแข่ งขัน  หากมี ก าร
ประชาสัมพันธ์ล่วงหน้าผ่านผู้จัด
ง า น แ ล ะ บ ริ ห า ร จั ด ก า ร ก า ร
ท่องเที่ยวแบบบูรณาการต่อยอด
ไปสู่การท่องเที่ยวโดยชุมชนภูเขา
ไฟในรูปแพ็คเก็จทัวร์ให้ข้อมูลและ
จ าหน่ายรวมกับค่าสมัครแข่งขัน 
เพื่ อ ให้ นั ก กีฬ าและผู้ ติ ด ตาม
สามารถวางแผนการท่องเที่ยวต่อ
ล่วงหน้าและเพิ่มวันพักค้างได้ 

9.เที่ยวชมสนามแข่ง
ขัน 

นั ก ท่ อ ง เ ที่ ย ว
เดินทางด้วยตนเอง 

นักท่องเที่ยวแบบ
กลุ่ม 

-นักท่องเที่ยวมีเวลาจ ากัด  น้อย 

หากเป็นไปได้นักท่องเที่ยวกลุ่มนี้
เลือกที่จะไปเที่ยวชมภูเขาไฟเขา
กระโดง หรือวัดปุาเขาน้อย เพราะ 
ระยะทางใกล้กับสนามกีฬา  

10.ประเพณีขึ้นเขา
พนมรุ้ ง  และการ
แสด งแสงสี เ สี ย ง 
ห รื อ ป ร ะ เ พ ณี
บวงสรวงปราสาท 

-หั ว ห น้ า ส่ ว น
ร า ช ก า ร  ผู้ น า
ภ า ค เ อ ก ช น ใ น
จั งหวัดบุ รี รั มย์ที่
เข้าร่วมพิธีเปิด 

ส่วนใหญ่วางแผนท่องเที่ยวล่วงหน้าโดย
มี เ วล าที่ เ ฉพาะ เจาะจงในการชม
ปราสาท หรื อ ร่ วมกิ จกรรม  และ
ต้องการท่องเที่ยวต่อในเส้นทางเดินทาง
ด้วยรถยนต์ส่วนตัว 

มาก                                           

เนื่องจากนักท่องเที่ยวได้ชมแหล่ง
ท่องเที่ยวส าคัญของจังหวัดบุรรีัมย์

บนภูเขาไฟพนมรุ้งและหาก
น าเสนอรายการท่องเที่ยวภเูขาไฟ 
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ตารางท่ี 4.2 โอกาสการต่อยอดการท่องเที่ยวเชิงกีฬา (ต่อ) 

 

กิจกรรม กลุ่มเป้าหมาย พฤติกรรม โอกาสในการต่อยอดการท่องเทีย่ว
เชิงกีฬากบัการท่องเที่ยวภูเขาไฟ 

เ มื อ งต่ า แ ล ะกา ร
แสดงแสงสีเสียง ชม
พระอาทิตย์ตรง 15 

ช่องประตูปราสาท
พนมรุ้ง 

และชมการแสดง 

-นักท่องเที่ยว 

 อื่นที่เป็น Unseen เช่น ปราสาท
เขาปลายบัด  หรื อกิ จกรรม
สร้างสรรค์ของชุมชนท่องเที่ยว
ภู เ ขา ไฟในรูปแบบรายการ
ท่องเที่ยวโดยประชาสัมพันธ์
ล่ ว งหน้ า ผ่ า นผู้ จั ด ง านและ
บริหารจัดการการท่องเที่ยวแบบ
บู รณาการต่ อยอด ไปสู่ ก า ร
ท่องเที่ยวโดยชุมชนภูเขาไฟใน
รูปแพ็คเก็จทัวร์ให้ข้อมูลและ
จ า หน่ า ย ร วมกั บ ค่ า เ ข้ า ชม 
เพื่อให้นักท่องเที่ยวสามารถวาง
แผนการท่องเที่ยวต่อล่วงหน้า
และเพิ่มวันพักค้างได้ 

 

สรุป  จากการวิเคราะห์การต่อยอดการท่องเที่ยวเชิงกีฬาให้สอดคล้องกับกิจกรรมหลักของ
จังหวัดบุรีรัมย์ พบว่า ในกิจกรรมการแข่งขันวิ่งบุรีรัมย์มาราธอน การแข่งขันวิ่งเทรล เขากระโดง 
บุรีรัมย์วิ่งมันส์ปั่นสนุก Buriram International Family Duathlon ประเพณีข้ึนเขาพนมรุ้ง และการ
แสดงแสงสีเสียง หรือประเพณีบวงสรวงปราสาทเมืองต่ าและการชมพระอาทิตย์ตรง 15 ช่องประตู
ปราสาทพนมรุ้ง มีโอกาสมากในการต่อยอดการท่องเที่ยวเข้ากับการท่องเที่ยวภูเขาไฟบุรีรัมย์  
เนื่องจากนักกีฬาและผู้ติดตามประเภทต้องการแข่งขันรวมกับเที่ยวพักผ่อนจะเป็นกลุ่มเปูาหมาย หาก
มีการประชาสัมพันธ์ล่วงหน้าผ่านผู้จัดงานและบริหารจัดการการท่องเที่ยวแบบบูรณาการต่อยอดไปสู่
การท่องเที่ยวโดยชุมชนภูเขาไฟในรูปแพ็คเก็จทัวร์ให้ข้อมูลและจ าหน่ายรวมกับค่าสมัครแข่งขัน โดย
ความร่วมมือของบริษัทท่องเที่ยวและชุมชนท่องเที่ยว  เพ่ือให้นักกีฬาและผู้ติดตามสามารถวาง
แผนการท่องเที่ยวต่อล่วงหน้าและเพ่ิมวันพักค้างได้ หรือออกแบบให้ใช้เส้นทางเชื่อมระหว่างภูเขาไฟ
เป็นสนามที่ใช้ในการแข่งขันกีฬา เช่น การวิ่งมาราธอน วิ่งเทรล การปั่นจักรยาน เป็นต้น  

ส่วนประเพณีข้ึนเขาพนมรุ้ง และการแสดงแสงสีเสียง หรือประเพณีบวงสรวงปราสาทเมืองต่ า
และการแสดงแสงสีเสียง ชมพระอาทิตย์ตรง 15 ช่องประตูปราสาทพนมรุ้ง มีโอกาสมากในการต่อ
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ยอดการท่องเที่ยวเข้ากับการท่องเที่ยวภูเขาไฟบุรีรัมย์ เช่นกัน เนื่องจากเป็นกลุ่มนักท่องเที่ยวที่ชื่น
ชอบในศิลปวัฒนธรรมเป็นทุนเดิม หากออกแบบกิจกรรมสร้างสรรค์ในชุมชนภูเขาไฟที่น่าสนใจใน
ช่วงเวลาที่เหลือจากช่วงเวลาของกิจกรรมหลักย่อมท าให้นักท่องเที่ยวตัดสินใจซื้อบริการท่องเที่ยวได้   

ทั้งนี้ กลุ่มเปูาหมายนักท่องเที่ยวในกิจกรรมข้างต้นซึ่งเป็นกิจกรรมท่องเที่ยวหลักของจังหวัด
ในลักษณะเทศกาล ไม่ได้มีกิจกรรมนั้นทั้งปี ซึ่งแผนการตลาดทางการท่องเที่ยวควรพิจารณา
กลุ่มเปูาหมายอื่นร่วมด้วย โดยบริษัทท่องเที่ยวเสนอแนะกลุ่มนักท่องเที่ยว Silver Age วัย 50-70 ปีที่
ยังแข็งแรง เนื่องจากเป็นกลุ่มที่มีความพร้อมทั้งด้านเวลา สามารถท่องเที่ยวในวันธรรมดาได้ตลอดทั้ง
ปีเนื่องจากเกษียณจากงาน ด้านก าลังซื้อจาก Disposible Income จากเงินเก็บหรือบ านาญ จึง
สามารถจับจ่ายใช้สอยท่องเที่ยวและซื้อสินค้าชุมชนได้ ยังพ่ึงพาบริษัท/ตัวแทนน าเที่ยว สนใจการ
เยี่ยมชมแหล่งท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์  โดยมีกิจกรรมที่นิยมมากกว่าวัยอ่ืน  ได้แก ่
การท่องเที่ยวแนวเรียนรู้วิถีชีวิตชุมชน การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ รวมถึงกลุ่มครอบครัวที่ต้องการ
พักผ่อนในวันหยุดท ากิจกรรมร่วมกัน เรียนรู้เสริมประสบการณ์ให้ลูกรัก หรือคนในครอบครัว ซึ่งกลุ่ม
นี้ต้องการความปลอดภัย และความสะดวกสบาย ร่วมถึงต้องการปฏิสัมพันธ์กับคนในชุมชนผ่าน
กิจกรรมสร้างสรรค์ โดยใช้ประโยชน์จากแหล่งท่องเที่ยวที่เป็นที่รู้จักทั่วโลก เช่น ปราสาทเขาพนมรุ้ง  
สนามช้างอารีน่า เพ่ือสร้างเสน่ห์ของจุดหมายปลายทาง 

 

ยุทธศาสตร์การบูรณาการผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงนิเวศวัฒนธรรมเขต
ชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูกจังหวัดบุรีรัมย์ 

 

แผนยุทธศาสตร์การบูรณาการผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงนิเวศวัฒนธรรมเขตชีวมณฑล

ภูเขาไฟ 6 ลูกจังหวัดบุรีรัมย์ มีรายละเอียดดังนี้  

วิสัยทัศน์ (Vision) 

“ภายในปี พ.ศ. 2569 ภูเขาไฟจังหวัดบุรีรัมย์ เป็นแหล่งการท่องเที่ยวเชิงนิเวศวัฒนธรรม
สร้างสรรค์โดยชุมชนท้องถิ่น  เชื่อมโยงกับการท่องเที่ยวอารยธรรมขอมและการท่องเที่ยวเชิงกีฬา
มาตรฐานโลก และเตรียมพร้อมยกระดับสู่อุทยานธรณีประเทศไทยภูเขาไฟบุรีรัมย์” 
พันธกิจ (Mission) ประกอบด้วย  
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1. ยกระดับสุนทรียภาพและการสื่อความหมายของสิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยวใน เขต     
ชีวมณฑลภูเขาไฟจังหวัดบุรีรัมย์ให้เป็นการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ โดยใช้จุดเด่นทางนิเวศวัฒนธรรม
ของภูเขาไฟ เชื่อมโยงกับการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

2. สร้างการตระหนักรู้และรับรู้ตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟจังหวัดบุรีรัมย์ 
โดยพัฒนาตลาดทางการท่องเที่ยวให้ตรงตามความต้องการของนักท่องเที่ยว 

3. เสริมพลังบุคลากรให้บริหารจัดการและบริการทางการท่องเที่ยวเชิงบูรณาการในเขตชีว
มณฑลภูเขาไฟจังหวัดบุรีรัมย์ให้เกิดคุณค่าและมูลค่าเพ่ิมสู่การเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ยั่งยืนที่เน้นการ
จัดการที่มีประสิทธิภาพของชุมชน การให้ผลประโยชน์สูงสุดทางเศรษฐกิจและสังคมแก่ชุมชน มรดก
ทางวัฒนธรรม ซึ่งรวมถึงสิ่งแวดล้อมและการลดผลกระทบทางลบ 

4. เพ่ิมกิจกรรมสร้างสรรค์ในการท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ที่
สอดคล้องกับความต้องการของนักท่องเที่ยวให้กระตุ้นเศรษฐกิจในชุมชน และผลักดันสู่การอนุรักษ์ 
ฟ้ืนฟ ูรักษาทรัพยากรทางนิเวศและทรัพยากรทางวัฒนธรรมในพ้ืนที ่
ประเด็นยุทธศาสตร์ (Strategic Issues)  

ยุทธศาสตร์ที่ 1 การยกระดับสุนทรียภาพให้กับสิ่งอ านวยความสะดวกและการสื่อ

ความหมายของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เขตชีวมณฑลภูเขาไฟจังหวัดบุรีรัมย์ให้เชื่อมโยงกับการ

ท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

ยุทธศาสตร์ที่ 2 การสร้างการตระหนักรู้และรับรู้ตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวเขตชีวมณฑล

ภูเขาไฟจังหวัดบุรีรัมย์ 

ยุทธศาสตร์ที่ 3 การเสริมพลังบุคลากรใหบ้ริหารจัดการและการบริการทางการท่องเที่ยวเชิง

บูรณาการเสริมสร้างให้เกิดคุณค่าและมูลค่าเพ่ิมสู่การเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ยั่งยืนที่เน้นการจัดการที่มี

ประสิทธิภาพของชุมชน การให้ผลประโยชน์สูงสุดทางเศรษฐกิจและสังคมแก่ชุมชน มรดกทาง

วัฒนธรรม ซึ่งรวมถึงสิ่งแวดล้อมและการลดผลกระทบทางลบ 

ยุทธศาสตร์ที่ 4 การเพ่ิมกิจกรรมสร้างสรรค์ที่สอดคล้องกับความต้องการของนักท่องเที่ยว

และผลักดันสู่การอนุรักษ์ ฟ้ืนฟู รักษาทรัพยากรทางนิเวศวัฒนธรรม 

 จากประเด็นยุทธศาสตร์ทั้ง 4 ยุทธศาสตร์ สามารถก าหนดตัวชี้วัด หรือค่าเปูาหมาย และ

เสนอแนวทางพัฒนาเพื่อให้เกิดผลบรรลุตามตัวชี้วัด หรือค่าเปูาหมายได้ดังนี้ 

ยุทธศาสตร์ (Strategies) 
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ยุทธศาสตร์ที่ 1 การยกระดับสุนทรียภาพให้กับสิ่งอ านวยความสะดวกและการสื่อ
ความหมายทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เขตชีวมณฑลภูเขาไฟจังหวัดบุรีรัมย์ให้เชื่อมโยงกับ
การท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

1.1 พัฒนาด้านกายภาพหรือสิ่งอ านวยความสะดวกทางการท่องเที่ยวของแหล่งท่องเที่ยวเขต        
ชีวมณฑลภูเขาไฟจังหวัดบุรีรัมย์ 

1.2 พัฒนาการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  
1.3 ก าหนดแผนพัฒนาสู่อุทยานธรณีท้องถิ่น อุทยานธรณีประเทศไทย และอุทยานธรณีโลก

ตามล าดับ 
ตัวช้ีวัด/ค่าเป้าหมาย 
1. จ านวนแหล่งท่องเที่ยวเดิมได้รับการออกแบบ ตกแต่ง ปรับปรุงด้านกายภาพ หรือด้านการ

สื่อความหมายเพ่ิมขึ้น 6 แห่ง  
2.  การรับรองเขตภูเขาไฟบุรีรัมย์เป็นอุทยานธรณีท้องถิ่นในระยะ 3 ปี สู่อุทยานธรณี

ประเทศในระยะ 2 ปี และอุทยานธรณีโลกของยูเนสโก (UNESCO Global Geoparks) ในระยะ 5 ป ี
3. จ านวนผู้เข้าใช้ประโยชน์จากฐานข้อมูลสารสนเทศหรือสื่อการเรียนรู้  มากกว่า 100 ครั้ง

ต่อปี 
 
แนวทางการพัฒนา 
1. ออกแบบ ปรับปรุงสภาพทางกายภาพและสิ่งอ านวยความสะดวกทางการท่องเที่ยว

ของแหล่งท่องเที่ยวหลัก แหล่งท่องเที่ยวรองให้เกิดการเชื่อมโยงในเส้นทางภูเขาไฟจังหวัดบุรีรัมย์ 
โดยอาศัยหลักการออกแบบเพ่ือคนทั้งมวล (Universal Design) ที่ค านึงถึงผู้สูงอายุ ผู้พิการ เด็ก สตรี
มีครรภ์ และบุคคลอ่ืน ๆ ให้สามารถเข้าใช้สอยได้ง่าย และความมั่นใจในมาตรการการจัดการด้าน
กายภาพของแหล่งท่องเที่ยวในสถานการณ์โควิด-19 

2. สกัดเนื้อหาสาระเรื่องภูเขาไฟบุรีรัมย์ โดยนักวิชาการ นักวิจัย มัคคุเทศก์เพ่ือจัดท าเป็น
คู่มือการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยว และถ่ายทอด เผยแพร่แก่ผู้น า ประชาชน เด็กและเยาวชน
ในชุมชน เพ่ือเตรียมสร้างนักสื่อความหมายท้องถิ่น หรือนักเล่าเรื่อง 

3. ออกแบบและจัดท าสื่อเรียนรู้เรื่องภูเขาไฟบุรีรัมย์ เช่น ปูายข้อมูล ภาพยนตร์สั้น หรือ
การอบรมนักสื่อความหมายในชุมชน รวมถึงการจัดท าฐานข้อมูลสารสนเทศ งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
เผยแพร่สื่อในศูนย์การเรียนรู้/แหล่งเรียนรู้ หรือสื่อออนไลน์   

4. แต่งตั้งคณะท างาน และด าเนินการวางแผนพัฒนาเขตภูเขาไฟบุรีรัมย์สู่อุทยานธรณี
ท้องถิ่น ในระยะ 3 ปี สู่อุทยานธรณีประเทศในระยะ 2 ปี และอุทยานธรณีโลกของยูเนสโก 
(UNESCO Global Geoparks) ในระยะ 5 ปี 
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ยุทธศาสตร์ที่ 2 การสร้างการตระหนักรู้และรับรู้ตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวเขตชีวมณฑล
ภูเขาไฟจังหวัดบุรีรัมย์ 

2.1 การประชาสัมพันธ์สร้างการตระหนักรู้และรับรู้ตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยว 
2.2 การจัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาดทางการท่องเที่ยว  
ตัวช้ีวัด/ค่าเป้าหมาย 
1. เพ่ิมจ านวนนักท่องเที่ยวคุณภาพ ร้อยละ ร้อยละ 2  
2. ความปลอดภัยของนักท่องเที่ยวและเจ้าบ้านด้วยการฉีดวัคซีนตามมาตรการปูองกันการเผย

ระบาดของโรคโควิด-19 ร้อยละ 80 ของจ านวนเจ้าบ้าน 
3. การจัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาดทางท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยว ไม่น้อยกว่า 30 

กิจกรรมต่อปี 
แนวทางการพัฒนา 
1. จัดท าสื่อประชาสัมพันธ์และจัดกิจกรรมประชาสัมพันธ์ หรือสื่อสารทางการตลาดไปยัง

บริษัทน าเที่ยว และนักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมายเพ่ือสร้างการตระหนักรู้และรับรู้ตราสินค้าแหล่ง
ท่องเที่ยว  และความม่ันใจในมาตรการการจัดการท่องเที่ยวในสถานการณ์โควิด-19 

2. จัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาดที่เชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยว ที่พัก กิจกรรมการท่องเที่ยวใน
ชุมชน ร้านอาหาร ร้านจ าหน่ายสินค้าท่ีระลึก หรือการท่องเที่ยวโดยชุมชนร่วมกับรายการแข่งขันกีฬา
ในรูปของแพ็คเกจท่องเที่ยว  โดยพิจารณาศักยภาพและความพร้อมของชุมชน  เช่น บ้านโคกเมือง 
บ้านเจริญสุข 

ยุทธศาสตร์ที่ 3 การเสริมพลังบุคลากรให้บริหารจัดการและบริการทางการท่องเที่ยวเชิง
บูรณาการเสริมสร้างให้เกิดคุณค่าและมูลค่าเพ่ิมสู่การเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ยั่งยืนที่เน้นการจัดการที่มี
ประสิทธิภาพของชุมชน การให้ผลประโยชน์สูงสุดทางเศรษฐกิจและสังคมแก่ชุมชน มรดกทาง
วัฒนธรรม ซึ่งรวมถึงสิ่งแวดล้อมและการลดผลกระทบทางลบ 

3.1 การส่งเสริมทักษะการบริหารจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนสู่การเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ยั่งยืน
ที่เน้นการจัดการที่มีประสิทธิภาพของชุมชน การให้ผลประโยชน์สูงสุดทางเศรษฐกิจและสังคมแก่
ชุมชน มรดกทางวัฒนธรรม ซึ่งรวมถึงสิ่งแวดล้อมและการลดผลกระทบทางลบ 

3.2 การขับเคลื่อนเพ่ือบูรณาการใช้ประโยชน์ในพ้ืนที่ตามกฎหมายของหน่วยงานที่
รับผิดชอบ  

3.3 การพัฒนาคุณภาพบริการทางการท่องเที่ยว และการรักษามาตรฐานคุณภาพการ
ให้บริการ 

ตัวช้ีวัด/ค่าเป้าหมาย 
1. จ านวนนักสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวเพิ่มข้ึน ร้อยละ 10 
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2. จ านวนผู้ที่เข้ามามีส่วนร่วมประกอบอาชีพจากการท่องเที่ยวเพิ่มข้ึน ร้อยละ 5-10 
แนวทางการพัฒนา 
1. จัดกิจกรรมเสริมพลังพัฒนาทักษะการบริหารจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน โดยอาศัย 

ความร่วมมือจากภาคีที่เกี่ยวข้อง และการสร้างเครือข่ายด้านการท่องเที่ยวโดยชุมชน  หรือการจัดตั้ง
วิสาหกิจเพ่ือสังคม 

2. สร้างกลไกการขับเคลื่อนผ่านคณะกรรมการร่วมภาครัฐและเอกชนเพื่อแก้ไขปัญหา
ทางเศรษฐกิจ (กรอ.) จังหวัดบุรีรัมย์ จัดกิจกรรมบูรณาการการเข้าใช้ประโยชน์ในพ้ืนที่เขตปุาภูเขา
ไฟ เขตโบราณสถาน เขตห้ามล่าสัตว์ปุา เขตวัด เขตสัมปทานเหมืองหินตามกฎหมายของหน่วยงาน
ภาครัฐที่เกี่ยวข้อง  โดยรับฟังความคิดเห็นจากชุมชนและภาคเอกชน 

3. ยกระดับคุณภาพบริการทางการท่องเที่ยวให้บุคลากรท่องเที่ยวในชุมชน โดยพัฒนา
ทักษะการให้บริการที่จุดบริการท่องเที่ยว ระบบและกลไกการติดต่อสื่อสารในชุมชนท่องเที่ยว  ทักษะ
บริหารจัดการเส้นทางและกิจกรรม พัฒนาที่พักโฮมสเตย์  และการส่งต่อนักท่องเที่ยวในกรณีฉุกเฉิน  

4. จัดกิจกรรมพัฒนานักสื่อความหมายท้องถิ่นให้บุคลากรท่องเที่ยวในชุมชน  โดยเปิด
โอกาสให้เด็กและเยาวชนมีส่วนร่วมต่อการบริการทางการท่องเที่ยว 

 
ยุทธศาสตร์ที่ 4 การเพิ่มกิจกรรมเชิงสร้างสรรค์ที่สอดคล้องกับความต้องการของ

นักท่องเที่ยวและผลักดันสู่การอนุรักษ์ ฟื้นฟู รักษาทรัพยากรทางนิเวศวัฒนธรรมในเขตชีวมณฑล
ภูเขาไฟจังหวัดบุรีรัมย์ 

4.1 การพัฒนากิจกรรมเชิงสร้างสรรค์สอดคล้องกับความต้องการของนักท่องเที่ยว 
4.2 การอนุรักษ์ ฟ้ืนฟู รักษาทรัพยากรทางธรรมชาติ สิ่งแวดล้อม และมรดกทางวัฒนธรรม 
4.3 การลดปริมาณขยะจากการท่องเที่ยว  
ตัวช้ีวัด/ค่าเป้าหมาย 
1. การจัดกิจกรรมท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยว ไม่น้อยกว่า 30 กิจกรรมต่อปี 
2. รายได้จากการท่องเที่ยวเพิ่มข้ึน ร้อยละ 5 
3. ปริมาณขยะจากการท่องเที่ยวลดลง ร้อยละ 10 
แนวทางการพัฒนา 
1. จัดกิจกรรมเพื่อออกแบบพัฒนากระบวนการ หรือกิจกรรมท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์โดย

อาศัยทุนเดิมของชุมชน ทั้งทรัพยากรทางภูมิศาสตร์ นิเวศวิทยา ธรรมชาติ สิ่งแวดล้อม และมรดก
ทางวัฒนธรรม เช่น ศิลปะ หัตถกรรม สถาปัตยกรรม ภาษา ประเพณี การแสดง อาหารพ้ืนถิ่น คติชน 
เป็นต้น  
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2. จัดกิจกรรมเชิงสร้างสรรค์ หรือกิจกรรมทางการท่องเที่ยวสีเขียวเพื่อสร้างจิตส านึกการ
ท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบ อนุรักษ์ ฟ้ืนฟู รักษาทรัพยากรทางธรรมชาติ และทรัพยากรทาง
วัฒนธรรมในระดับท้องถิ่น จังหวัด หรือกลุ่มจังหวัดแก่ชุมชนและนักท่องเที่ยวเพ่ือลดปริมาณขยะจาก
การท่องเที่ยว ค านึงถึงผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อมและสังคมของชุมชน 

3. ยกระดับสินค้าผลิตภัณฑ์ชุมชนให้ได้มาตรฐาน และส่งเสริมการตลาด รวมถึงสร้าง
ความร่วมมือให้ผู้ประกอบการมีส่วนร่วมต่อการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  

 
แผนกลยุทธ์การสื่อสารทางการตลาดเพื่อสร้างการรับรู้ตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยว แผนกล

ยุทธ์ยกระดับความสามารถในการแข่งขันด้านคุณภาพบริการทางการท่องเที่ยว  และแผนการ
พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

 

แผนยุทธศาสตร์การบูรณาการผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงนิเวศวัฒนธรรมเขตชีวมณฑล
ภูเขาไฟ 6 ลูกจังหวัดบุรีรัมย์ สามารถขยายเป็นรายละเอียดของแผนกลยุทธ์การสื่อสารทางการตลาด
เพ่ือสร้างการรับรู้ตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยว แผนกลยุทธ์ยกระดับความสามารถในการแข่งขันด้าน
คุณภาพบริการทางการท่องเที่ยว  และแผนการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรคไ์ดด้ังนี้  
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ยุทธศาสตร์ที่ 1 การยกระดับสุนทรียภาพให้กับสิ่งอ านวยความสะดวกและการสื่อความหมายของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
เขตชีวมณฑลภูเขาไฟจังหวัดบุรีรัมย์ให้เชื่อมโยงกบัการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

 
กลยุทธ์ที่ 1  พัฒนาด้านกายภาพหรือสิ่งอ านวยความสะดวกทางการท่องเที่ยวของแหล่งท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟจังหวัดบุรีรัมย์ 
 
ตารางท่ี 4.3 กลยุทธ์ที่ 1  พัฒนาด้านกายภาพหรือสิ่งอ านวยความสะดวกทางการท่องเที่ยวของแหล่งท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟจังหวัดบุรีรัมย์ 
 

กิจกรรม/โครงการ หน่วยงานหลัก ภาคีร่วมพัฒนา ปีท่ีด าเนินกิจกรรม 
2564 2565 2566 

1. โครงการพัฒนาเส้นทางคมนาคมทางบกเพ่ือเข้าถึงแหล่ง
ท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟจังหวัดบุรีรัมย์ 

ทกจ.  ททท./อพท. /มรภ.บุรีรัมย์/
ชุมชนท่องเที่ยวพ่ีเลี้ยง 

   

2. โครงการยกระดับระบบขนส่งสาธารณะเพ่ืออ านวยความ
สะดวกในการเดินทางระหว่างสถานที่ท่องเที่ยวเขตชีวมณฑล
ภูเขาไฟจังหวัดบุรีรัมย์ 

ขนส่งจังหวัด ททท./ทกจ. /อพท. /มรภ.
บุรีรัมย์/ชุมชนท่องเที่ยวพี่เลี้ยง 

   

3. โครงการพัฒนาศักยภาพของสนามบินในการรองรับ
นักท่องเที่ยว  

ทอท. กระทรวงคมนาคม การท่า
อากาศยานจังหวัดบุรีรัมย์ 

   

4. โครงการพัฒนาสิ่งอ านวยความสะดวกด้านการท่องเที่ยว ทกจ. ผู้ประกอบการท่องเที่ยว/มรภ.
บุรีรัมย์ / ททท./  ทกจ./อพท. 
/ชุมชนท่องเที่ยวพ่ีเลี้ยง   

   
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กลยุทธ์ที่ 2  พัฒนาการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
 
ตารางท่ี 4.4  กลยุทธ์ที่ 2  พัฒนาการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
 

กิจกรรม/โครงการ หน่วยงานหลัก ภาคีร่วมพัฒนา ปีท่ีด าเนินกิจกรรม 
2564 2565 2566 

1. โครงการปรับปรุงป้ายบอกทางและป้ายสัญลักษณ์ให้เป็น
มาตรฐานเดียวกัน  

ททท. มรภ.บุรีรัมย์ / ททท. / ทกจ. 
/อพท.  /ชุมชน/องค์การ
ปกครองส่วนท้องถิ่น 

   

2. โครงการจัดท าแผนที่ท่องเที่ยวให้ครอบคลุมทุกแหล่งในเขต
ชีวมณฑลภูเขาไฟจังหวัดบุรีรัมย์ 

ททท. องค์การปกครองส่วนท้องถิ่น/
มรภ.บุรีรัมย์ / ทกจ. /อพท. /
ส านักงานพัฒนาชุมชน /
องค์การปกครองส่วนท้องถิ่น/ 

   

3. โครงการพัฒนาระบบความปลอดภัยและสุขอนามัยใน
แหล่งท่องเที่ยว  

ทกจ. มรภ.บุรีรัมย์ / ททท. / ทกจ. 
/อพท.  /ชุมชน/องค์การ 

   

4. โครงการการสื่อสารเอกลักษณ์เขตชีวมณฑลภูเขาไฟจังหวัด
บุรีรัมย์ผ่านสื่อสร้างสรรค์และนวัตกรรมทางสื่อต่างๆ  

ทกจ. มรภ.บุรีรัมย์ / ททท. / ทกจ. 
/อพท.  /ชุมชน/องค์การ /
หอการค้า จ.บุรีรัมย์ 

   
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กลยุทธ์ที่ 3  ก าหนดแผนพัฒนาสู่อุทยานธรณีท้องถิ่น อุทยานธรณีประเทศไทย และอุทยานธรณีโลกตามล าดับ 
 
ตารางท่ี 4.5  กลยุทธ์ที่ 3  ก าหนดแผนพัฒนาสู่อุทยานธรณีท้องถิ่น อุทยานธรณีประเทศไทย และอุทยานธรณีโลกตามล าดับ 
   

กิจกรรม/โครงการ หน่วยงานหลัก ภาคีร่วมพัฒนา ปีท่ีด าเนินกิจกรรม 
2564 2565 2566 

1. โครงการการยกระดับพ้ืนที่ให้มีขอบเขตอุทยานธรณีที่
ชัดเจนและเป็นพื้นที่ผืนเดียวกัน 

องค์การปกครองส่วน
ท้องถิ่น 
/สนง.ทรัพยากรฯ  

มรภ.บุรีรัมย์ / ททท./ ทกจ. /
อพท.  /วัด / เขตห้ามล่าสัตว์
ป่า /สนง.ทรัพยากรฯ /  

   

2. โครงการการศึกษาเทียบเคียงกับแหล่งอ่ืนๆ ที่ได้รับการ
จัดตั้งให้เป็นอุทยานธรณีของประเทศไทยและอุทยานธรณี
โลก 

สนง.ทรัพยากรฯ / 
มรภ.บุรีรัมย์ 

ททท./ ทกจ. /อพท.  /วัด / 
เขตห้ามล่าสัตว์ป่า /เหมืองแร่ 
/ องค์การปกครองส่วน
ท้องถิ่น/ กรมทรัพยากร /กรม
ศิลปากร /กรมป่าไม้ / 
กรมการศาสนา 

   

5. โครงการการจัดท าแผนบริหารจัดการอุทยานธรณี สนง.ทรัพยากรฯ / 
มรภ.บุรีรัมย์ 

ททท./อพท. /มรภ.บุรีรัมย์/ 
กรมป่าไม้ 

   

6. โครงการการผลิตสื่อความรู้อุทยานธรณีประเทศไทย สนง.ทรัพยากรฯ / 
มรภ.บุรีรัมย์ 

ททท./อพท. /มรภ.บุรีรัมย์/ 
กรมป่าไม้ 

   
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ยุทธศาสตร์ที่ 2 การสร้างการตระหนักรู้และรับรูต้ราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟจังหวัดบุรีรัมย์ 
 

กลยุทธ์ที่ 1  การประชาสัมพันธ์สร้างการตระหนักรู้และรับรู้ตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยว 
 

ตารางท่ี 4.6  กลยุทธ์ที่ 1  การประชาสัมพันธ์สร้างการตระหนักรู้และรับรู้ตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยว 
 

กิจกรรม/โครงการ หน่วยงานหลัก ภาคีร่วมพัฒนา ปีท่ีด าเนินกิจกรรม 
2564 2565 2566 

1. โครงการจัดท าแผนการตลาดและการประชาสัมพันธ์แหล่ง
ท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟจังหวัดบุรีรัมย์ให้เป็นที่รู้จัก 

ทกจ. 
หอการค้า จ.บุรีรัมย์ 

ททท./ ทกจ. /อพท. /มรภ.
บุรีรัมย์/ชุมชนท่องเที่ยวพี่เลี้ยง 

   

2. โครงการพัฒนาภาพลักษณ์และความเชื่อมั่นด้านคุณภาพ 
มุง่เน้นการสื่อสารคุณค่าและสร้างการตระหนักรู้และรับรู้ตรา
สินค้าแหล่งท่องเที่ยวเป็นแหล่งทอ่งเที่ยวยอดนิยม 
(Preferred Destination) เขตชีวมณฑลภูเขาไฟจังหวัด
บุรีรัมย์ที่มีคุณภาพสูงต่อนักท่องเที่ยว 

มรภ.บุรีรัมย์ ททท./ทกจ. /อพท. /ชุมชน
ท่องเที่ยวพี่เลี้ยง 

   

3. โครงการส่งเสริมการตลาดเฉพาะกลุ่มส าหรับนักท่องเที่ยว
ทั่วไป และการส่งเสริมการตลาดแบบเฉพาะกลุ่มส าหรับ
นักท่องเที่ยว กลุ่มความสนใจพิเศษ 

ททท 
หอการค้า จ.บุรีรัมย์ 

มรภ.บุรีรัมย์/ทกจ. /อพท. /
ชุมชนท่องเที่ยวพ่ีเลี้ยง 

   

4. โครงการส่งเสริมเอกลักษณ์และการสร้างคุณค่าชุมชนของ
เขตชีวมณฑลภูเขาไฟจังหวัดบุรีรัมย์ให้เป็นที่เข้าใจในเวทีโลก 
ผ่านสัญลักษณ์“ภูเขาไฟบุรีรัมย์” บนสินค้าและบริการ 

มรภ.บุรีรัมย์ ททท./ทกจ. /อพท. /ชุมชน
ท่องเที่ยวพี่เลี้ยง 

   
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กลยุทธ์ที่ 2  การจัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาดทางการท่องเที่ยว 
 
ตารางท่ี 4.7  กลยุทธ์ที่ 2  การจัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาดทางการท่องเที่ยว 
 

กิจกรรม/โครงการ หน่วยงานหลัก ภาคีร่วมพัฒนา ปีท่ีด าเนินกิจกรรม 
2564 2565 2566 

1. โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์ของเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ
จังหวัดบุรีรัมย์เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ปลอดภัย 
 

มรภ.บุรีรัมย์ สนง.ทรัพยากรธรณ/ีททท./อพท. 
/มรภ.บุรีรัมย์/ ศูนย์ป่าไม้,กรม
ป่าไม้/ หอการค้า จ.บุรีรัมย์ 

   

2. โครงการการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวที่สอดคล้องกับความ
ต้องการของนักท่องเที่ยวและเสน่ห์ของพ้ืนที่ 

ชุมชนท่องเที่ยวพ่ี
เลี้ยง 

ททท./อพท. /มรภ.บุรีรัมย์/ 
หอการค้า จ.บุรีรัมย์ 

   

3. โครงการสร้างการรับรู้สินค้า บริการ และแหล่งท่องเที่ยว
เพ่ือกระตุ้นการท่องเที่ยวนอกฤดูกาล 

มรภ.บุรีรัมย์ ททท./ ทกจ. /อพท.  / 
หอการค้า จ.บุรีรัมย์ 

   
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ยุทธศาสตร์ที่ 3 การเสริมพลังบุคลากรให้บริหารจัดการและการบริการทางการท่องเที่ยวเชิงบูรณาการเสริมสร้างให้เกิดคุณค่าและ
มูลค่าเพิ่มสู่การเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ยั่งยืนที่เน้นการจัดการที่มีประสิทธิภาพของชุมชน การให้ผลประโยชน์สูงสุดทางเศรษฐกิจและสังคมแก่ชุมชน 
มรดกทางวัฒนธรรม ซึ่งรวมถึงสิ่งแวดล้อมและการลดผลกระทบทางลบ 

 
 

กลยุทธ์ที่ 1  เสริมพลังพัฒนาทักษะการบริหารจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนโดยอาศัยความร่วมมือจากภาคีที่เกี่ยวข้อง  
 
ตารางท่ี 4.8  กลยุทธ์ที่ 1  เสริมพลังพัฒนาทักษะการบริหารจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนโดยอาศัยความร่วมมือจากภาคีท่ีเกี่ยวข้อง  
 

กิจกรรม/โครงการ หน่วยงานหลัก ภาคีร่วมพัฒนา ปีท่ีด าเนินกิจกรรม 
2564 2565 2566 

1. โครงการอบรมความรู้ความเข้าใจและศึกษาดูงานด้านการ
บริหารจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนสู่แหล่งท่องเที่ยวที่ยั่งยืน 

เครือข่ายชุมชน
ท่องเที่ยวภูเขาไฟ 

ททท./ ทกจ. /อพท. /มรภ.
บุรีรัมย์/ ชมรมมัคคุเทศก์ฯ 

   

2. โครงการอบรมแกนน าชุมชนท่องเที่ยวด้านการจัดการ
การเงิน และบัญชี 

เครือข่ายชุมชน
ท่องเที่ยวภูเขาไฟ 

มรภ.บุรีรัมย์/ททท./ทกจ. /
ชุมชนท่องเที่ยวพ่ีเลี้ยง /ธกส. 

   

3. โครงการอบรมแกนน าชุมชนท่องเที่ยวด้านการตลาดและ
การประชาสัมพันธ์ 

เครือข่ายชุมชน
ท่องเที่ยวภูเขาไฟ 

มรภ.บุรีรัมย์ / ททท./  ทกจ./
อพท. /ชุมชนท่องเที่ยวพี่เลี้ยง/
ผู้ประกอบการ 

   
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กลยุทธ์ที่ 2  สร้างเครือข่ายด้านการท่องเที่ยวโดยชุมชนหรือการจัดตั้งวิสาหกิจเพื่อสังคม 
 
ตารางท่ี 4.9  กลยุทธ์ที่ 2  สร้างเครือข่ายด้านการท่องเที่ยวโดยชุมชนหรือการจัดตั้งวิสาหกิจเพ่ือสังคม 
 

กิจกรรม/โครงการ หน่วยงานหลัก ภาคีร่วมพัฒนา ปีท่ีด าเนินกิจกรรม 
2564 2565 2566 

1. กิจกรรมลงนามความร่วมมือ (MOU) การพัฒนาการ
ท่องเที่ยวโดยเครือข่ายชุมชนภูเขาไฟบุรีรัมย์ 

องค์การปกครองส่วน
ท้องถิ่น 

มรภ.บุรีรัมย์ / ททท. / ทกจ. /
อพท.  /ชุมชน/ 

   

2. โครงการส่งเสริมการจัดตั้งวิสาหกิจเพ่ือสังคมเครือข่าย
ชุมชนท่องเที่ยวภูเขาไฟบุรีรัมย์ 

สนง.เกษตรจังหวัด มรภ.บุรีรัมย์ / ทกจ. /อพท. /
ส านักงานพัฒนาชุมชน /
องค์การปกครองส่วนท้องถิ่น 

   
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กลยุทธ์ที่ 3  สร้างกลไกการขับเคลื่อนและบูรณาการการเข้าใช้ประโยชน์ในพื้นที่เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 
 
ตารางท่ี 4.10  กลยุทธ์ที่ 3  สร้างกลไกการขับเคลื่อนและบูรณาการการเข้าใช้ประโยชน์ในพื้นท่ีเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 
 

กิจกรรม/โครงการ หน่วยงานหลัก ภาคีร่วมพัฒนา ปีท่ีด าเนินกิจกรรม 
2564 2565 2566 

1. เวทีเสวนา แลกเปลี่ยนเรียนรู้และรับฟังข้อเสนอแนะการ
ใช้ประโยชน์ในพื้นท่ี จากภาคเอกชนและประชาชน 

องค์การปกครองส่วน
ท้องถิ่น 

กรอ./ มรภ.บุรีรัมย์ / ททท./ 
ทกจ. /อพท./วัด ส านักสงฆ/์ 
ส านักพระพุทธศาสนาฯ /กรม
ศิลปากร /อุทยาน
ประวัติศาสตร์ฯ/เขตห้ามล่า
สัตว์ป่า /เจ้าของเหมืองแร่/
กระทรวงทรัพยากรธรรมชาติฯ 
/ศูนย์ป่าไม้ บุรีรัมย์ 

   

2. โครงการประชุมบูรณาการการเข้าใช้ประโยชน์ในพื้นท่ีเขต
ชีวมณฑลภูเขาไฟโดยความร่วมมือของหน่วยงานรัฐ เอกชน 
และประชาชน 

คณะกรรมการ กรอ. 
บุรีรัมย์ 

ททท./ องค์การปกครองส่วน
ท้องถิ่น/ วัดในพ้ืนที่  

   
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กลยุทธ์ที่ 4 พัฒนาและยกระดับสินค้าวัฒนธรรมวิถีถิ่นภูเขาไฟ 
 
ตารางท่ี 4.11  กลยุทธ์ที่ 4 พัฒนาและยกระดับสินค้าวัฒนธรรมวิถีถ่ินภูเขาไฟ 
 

กิจกรรม/โครงการ หน่วยงานหลัก ภาคีร่วมพัฒนา ปีท่ีด าเนินกิจกรรม 
2564 2565 2566 

1. โครงการยกระดับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนท่องเที่ยวภูเขา
ไฟ  

ส านักงาน
อุตสาหกรรมจังหวัด 

สนง.พัฒนาชุมชน / บริษัท
ประชารัฐ รักสามัคคี จ ากัด / 
ชุมชน /พาณิชย์จังหวัด / 
องค์การปกครองส่วนท้องถิ่น   

   
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กลยุทธ์ที่ 5 เสริมพลังการจัดการความรู้ระบบนิเวศวัฒนธรรมภูเขาไฟบุรีรัมย์ 
 
ตารางท่ี 4.12  กลยุทธ์ที่ 5 เสริมพลังการจัดการความรู้ระบบนิเวศวัฒนธรรมภูเขาไฟบุรีรัมย์ 
 

กิจกรรม/โครงการ หน่วยงานหลัก ภาคีร่วมพัฒนา ปีท่ีด าเนินกิจกรรม 
2564 2565 2566 

1. โครงการจัดท าฐานข้อมูลทรัพยากรนิเวศวัฒนธรรมชุมชน
ภูเขาไฟบุรีรัมย์ 

ส านักงานทรัพยากร
และธรรมชาติจังหวัด 

มรภ.บุรีรัมย์ /  ชุมชน / 
องค์การปกครองส่วนท้องถิ่น 

   

2. โครงการสร้างการตระหนักรู้คุณค่าระบบนิเวศภูเขาไฟ
บุรีรัมย์ส าหรับแกนน าและเยาวชนในชุมชนท่องเที่ยวภูเขาไฟ 

โรงเรียนในชุมชน
ท่องเที่ยว 

ชุมชน / องค์การปกครองส่วน
ท้องถิ่น/ ชมรมมัคคุเทศก์ฯ 

   

3. โครงการพัฒนาหลักสูตรท้องถิ่นภูเขาไฟบุรีรัมย์ โรงเรียน ชุมชน / องค์การปกครองส่วน
ท้องถิ่น 

   
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กลยุทธ์ที่ 6  ยกระดับคุณภาพบริการทางการท่องเที่ยวให้บุคลากรท่องเที่ยวในชุมชน  
 
ตารางท่ี 4.13  กลยุทธ์ที่ 6  ยกระดับคุณภาพบริการทางการท่องเที่ยวให้บุคลากรท่องเที่ยวในชุมชน  
 

กิจกรรม/โครงการ หน่วยงานหลัก ภาคีร่วมพัฒนา ปีท่ีด าเนินกิจกรรม 
2564 2565 2566 

1. โครงการพัฒนาภูมิทัศน์และแหล่งท่องเที่ยวภายในชุมชน  ชุมชนท่องเที่ยว ชุมชน / องค์การปกครองส่วน
ท้องถิ่น 

   

2. โครงการพัฒนาด้านที่พักโฮมสเตย์ในชุมชนท่องเที่ยว   ชุมชนท่องเที่ยว มรภ.บุรีรัมย์ / ททท./ ทกจ. /
อพท. /ชุมชนท่องเที่ยวพี่เลี้ยง 

   

3. โครงการบริหารจัดการเส้นทางการท่องเที่ยวภายในชุมชน  ชุมชนท่องเที่ยว มรภ.บุรีรัมย์ / ททท./ ทกจ. /
อพท. /องค์การปกครองส่วน
ท้องถิ่น 

   

4. โครงการพัฒนาแกนน าด้านระบบติดต่อสื่อสารในชุมชน
ท่องเที่ยวและการส่งต่อนักท่องเที่ยวในกรณีฉุกเฉิน  

ชุมชนท่องเที่ยว อสม./ รพสต./ หน่วยกู้ภัย/ 
องค์การปกครองส่วนท้องถิ่น  

   
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กลยุทธ์ที่ 7 พัฒนานักสื่อความหมายชุมชนท่องเที่ยวภูเขาไฟ โดยเปิดโอกาสให้เด็กและเยาวชนมีส่วนร่วมต่อการบริการทางการท่องเที่ยว 
 
ตารางท่ี 4.14  กลยุทธ์ที่ 7 พัฒนานักสื่อความหมายชุมชนท่องเที่ยวภูเขาไฟ โดยเปิดโอกาสให้เด็กและเยาวชนมีส่วนร่วมต่อการบริการทางการท่องเที่ยว 
 

กิจกรรม/โครงการ หน่วยงานหลัก ภาคีร่วมพัฒนา ปีท่ีด าเนินกิจกรรม 
2564 2565 2566 

1. โครงการอบรมมัคคุเทศก์น้อยท้องถิ่น  องค์การปกครองส่วน
ท้องถิ่น 

มรภ.บุรีรัมย์/ โรงเรียน/ 
ปราชญ์ชุมชน/ ชมรม
มัคคุเทศก์ฯ 

   
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ยุทธศาสตร์ที่ 4 การเพิ่มกิจกรรมเชิงสร้างสรรค์ที่สอดคล้องกับความต้องการของนักท่องเที่ยวและผลักดันสู่การอนุรักษ์ ฟื้นฟู รักษาทรัพยากรทาง
นิเวศวัฒนธรรมในเขตชีวมณฑลภูเขาไฟจังหวัดบุรีรัมย์ 

 
กลยุทธ์ที่ 1  ส่งเสริมส่งเสริมการพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยว 
 
ตารางท่ี 4.15  กลยุทธ์ที่ 1  ส่งเสริมส่งเสริมการพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยว 
 

กิจกรรม/โครงการ หน่วยงานหลัก ภาคีร่วมพัฒนา ปีท่ีด าเนินกิจกรรม 
2564 2565 2566 

1. โครงการพัฒนารูปแบบการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม เชิงอาหาร เชิงสุขภาพ โดยอาศัยทุนเดิม
ของชุมชน ทั้งทรัพยากรทางภูมิศาสตร์ นิเวศวิทยา 
ธรรมชาติ สิ่งแวดล้อม และมรดกทางวัฒนธรรม เช่น 
ศิลปะ หัตถกรรม สถาปัตยกรรม ภาษา ประเพณี 
การแสดง อาหารพื้นถิ่น คติชน เป็นต้น 

มรภ.บุรีรัมย์ สมาคมการท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ / การท่องเที่ยว
แห่งประเทศไทย / ส านักงานท่องเที่ยวและกีฬา
จังหวัดบุรีรัมย์/องค์การบริหารส่วนต าบล / ชุมชน
ท่องเที่ยวภูเขาไฟบุรีรัมย์ทั้ง 6 ชุมชน   

   

2. พัฒนาฐานการเรียนรู้ กิจกรรมการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในแหล่งท่องเที่ยวภูเขาไฟ 
ทั้ง 6 ชุมชน  

มรภ.บุรีรัมย์ สมาคมการท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ / การท่องเที่ยว
แห่งประเทศไทย /ส านักงาน ท่องเที่ยวและกีฬา

จังหวัดบุรีรัมย์ / องค์การบริหารส่วนต าบล / ชุมชน

ท่องเที่ยวภูเขาไฟบุรีรัมย์ทั้ง 6 ชุมชน  

   
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กิจกรรม/โครงการ หน่วยงานหลัก ภาคีร่วมพัฒนา ปีท่ีด าเนินกิจกรรม 
3. ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศตามเทศกาล 

โดยการจัดกิจกรรมตามฤดูกาลของพืชพันธุ์ หรือ
ตามงานประเพณีทางวัฒนธรรม เช่น 
-เทศกาลชมหญ้ากาบหอยตัวผู้ ชุมชนเขาคอก 
-เทศกาลชมดอกติ้วบาน ชุมชนเขาคอก 
-เทศกาลประเพณีแห่บัง้ไฟ ชุมชนบ้านถาวร  
-เทศกาลประเพณีออกพรรษา ชมต้นผึ้ง ธงใยแมง
มุม ชุมชนบ้านถาวร  
-ประเพณีบวงสรวง ปราสาทบ้านบุ ชุมชนบ้านบุ 
-ประเพณีลอยกระทง บ้านโคกเมือง 
-กิจกรรมเดินป่าเก็บเห็ด ชุมชนเจริญสุข ชุมชนโคก
ใหญ่ ชุมชนเขาคอก 

องค์การบริหารส่วน
ต าบล ทั้ง 6 ชุมชน 

สมาคมการท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ /  
การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย /ส านักงานการ

ท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดบุรีรัมย์ / ชุมชนท่องเที่ยว

ภูเขาไฟบุรีรัมย์ทั้ง 6 ชุมชน/ชมรมมัคคุเทศก์ฯ 

   
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กลยุทธ์ที่ 2  ส่งเสริมการอนุรักษ์ ฟื้นฟู รักษาทรัพยากรทางธรรมชาติ สิ่งแวดล้อม และมรดกทางวัฒนธรรม 
 
ตารางท่ี 4.16  กลยุทธ์ที่ 2  ส่งเสริมการอนุรักษ์ ฟ้ืนฟู รักษาทรัพยากรทางธรรมชาติ สิ่งแวดล้อม และมรดกทางวัฒนธรรม 
 

กิจกรรม/โครงการ หน่วยงานหลัก ภาคีร่วมพัฒนา ปีท่ีด าเนินกิจกรรม 
2564 2565 2566 

1. กิจกรรมทางการท่องเที่ยวสีเขียวเพ่ือสร้างจิตส านึก
การท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบ อนุรักษ์ ฟ้ืนฟู รักษา
ทรัพยากรทางธรรมชาติ  

กิจกรรมเดินป่าค้นหาปราสาทตามเส้นทางธรรมชาติ ชุมชนโคกเมือง 
กิจกรรมสร้างฝายกั้นน้ า/ฝายชะลอน้ าล้นเขากระโดง ชุมชนโคกใหญ่ 
กิจกรรมเสริมสร้างความเข้มแข็งของป่าชุมชน ชุมชนเขาคอก ชุมชน
เขาหลุบ ชุมชนเจริญสุข ชุมชนโคกเมือง ชุมชนบ้านบุ 

องค์การบริหารส่วนต าบล 
ทั้ง 6 ชุมชน 

/คณะกรรมการท่องเที่ยว
โดยชุมชน 

สมาคมการท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ 
/ การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย /
ส านักงานการท่องเที่ยวและกีฬา

จังหวัดบุรีรัมย์ / ชุมชนท่องเที่ยว

ภูเขาไฟบุรีรัมย์ทั้ง 6 ชุมชน/ มรภ.
บุรีรัมย์/บริษัทเอกชนต่างๆ 

 
 
 

 
 
 

 
 
 

2. ก าหนดกฎข้อระเบียบในการใช้ประโยชน์จากป่า 
ทรัพยากรป่า การจัดการขยะ โดย ขอความร่วมมือกับหน่วยงาน
ภาครัฐท่ีเกี่ยวข้อง 

คณะกรรมการป่าชุมชน 
/คณะกรรมการท่องเที่ยว

โดยชุมชน 

ชุมชนท่องเที่ยวภูเขาไฟบุรีรัมย์ทั้ง 6 
ชุมชน  /อบต. / มรภ.บุรีรัมย์ / ศูนย์
ป่าไม้บุรีรัมย์ 

  
 
 

 


 

3. การก าหนดขีดความสามารถในการรองรับนักท่องเที่ยว 
จ านวนที่สามารถรองรับนักท่องเที่ยว ได้ในพ้ืนท่ีท่องเที่ยวท่ีจะไม่ท า
ให ้ทรัพยากรทางสังคม วัฒนธรรม ธรรมชาตหิรือ สิ่งแวดล้อม
เสียหายอย่างชัดเจน ให้เป็นลายลกัษณ ์อักษร ให้ชัดเจน 

คณะกรรมการป่าชุมชน /
คณะกรรมการท่องเที่ยว

โดยชุมชน 

ชุมชนท่องเที่ยวภูเขาไฟบุรีรัมย์ทั้ง 6 
ชุมชน  /อบต. / มรภ.บุรีรัมย์ / ศูนย์
ป่าไม้บุรีรัมย์ 
 

 
 
 

 
 

 
 
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กลยุทธ์ที่ 3 ยกระดับผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวและสินค้าผลิตภัณฑ์ชุมชนให้ได้มาตรฐาน และส่งเสริมการตลาด 
 
ตารางท่ี 4.17  กลยุทธ์ที่ 3 ยกระดับผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวและสินค้าผลิตภัณฑ์ชุมชนให้ได้มาตรฐาน และส่งเสริมการตลาด 
 

กิจกรรม/โครงการ หน่วยงานหลัก ภาคีร่วมพัฒนา ปีท่ีด าเนินกิจกรรม 
2564 2565 2566 

1. โครงการพัฒนาสื่อ Online /Offline และเผยแพร่
กระจายสื่อเพ่ือให้นักท่องเที่ยวทราบข้อมูลแหล่ง
ท่องเที่ยวและส่งเสริมการการตลาดส าหรับ
นักท่องเที่ยวให้ตรงกลุ่มเป้าหมาย   

มรภ.บุรีรัมย์ สมาคมการท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ /
การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย /
ส านักงานการท่องเที่ยวและกีฬา

จังหวัดบุรีรัมย์ / ชุมชนท่องเที่ยว

ภูเขาไฟบุรีรัมย์ทั้ง 6 ชุมชน/ 
บริษัทเอกชนต่าง ๆ/ ชมรม
มัคคุเทศก์ฯ /บริษัทน าเที่ยว 

 

 

 

 

 

 

2. โครงการการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนให้ได้มาตรฐาน 
และส่งเสริมการตลาด รวมถึงสร้างความร่วมมือให้
ผู้ประกอบการมีส่วนร่วมต่อการจัดการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค ์ 

พัฒนาชุมชนจังหวัด
บุรีรัมย์ 

พาณชิย์จังหวัด/อุตสาหกรรมจังหวัด 
/ สมาคมการท่องเที่ยวจังหวัด
บุรีรัมย์/ ชุมชนท่องเที่ยวภูเขาไฟ
บุรีรัมย์ทั้ง 6 ชุมชน /มรภ.บุรีรัมย์/ 
ชมรมมัคคุเทศก์ฯ /บริษัทน าเที่ยว 

 

 

 

 

 

 
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สรุปผลการวิจัยของโครงการย่อยที่ 1  การสร้างตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวเพื่อเพิ่ม
คุณค่าและมูลค่าเพ่ิมให้เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์   

 

โครงการวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์การวิจัย 5 ประการ ได้แก่ 1) วิเคราะห์สภาพแวดล้อมทางการ
ท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ที่ต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 2) 
วิเคราะห์อัตลักษณ์และเอกลักษณ์เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ที่ต่อยอดจากการ
ท่องเที่ยวเชิงกีฬา 3) สร้างตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวด้วยอัตลักษณ์เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก 
จังหวัดบุรีรัมย์ที่ต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 4) ศึกษาความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวต่อตรา
สินค้าแหล่งท่องเที่ยวตามอัตลักษณ์เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ และ5) เสนอแนวทาง
การสื่อสารการตลาดตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ต่อยอดจาก
การท่องเทีย่วเชิงกีฬา โดยมีผลการวิจัยในระยะ 6 เดือนแรก ดังนี้ 

1.การวิเคราะห์หาจุดแข็งและจุดอ่อนจากสภาพแวดล้อมภายใน โอกาสและอุปสรรคจาก
สภาพแวดล้อมภายนอกเพื่อมาก าหนดเป็นกลยุทธ์ทางการตลาดของเขตชีวมณทลภูเขาไฟ 6 ลูก 
จังหวัดบุรีรัมย ์รายละเอียดดังต่อไปนี้ 
 1.1 ผลการวิเคราะห์ SWOT ชุมชนบ้านบุ ต าบลจระเข้มาก อ าเภอประโคนชัย จังหวัด
บุรีรัมย์  
 1.1.1 S: Strength จุดแข็ง 

S1 มีวัฒนธรรมไทย-เขมรที่โดดเด่น 
S2 เป็นที่ตั้งของปราสาทบ้านบุ 
S3 เป็นจุดผ่านเชื่อมกับแหล่งท่องเที่ยวหลักคืออุทยานประวัติศาสตร์พนมรุ้ง 
S4 การเดินทางเข้าถึงทางถนนสะดวกสบาย 
S5 มีที่พักโฮมสเตย์รองรับนักท่องเที่ยว 
S6 มีกลุ่มอาชีพเพ่ือพัฒนาเป็นกิจกรรมการท่องเที่ยว ได้แก่ กลุ่มทอเสื่อกก หล่อ

ปราสาทจ าลอง สมุนไพร 
S7 มีตลาดชุมชน 

1.1.2 W: Weakness จุดอ่อน 
  W1 ที่พักโฮมสเตย์ยังมีน้อยอยู่ไม่เพียงพอรองรับนักท่องเที่ยวแบบกลุ่ม 

W2 ที่จอดรถไม่เพียงพอ 
W3 อาหารและร้านอาหารยังไม่เพียงพอที่จะรองรับนักท่องเที่ยวแบบกลุ่มทัวร์ 
W4 ที่ตั้งอยู่ใกล้แหล่งท่องเที่ยวหลักที่โดดเด่นกว่า 
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W5 ขาดบริการเก้ือหนุน เช่น รถเช่า รถสองแถว 
W6 บุคลากรในชุมชนด้านการท่องเที่ยวยังไม่ได้รับการฝึกอบรมการถ่ายทอดองค์

ความรู้ในการสื่อความหมายเพ่ือการท่องเที่ยว 
1.1.3 O: Opportunity โอกาส 

O1 ยุทธศาสตร์การพัฒนาการท่องเที่ยวของจังหวัดบุรีรัมย์ 
O2 นโยบายการสนับสนุนการท่องเที่ยวเมืองรอง 
O3 การข้ึนทะเบียนเป็นแหล่งมรดกโลกของปราสาทพนมรุ้ง เมืองต่ า ปลายบัด 
O4 นโยบายการท่องเที่ยวชุมชนของ อพท. ท าให้มีโอกาสเชื่อมโยงกับแหล่ง

ท่องเที่ยวอื่น 
O5 หน่วยงานภาคเอกชนในจังหวัดบุรีรัมย์ตื่นตัวและให้ความสนใจด้านการ

ท่องเที่ยวภูเขาไฟในจังหวัดบุรีรัมย์ 
O6 มีแหล่งท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ที่มีชื่อเสียงระดับโลก เช่น ศูนย์อนุรักษ์นก

กระเรียนพันธ์ไทยห้วยแสงเหนือ อ่างเก็บน้ าห้วยจระเข้มากจังหวัดบุรีรัมย์ เขตห้ามล่าสัตว์ปุาอ่างเก็บ
น้ าสนามบินประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ 

1.1.4 T: Threats อุปสรรค 
T1 การเมืองไม่อยู่ในภาวะปกติ 
T2 สถานการณ์โรคระบาดโควิด19ส่งผลกระทบต่อทุกภาคส่วน 
T3 แนวโน้มการเดินทางท่องเที่ยวของคนไทยเปลี่ยนไปหลังวิกฤติโควิด 

1.2 ผลการวิเคราะห์ SWOT ชุมชนบ้านโคกเมือง ต าบลจระเข้มาก อ าเภอประโคนชัย 
จังหวัดบุรีรัมย ์ 
 1.2.1 S: Strength จุดแข็ง 

S1 มีแหล่งท่องเที่ยวประเภทโบราณสถานตั้งอยู่ในพ้ืนที่ ได้แก่ ปราสาทเมืองต่ า 
ปราสาทเขาปลายบัด1 และ 2 กุฏิฤาษีบ้านโคกเมือง กุฏิฤาษีหนองบัวราย บารายเมืองต่ า 

S2 ที่พักแบบโฮมสเตย์มีเพียงพอและผ่านมาตรฐานสามารถรองรับนักท่องเที่ยว
เป็นหมู่คณะได้ 

S3 การเข้าถึงสะดวกสบายมีปูายบอกทางชัดเจน ห้องน้ ามีเพียงพอ 
S4 มีบริการเกื้อหนุนด้านการท่องเที่ยวพร้อม เช่น รถจักรยาน รถน าเที่ยว 

มัคคุเทศก์น้อย นักสื่อความหมาย 
S5 มีฐานการเรียนรู้ 7 ฐาน 
S6 มีพิพิธภัณฑ์เมืองต่ า 
S7 มีร้านจ าหน่ายสินค้าที่ระลึก  
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S8 มีร้านอาหารและมีเชฟชุมชนที่ได้รับการยอมรับระดับประเทศ 
S9 มีกลุ่มการท่องเที่ยวที่มีประสบการณ์ด้านการบริหารจัดการการท่องเที่ยวมา

นาน 
S10 มีเทศกาลประจ าปี ได้แก่ พิธีบวงสรวงเมืองต่ า เทศกาลลอยกระทงเมืองต่ า

บารายพันปี 
S11 ผลิตผลข้าวอินทรีย์ในพ้ืนที่ได้รับการจดแจ้งเป็นสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (GI) 

คือ ข้าวหอมมะลิดินภูเขาไฟบุรีรัมย์ 
S12 สินค้าท่ีระลึกมีแบรนด์ (Brand) ที่ชัดเจนเป็นเอกลักษณ์ของชุมชนคือผ้าทอ

มือ สมุนไพร ของที่ระลึก ในชื่อแบรนด์ Baraya 
1.2.2 W: Weakness จุดอ่อน 
 W1 ขาดเอกภาพด้านการออกแบบภูมิสถาปัตยกรรมเพ่ือการท่องเที่ยว เช่น ปูาย

สื่อความหมายมีหลากหลายหน่วยงานสนับสนุน 
W2 ชุมชนยังไม่ได้วางแผนด้านผลกระทบและขีดความสามารถในการรองรับการ

ท่องเที่ยว 
1.2.3 O: Opportunity โอกาส 

O1 ภาครัฐและเอกชนให้การสนับสนุน ได้แก่ Local Alike, Air Asia  
O2 หน่วยงานภาครัฐ เช่น กรมศิลปากร ดูแลแหล่งท่องเที่ยวในพ้ืนที่อยู่แล้วจึงมี

ความพร้อมต้อนรับนักท่องเที่ยวตลอดเวลา 
O3 ภาคเอกชนให้การสนับสนุนการจัด Eventsการท่องเที่ยวเชิงกีฬาในพ้ืนที่ 

เช่น การวิ่งเทรล 2 ปราสาท 
O4 ยุทธศาสตร์การพัฒนาการท่องเที่ยวของจังหวัดบุรีรัมย์ 
O5 นโยบายการสนับสนุนการท่องเที่ยวเมืองรอง 
O6 การข้ึนทะเบียนเป็นแหล่งมรดกโลกของปราสาทพนมรุ้ง เมืองต่ า ปลายบัด 
O7 นโยบายการท่องเที่ยวชุมชนของ อพท. ท าให้มีโอกาสเชื่อมโยงกับแหล่ง

ท่องเที่ยวอื่น 
O8 หน่วยงานภาคเอกชนในจังหวัดบุรีรัมย์ตื่นตัวและให้ความสนใจด้านการ

ท่องเที่ยวภูเขาไฟในจังหวัดบุรีรัมย์ 
O9 มีแหล่งท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ที่มีชื่อเสียงระดับโลก เช่น ศูนย์อนุรักษ์นก

กระเรียนพันธ์ไทยห้วยแสงเหนือ อ่างเก็บน้ าห้วยจระเข้มากจังหวัดบุรีรัมย์ เขตห้ามล่าสัตว์ปุาอ่างเก็บ
น้ าสนามบินประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ 

1.2.4 T: Threats อุปสรรค 
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T1 การเมืองไม่อยู่ในภาวะปกติ 
T2 สถานการณ์โรคระบาดโควิด19ส่งผลกระทบต่อทุกภาคส่วน 
T3 แนวโน้มการเดินทางท่องเที่ยวของคนไทยเปลี่ยนไปหลังวิกฤติโควิด 

1.3 ผลการวิเคราะห์ SWOT ชุมชนบ้านถาวร หมู่ที่ 1 และหมู่ที่ 2 ต าบลถาวร อ าเภอ
เฉลิมพระเกียรติ จังหวัดบุรีรัมย์  
 1.3.1 S: Strength จุดแข็ง 

S1 เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีความสดใหม่ 
S2 มีจุดชมวิว 360 องศา 
S3 วัฒนธรรมไทยลาวเข้มแข็ง 
S4 มีประเพณีออกพรรษาและแห่ต้นผึ้ง การท าธงใยแมงมุมที่สวยงาม 
S5 มีแหล่งท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์ชุมชน 
S6 มีปุาภูเขาไฟที่โดดเด่นเป็นเอกลักษณ์ 
S7 เขาหลุบเป็นแหล่งสมุนไพรและมีการใช้ประโยชน์จากสมุนไพรเพ่ือการ

ท่องเที่ยว เช่น นวด 
S8 มีกลุ่มอาชีพเพ่ือการพัฒนาเพ่ือการพัฒนาเป็นกิจกรรมการท่องเที่ยวที่

หลากหลาย ได้แก่ ทอเสื่อกก ทอผ้า นวดแผนไทย ตัดเย็บเสื้อผ้า ข้าวอินทรีย์และการแปรรูปผลิตผล
ทางการเกษตร 

S9 มีแหล่งท่องเที่ยวของภาคเอกชนในพ้ืนที่ ได้แก่ บ้านนาถาวร (คาเฟุ
บรรยากาศท้องทุ่ง) ฟาร์มแพะเนื้อ ฟาร์มโคขุน 

S10 มีที่พักโฮสเตย์ 
S11 มีตลาดชุมชน 
S12 มีประเพณีที่เป็นเอกลักษณ์ เช่น ประเพณีบุญบั้งไฟประจ าปี ประเพณีเดิน

วิ่งเขาหลุบ 
S13 อาหารพื้นถิ่นได้วัตถุดิบจากปุา 
S14 มีแหล่งท่องเที่ยวทางด้านความเชื่อ เช่น เจ้าพ่อเขาหลุบ 

1.3.2 W: Weakness จุดอ่อน 
  W1 การบริการเก้ือหนุนและสิ่งอ านวยความสะดวกไม่เพียงพอ เช่น ห้องน้ า 

ปูายสื่อความหมาย รถสองแถว รถเช่าเหมา 
W2 ยังไม่เป็นที่รู้จักและยังขาดการประชาสัมพันธ์จากสื่อต่างๆ ให้เป็นแหล่ง

ท่องเที่ยว 
W3 ยังไม่เคยได้รับโอกาสการพัฒนาให้เป็นหมู่บ้านท่องเที่ยว 
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W4 อาหารและร้านอาหารยังมีไม่เพียงพอรองรับนักท่องเที่ยวแบบกรุ๊ปทัวร์ได้ 
1.3.3 O: Opportunity โอกาส 

O1 มีกลุ่มศิลปินโรงเรียนเล็กในทุ่งกว้างที่มีชื่อเสียงเป็นที่รู้จักระดับประเทศใน
ด้านกิจกรรมเด็กและเยาวชน 

O2 ยุทธศาสตร์การพัฒนาการท่องเที่ยวของจังหวัดบุรีรัมย์ 
O3 นโยบายการสนับสนุนการท่องเที่ยวเมืองรอง 
O4 การข้ึนทะเบียนเป็นแหล่งมรดกโลกของปราสาทพนมรุ้ง เมืองต่ า ปลายบัด 
O5 นโยบายการท่องเที่ยวชุมชนของ อพท. ท าให้มีโอกาสเชื่อมโยงกับแหล่ง

ท่องเที่ยวอื่น 
O6 หน่วยงานภาคเอกชนในจังหวัดบุรีรัมย์ตื่นตัวและให้ความสนใจด้านการ

ท่องเที่ยวภูเขาไฟในจังหวัดบุรีรัมย์ 
O7 มีแหล่งท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ที่มีชื่อเสียงระดับโลก เช่น ศูนย์อนุรักษ์นก

กระเรียนพันธ์ไทยห้วยแสงเหนือ อ่างเก็บน้ าห้วยจระเข้มากจังหวัดบุรีรัมย์ เขตห้ามล่าสัตว์ปุาอ่างเก็บ
น้ าสนามบินประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ 

1.3.4 T: Threats อุปสรรค 
T1 การเมืองไม่อยู่ในภาวะปกติ 
T2 สถานการณ์โรคระบาดโควิด19ส่งผลกระทบต่อทุกภาคส่วน 
T3 แนวโน้มการเดินทางท่องเที่ยวของคนไทยเปลี่ยนไปหลังวิกฤติโควิด 

1.4 ผลการวิเคราะห์ SWOT ชุมชนบ้านเจริญสุข หมู่ที่ 1, 12, 14 ต าบลเจริญสุข อ าเภอ
เฉลิมพระเกียรติ จังหวัดบุรีรัมย์  
 1.4.1 S: Strength จุดแข็ง 

S1 ที่ตั้งของชุมชนอยู่ใกล้ภูเขาไฟมองขึ้นเห็นชัดเจน เป็นแหล่งท่องเที่ยวของ
จังหวัด 

S2 มีแหล่งท่องเที่ยวที่น่าสนใจ เช่น แอ่งกระจูด น้ าตกเทวดา 
S3 มีที่พักแบบโฮมสเตย์ที่ผ่านมาตรฐาน 
S4 มีฐานเรียนรู้ผ้าภูอัคนี (ผ้าฝูายย้อมสีจากดินภูเขาไฟ) 
S5 มีประเพณีอุปสมบทหมู่เขาอังคาร 
S6 มีความพร้อมด้านอาหารเพ่ือการท่องเที่ยว 
S7 มีรถน าเที่ยว มีนักสื่อความหมาย 
S8 มีกลุ่มอาชีพข้าวหอมมะลิอินทรีย์ ไข่เค็ม หน่อโจด 
S9 มีห้องน้ าคนพิการ 
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S10 มีผลิตภัณฑ์แปรรูปจากผ้าภูอัคนีที่มีชื่อเสียง 
1.4.2 W: Weakness จุดอ่อน 
  W1 ปูายบอกทางยังไม่ชัดเจน 

W2 เยาวชนในชุมชนยังไม่ได้เข่ามามีส่วนร่วมในกิจกรรมการท่องเที่ยว 
W3 ชุมชนห่างจากตัวเมือง 70 กิโลเมตร ใช้ระยะเวลาเดินทาง 1 ชั่วโมง 
W4 ขาดร้านอาหารที่สามารถรองรับนักท่องเที่ยวแบบกรุ๊ปทัวร์ 

1.4.3 O: Opportunity โอกาส 
O1 มีหน่วยงานเอกชนและกลุ่ม You Tuber จัดท าสื่อประชาสัมพันธ์ให้กับ

ชุมชน 
O2 ยุทธศาสตร์การพัฒนาการท่องเที่ยวของจังหวัดบุรีรัมย์ 
O3 นโยบายการสนับสนุนการท่องเที่ยวเมืองรอง 
O4 การข้ึนทะเบียนเป็นแหล่งมรดกโลกของปราสาทพนมรุ้ง เมืองต่ า ปลายบัด 
O5 นโยบายการท่องเที่ยวชุมชนของ อพท. ท าให้มีโอกาสเชื่อมโยงกับแหล่ง

ท่องเที่ยวอื่น 
O6 หน่วยงานภาคเอกชนในจังหวัดบุรีรัมย์ตื่นตัวและให้ความสนใจด้านการ

ท่องเที่ยวภูเขาไฟในจังหวัดบุรีรัมย์ 
O7 มีแหล่งท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ที่มีชื่อเสียงระดับโลก เช่น ศูนย์อนุรักษ์นก

กระเรียนพันธ์ไทยห้วยแสงเหนือ อ่างเก็บน้ าห้วยจระเข้มากจังหวัดบุรีรัมย์ เขตห้ามล่าสัตว์ปุาอ่างเก็บ
น้ าสนามบินประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ 

1.4.4 T: Threats อุปสรรค 
T1 การเมืองไม่อยู่ในภาวะปกติ 
T2 สถานการณ์โรคระบาดโควิด19ส่งผลกระทบต่อทุกภาคส่วน 
T3 แนวโน้มการเดินทางท่องเที่ยวของคนไทยเปลี่ยนไปหลังวิกฤติโควิด 

 
1.5 ผลการวิเคราะห์ SWOT ชุมชนบ้านโคกใหญ่ เขากระโดง ต าบลเสม็ด อ าเภอเมือง 
จังหวัดบุรีรัมย ์ 

1.5.1 S: Strength จุดแข็ง 
S1 ชุมชนอยู่ใกล้ตัวเมืองนักท่องเที่ยวสามารถเดินทางมาท่องเที่ยวได้เอง 
S2 เขากระโดงเป็นที่ตั้งของพระสุภัทรบพิตรพระพุทธรูปประจ าจังหวัด 
S3 มีภูมิปัญญาด้านการท าบายศรี ผลิตภัณฑ์จากกะลา ขนมไทย งานถักไหม

พรมเป็นของที่ระลึก 
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S4 อยู่ใกล้วัดปุาเขาน้อยซึ่งเป็นวัดสายปฏิบัติธรรม 
S5 มีทรัพยากรจากปุาภูเขาไฟตลอดปีเช่นเห็ด หน่อไม้ สมุนไพร 
S6 มีอาหารแปรรูปที่เกิดจากการใช้เทคนิคการถนอมอาหารในชุมชนท าให้มี

อาหารพื้นถิ่น (เห็ด) ตลอดทั้งปี 
S7 มีสิ่งอ านวยความสะดวกเพ่ือการท่องเที่ยว ได้แก่ ที่จอดรถ ห้องน้ า ซึ่งเป็น 

Universal Design 
S8 มีลานและร้านค้าจ าหน่ายสินค้าของที่ระลึก และผลิตภัณฑ์ชุมชน 
S9 มีปากปล่องภูเขาไฟรูปพระจันทร์เสี้ยวที่มีขนาดใหญ่เห็นได้ชัดเจน 
S10 มีงานประเพณีขึ้นเขาไฟกระโดงตักบาตรเทโวโรหนะและงานเทศกาลภูเขา

ไฟกระโดง 
S11 มีพันธุ์ไม้พ้ืนถิ่นที่เชื่อมโยงกับต านานพ้ืนบ้าน (ท้าวปาจิต-นางอรพิม) คือต้น

มะกอกโคก 
S12 มีหินลาวาที่มีน้ าหนักเบาสามารถลอยน้ าได้ 
S13 มีหน่วยงานคือเขตห้ามล่าสัตว์ปุาภูเขาไฟกระโดง/ วนอุทยานภูเขาไฟ

กระโดงเป็นหน่วยงานหลักรับผิดชอบแหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญในพื้นที่ 
S14 มีศูนย์การเรียนรู้โอฬารนวดไทยของอาจารย์โอฬาร ชูเกียรติสกุลที่เป็นที่

ยอมรับในระดับประเทศ 
1.5.2 W: Weakness จุดอ่อน 

W1 ที่พักในชุมชนยังไม่ได้ผ่านมาตรฐานโฮมสเตย์จากกรมการท่องเที่ยว 
W2 ยังไม่มีกลุ่มวิสาหกิจด้านการท่องเที่ยว 
W3 ภูมิปัญญายังไม่ได้เป็นฐานเรียนรู้และส่งต่อเป็นกลุ่ม 
W4 ชุมชนยังไม่สามารถดึงรายได้ที่เกิดจากนักท่องเที่ยวได้ 
W5 ร้านอาหารไม่สามารถรองรับนักท่องเที่ยวได้และยังไม่ได้มาตรฐาน 

1.5.3 O: Opportunity โอกาส 
O1 ภาคเอกชนมีการลงทุนด้านที่พักนักท่องเที่ยวได้แก่ โรงแรม 2 แห่ง  รีสอร์ท  

2 แห่ง ลานกางเต็นท์ที่สามารถรองรับนักท่องเที่ยวได้ 
O2 ใกล้แหล่งท่องเที่ยวส าคัญของจังหวัดได้แก่สนามฟุตบอลสนามแข่งรถ 
O3 ยุทธศาสตร์การพัฒนาการท่องเที่ยวของจังหวัดบุรีรัมย์ 
O4 นโยบายการสนับสนุนการท่องเที่ยวเมืองรอง 
O5 การข้ึนทะเบียนเป็นแหล่งมรดกโลกของปราสาทพนมรุ้ง เมืองต่ า ปลายบัด 
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O6 นโยบายการท่องเที่ยวชุมชนของ อพท. ท าให้มีโอกาสเชื่อมโยงกับแหล่ง
ท่องเที่ยวอื่น 

O7 หน่วยงานภาคเอกชนในจังหวัดบุรีรัมย์ตื่นตัวและให้ความสนใจด้านการ
ท่องเที่ยวภูเขาไฟในจังหวัดบุรีรัมย์ 

O8 มีแหล่งท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ที่มีชื่อเสียงระดับโลก เช่น ศูนย์อนุรักษ์นก
กระเรียนพันธ์ไทยห้วยแสงเหนือ อ่างเก็บน้ าห้วยจระเข้มากจังหวัดบุรีรัมย์ เขตห้ามล่าสัตว์ปุาอ่างเก็บ
น้ าสนามบินประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ 

1.5.4 T: Threats อุปสรรค 
T1 การเมืองไม่อยู่ในภาวะปกติ 
T2 สถานการณ์โรคระบาดโควิด19ส่งผลกระทบต่อทุกภาคส่วน 
T3 แนวโน้มการเดินทางท่องเที่ยวของคนไทยเปลี่ยนไปหลังวิกฤติโควิด 

 
1.6 ผลการวิเคราะห์ SWOT ชุมชนบ้านเขาคอก ต าบลเขาคอก อ าเภอประโคนชัย 
จังหวัดบุรีรัมย ์

1.6.1 S: Strength จุดแข็ง 
S1 ที่ตั้งชุมชนอยู่ในเส้นทางหลักของการท่องเที่ยว เส้นปราสาทเขาพนมรุ้ง ปราสาท

เมืองต่ า – แหล่งเตาเผาเครื่องเคลือบพันปีโบราณคดีบ้านกรวด (ถนนสายอ าเภอประโคนชัย –อ าเภอ
บ้านกรวด) 

S2 แหล่งท่องเที่ยวมีความสดใหม่ ยังไม่มีการเปิดรับการท่องเที่ยว 
S3 ปุาชุมชนเขาคอกในฤดูฝนมีความอุดมสมบูรณ์ มีความหลากหลายทางชีวภาพ 

พืชพันธุ์ เห็ด หน่อโจด ผักติ้ว เส้นทางการเดินปุาไม่ยากล าบากมากนัก มีจุดสนใจสามารถพัฒนาเป็น
ฐานกิจกรรม/ฐานเรียนรู้ได้การเดินทางเข้าถึงปุาชุมชนเขาคอกได้โดยสะดวก มีถนนลูกรังรอบพ้ืนที่ปุา 
จากถนนสามารถเดินเท้าไปยังจุดน่าสนใจในระยะทางที่ไม่ไกล 

S4 มีปากปล่องภูเขาไฟคอก (บ่อน้ าตายอ) ที่เห็นได้อย่างชัดเจนและเข้าถึงได้สะดวก 
S5 ชุมชนมีปราชญ์ชาวบ้านด้านการเกษตรเป็นที่ยอมรับจากหน่วยงานในระดับ

อ าเภอ และจังหวัด มีประสบการณ์ในการจัดฐานการเรียนรู้ด้านการเกษตร ผสมผสาน นาโยน ประมง 
โคกหนองนาโมเดล 

S6 ชุมชนมีผลิตผลทางวัฒนธรรม เช่น ประเพณีกวนข้าวทิพย์ ผ้าทอมือ เสื่อกก 
ตุ๊กตากะลามะพร้าว อาหารและขนมพ้ืนถิ่นตามวัฒนธรรมไทยเขมร 

S7 ชุมชนมีความสามัคคี โดยการหนุนเสริมจากผู้น าชุมชน แกนน าชุมชน วัด 
โรงเรียน เทศบาล พร้อมที่จะร่วมมือในการพัฒนาชุมชน 
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1.6.2 W: Weakness จุดอ่อน 
W1 ชุมชนยังไม่ได้รับการพัฒนาเป็นหมู่บ้านท่องเที่ยว ยังไม่มีการตั้งคณะกรรมการ

ส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชน ขาดประสบการณ์ในการบริหารจัดการชุมชนเพื่อการท่องเที่ยว 
W2 ระยะทางการเดินทางจากเมืองบุรีรัมย์ไปถึงชุมชน 69.6 กม. ใช้ระยะเวลา 1 

ชั่วโมง สิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยวของชุมชนยังมีแรงดึงดูดน้อยกว่าแหล่งท่องเที่ยวหลัก 
W3 ชุมชนยังไม่มีที่พักส าหรับนักท่องเที่ยว 
W4 ชุมชนยังไม่มีสิ่งอ านวยความสะดวกแก่นักท่องเที่ยวที่ได้มาตรฐาน และยังไม่

สามารถรองรับการท่องเที่ยวเพ่ือทุกคนตามหลัก Universal Design เช่น ร้านอาหาร ห้องน้ า รถน า
เที่ยวประเภทเรือนแรม (โฮมสเตย์) 

W5 ชุมชนยังไม่ได้รับการพัฒนาบริการทางการท่องเที่ยว ได้แก่ นักสื่อความหมาย
ทางการท่องเที่ยว การพัฒนาสุนทรียศาสตร์ทางการท่องเที่ยว เช่น ส ารับอาหารพ้ืนถิ่น การแสดง
พ้ืนบ้าน 

1.6.3 O: Opportunity โอกาส 
O1 ความมีชื่อเสียงในระดับประเทศด้านการอนุรักษ์ปุาละหอกกระสัง จนได้รับ

รางวัลลูกโลกสีเขียวของบ้านละหอกกระสัง ซึ่งเป็นชุมชนใกล้เคียงกับบ้านเขาคอกและอยู่ในต าบลเขา
คอก  

O2 เทศบาลต าบลเขาคอกเปิดร้านจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ OTOP ที่ตั้งริมถนน
เส้นประโคนชัย-บ้านกรวด 

O3 เจ้าหน้าที่ปุาไม้ ศูนย์ปุาไม้จังหวัดบุรีรัมย์มีการส่งเสริม ร่วมกับชุมชนในการ
พัฒนาและใช้ประโยชน์พื้นที่จากปุาชุมชนเขาคอก  

O4 คณะกรรมการปุาชุมชนละหอกกระสัง ต าบลเขาคอกมีความพร้อมและอาสา
เป็นพ่ีเลี้ยงให้ชุมชนเขาคอกในการส ารวจเส้นทางศึกษาธรรมชาติปุาเขาคอกเพ่ือสร้างเป็นฐาน
กิจกรรมหรือฐานเรียนรู้ 

O5 สื่อมวลชนภาคเอกชนบางราย (ฮักบุรีรัมย์) เริ่มให้ความสนใจในการพัฒนา
แหล่งท่องเที่ยวภูเขาไฟในจังหวัดบุรีรัมย์ 

O6 ความก้าวหน้าทางเทคโนโลยี ท าให้นักท่องเที่ยวเข้าถึงข้อมูลและเชื่อมต่อถึง
กันได้ง่ายยิ่งขึ้น 

O7 แผนงานวิจัยนี้มีกิจกรรมพัฒนาศักยภาพ และผลิตภัณฑ์ การสื่อสารทาง
การตลาดผ่านการท างานเป็นเครือข่ายกับหมู่บ้านท่องเที่ยวที่มีประสบการณ์ เช่น บ้านโคกเมือง บ้าน
เจริญสุข และอาศัยการท างานแบบมีส่วนร่วมด้านการท่องเที่ยวจากภาคีภาครัฐและเอกชน 

O8 นโยบายการสนับสนุนการท่องเที่ยวเมืองรอง 
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O9 การข้ึนทะเบียนเป็นแหล่งมรดกโลกของปราสาทพนมรุ้ง เมืองต่ า ปลายบัด 
O10 นโยบายการท่องเที่ยวชุมชนของ อพท. ท าให้มีโอกาสเชื่อมโยงกับแหล่ง

ท่องเที่ยวอื่น 
O11 หน่วยงานภาคเอกชนในจังหวัดบุรีรัมย์ตื่นตัวและให้ความสนใจด้านการ

ท่องเที่ยวภูเขาไฟในจังหวัดบุรีรัมย์ 
O12 มีแหล่งท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ที่มีชื่อเสียงระดับโลก เช่น ศูนย์อนุรักษ์นก

กระเรียนพันธ์ไทยห้วยแสงเหนือ อ่างเก็บน้ าห้วยจระเข้มากจังหวัดบุรีรัมย์ เขตห้ามล่าสัตว์ปุาอ่างเก็บ
น้ าสนามบินประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ 

1.6.4 T: Threats อุปสรรค 
T1 ปุาเขาคอกตามกฎหมายยังไม่สามารถเข้าศึกษา วิจัย ตาม มาตรา 66 ได้ 

เนื่องจาก พ.ร.บ.ปุาชุมชน พ.ศ. 2562 อยู่ระหว่างการออกกฎหมายอนุบัญญัติ แต่ทั้งนี้หากมีความ
จ าเป็นจะเข้าศึกษา เรียนรู้  หรือใช้ประโยชน์ ให้กระท าโดยคณะกรรมการจัดการปุาชุมชน ซึ่งต้อง
เป็นไปตามวัตถุประสงค์ของปุาชุมชนและแผนการจัดการปุาชุมชน ตามมาตรา 43 

T1 การเมืองไม่อยู่ในภาวะปกติ 
T2 หน่วยงานภาครัฐในพ้ืนที่ หรือหน่วยงานส่งเสริมด้านการท่องเที่ยวยังไม่เข้า

ไปพัฒนา ส่งเสริมชุมชนให้มีศักยภาพในการบริหารจัดการด้านการท่องเที่ยวชุมชน 
T3 หน่วยงานภาครัฐในพ้ืนที่ หรือหน่วยงานส่งเสริมด้านการท่องเที่ยวยังไม่ได้

เผยแพร่ข้อมูลข่าวสารของชุมชนทางสื่อออนไลน์ให้เป็นที่รู้จักมากนัก 
T4 ปุาละหอกกระสังเป็นปุาสงวนแห่งชาติเนื่องจากไม่ได้ต่ออายุปุาชุมชน จึง

ไม่ได้รับการจัดตั้งตาม มาตรา 99 แห่ง พ.ร.บ.ปุาชุมชน พ.ศ. 2562  จึงไม่สามารถเข้าใช้ประโยชน์
ทางการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ท่ีปุาละหอกกระสังได้ 

T5 สถานการณ์โรคระบาดโควิด19ส่งผลกระทบต่อทุกภาคส่วน 
T6 แนวโน้มการเดินทางท่องเที่ยวของคนไทยเปลี่ยนไปหลังวิกฤติโควิด 

2. ผลการวิเคราะห์ เปรียบเทียบ เพื่อเลือกกลยุทธ์ที่เหมาะสม 
หลังจากการวิเคราะห์ SWOTS ของแต่ละชุมชนแล้ว คณะนักวิจัยก็ได้ ใช้เครื่องมือ TOWS 

Matrix ในการวิเคราะห์ เปรียบเทียบ เพ่ือเลือกกลยุทธ์ที่เหมาะสมเพ่ือการการพัฒนาทั้ง 6 ชุมชน 
และเป็นแนวทางในการสร้างให้สร้างตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวด้วยอัตลักษณ์เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 
ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ที่ต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬา ผลการวิเคราะห์ TOWS Matrix  เขตชีวมณฑล
ภูเขาไฟบุรีรัมย์ เป็นดังนี้ 

2.1 กลยุทธ์เชิงรุก (SO) 
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2.1.1 พัฒนาสิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยวทั้งทางธรรมชาติและวัฒนธรรมชุมชนผ่าน
การท างานของเครือข่ายหมู่บ้านท่องเที่ยวและภาคีที่ เกี่ยวข้องทั้งภาครัฐ ภาคเอกชน และ
สถาบันการศึกษา โดยจัดแคมเปญท่องเที่ยวผู้พิชิตภูเขาไฟ 6 ลูกจังหวัดบุรีรัมย์   

2.1.2 การท าประชาสัมพันธ์ โดยน าแหล่งท่องเที่ยวของจังหวัดบุรีรัมย์ที่มีชื่อเสียงใน
ระดับประเทศ ระดับนานาชาติ เช่น ปราสาทเขาพนมรุ้ง ปราสาทเมืองต่ า สนามฟุตบอล สนามแข่ง
ขันรถ ศูนย์อนุรักษ์นกกระเรียนพันธุ์ไทยเชื่อมโยงกับผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวใหม่ ในแหล่งท่องเที่ยว
ใหม่เขตชีวมณฑลภูเขาไฟบุรีรัมย์   เน้นการท่องเที่ยวประเภทกลุ่มศึกษาดูงานจากภาครัฐ กลุ่ม
นักกีฬาและผู้ติดตาม กลุ่ม Silver Age  ให้เรียนรู้ทางวัฒนธรรมชุมชน และสัมผัสความเป็นธรรมชาติ
เพ่ือเพ่ิมวันพ านัก และกระจายรายได้สู่ชุมชน 

2.2 กลยุทธ์คงตัว (เชิงรับ) (ST) 
 2.2.1 ติดตามความคืบหน้า และด าเนินการตาม พ.ร.บ. ปุาชุมชน พ.ศ. 2562 และ

วางมาตรการในการใช้ประโยชน์จากปุาทั้งประโยชน์จากการท ามาหากินด้านเป็นแหล่งอาหาร และ
ประโยชน์ด้านการท่องเที่ยวกับหน่วยงานรัฐที่รับผิดชอบในพ้ืนที่ 

2.3 กลยุทธ์คงตัว (เชิงแก้ไข) (WO) 
 2.3.1 พัฒนากลไกขับเคลื่อนเสริมพลังให้ชุมชนมีศักยภาพด้านการบริหารจัดการ

ท่องเที่ยว ผลิตภัณฑ์ท่องเที่ยว และการสื่อสารทางการตลาดผ่านการท างานของเครือข่ายหมู่บ้าน
ท่องเที่ยวและภาคีท่ีเกี่ยวข้องทั้งภาครัฐ ภาคเอกชนและสถาบันการศึกษา 
  2.3.2 พัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ใหม่ในแหล่งท่องเที่ยวเดิม หรือ

ชุมชนท่องเที่ยวที่มีศักยภาพเพ่ือให้เกิดความเพลิดเพลินในการเที่ยวซ้ า เช่น บ้านโคกเมือง บ้านเจริญ

สุข แหล่งเตาเผาเครื่องเคลือบพันปีโบราณคดีบ้านกรวด เขตห้ามล่าสัตว์ปุาเขากระโดง 

2.4 กลยุทธ์ป้องกัน (WT) 
2.4.1 เตรียมความพร้อม หนุนเสริมศักยภาพของชุมชนด้านการบริหารจัดการ

ท่องเที่ยวชุมชน  สิ่งอ านวยความสะดวกแก่นักท่องเที่ยวที่ได้มาตรฐาน ตามหลักสากล Universal 
Designและการบริการทางการท่องเที่ยว โดยหน่วยงานบริหารในพ้ืนที่เป็นเจ้าภาพหลัก โดยให้ได้รับ
การสนับสนุนจากภาควิชาการและภาคีท่ีเกี่ยวข้อง 

3. การวิเคราะห์ 8Es Destination Branding 
จากข้อมูลสภาพแวดล้อมทางการท่องเที่ยวของเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์

ตามองค์ประกอบการการท่องเที่ยว  ประกอบด้วย สิ่งดึงดูดใจ (Attractions) การเข้าถึงแหล่ง
ท่องเที่ยว (Accessibility) สิ่งอ านวยความสะดวก (Amenities) กิจกรรมการท่องเที่ยว (Activities) 
การบริการที่นักท่องเที่ยวควรได้รับ (Ancillary Service) การจัดรูปแบบการให้บริการเป็นชุด 
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(Available Packages) และสุนทรียศาสตร์ทางการท่องเที่ยว (Aesthetics) และข้อมูลอัตลักษณ์เขต
ชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์  ประกอบด้วย  1) Wooden House 2) Local Food 3) 
Local Products 4) Tradition and Culture 5) Tourism Activities และ 6) Tourism 
Attractions ผนวกกับข้อมูลการงวิเคราะห์ SWOTS และ TOWS Matrix  คณะนักวิจัยได้น าผลการ
วิเคราะห์ทั้งหมดมาสร้างตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวด้วยอัตลักษณ์เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัด
บุรีรัมย์ที่ต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬา ภายใต้แนวคิด 8Es Destination Branding ซึ่งผลการ
ด าเนินการจัดท าร่าง การวิเคราะห์ 8Es Destination Branding แผนงานวิจัยการพัฒนาผลิตภัณฑ์
ท้องถิ่นสู่สินค้าสร้างสรรค์เชิงนิเวศวัฒนธรรมของชุมชน เพ่ือการท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟทั้ง 6 
ลูก ในจังหวัดบุรีรัมย์ ได้ดังตารางที ่

การวิเคราะห์ 8Es Destination Branding แผนงานวิจัยการพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นสู่สินค้า 
สร้างสรรค์เชิงนิเวศวัฒนธรรมของชุมชน เพ่ือการท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟทั้ง 6 ลูก ในจังหวัด
บุรีรัมย์ ได้จากการประชุมผู้มีส่วนเกี่ยวข้องทั้งประธานกลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวทั้งหกชุมชน ส่วน
ราชการและภาคเอกชนที่เกี่ยวข้อง ได้ผลสรุป ดังนี้ 

1. Explore ส ารวจบริบททางการท่องเที่ยว เพ่ือท าการวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส
อุปสรรค   (SWOT Analysis) และวิเคราะห์ TOWS Matrix 
 

LAVA Strategy         กลยุทธ์ลาวา 

L= Leveling Up ยกระดับสิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก 

จังหวัดบุรีรัมย์ 

A=Awareness Raising สร้างการตระหนักรู้และรับรู้ตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวเขตชีว

มณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ 

V=Value Creation เสริมพลังให้เกิดคุณค่าและมูลค่าเพ่ิมสู่การเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่

ยั่ งยืนที่ เน้นการจัดการที่มีประสิทธิภาพของชุมชน การให้

ผลประโยชน์สูงสุดทางเศรษฐกิจและสังคมแก่ชุมชน มรดกทาง

วัฒนธรรม ซึ่งรวมถึงสิ่งแวดล้อมและการลดผลกระทบทางลบ 

  A=Activation           เพ่ิมกิจกรรมสร้างสรรค์ในการท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก 
จังหวัดบุรีรัมย์ที่สอดคล้องกับความต้องการของผู้มาเยือนให้
กระตุ้นเศรษฐกิจในชุมชนและผลักดันสู่การอนุรักษ์ ฟ้ืนฟู รักษา
ทรัพยากรทางนิเวศวัฒนธรรม 
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2. Essence  ก าหนดแก่นของตราสินค้าเขตชีวมณฑลภูเขาไฟบุรีรัมย์ 

ด้านกายภาพ    ธรรมชาติกับวัฒนธรรม  

ด้านบุคลิกภาพ    รื่นรมย์   

ด้านคุณค่า  ความรื่นรมย์ในการท่องเที่ยวในหลายรูปแบบของแหล่ง
ท่องเที่ยว 

ด้านแก่นตราสินค้า  ความรื่นรมย์ของแหล่งท่องเที่ยว 

3. Element องค์ประกอบของตราสินค้า 

ชื่อตราสินค้า (Brand Name) ภูเขาไฟบุรีรัมย์ 

สัญลักษณ์และตราสัญลักษณ์  เป็นภาพสัญลักษณ์รูปตัดของภูเขาไฟพนมรุ้ง มีตัวอักษร B ที่
เป็นอักษรน าของ Buriram ลอยเหนือปากปล่องภูเขาไฟ ที่ฐานมีค าว่า Amazing Buriram 
Volcanoes สีของสัญลักษณ์ดึงสีของ Mood and Tone ของภูเขาไฟบุรีรัมย์มาใช้คือสีน้ าตาล เขียว 
เหลือง แดง มาใช้เพ่ือให้สร้างอารมณ์ของความรื่นรมย์ 

ค าขวัญ (Slogan) Amazing Buriram Volcanoes 

 
  

 

 

 

 

 

 
 
 

 
 

 

ภาพที่ 4.2 สัญลักษณ์และตราสัญลักษณ์จุดหมายปลายทางท่องเที่ยวภูเขาไฟบุรีรัมย์ 
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ภาพที่ 4.3 การใช้สัญลักษณ์ในสื่อ 

 

4. Environment พัฒนาสิ่งแวดล้อมทางการท่องเที่ยว 

การพัฒนาสิ่งดึงดูดใจ มุ่งเน้นน าเสนอแหล่งท่องเที่ยว/ผลิตภัณฑ์ท่องเที่ยวสร้างสรรค์ใหม่ 
เสริมแหล่งท่องเที่ยวหลัก (Landmark) ยกระดับสิ่งดึงดูดใจ 

การพัฒนาภูมิทัศน์ในด้านการเข้าถึง พัฒนาภูมิทัศน์ในด้านการเข้าถึงตลอดเส้นทางที่
เชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยว ยกระดับด้วยหลัก Universal Design 

การพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวที่มีเอกลักษณ์ เน้นกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่
มีเอกลักษณ์พ้ืนที่ สร้างความรื่นรมย์เติมพลังบวกให้ชีวิต ทั้งพลังกาย พลังใจ พลังจิตวิญญาณ เปิด
โอกาสให้ผู้มาเยือนได้เรียนรู้วิถีนิเวศวัฒนธรรมกับเจ้าบ้าน 

การพัฒนาที่พักแรม ผ่านการเสริมสร้างคุณค่าการออกแบบตกแต่งด้วยบรรยากาศพ้ืนถิ่น 
บริการอาหารพื้นถิ่น ยกระดับด้วยหลัก Universal Design 

5. Expression อธิบายและการสื่อสารตราสินค้า ออกแบบตราสินค้าที่เน้นอัตลักษณ์และ
เอกลักษณ์ของชุมชนท่องเที่ยวภูเขาไฟ6ลูกจังหวัดบุรีรัมย์  ซึ่งได้ตราสินค้าที่ทั้ง 6 ชุมชน สามารถ
น าไปใช้ส่งเสริมการขายร่วมกันได้ 
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6. Engagement สร้างความผูกพันของผู้เกี่ยวข้อง โดยการเน้นสร้างความร่วมมือกับ
หน่วยงานทั้งภาครัฐและผู้ประกอบการเอกชนในภาคธุรกิจท่องเที่ยว ให้ผู้ประกอบการท่องเที่ยวมีส่วน
ร่วมในการออกแบบเส้นทางและกิจกรรมท่องเที่ยว 

7. Evaluation ประเมินความส าเร็จตราสินค้า ด้วยการมีส่วนร่วมของชุมชน ภาครัฐ และ
เอกชนในการประเมินและยอมรับตราสินค้า จากนั้นปรับแก้ไข และน าไปใช้ 

8. Equity สร้างคุณค่าตราสินค้า ประกอบด้วย การตระหนักรู้ต่อตราสินค้า การรักษา
คุณภาพของตราสินค้า การสร้างความเชื่อมโยงของตราสินค้า และความภักดีต่อตราสินค้า 

การตระหนักรู้ต่อตราสินค้า  ผ่านการสื่อสารตราสินค้าไปยังกลุ่มเปูาหมายเพ่ือสร้างการ
จดจ าและระลึกถึงก่อนเป็นอันดับแรกเมื่อนักท่องเที่ยวเปูาหมายนึกถึงจังหวัดบุรีรัมย์ ด้วยการจัดท า
สื่อประชาสัมพันธ์เผยแพร่เพ่ือสร้างการรับรู้ตราสินค้าจ านวน 5 คลิป  เผยแพร่ไปยังหน่วยงานภาครัฐ
และเอกชนที่เกี่ยวข้อง ภาครัฐ ได้แก่ การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ส านักงานจังหวัดบุรีรัมย์) 
ส านักงานท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดบุรีรัมย์ องค์การบริหารส่วนต าบลจระเข้มาก องค์การบริหารส่วน
ต าบลเจริญสุข สภาอุตสาหกรรมท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ ส านักงานทรัพยากรธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อมจังหวัดบุรีรัมย์ เขตรักษาพันธ์สัตว์ปุาเขากระโดง ส านักงานจังหวัดบุรีรัมย์ ภาคเอกชน 
ได้แก่ บริษัทเพลาเพลินบูติครีสอร์ทจ ากัด บริษัทประชารัฐสามัคคีบุรีรัมย์ สมาคมธุรกิจท่องเที่ยว
จังหวัดบุรีรัมย์ และผู้ประกอบการน าเที่ยว  

การรักษาคุณภาพของตราสินค้า ผ่านการท ากิจกรรมท่องเที่ยวด้วยการให้นักท่องเที่ยวได้มี
ประสบการณ์ตรงกับตราสินค้า ด้วยการมีส่วนร่วมในกิจกรรมเส้นทางท่องเที่ยวจ าลองเพ่ือให้กลุ่ม
ผู้ประกอบการได้ผ่านการมีประสบการณ์การท่องเที่ยวชุมชนท่องเที่ยวภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ 
ไปสู่นักท่องเที่ยว 

การสร้างความเชื่อมโยงของตราสินค้า  ด้วยการน าอัตลักษณ์ภูเขาไฟจังหวัดบุรีรัมย์ใน
เชื่อมโยงสร้างเป็นตราสินค้าเพ่ือให้เกิดการจดจ าออกแบบตราสินค้าเป็นรูปภูเขาไฟ แล้วน าไป
ประกอบในการจัดท าคลิปประชาสัมพันธ์สถานที่ท่องเที่ยวทั้งชุมชนท่องท่องเที่ยวและภูเขาไฟ 6 ลูก
จังหวัดบุรีรัมย์ 

ความภักดีต่อตราสินค้า  ให้ชุมชนท่องเที่ยว 6 ชุมชน เป็นต้นแบบในการน าตราสินค้าไปใช้
เพ่ือสร้างความซื่อสัตย์ทีม่ีต่อตราซึ่งจะส่งผลให้เกิดแรงยึดระหว่างตราสินค้ากับชุมชนและส่งต่อไปถึง
กลุ่มนักท่องเที่ยวเปูาหมาย และตอกย้ าด้วยการลงคลิปโฆษณาประชาสัมพันธ์บ่อยๆ และต่อเนื่องผ่าน 

 

การประชาสัมพันธ์ 
โครงการย่อยที่ 1 ได้จัดท าสื่อวีดิทัศน์เพ่ือประชาสัมพันธ์ตราสินค้าทางการท่องเที่ยวให้

แพร่หลายในวงกว้าง กระท าใน 5 วิธีการ ดังนี้ 
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1. การใช้สื่อเพื่อสื่อสารตราสินค้าไปยังกลุ่มนักท่องเที่ยวเป้าหมายผ่านหน่วยงาน  ในรูป

ของตราสินค้าทางการท่องเที่ยวประกอบการจัดท าสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวภูเขาไฟ 6 ลูก

จังหวัดบุรีรัมย์ เพ่ือเจาะกลุ่มเปูาหมายจ านวน 5 ตอน ได้แก่ กลุ่มคนโสดและคู่รัก กลุ่มครอบครัว 

กลุ่มนักกีฬาและผู้ติดตาม กลุ่มผู้สูงอายุ รวมถึงกลุ่มคณะศึกษาดูงาน โดยเผยแพร่กับหน่วยงานภาครัฐ

และเอกชนภาคีท่ีเกี่ยวข้อง ซึ่งมีหลายหน่วยงานได้ด าเนินการเผยแพร่ต่อท าให้เกิดการกระจายของสื่อ 

เช่น เพจของส านักงานท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (บุรีรัมย์) มีจ านวนผู้ติดตามจ านวน 19,344 คน 

เพจของเขตห้ามล่าสัตว์ปุาภูเขากระโดง  มีจ านวนผู้ติดตามจ านวน 1,900 คน และสามารถค้นหาได้

จากสื่อออนไลน์ Social Media ได้แก่ Facebook  และ Youtube เป็นต้น หรือการเผยแพร่กิจกรรม

ของโครงการผ่านเพจของหน่วยงาน เช่น บริษัทประชารัฐรักสามัคคีบุรีรัมย์ จ ากัด (วิสาหกิจเพ่ือ

สังคม) หอการค้าจังหวัดบุรีรัมย์ 

2. การใช้สื่อเพื่อสื่อสารตราสินค้าไปยังกลุ่มนักท่องเที่ยวเป้าหมายผ่านผู้มีอิทธิพลบนโลก

ออนไลน์ เป็นการเชิญผู้มีอิทธิพลทางความคิด (Influencer) หรือบล็อคเกอร์ (Blocker) ที่มีเพจด้าน

การท่องเที่ยวและมีผู้ติดตามจ านวนมากเข้ามาร่วมกิจกรรมทดสอบเส้นทางและรายการท่องเที่ยวกับ

คณะผู้วิจัย และน าความประทับใจไปน าเสนอเรื่องราวในสื่อออนไลน์ เช่น เพจสะพายเปู มีผู้ติดตาม

จ านวน 520,718 คน เข้าถึงจาก https://web.facebook.com/volcano6Buriram มียอดการ

เข้าถึง 27,585 คน การมีส่วนร่วมกับโพสต์ 19,809 ครั้ง  

3. การสื่อสารด้วยการสร้างประสบการณ์ให้กับผู้ประกอบการน าเที่ยว คณะผู้วิจัยได้เชิญ
ชมรมมัคคุเทศก์และท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ หอการค้าจังหวัดบุรีรัมย์ และผู้ประกอบการบริษัทน า
เที่ยว จ านวน 4 บริษัท เข้ามาร่วมกิจกรรมทดสอบเส้นทางและรายการท่องเที่ยวภูเขาไฟบุรีรัมย์
โปรแกรม 2 วัน 1 คืน เพ่ือให้เกิดการสื่อสารแบบบอกต่อผ่านสื่อออนไลน์ของบริษัทน าเที่ยว ท าให้
เกิดการสื่อสารเรื่องราวการท่องเที่ยวผ่านทาง Youtube เช่น ช่อง Yhimlamaigo ยิ้มละไมทัวร์  
จ านวน 5 ตอน หรือเพจ Facebook ของหอการค้าจังหวัดบุรีรัมย์ มีจ านวนผู้ติดตามจ านวน 4,116 
คน เป็นต้น 

4. การใช้สื่อเพื่อสื่อสารตราสินค้าไปยังกลุ่มนักท่องเที่ยวเป้าหมายผ่านสื่อมวลชน 

สถานีโทรทัศน์ Thai PBS ในรายการทุกทิศทั่วไทย ออกอากาศเมื่อวันที่ 24 มิถุนายน พ.ศ. 2564 

สามารถรั บชมย้ อนหลั ง ได้ ทาง   www.thaipbs.or.th/Tuktid #ThaiPBS     และ

https://www.facebook.com/330743535084/posts/10165857444190085/ โดยเพจ Thai 

PBS มีจ านวนผู้ติดตามจ านวน 5,203,487 คน และมีผู้รับชมคลิปจ านวน 9,159 ครั้ง แชร์ 70 ครั้ง 

และเผยแพร่กิจกรรมของแผนงานวิจัยในวารสารวิทยาศาสตร์ สมาคมวิทยาศาสตร์แห่งประเทศไทย 



160 
 

ในพระบรมราชูปถัมภ์ เผยแพร่กิจกรรมจากแผนงานวิจัยการพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นเพ่ือการ

ท่องเที่ยวนิเวศวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์  ในวารสารปีที่ 

75 ฉบับที ่4 ก.ค.-ส.ค.หน้า 90-92 

5. การใช้สื่อเพื่อสื่อสารตราสินค้าไปยังกลุ่มนักท่องเที่ยวเป้าหมายผ่าน เพจของ

โครงการวิจัย  คณะผู้วิจัยโครงการย่อย 3 สร้างเพจภู เขาไฟบุรี รัมย์  ชื่อ Fan page  

https://web.facebook.com/volcano6Buriram มีจ านวนผู้ติดตามจ านวน 731 คน มียอดการ

เข้าถึง 27,585 คน การมีส่วนร่วมกับโพสต์ 19,809 ครั้ง โดยน าเสนอเรื่องราวและประสบการณ์

ทางการท่องเที่ยว รวมถึงสื่อประชาสัมพันธ์ทางการท่องเที่ยวภูเขาไฟบุรีรัมย์ทั้ง 5 ตอน 

ผลความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวต่อตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวตามอัตลักษณ์เขต        

ชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย ์

นักท่องเที่ยวต่อตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวตามอัตลักษณ์เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัด

บุรีรัมย์ มีความคิดเห็นแยกรายประเด็น ดังนี้  

1. ด้านแก่นของตราสินค้าเขตชีวมณฑลภูเขาไฟบุรีรัมย์ โดยภาพรวม เห็นด้วยมากที่สุด 

(ค่าเฉลี่ย 4.59) และเมื่อแยกเป็นรายด้านย่อยพบว่าเห็นด้วยมากที่สุดกับแก่นด้านกายภาพที่ระบุว่า

เป็นธรรมชาติกับวัฒนธรรม (ค่าเฉลี่ย 4.64) ด้านอารมณ์ที่ระบุว่ารื่นรมย์ (ค่าเฉลี่ย 4.59) ด้าน

บุคลิกภาพที่ระบุว่ารื่นรมย์ (ค่าเฉลี่ย 4.56)  และด้านคุณค่าระบุว่าแหล่งท่องเที่ยวมีความรื่นรมย์ใน

การท่องเที่ยวในหลายรูปแบบ (ค่าเฉลี่ย 4.54)  

2. ด้านองค์ประกอบของตราสินค้าโดยภาพรวมเห็นด้วยมากที่สุด (ค่าเฉลี่ย 4.64) และเมื่อ
แยกเป็นรายด้านย่อย เรียงตามล าดับ พบว่า เห็นด้วยมากที่สุดกับค าขวัญ (Slogan): Amazing 
Buriram Volcanoes (ค่าเฉลี่ย 4.87) รองลงมาคือชื่อตราสินค้า (Brand Name): ภูเขาไฟบุรีรัมย์ 
(ค่าเฉลี่ย 4.77) สีของตราสัญลักษณ์ (ค่าเฉลี่ย 4.56)  

  
สรุปผลการวิจัยของโครงการย่อยที่ 2 กลไกการขับเคลื่อนเสริมพลังชุมชนเพื่อยกระดับ

ความสามารถในการแข่งขันด้านการท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก 
จังหวัดบุรีรัมย์  

 

  โครงการวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์การวิจัย 3 ประการ ได้แก่ 1) ศึกษาศักยภาพของชุมชนรอบเขต
ชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ 2) ขับเคลื่อนเสริมพลังชุมชนด้านคุณภาพบริการทางการ
ท่องเที่ยวโดยอาศัยกระบวนการมีส่วนร่วมของชุมชน  และ 3) จัดท าแผนการขับเคลื่อนเสริมพลัง
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ชุมชนเพ่ือยกระดับความสามารถในการแข่งขันด้านคุณภาพบริการทางการท่องเที่ยว ส าหรับชุมชน
รอบเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์  โดยมีผลการวิจัย ดังนี้ 

1. ผลวิเคราะห์ศักยภาพของชุมชนรอบเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์  
ผลการวิเคราะห์ศักยภาพชุมชนท่องเที่ยวรอบเขตชีวมณฑลภูเขาไฟบุรีรัมย์ตามเกณฑ์การ

พัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชนของประเทศไทย ซึ่งมีองค์ประกอบ 5 ด้าน ประกอบด้วย 1) ด้านการ
บริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน 2) ด้านการจัดการเศรษฐกิจ สังคม และคุณภาพชีวิตที่ดี  3) 
ด้านการอนุรักษ์และส่งเสริมมรดกทางวัฒนธรรมชุมชน 4) ด้านการจัดการทรัพยากรธรรมชาติหรือ
สิ่งแวดล้อมอย่างเป็นระบบและยั่งยืน  และ 5) ด้านคุณภาพการบริการการท่องเที่ยวโดยชุมชน  

ผลประเมินในระยะแรกก่อนเริ่มกระบวนการเสริมพลัง ดังตารางที่ 4.3  
 

ตารางท่ี 4.3 ผลการประเมินศักยภาพชุมชนท่องเที่ยวก่อนเริ่มกระบวนการเสริมพลัง 

 
ชื่อชุมชน/

รายการประเมิน 
(1) ด้านการ

บริหารจดัการการ
ท่องเที่ยวโดย

ชุมชน 

(2) ด้านการ
จัดการเศรษฐกิจ 

สังคมและ
คุณภาพชีวติทีด่ ี

(3) ด้านการ
อนุรักษ์และ

ส่งเสริมมรดกทาง
วัฒนธรรมชุมชน 

(4) ด้านการ
จัดการทรัพยากร 

ธรรมชาติ
สิ่งแวดล้อมอย่างเป็น

ระบบและยั่งยืน 

(5) ด้านคุณภาพ
การบริการการ
ท่องเที่ยวโดย

ชุมชน 

ผลการ
ประเมิน

ภาพรวมทุก
ด้าน 

บ้านโคกใหญ ่ 2.00 
พอใช้ 

1.75 
พอใช้ 

2.00 
พอใช้ 

2.20 
ด ี

2.12 
ด ี

2.01 
ดี 

บ้านบ ุ 2.00 
พอใช้ 

1.75 
พอใช้ 

2.66 
ด ี

2.20 
ด ี

2.00 
พอใช้ 

2.12 
ดี 

บ้านเขาคอก 0.55 
ปรับปรุง 

1.25 
พอใช้ 

2.33 
ด ี

2.20 
ด ี

0.87 
ปรับปรุง 

1.44 
พอใช้ 

บ้านถาวร 0.66 
ปรับปรุง 

1.50 
พอใช้ 

2.00 
พอใช้ 

2.20 
ด ี

1.00 
ปรับปรุง 

1.22 
พอใช้ 

บ้านโคกเมือง 3.55 
ดีเยี่ยม 

3.25 
ดีเยี่ยม 

3.66 
ดีเยี่ยม 

3.20 
ดีเยี่ยม 

3.72 
ดีเยี่ยม 

3.47 
ดีเย่ียม 

บ้านเจรญิสุข 3.66 
ดีเยี่ยม 

3.50 
ดีเยี่ยม 

3.66 
ดีเยี่ยม 

3.40 
ดีเยี่ยม 

3.87 
ดีเยี่ยม 

3.61 
ดีเย่ียม 
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ตารางที่ 4.4 แนวทางการพัฒนาศักยภาพชุมชนท่องเที่ยวด้าน 1. การบริหารจัดการการท่องเที่ยว
โดยชุมชน 

  
ชุมชน ผลการ

ประเมิน 
แนวทางการพัฒนา 

1. บ้านโคกใหญ่ ต าบลเสม็ด อ าเภอ
เมือง จังหวัดบุรีรมัย์   

2.00 
พอใช้ 

1) ปรับปรุงโครงสร้างกลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวให้เป็นปัจจุบัน 
2) พัฒนาระบบบริหารจัดการเงินและการบัญชีท่ีมีประสิทธิภาพ   

2.บ้านบุ ต าบลจรเข้มาก อ าเภอประ
โคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์  

2.00 
พอใช้ 

1) ปรับปรุงโครงสร้างกลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวให้เป็นปัจจุบัน 
2) พัฒนาสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวโดยชุมชน  

3.บ้านเขาคอก ต าบลเขาคอก อ าเภอ
ประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์   

0.55 
ปรับปรุง 

จัดตั้งกลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชน 

4. บ้านถาวร ต าบลถาวร อ าเภอ
เฉลิมพระเกียรติ จังหวัดบรุีรมัย์ 

0.66 
ปรับปรุง 

จัดตั้งกลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชน 

5.บ้านโคกเมือง  ต าบลจรเข้มาก 
อ าเภอประโคนชัย  จังหวัดบุรีรัมย์ 

3.55 
ดีเยี่ยม 

- 

6. บ้านเจริญสุข  ต าบลเจริญสุข  
อ าเภอเฉลิมพระเกียรติ  จังหวัดบุรีรัมย์   

3.66 
ดีเยี่ยม 

- 

 

ตารางที่ 4.5 แนวทางการพัฒนาศักยภาพชุมชนท่องเที่ยวด้าน 2. ด้านการจัดการเศรษฐกิจ สังคม 
และคุณภาพชีวิตที่ดี 

  
ชุมชน ผลการ

ประเมิน 

แนวทางการพัฒนา 

1. บ้านโคกใหญ่ ต าบลเสม็ด อ าเภอ
เมือง จังหวัดบุรีรมัย์   

1.75 
พอใช้ 

1) พัฒนาด้านการจัดสรรรายได้ที่เกิดจากการท่องเที่ยวอย่างเป็น
ธรรมและทั่วถึง 
2) พัฒนาผลิตภัณฑ์ที่มีอัตลักษณ์เพื่อสร้างรายได้แก่ชุมชน 

2.บ้านบุ ต าบลจรเข้มาก อ าเภอประ
โคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์  

1.75 
พอใช้ 

1) ควรจัดสรรรายได้จากการท่องเที่ยวให้กองทุนกลางพัฒนาชุมชน
เพื่อใช้ในสาธารณะประโยชน์ 
2) ควรวางแผนเพื่อเชื่อมโยงด้านการท่องเที่ยวชุมชนกับการมีงานท า 
และการมีรายได้เสริมของคนในชุมชน 

3.บ้านเขาคอก ต าบลเขาคอก อ าเภอ 1.25 ควรน าผลิตภัณฑ์ชุมชนที่มีศักยภาพมาประยุกต์ใช้ในกิจกรรมการท่อ 
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ตารางที่ 4.5 แนวทางการพัฒนาศักยภาพชุมชนท่องเที่ยวด้าน 2. ด้านการจัดการเศรษฐกิจ สังคม 
และคุณภาพชีวิตที่ดี (ต่อ) 

  
ชุมชน ผลการ

ประเมิน 

แนวทางการพัฒนา 

ประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์   พอใช้ ท่องเที่ยว 

4. บ้านถาวร ต าบลถาวร อ าเภอ
เฉลิมพระเกียรติ จังหวัดบรุีรมัย์ 

1.50 
พอใช้ 

พัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนใหม่ๆ ให้มีคุณภาพเพื่อเสริมสร้างโอกาสใน
การเพิ่มรายได้จากการท่องเที่ยว 

5.บ้านโคกเมือง  ต าบลจรเข้มาก 
อ าเภอประโคนชัย  จังหวัดบุรีรัมย์ 

3.25 
ดีเยี่ยม 

- 

6. บ้านเจริญสุข  ต าบลเจริญสุข  
อ าเภอเฉลิมพระเกียรติ  จังหวัดบุรีรัมย์   

3.50 
ดีเยี่ยม 

- 

 

ตารางท่ี 4.6 แนวทางการพัฒนาศักยภาพชุมชนท่องเที่ยวด้าน 3. ด้านการอนุรักษ์และส่งเสริมมรดก
ทางวัฒนธรรมชุมชน  

 
ชุมชน ผลการ

ประเมิน 
แนวทางการพัฒนา 

1. บ้านโคกใหญ่ ต าบลเสม็ด อ าเภอ
เมือง จังหวัดบุรีรมัย์   

2.00 
พอใช้ 

ทบทวนข้อมูลทางมรดกวัฒนธรรมชุมชนให้มีความถูกต้องสมบูรณ์ 

2.บ้านบุ ต าบลจรเข้มาก อ าเภอประ
โคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์  

2.66 
ด ี

ควรพิจารณาปรับการแต่งกายให้มีอัตลักษณ์เฉพาะชุมชน 

3.บ้านเขาคอก ต าบลเขาคอก อ าเภอ
ประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์   

2.33 
ด ี

ควรได้มีการเผยแพร่มรดกวัฒนธรรมชุมชนผ่านการท่องเที่ยวโดย
ชุมชน 

4. บ้านถาวร ต าบลถาวร อ าเภอ
เฉลิมพระเกียรติ จังหวัดบรุีรมัย์ 

2.00 
พอใช้ 

ควรมีการทบทวนและเลือกข้อมูลมรดกวัฒนธรรมชุมชนเพื่อใช้สื่อ
ความหมายในการท่องเที่ยวอย่างมีคุณภาพ  ทั้งด้านประเพณี การ
แต่งกาย และอาหารท้องถิ่นที่เป็นอัตลักษณ์ 

5.บ้านโคกเมือง  ต าบลจรเข้มาก 
อ าเภอประโคนชัย  จังหวัดบุรีรัมย์ 

3.66 
ดีเยี่ยม 

- 

6. บ้านเจริญสุข  ต าบลเจริญสุข  
อ าเภอเฉลิมพระเกียรติ  บุรีรัมย์   

3.66 
ดีเยี่ยม 

- 
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ตารางที่ 4.7 แนวทางการพัฒนาศักยภาพชุมชนท่องเที่ยวด้าน 4. ด้านการจัดการทรัพยากร 
ธรรมชาติสิ่งแวดล้อมอย่างเป็นระบบและยั่งยืน 

  
ชุมชน ผลการ

ประเมิน 

แนวทางการพัฒนา 

1. บ้านโคกใหญ่ ต าบลเสม็ด อ าเภอ
เมือง จังหวัดบุรีรมัย์   

2.20 
ด ี

ก าหนดขีดความสามารถในการรองรับนักท่องเที่ยวและมีแผนการ
กระจายจ านวนนักท่องเที่ยวตามจุดท่องเที่ยวต่าง  ๆ เพื่อลด
ผลกระทบต่อวัฒนธรรมสิ่งแวดล้อมท่ีเกิดจากกิจกรรมท่องเที่ยว 

2.บ้านบุ ต าบลจรเข้มาก อ าเภอประ
โคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์  

2.20 
ด ี

ควรก าหนดขีดความสามารถในการรองรับนักท่องเที่ยว แผน
กระจายจ านวนนักท่องเที่ยวไปยังแหล่งต่าง ๆ หรือจัดท าแผนการ
ลดผลกระทบทางลบต่อวัฒนธรรมสิ่ งแวดล้อมที่ เกิดจากการ
ท่องเที่ยว   

3.บ้านเขาคอก ต าบลเขาคอก อ าเภอ
ประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์   

2.20 
ด ี

ควรมีการส ารวจและจัดท าฐานข้อมูลด้านทรัพยากรธรรมชาติหรือ
สิ่งแวดล้อมมีคุณภาพ  

4. บ้านถาวร ต าบลถาวร อ าเภอ
เฉลิมพระเกียรติ จังหวัดบรุีรมัย์ 

2.20 
ด ี

ควรส่งเสริมกิจกรรมการอนุรักษ์ฟื้นฟูทรัพยากรธรรมชาติหรือ
สิ่งแวดล้อมในชุมชน 

5.บ้านโคกเมือง  ต าบลจรเข้มาก 
อ าเภอประโคนชัย  จังหวัดบุรีรัมย์ 

3.20 
ดีเยี่ยม 

- 

6. บ้านเจริญสุข  ต าบลเจริญสุข  อ าเภอ

เฉลิมพระเกียรติ  จังหวัดบุรีรัมย์   
3.40 

ดีเยี่ยม 
- 

 

ตารางที่ 4.8 แนวทางการพัฒนาศักยภาพชุมชนท่องเที่ยวด้าน 5. ด้านคุณภาพการบริการการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชน 

  
ชุมชน ผลการ

ประเมิน 

แนวทางการพัฒนา 

1. บ้านโคกใหญ่ ต าบลเสม็ด อ าเภอ
เมือง จังหวัดบุรีรมัย์   

2.12 
ด ี

ควรวัดประเมินความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวที่เหมาะสมและมีการ
บันทึกไว้ส าหรับการพัฒนาต่อไป 

2.บ้านบุ ต าบลจรเข้มาก อ าเภอประ
โคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์  

2.00 
พอใช้ 

1) ควรจัดให้มี/ปรับปรุงห้องน้ าส่วนกลางส าหรับนักท่องเที่ยว 
2) ควรเพิ่มช่องทางการติดต่อประสานงานเพื่อการท่องเที่ยวโดย
ชุมชน 
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ตารางที่ 4.8 แนวทางการพัฒนาศักยภาพชุมชนท่องเที่ยวด้าน 5. ด้านคุณภาพการบริการการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชน (ต่อ) 

  
ชุมชน ผลการ

ประเมิน 

แนวทางการพัฒนา 

3.บ้านเขาคอก ต าบลเขาคอก อ าเภอ
ประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์   

0.87 
ปรับปรุง 

เร่งพัฒนาจุดบริการท่องเที่ยวมีคุณภาพ และสร้างนักสื่อความหมาย
เพื่อรองรับการท่องเที่ยวโดยชุมชน 

4. บ้านถาวร ต าบลถาวร อ าเภอ
เฉลิมพระเกียรติ จังหวัดบรุีรมัย์ 

1.00 
ปรับปรุง 

เร่งพัฒนาจุดบริการท่องเที่ยวมีคุณภาพ และสร้างนักสื่อความหมาย
เพื่อรองรับการท่องเที่ยวโดยชุมชน 

5.บ้านโคกเมือง  ต าบลจรเข้มาก 
อ าเภอประโคนชัย  จังหวัดบุรีรัมย์ 

3.72 
ดีเยี่ยม 

- 

6. บ้านเจริญสุข  ต าบลเจริญสุข  
อ าเภอเฉลิมพระเกียรติ   จังหวัด
บุรีรัมย์   

3.87 
ดีเยี่ยม 

- 

 

โครงการย่อยที่ 2 ได้ออกแบบการด าเนินกิจกรรมเพ่ือด าเนินการขับเคลื่อนเสริมพลังชุมชน

ด้านคุณภาพบริการทางการท่องเที่ยวโดยอาศัยกระบวนการมีส่วนร่วมของชุมชน  ดังนี้  

 1. การจัดตั้งกลุ่มท่องเที่ยวชุมชนโดยสร้างกระบวนการมีส่วนร่วมในชุมชน 
 ส าหรับบ้านเขาคอกและบ้านถาวรซึ่งเป็นหมู่บ้านที่ยังไม่มีกลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชน จึง
แสวงหาแนวทางในการส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชน จนได้ข้อสรุปซึ่งแกนน าในชุมชนมีความเห็น
พ้องต้องกันที่จะพัฒนาหมู่บ้านให้เป็นชุมชนท่องเที่ยวภูเขาไฟ  

ส่วนบ้านโคกใหญ่ และบ้านบุ คณะนักวิจัย ได้เข้าไปมีส่วนร่วมในการปรับปรุงโครงสร้าง
คณะกรรมการในกลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนให้มีความเหมาะสมกับศักยภาพของบุคคลและ
สถานภาพที่เปลี่ยนแปลงไปของคนในชุมชน การปรับปรุงโครงสร้างให้เป็นปัจจุบันส่งผลให้การ
ด าเนินงานด้านการท่องเที่ยวโดยชุมชนเป็นไปอย่างราบรื่นและการประสานงานท าได้รวดเร็วยิ่งขึ้น 

ในกรณีของบ้านโคกเมืองและบ้านเจริญสุขนั้น เป็นชุมชนท่องเที่ยวที่มีศักยภาพในระดับดี
เยี่ยม และมีโครงสร้างของกลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวชัดเจนรวมถึงมีการด าเนินงานที่เป็นรูปธรรม ทาง
คณะนักวิจัยจึงได้ขอความร่วมมือจากแกนน าของ 2 ชุมชนนี้ในการให้ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับการจัดตั้ง
กลุ่ม เพื่อเป็นแนวทางในการด าเนินงานของชุมชนท่องเที่ยวใหม่ 
 2. การให้ความรู้เกี่ยวกับภูเขาไฟบุรีรัมย์และป่าภูเขาไฟโดยนักวิชาการและผู้เชี่ยวชาญ 
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การสร้างความรู้และความเข้าใจที่ถูกต้องเป็นสิ่งจ าเป็นอันดับแรกที่ชุมชนท่องเที่ยวภูเขาไฟ
ทั้ง 6 ชุมชนต้องเรียนรู้โดยอาศัยข้อมูลจากนักวิชาการหรือผู้เชี่ยวชาญด้านธรณีวิทยา และปุาภูเขาไฟ 
ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ประเทือง จินตสกุล (ผู้อ านวยการอุทยานธรณีโคราช)  พร้อมทั้งจัดกิจกรรม
ส ารวจเส้นทางเดินปุาชุมชนเขาคอกเพ่ือการท่องเที่ยวและการสร้างนักสื่อความหมายปุาภูเขาไฟ 
วิทยากรโดย  นางประมวล  มาลัย ปราชญ์ชาวบ้าน เครือข่ายอนุรักษ์ทรัพยากรและสิ่งแวดล้อม 
ต าบลเขาคอก จังหวัดบุรีรัมย์ 

3. การพัฒนาด้านการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนด้วยรูปแบบชุมชนพี่เลี้ยง  
 โครงการย่อยที่ 2 ได้ออกแบบให้มีการจัดกระบวนการเสริมพลังชุมชนท่องเที่ยวภูเขาไฟ  โดย
ให้ชุมชนที่มีประสบการณ์และมีผลการประเมินที่มีศักยภาพชุมชนท่องเที่ยวในระดับประเทศ ได้แก่ 
ชุมชนโคกเมือง และชุมชนเจริญสุข เป็นพ่ีเลี้ยงให้แก่ 4 ชุมชน คือ ชุมชนเขากระโดง  ชุมชนบ้านบุ  
ชุมชนเขาคอก และชุมชนถาวร โดยจัดกิจกรรมอบรมให้ความรู้ด้านคุณภาพการบริการทางการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชนพ่ีเลี้ยงนั้น เป็นกิจกรรมถ่ายทอดความรู้ แบ่งปันประสบการณ์และเสนอแนวทาง
ในการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนและเสริมความรู้การจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน  โดยมีวิทยากร นาง
ส้มเกลี้ยง สืบวัน และ นางพาพัชร์ ศรีชนะ แกนน าจากกลุ่มวิสาหกิจชุมชนโฮมสเตย์บ้านโคกเมือง 
นางส ารวย ศรีมะเรือง ประธานกลุ่มสตรีทอผ้าบ้านเจริญสุข และอาจารย์รุ่งรัตน์  หัตถกรรม 
นักวิชาการด้านการท่องเที่ยวและการโรงแรม มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ ได้บรรยายเชิงปฏิบัติการ 
ในหัวข้อ การตั้งราคาผลิตภัณฑ์ท่องเที่ยว การบริการห้องน้ าที่สะอาดและเพียงพอต่อนักท่องเที่ยว  การ
จัดสรรจุดจ าหน่ายสินค้าและของที่ระลึกของชุมชน การวัดระดับความพึงพอใจในการให้บริการด้าน
การท่องเที่ยวโดยชุมชน หลักการให้ข้อมูลแก่นกัท่องเที่ยว การช่วยเหลือนักท่องเที่ยวกรณีฉุกเฉิน   

4. การพัฒนากิจกรรมท่องเที่ยวโดยใช้ฐานภูมิปัญญาและวัฒนธรรมท้องถิ่น โครงการย่อย
ที่ 2 ร่วมกับโครงการย่อยที่ 3 พัฒนากิจกรรมท่องเที่ยวโดยใช้ฐานภูมิปัญญาและวัฒนธรรมท้องถิ่น 
ได้แก่ กิจกรรมพัฒนาส ารับอาหารท้องถิ่นพนมกรอล (เขาคอก) ที่บ้านเขาคอก กิจกรรมพัฒนาฐาน
ประดิษฐ์บายศรีไหว้พระสุภัทรบพิตรที่บ้านโคกใหญ่ กิจกรรมฐานประดิษฐ์ธงใยแมงมุมและดอกผึ้ง 
กิจกรรมพัฒนาเมนู “วุ้นหมาน้อยลอยลาวา”ที่บ้านถาวร กิจกรรมพัฒนาฐานบั้งไฟน้อยบ้านเจริญสุข 

5. การสร้างเครือข่ายชุมชนท่องเที่ยวภูเขาไฟเพื่อขับเคลื่อนเสริมพลังชุมชน  เป็นการน า
ศักยภาพหรือพลังของสมาชิกมาร่วมกัน เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถที่จะปฏิบัติงานหรือกิจกรรมต่างๆ 
ให้ประสบความส าเร็จ  กิจกรรมนี้มีเปูาหมายเพ่ือสร้างพลังทวีคูณ (Synergy) ให้เครือข่ายเป็นแหล่ง
รวมพลังปัญญา น าไปสู่การเกิดพลังอ านาจในการต่อรอง เพ่ือให้บรรลุเปูาหมายของเครือข่าย  โดย
แสวงหาความร่วมมือจากหน่วยงานทั้งองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น องค์กรภาครัฐในพ้ืนที่ ภาคเอกชน 
และภาคธุรกิจผู้ประกอบการท่องเที่ยว  ซึ่งเข้ามาร่วมเป็นกลไกส าคัญเพ่ือให้หน่วยงานทุกภาคส่วน
เป็นเครือข่ายท างาน  เพ่ือขับเคลื่อนการท่องเที่ยวชุมชนภูเขาไฟทั้ง 6 ลูกในจังหวัดบุรีรัมย์ 
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หลังจากการด าเนินการจัดกิจกรรมเสริมพลังให้ชุมชนท่องเที่ยว ได้มีการท าการศักยภาพ
ชุมชนท่องเที่ยวอีกครั้ง ได้ผลดังตารางที่ 4.9 

 

ตารางท่ี 4.9 ผลการประเมินศักยภาพชุมชนท่องเที่ยวภูเขาไฟ 6 ลูกในจังหวัดบุรีรัมย์หลังการเข้าร่วม
กิจกรรมเสริมพลังชุมชน 

 
ชื่อชมุชน/

รายการ

ประเมิน 

(1) ด้านการ
บริหารจดัการการ

ท่องเที่ยวโดย
ชุมชน 

(2) ด้านการ
จัดการเศรษฐกิจ 

สังคมและ
คุณภาพชีวติทีด่ ี

(3) ด้านการ
อนุรักษ์และ

ส่งเสริมมรดกทาง
วัฒนธรรมชุมชน 

(4) ด้านการ
จัดการทรัพยากร 

ธรรมชาติ
สิ่งแวดล้อมอย่างเป็น

ระบบและยั่งยืน 

(5) ด้านคุณภาพ
การบริการการ
ท่องเที่ยวโดย

ชุมชน 

ผลการ

ประเมิน

ภาพรวมทุก

ด้าน 

บ้านโคกใหญ ่ 2.77 
ด ี

2.00 
ด ี

2.33 
ด ี

2.40 
ด ี

2.62 
ด ี

2.42 
ดี 

บ้านบ ุ 3.11 
ดีเยี่ยม 

2.25 
ด ี

2.66 
ด ี

2.20 
ด ี

2.50 
ด ี

2.54 
ดี 

บ้านเขาคอก 2.00 
ด ี

1.75 
พอใช้ 

2.66 
ด ี

2.40 
ด ี

1.87 
พอใช้ 

2.13 
ดี 

บ้านถาวร 2.00 
ด ี

1.50 
พอใช้ 

2.33 
ด ี

2.60 
ด ี

1.87 
พอใช้ 

2.06 
ดี 

บ้านโคกเมือง 3.55 
ดีเยี่ยม 

3.25 
ดีเยี่ยม 

3.66 
ดีเยี่ยม 

3.20 
ดีเยี่ยม 

3.87 
ดีเยี่ยม 

3.50 
ดีเย่ียม 

บ้านเจรญิสุข 3.66 
ดีเยี่ยม 

3.50 
ดีเยี่ยม 

3.66 
ดีเยี่ยม 

3.40 
ดีเยี่ยม 

3.87 
ดีเยี่ยม 

3.61 
ดีเย่ียม 

 
จากตารางที่ 4.9  จะเห็นได้ว่า หลังจากที่ชุมชนท่องเที่ยวภูเขาไฟทั้ง 6 ลูกในจังหวัดบุรีรัมย์ 

ได้เข้าร่วมกิจกรรมเสริมพลังชุมชนภายใต้โครงการวิจัยย่อยที่ 2 ศักยภาพของชุมชน มีคะแนนเฉลี่ย
เพ่ิมขึ้น 5 ชุมชน ได้แก่ บ้านโคกใหญ่ บ้านบุ บ้านเขาคอก บ้านถาวร และบ้านโคกเมือง ส่วนบ้าน
เจริญสุขมีคะแนนเฉลี่ยเท่าเดิม เมื่อพิจารณารายชุมชนจะสามารถอธิบายถึงการเพ่ิมขึ้นของศักยภาพ
ในการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนในด้านต่างๆ ดังนี้  
 1. บ้านโคกใหญ่ มีศักยภาพเพ่ิมขึ้นในทุกด้าน ค่าเฉลี่ยรวมจากเดิม 2.01 เพ่ิมเป็น 2.42 
ระดับดี  
 2. บ้านบุ มีศักยภาพเพ่ิมข้ึนในด้าน 1) ด้านการบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน 2)  
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ด้านการจัดการเศรษฐกิจ สังคม และคุณภาพชีวิตที่ดี  และ 5) ด้านคุณภาพการบริการการท่องเที่ยว
โดยชุมชน ค่าเฉลี่ยรวมจากเดิม 2.12 เพ่ิมเป็น 2.54 ระดับด ี
 3. บ้านเขาคอก มีศักยภาพเพ่ิมขึ้นในด้าน 1) ด้านการบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดย
ชุมชน 2) ด้านการจัดการเศรษฐกิจ สังคม และคุณภาพชีวิตที่ด ี 3) ด้านการอนุรักษ์และส่งเสริมมรดก
ทางวัฒนธรรมชุมชน และ 5) ด้านคุณภาพการบริการการท่องเที่ยวโดยชุมชน ค่าเฉลี่ยรวมจากเดิม 
1.44 ระดับพอใช้ เพ่ิมเป็น 2.13 อยู่ในระดับด ี
 4. บ้านถาวร มีศักยภาพเพ่ิมขึ้นในด้าน 1) ด้านการบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
3) ด้านการอนุรักษ์และส่งเสริมมรดกทางวัฒนธรรมชุมชน 4) ด้านการจัดการทรัพยากรธรรมชาติหรือ
สิ่งแวดล้อมอย่างเป็นระบบและยั่งยืน และ 5) ด้านคุณภาพการบริการการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
ค่าเฉลี่ยรวมจากเดิม 1.22 ระดับพอใช้ เพ่ิมเป็น 2.06 อยู่ในระดับด ี
 5. บ้านโคกเมือง มีศักยภาพเพ่ิมขึ้นในด้านที่ 5) ด้านคุณภาพการบริการการท่องเที่ยวโดย
ชุมชน ค่าเฉลี่ยรวมจากเดิม 3.47 เพ่ิมเป็น 3.50 อยู่ในระดับดีเยี่ยม 

   

 
ภาพที่ 4.4 โครงสร้างเครือข่ายชุมชนท่องเที่ยวภูเขาไฟบุรีรัมย์   
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สรุปผลการวิจัยของโครงการย่อยที่ 3 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ต่อยอดจากการท่องเที่ยว
เชิงกีฬา  
 

โครงการวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์ของการวิจัย 3 ประการ ได้แก่ 1) วิเคราะห์ศักยภาพของ 
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวในเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก ต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬา จังหวัด
บุรีรัมย์และศึกษาพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวกลุ่มเปูาหมาย 2)ศึกษากระบวนการออกแบบและพัฒนา 
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูกต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิง
กีฬา จังหวัดบุรีรัมย์ และ 3) พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในเขตชีวมณฑล
ภูเขาไฟ 6 ลูก ต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬา จังหวัดบุรีรัมย์ โดยได้ด าเนินการส ารวจข้อมูลชุมชน
ในเขตภูเขาไฟทั้ง 6 ลูก  และสอบถามพฤติกรรมนักท่องเที่ยวการแข่งขัน “ทวิกีฬาบุรีรัมย์ พิชิตสอง
ปราสาท” (Duathlon Buriram 2020)  จ านวน 139 คน จัดเวทีวิเคราะห์ศักยภาพผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยวและร่วมออกแบบผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว ชุมชนบ้านบุ ต าบลจรเข้มาก อ าเภอ
ประโคนชัย จ.บุรีรัมย์ ชุมชนบ้านเขาคอก ต าบลเขาคอก อ าเภอประโคนชัย ชุมชนบ้านโคกใหญ่ 
ต าบลเสม็ด อ าเภอเมือง  และจัดเวทีออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวร่วมกับภาคีที่
เกี่ยวข้อง ได้แก ่ผู้ทรงคุณวุฒิจาก อพท. ททท. กกท. หัวหน้าอุทยานประวัติศาสตร์  หัวหน้าเขตรักษา
พันธุ์สัตว์ปุาเขากระโดง ประธานชมรมมัคคุเทศก์จังหวัดบุรีรัมย์ ประธานกลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยว
ชุมชนหรือแกนน า ประธานหอการค้าจังหวัดบุรีรัมย์ โดยมีผลการวิจัยในระยะ 6 เดือนแรก ดังนี้ 

1. ผลวิเคราะห์ศักยภาพของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวในเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก 
ต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬา จังหวัดบุรีรัมย์ พบว่า ชุมชนทั้ง 6 ชุมชนในเขตภูเขาไฟ 6 ลูก 
ประกอบด้วย ชุมชนบ้านเขาคอก ต าบลเขาคอก อ าเภอประโคนชัย, ชุมชนบ้านถาวร หมู่ที่ 1 และหมู่
ที ่2 ต าบลถาวร อ าเภอเฉลิมพระเกียรติ, ชุมชนบ้านบุ ต าบลจรเข้มาก อ าเภอประโคนชัย ,ชุมชนบ้าน
โคกใหญ่ เขากระโดง ต าบลเสม็ด อ าเภอเมือง, ชุมชนบ้านเจริญสุข หมู่ที่ 1, 12, 14 ต าบลเจริญสุข 
อ าเภอเฉลิมพระเกียรติ และชุมชนบ้านโคกเมือง ต าบลจรเข้มาก อ าเภอประโคนชัย มีศักยภาพและ
ความพร้อมในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวที่มีความหลากหลายและน่าสนใจ โดยมี
ทรัพยากรธรรมชาติที่สวยงาม เช่น ปากปล่องภูเขาไฟเขาคอก ปากปล่องภูเขาไฟเขากระโดง ปาก
ปล่องภูเขาไฟเขาพนมรุ้ง ปากปล่องภูเขาไฟเขาอังคารที่สามารถมองเห็นและเข้าถึงได้อย่างชัดเจน มี
ทิวทัศน์ที่สวยงามของภูเขาไฟทั้งหกลูก ได้แก่ เขาคอก เขาอังคาร เขาปลายบัด เขากระโดง เขาหลุบ 
เขาพนมรุ้ง เส้นทางศึกษาธรรมชาติ เป็นต้น และยังมีความหลากหลายของกลุ่มชาติพันธุ์ที่น่าสนใจ 
ได้แก่ ไทย ลาว เขมร กูย ที่มีเอกลักษณ์แต่ละพ้ืนที่ที่แตกต่างกัน ซึ่งความหลากหลายทางชาติพันธุ์
เหล่านี้ ท าให้เกิดความหลากหลายทางวัฒนธรรมทั้งวิถีชีวิต ประเพณี ภาษา อาหารการกิน และการ



170 
 

ประกอบอาชีพซึ่งถือได้ว่าเป็นทรัพยากรที่ส าคัญที่สามารถน ามาพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวใน
รูปแบบต่าง ๆ ทีส่ามารถดึงจุดเด่น ดึงความน่าสนใจที่จะท าให้นักท่องเที่ยวตัดสินใจมาเท่ียวได้ 

2. วิเคราะห์ข้อมูลพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวต่อผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิง

สร้างสรรค์เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก 

 จากผลการศึกษา พบว่า นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เป็นเพศชาย มีอายุระหว่าง 30 – 40 ปี 

การศึกษาระดับปริญญาตรี มีอายุมากกว่า 50 ปี มีรายได้ระหว่าง 20,001 – 30,000 บาท ส่วนใหญ่

ประกอบอาชีพท าธุรกิจส่วนตัว นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีวัตถุประสงค์ในการเข้าร่วมการแข่งขันกีฬา 

เดินทางมาด้วยตนเอง มีจ านวนผู้ร่วมเดินทาง 2 – 3 คน ใช้พาหนะเดินทางด้วยรถยนต์ส่วนตัว โดย

จากบ้านมาเพ่ือแข่งขันกีฬาโดยเฉพาะ และเคยมาเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ 2 – 3 ครั้ง โดย เดินทางมา

ก่อนการแข่งขัน 1 – 2 วัน ส่วนใหญ่มีค่าใช้จ่ายพาหนะในการเดินทาง 1,001 – 1,500 บาท มี

ค่าใช้จ่ายอาหารและเครื่องดื่ม 1,001 – 1,500 บาท มีค่าใช้จ่ายซื้อสินค้าของฝากและของที่ระลึก 

น้อยกว่า 500 บาท และ 501 – 1,000 บาท มีค่าใช้จ่ายด้านที่พัก 1,001 – 1,500 บาท และมีการพัก

ที่โรงแรมเป็นส่วนใหญ่ ด้านแหล่งท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวเคยไปแหล่งท่องเที่ยวอุทยานประวัติศาสตร์

พนมรุ้งมากที่สุด และชื่นชอบกิจกรรมการท่องเที่ยวด้านศิลปวัฒนธรรมมาเป็นอันดับแรก  ทั้งนี้ 

นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของในจังหวัดบุรีรัมย์โดยภาพ

รวมอยู่ในระดับมากที่สุด เมื่อจ าแนกเป็นรายด้านและรายข้อย่อย พบว่า ระดับการตัดสินใจที่มีผลต่อ 

ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว ได้แก่ ด้านที่พักและสิ่งอ านวยความสะดวก ด้านความปลอดภัยและความ

สะอาด ด้านการเดินทางและค่าใช้จ่าย ด้านวัฒนธรรม และด้านกิจกรรมที่น่าสนใจ มีความพึงพอใจ

อยู่ในระดับมากที่สุดในทุกด้าน โดยด้านที่มีค่าเฉลี่ยมากที่สุดคือด้านกิจกรรมที่น่าสนใจ รองลงมาคือ 

ด้านแหล่งท่องเที่ยว และด้านศิลปวัฒนธรรม ทั้งนี้ นักท่องเที่ยวมีข้อเสนอแนะว่าบุรีรัมย์จ าเป็นต้องมี

ตัวเลือกเพ่ิมเติมส าหรับนักท่องเที่ยวมากขึ้น สถานที่ท่องเที่ยวไม่เพียงพอส าหรับครอบครัวที่จะไป

เยี่ยมชม เช่น สวนสนุก โบว์ลิ่ง สเก็ตน้ าแข็ง พิพิธภัณฑ์สัตว์น้ า ร้านกาแฟ นอกจากนี้ยังเรื่องการ

ซ่อมแซมถนนไม่มีมาตรการในการรักษาความปลอดภัยที่ดีพอ ประชาสัมพันธ์โฮมสเตย์ช้าเกินไป และ

ควรมีการแนะน าสถานที่หรือแพคเกจส าหรับคนที่รอการแข่งขันหรือผู้ติดตาม 

3. ศึกษากระบวนการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ใน
เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูกต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬา จังหวัดบุรีรัมย ์ 

โครงการวิจัยย่อยที่ 3 ได้ท าการวิเคราะห์ถึงผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเดิมในพ้ืนที่ และ
วิเคราะห์ถึงความเป็นไปได้ของการพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์แยกรายชุมชน 
ดังตารางที่ 4.10 
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ตารางท่ี 4.10 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์แยกรายชุมชน 

 

  

 

ชุมชน ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเดิม ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว
สร้างสรรค์ใหม่ 

ชุมชนบ้านโคก
เมือง ต าบลจรเข้
มาก อ าเภอประ
โคนชัย จังหวัด
บุรีรัมย์ 

- ธนาคารน้ าใต้ดิน / ธนาคารปูนา 
- ผ้าไหม ผ้าฝูายลายผักกูด  
- แต่งผ้าไทยชมปราสาทเมืองต่ า 
- สวนสมุนไพร น้ าสมุนไพร 
- ศูนย์เศรษฐกิจพอเพียง   
- กิจกรรมผ้าหมักโคลนบารายพันปี 
- กิจกรรมทอเสื่อกก  
- ผ้าพิมพ์ลายวัสดุธรรมชาติ (Eco print)  
- ปั่นจักรยาน นั่งรถอีแต๊ก รอบปราสาท
เมืองต่ า บาราย สะพานขอม 
- การแสดงชุดเมืองต่ าระบ าขอม ชุด
บุรีรัมย์รุ่งเรือง 
- บายศรี ร าเชิญบายศรี 
- พักโฮมสเตย์ – อาหารพื้นถิ่น 
- ใส่บาตรในชุมชน 
- ไร่องุ่นภูเขาไฟ 

เส้นทางสายสร้างสรรค์ วัฒนธรรม
ขอมโบราณ 
- กิจกรรมตกแต่งไอศกรีมข้าวภูเขา
ไฟ ท าวุ้นข้าวภูเขาไฟ 
- กิจกรรมท าอาหารผัดกุ้งจ่อม ร่วม
กับเชฟชุมชน 
- กิจกรรมวิ่งเทรล 3 ปราสาท 
(ปราสาทเมืองต่ า ปลายบัด 1 ปลาย
บัด 2) 
- กิจกรรมแยกหน่อแคดตัส ฟาร์ม
แคดตัส 
- กิจกรรมนั่งรถอีแต๊กขึ้นภูเขาไฟ
ปลายบัด ชมอาทิตย์ตกดินปราสาท
ปลายบัด 1  

ชุมชนบ้านเจริญสุข 
หมู่ที่ 1, 12, 14 
ต าบลเจริญสุข 
อ าเภอเฉลิมพระ
เกียรติ จังหวัด
บุรีรัมย์    

- ผ้ามัดย้อมดินภูเขาไฟ        ผ้าภูอัคนี  
- ไข่เค็มภูเขาไฟ 
- เดินปุา  
- เที่ยววัดเขาอังคาร ใบเสมา  
- ทอผ้า แปรรูปผ้า 
- จุดชมวิวภูเขาไฟ เขาอังคาร 

ท่องเที่ยวเชิงนิเวศวัฒนธรรม 
- ท าบั้งไฟน้อย  ตัวเอ้น้อย  สักการะ
ใบเสมาพันปีหินบะซอลล์ ชมภาพ
จิตรกรรม วัดเขาอังคาร 
- เดินปุา พิชิตเขากะโหลก  แอ่งคัลดี
รา (Caldera) 
- อาหารพื้นถิ่น ห่อหมกหัวปลี แกง
ไก่ใบมะขามอ่อน ฯลฯ 
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ตารางท่ี 4.10 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์แยกรายชุมชน (ต่อ) 

 

ชุมชน ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว
เดิม 

ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว
สร้างสรรค์ใหม่ 

ชุมชนบ้านถาวร หมู่ที่ 1 และ
หมู่ที่ 2 ต าบลถาวร อ าเภอ
เฉลิมพระเกียรติ จังหวัดบุรีรัมย์ 

- จุดชมวิวภูเขาไฟ เขาหลุบ 
- ฐานทอผ้าไหม ผ้าฝูาย แปรรูป
จากผ้า 
- ทอเสื่อกก 
- ท าธงใยแมงมุมจากเส้นไหม
พรม 
- ท าต้นผึ้ง ดอกผึ้ง ช่วงออก
พรรษา-เข้าพรรษา 
- แปลงผัก สวนมัมเมอรี่ 
- ไหว้หลวงพ่อเขาหลุบ 
- ไหว้อนุสรณ์สถานบรรพบุรุษ 
ฟังประวัติเรื่องเล่าหมู่บ้าน 
- ร้านกาแฟบ้านถาวร 

เส้นทางแห่งวิถีเกษตรผสมผสาน 
ต านานหลวงปู่เขาหลุบ 
- กิจกรรมท าดอกผึ้ง บูชาหลวงปูุ
เขาหลุบ มีความเชื่อว่า การบูชา
หลวงปูุเขาหลุบ จะท าให้ชีวิต
มั่นคงยั่งยืนและถาวร ดังเช่นชื่อ
ของหมู่บ้าน 
- กิจกรรมท าธงใยแมงมุมเป็นของ
ที่ระลึก 
- กิจกรรมเดินปุาเก็บเห็ด/หน่อโจด 
ชมหินลาวา  
- ฟาร์มสเตย์ กิจกรรมให้อาหาร
แพะ เก็บผักในฟาร์ม ปรุงอาหาร 
นอนชมหิ้งห้อย ช่วงฤดหูนาว ที่
ฟาร์มสเตย์ อาหารพื้นถิ่น 
- ขนมหวานจากเครือหมาน้อย 

ชุมชนบ้านบุ ต าบลจรเข้มาก 
อ าเภอประโคนชัย จังหวัด
บุรีรัมย์ 

- ของที่ระลึกปราสาทพนมรุ้ง
จ าลอง ทับหลังจ าลอง 
- แปรรูปจากผ้าและเสื่อ  
- แปรรูปจากสมุนไพร 
- ทอเสื่อ 
- ขนมจีน จ าหน่ายในชุมชน 
- บ้านโบราณ 
- ลิเกกล้วยหอม ดนตรีพื้นบ้าน 
- สวนเกษตร  
- ปากปล่องภูเขาไฟพนมรุ้ง 

- ปราสาทบ้านบุ    

เส้นทางสายวัฒนธรรมขแมร์  
- กิจกรรมให้นักท่องเที่ยวบีบเส้น
ขนมจีนสดพร้อมน้ ายาสูตรโบราณ  
- ระบายสีและหล่อปูนปลาสเตอร์
รูปปราสาทพนมรุ้งจ าลอง 
- อาหารพื้นถิ่น ขนมตดหมา 
- สดับเจรียง ฟังกันตรึม ร่วมร า
เรือมอัมเร 
- นั่งรถซาเล้งชมปราสาทบ้านบุ 
- ปากปล่องภูเขาไฟพนมรุ้ง 
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ตารางท่ี 4.4 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์แยกรายชุมชน (ต่อ) 

 

ชุมชน ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว
เดิม 

ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว
สร้างสรรค์ใหม่ 

ชุมชนบ้านโคกใหญ่ เขากระโดง 
ต าบลเสม็ด อ าเภอเฉลิมพระ
เกียรติ จังหวัดบุรีรัมย์ 

- จุดชมวิวเมืองบุรีรัมย์ 
- ไหว้พระสุภัทรบพิตร 
- ชมปากปล่องภูเขาไฟ สะพาน
แขวน หินลอยน้ า สิไหลเด้อ 
บันไดนาคเขากระโดง 
- นวดแผนไทย อบสมุนไพร  
- วัดปุาเขาน้อย  อนุสรณ์สถาน
หลวงปูุสุวัจน์ พิพิธภัณฑ์ 
- งานประเพณีตักบาตร        
เทโวโรหะณะ ช่วงออกพรรษา 
- งานประเพณี กวนข้าวทิพย์  
- งานประเพณี เทศกาลภูเขาไฟ
เขากระโดง 
- บ่อน้ าซับ 
- ต้นโยนีปีศาจ 

เส้นทางแห่งศรัทธา สัมผัส
มนต์เสน่ห์แห่งความรื่นรมย์ 
- ท าบายศรนี้อย ขึ้นเขากระโดง
ไปบูชาพระสุภัทรบพิตร 
- รับประทานอาหารชุมชนจาก
ปิ่นโต 
- ไหว้พระวัดปุาเขาน้อย นั่ง
ปฏิบัติธรรม 
 
 
 
 
 

ชุมชนบ้านเขาคอก ต าบลเขา
คอก อ าเภอประโคนชัย จังหวัด
บุรีรัมย์ 

- สวนเกษตร ผสมผสาน 
- ไหว้รูปปั้นตายอ 
- ข้าวอินทรีย์ภูเขาไฟ GI 

ท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ 
- ชมปากปล่องภูเขาไฟเขาคอก 
- เดินปุา ชม ดอกหญ้ากาบหอย
ตัวผู้ ดอกกระเจียว ช่วงฤดฝูน  
ลานลาวา ลานกระต่าย ธาร
นายพราน  ลานต้นครามปุา 
- ข้าวปุา บายกระจ๊อบ  
- กิจกรรมการท าขนม ข้าวต้ม
หัวงอก พับดอกใบเตย 
- กิจกรรมปลูกปุา บวชปุา เขา
คอก 
- กิจกรรมท าขนมจากข้าว 
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ตารางท่ี 4.10 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์แยกรายชุมชน (ต่อ) 

 

ชุมชน ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว
เดิม 

ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว
สร้างสรรค์ใหม่ 

  อินทรีย์ภูเขาไฟ GI 
- กิจกรรมท าอาหารหมูหมก
ภูเขาไฟเขาคอก ย าไข่เค็มภูเขา
ไฟ 

 

กิจกรรมท่องเที่ยวของชุมชนท่องเที่ยวภูเขาไฟจะเป็นส่วนส าคัญที่ท าให้นักท่องเที่ยวสนใจ
เดินทางมาท่องเที่ยวในชุมชน เนื่องจากทรัพยากรทางธรรมชาติโดยเฉพาะปุาภูเขาไฟมีช่วงเวลาที่
เหมาะสมที่สุดส าหรับกับการท่องเที่ยวในช่วงฤดูกาลปลายฤดูฝนถึงต้นฤดูหนาว  แต่ตลอดทั้งปี
นักท่องเที่ยวสามารถเที่ยวชมโบราณสถานปราสาทหินบนภูเขาไฟ ปากปล่องภูเขาไฟรวมทั้ง
วัฒนธรรมของชุมชนซึ่งแต่ละชุมชนมีเสน่ห์ที่น่าเข้าไปสัมผัส  ทั้งทางด้านกายภาพที่สวยงาม วิถีชีวิต 
ภูมิปัญญา ประเพณีและวัฒนธรรมอันดีงาม  คณะผู้วิจัยโครงการย่อยที่ 3 เข้าไปค้นหาและต่อยอด
การพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวในลักษณะกิจกรรมเชิงสร้างสรรค์ที่ เปิดโอกาสให้
นักท่องเที่ยวได้ลงมือปฏิบัติด้วยตนเอง ดังนี้  

1. บ้านโคกเมือง  กิจกรรมเชิงสร้างสรรค์ท่ีพัฒนาขึ้นใหม่ ได้แก่ 
1.1 กิจกรรมนั่งรถอีแต๊กขึ้นภูเขาไฟปลายบัด ชมอาทิตย์ตกดินปราสาทปลายบัด 1 

นักท่องเที่ยวสามารถจ้างเหมารถสองแถว (หรือที่ชุมชนเรียกว่า รถอีแต๊ก) เพ่ือขึ้นไปยังภูเขาไฟปลาย
บัด ตามเส้นทางเดินธรรมชาติที่บางช่วงเต็มไปด้วยหินลาวา ชมพืชพันธุ์ของปุาภูเขาไฟในแต่ละช่วง
ฤดูกาล เช่น ต้นโจด ดอกกระเจียว ดอกนมฤษี ดอกติ้ว เห็ด เป็นต้น ขึ้นชมปราสาทปลายบัด 1 ที่
ได้รับการบูรณะจากกรมศิลปากรแล้ว โดยมีเจ้าหน้าที่ของกรมศิลปากรเป็นผู้น าชม 

1.2 กิจกรรมท าอาหารผัดกุ้งจ่อมร่วมกับเชฟชุมชน กุ้งจ่อมเป็นการถนอมอาหารพ้ืน
ถิ่นของชาวอ าเภอประโคนชัย โดยเชฟชุมชนบ้านโคกเมืองได้รังสรรค์เมนูอาหารผัดกุ้งจ่อมทรงเครื่อง 
โดยเปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้ถึงวัตถุดิบ ส่วนผสมและวิธีท าโดยได้ลงมือปรุงด้วยตนเองแทน
การนั่งรับประทานเพียงอย่างเดียว 
 1.3 กิจกรรมตกแต่งไอศกรีมข้าวภูเขาไฟ ท าวุ้นข้าวภูเขาไฟ บ้านโคกเมืองเป็นพ้ืนที่
ปลูกข้าวอินทรีย์ที่ได้ผลผลิตมีคุณภาพเนื่องจากเป็นเขตดินภูเขาไฟ จนได้ GI สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์
ของจังหวัดบุรีรัมย์  น าข้าวเหนียวอินทรีย์นี้มาเป็นส่วนประกอบในไอศกรีมกะทิสดท าให้ได้ความหอม
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มัน ให้นักท่องเที่ยวได้ลงมือตกแต่งไอศกรีมข้าวภูเขาไฟร่วมกับการลงมือท าวุ้นที่ท าจากข้าวภูเขาไฟที่
มีสีสันจากสีธรรมชาติ เช่น ฝาง อัญชัน ขม้ิน เป็นต้น 

2. บ้านถาวร  กิจกรรมเชิงสร้างสรรค์ท่ีพัฒนาขึ้นใหม่ ได้แก่ 
2.1 กิจกรรมท าขนมวุ้นหมาน้อยลอยลาวา  ในชุมชนภูเขาไฟหลายแห่ง จะมีต้นพืช

เถาเครือหมาน้อยหรือชื่อท้องถิ่น “กรุงเขมา” ขึ้นตามปุาภูเขาไฟอยู่เป็นจ านวนมาก ในใบของเครือ
หมาน้อยมีสารเพ็กตินสามารถขึ้นรูปเจลได้เองโดยไม่ต้องพ่ึงน้ าตาล  มีพลังงานต่ า และยังมีคุณสมบัติ
ช่วยดูดซับคอเรสเตอรอลได้ดี คณะผู้วิจัยหนุนเสริมชุมชนบ้านถาวรท าวุ้นเครือหมาน้อยอัญชันราด
น้ ากะทิสดเป็นอาหารหวานบริการแก่นักท่องเที่ยว 

2.2 กิจกรรมประดิษฐ์ธงใยแมงมุม และดอกผึ้ง  ใ น ช่ ว ง เ ท ศ ก า ล ง า น บุ ญ
ประเพณีชุมชนถาวรจะประดิษฐ์ธงใยแมงมุมเพ่ือน าไปถวายวัด  โดยท าจากเส้นไหม ไหมพรมผูกมัด
แกนไม้ไผ่เป็นรูปร่างสี่เหลี่ยม หรือหกเหลี่ยม เป็นต้น ใช้แขวนปูองกันสิ่งร้ายและเป็นการบอกกล่าว
บวงสรวงเทพยดาให้มาช่วยปกปูองคุ้มครอง เป็นบุญเป็นกุศลให้คนที่ประดิษฐ์ธงแมงมุมถวายเป็นพุทธ
บูชา ได้ยึดเกาะสายใยนี้สู่ภพแห่งพระศรีอริยเมตไตรยหรือสู่นิพพานตามความเชื่อ คณะผู้วิจัยหนุน
เสริมให้ชุมชนถาวรสร้างฐานเรียนรู้ประดิษฐ์ธงใยแมงมุม โดยนักท่องเที่ยวสามารถสร้างสรรค์ผลงาน
ด้วยตนเอง ใช้เวลาในการประดิษฐ์ไม่เกิน  15 นาทีต่อชิ้นงาน และน ากลับไปเป็นของที่ระลึกได้  

นอกจากนี้ ในช่วงเทศกาลเข้าพรรษา ชุมชนมีการหล่อดอกเทียนหรือหล่อดอกผึ้ง เป็นรูป
ดอกไม้ใบไม้ จัดช่อรวมกันเป็นต้นดอกผึ้งแล้วน าไปถวายวัด มีการประกวดภายในชุมชน คณะผู้วิจัยจึง
หนุนเสริมให้ชุมชนได้จัดท าฐานเรียนรู้หล่อดอกผึ้ง โดยให้นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้การหล่อดอกผึ้ง การ
จัดช่อดอกผึ้ง สามารถน ากลับไปที่บ้านเป็นของที่ระลึกของตนเองได้ หรือเพ่ือน าไปถวายสักการะเจ้า
พ่อเขาหลุบ ที่ศาลเจ้าพ่อเขาหลุบบนภูเขาไฟเขาหลุบได้ 

3. บ้านเจริญสุข กิจกรรมเชิงสร้างสรรค์ท่ีพัฒนาขึ้นใหม่ ได้แก่ 
กิจกรรมประดิษฐ์บั้งไฟน้อย  ชุมชนเจริญสุขเป็นกลุ่มชาติพันธุ์ไทยลาวซึ่งมีวัฒนธรรมบุญบั้ง

ไฟที่ยังคงสืบทอดกันมาจนถึงปัจจุบัน และมีการจัดงานยิ่งใหญ่ในทุกปี และยังมีบางครอบครัวที่ท าบั้ง
ไฟขนาดเล็กส่งขายไปยังนอกชุมชน คณะผู้วิจัยหนุนเสริมให้ชุมชนได้สร้างฐานบั้งไฟน้อย ด้วยการให้
นักท่องเที่ยวได้ลงมือท าบั้งไฟน้อยหรือบั้งไฟหาง  และเพ่ิมกิจกรรมให้นักท่องเที่ยวร่วมกันตกแต่ง
ประดับประดาบั้งไฟใหญ่   

4. บ้านโคกใหญ่ กิจกรรมเชิงสร้างสรรค์ท่ีพัฒนาขึ้นใหม่ ได้แก่ 
กิจกรรมประดิษฐ์บายศรีไหว้พระสุภัทรบพิตรบนภูเขาไฟกระโดง จากเดิมนักท่องเที่ยว

เดินทางขึ้นมาสักการะพระพุทธรูปคู่เมืองบุรีรัมย์จะมีการบูชาดอกไม้ด้วยดอกดาวเรืองและดอกบัว
เหมือนกับการไปไหว้พระที่วัดทั่วไป  คณะผู้วิจัยหนุนเสริมชุมชนโคกใหญ่ให้น าภูมิปัญญาและทักษะ
ของชุมชนด้านการประดิษฐ์บายศรีริเริ่มจัดฐานเรียนรู้ให้นักท่องเที่ยวได้ท าบายศรีขนาดเล็กด้วย
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ตนเองแล้วน าขึ้นไปสักการะพระสุภัทรบพิตร โดยชุมชนได้ขออนุญาตหน่วยงานเขตห้ามล่าสัตว์ปุาเขา
กระโดง เพ่ือวางจ าหน่ายพานบายศรีขนาดเล็กให้แก่นักท่องเที่ยวต่อไป 

5. บ้านเขาคอก กิจกรรมเชิงสร้างสรรค์ท่ีพัฒนาขึ้นใหม่ ได้แก่ 
ส ารับอาหารท้องถิ่นพนมกรอล (เขาคอก) พัฒนาส ารับอาหารท้องถิ่นส าหรับต้อนรับ

นักท่องเที่ยว 2 รายการ ได้แก่ ข้าวปุาส าหรับรับประทานระหว่างกิจกรรมเดินปุา ประกอบด้วย ข้าว
ภูเขาไฟสามสี หมูทอด ห่อหมกไก่ใส่มะม่วง น้ าพริกผัดกุ้งจ่อม  และส ารับอาหารพ้ืนถิ่นเพ่ือต้อนรับ
นักท่องเที่ยวค้างคืน ประกอบด้วย ข้าวอินทรีย์ภูเขาไฟ หมูหมกกระบอก (โบ๊ะจรัวะโดง)  แกงฮอง  
ห่อหมกใบตอง ข้าวต้มหัวหงอก และน้ าดื่มสมุนไพร 

จากการวิเคราะห์ทรัพยากรทางการท่องเที่ยวชุมชน ข้อมูลพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว
กลุ่มเปูาหมาย ร่วมกับต่อยอดภูมิปัญญาของชุมชนเพ่ือสร้างกิจกรรมท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
คณะผู้วิจัยได้ร่วมกับชมรมมัคคุเทศก์และท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์  บริษัทน าเที่ยว จ านวน 6 บริษัท
และหอการค้าจังหวัดบุรีรัมย์ออกแบบเส้นทางและรายการท่องเที่ยวภูเขาไฟบุรีรัมย์ โปรแกรม 2 วัน 
1 คืน เพ่ือทดสอบเส้นทางและรายการท่องเที่ยวภูเขาไฟบุรีรัมย์ ดังนี้ 

เส้นทางและรายการท่องเที่ยวภูเขาไฟบุรีรัมย์ โปรแกรม 2 วัน 1 คืน 

กิจกรรมวันที่ 1  

ช่วงเช้า  นักท่องเที่ยวพร้อมกันที่จุดนัดหมาย เวลา 7.30น. เดินทางด้วยรถตู้พร้อม 

รับประทานอาหารเช้าบนรถ 

- 08.30 น. เดินทางถึงชุมชนบ้านบุ รับ Welcome Drink (ตามฤดูกาลจากชุมชน

เขาคอก) ณ ลานต้นไทรร้อยปี บ้านบุ อ าเภอประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ จากนั้นน า

ทุกท่านนั่งรถซาเล้งน าเที่ยว ไปชม “บ้านมีไฟ” (ธรรมศาลาบ้านบุ) เป็นหนึ่งใน

ธรรมศาลา 17 หลัง ที่พระเจ้าชัยวรมันรับสั่งให้สร้างขึ้นเพ่ือเป็นที่พักคนเดินทาง 

โดย 17 หลังอยู่ในเส้นทางราชมรรคาจากเมืองพระนครหรือพนมเปญในปัจจุบันมา

จนถึงเมืองพิมาย จังหวัดนครราชสีมา 

- ชมการสาธิตท ารูปหล่อปราสาทพนมรุ้งจ าลอง และร่วมกิจกรรม Workshop 
ระบายสีบนปราสาทพนมรุ้งจ าลอง 

- ชมการสาธิตท าขนมจีน และร่วมกิจกรรมโรยขนมจีนเส้นสด รับประทานคู่กับ

น้ ายาโบราณรสชาติเผ็ดก าลังดี 

พักเที่ยง  รับประทานอาหารกลางวัน เมนูพื้นถิ่นจากชุมชนบ้านบุและชุมชนเขาคอก                  

ณ ลานต้นไทรร้อยปี บ้านบุ และเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ชุมชนบ้านบุและชุมชนเขาคอก 
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เช่น ผลิตภัณฑ์สมุนไพร หมวกกก เสื่อกก ผ้าทอมือ ขนมพ้ืนถิ่น ผลไม้และผักตาม

ฤดูกาล 

ช่วงบ่าย - น าท่านเดินทางไปยังปราสาทเมืองต่ า ห่างประมาณ 6 กม.ซึ่งเป็นปราสาทหิน

ศิลปะขอม สมัยบาปวน โดดเด่นด้วยการวางผังบริเวณที่สวยงาม มีบารายรูปตัว L  

ชมภาพแกะสลักทับหลังและหน้าบันสมัยบาปวนที่งดงาม อ่อนช้อย ท่านสามารถเข้า

ชมด้วยแต่งกายชุดพื้นถิ่น (ผู้ชายนุ่งโสร่ง ผู้หญิงนุ่งซิ่น) เพื่อถ่ายภาพประทับใจ  

- ร่วมกิจกรรมตกแต่งไอศกรีมข้าวลาวาภูเขาไฟรับประทานคู่กับวุ้นข้าวอินทรีย์

ภูเขาไฟ และเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ทอเสื่อกก ผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติหมักโคลนบาราย 

1,000 ปี 

จากนั้น สัมผัสประสบการณ์ใหม่ขึ้นรถอีแต๊กไป ชมปราสาทเขาปลายบัดบนภูเขา

ไฟปลายบัด และสัมผัสกับบรรยากาศพระอาทิตย์ตกดนิ ขากลับใช้การเดินเท้าตาม

เส้นทางเดินลงเขาชมธรรมชาติ 

ช่วงเย็น  - รับประทานอาหารค่ า เมนูอาหารพื้นถิ่น (โคกเมือง) พร้อมน าทุกท่านบายศรีสู่

ขวัญ สัมผัสวัฒนธรรมแขมร์ สนุกกับกันตรึม เรือมอัมเรศิลปินบ้านบุ ชมการแสดง

ทางวัฒนธรรมของชุมชนภูเขาไฟบุรีรัมย์ 

- เข้าท่ีพักโฮมสเตย์บ้านโคกเมืองที่ได้รับมาตรฐานระดับASEAN 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 4.5  ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของวันที่ 1 
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กิจกรรมวันที่ 2 

ช่วงเช้า  - 06.00 ตื่นเช้าท าบุญใส่บาตรหน้าโฮมสเตย์ ท ากิจวัตรส่วนตัวแล้วปั่นจักรยานไป

ชมกุฏิฤาษี อโรคยาศาล ระบบชลประทานขอม ชมพระอาทิตย์ขึ้นที่หน้าบาราย

เมืองต่ า ถ่ายรูปคู่ต้นตาลคู่ อุโมงค์ต้นไม้ 

- รับประทานอาหารเช้าบายกระจ๊อบที่บ้านโฮมสเตย์ 

- เดินทางประมาณ 4 กม.สู่ อุทยานประวัติศาสตร์พนมรุ้ง ตั้งบนภูเขาไฟพนมรุ้ง 

ชมปราสาทหินทรายสีชมพูที่ยังคงความสวยงามและสมบูรณ์ของภาพแกะสลักหิน 

ทับหลังนารายณ์บรรทมสินธุ์และหน้าบันศิวนาฏราช รวมถึงชมปล่องภูเขาไฟพนมรุ้ง 

ทั้ง 7 แห่ง 

-เดินทางสู่บ้านเจริญสุข 

พักเที่ยง รับประทานอาหารกลางวัน เมนูพื้นถิ่นจากชุมชนบ้านเจริญสุขและชุมชนบ้าน

ถาวร ณ ลานวัฒนธรรมหมู่บ้าน และเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์ผ้าไหม ผ้าฝูาย อาหารและ

ขนมจากชุมชนภูเขาไฟ 

ช่วงบ่าย - น าท่านเปลี่ยนบรรยากาศขึ้นรถไปชมวัดเขาพระอังคาร ที่ตั้งบนภูเขาไฟอังคาร 

ชมใบเสมาหินสมัยทวาราวดีอายุกว่าพันปีแห่งเดียวในประเทศไทยที่สร้างจากหินบะ

ซอลต์ และภาพจิตรกรรมภายในอุโบสถ 

- 15.00 น. น าท่านเดินทางเข้าสู่ตัวเมืองบุรีรัมย์  รับประทานอาหารว่างบนรถตู้ 

- ชมปากปล่องภูเขาไฟกระโดงที่สวยงามที่สุดในประเทศไทย บนสะพานแขวน

พร้อมกิจกรรมท าบายศรี ไหว้พระขอพรจากพระสุภัทรบพิตร พระพุทธรูปองค์ใหญ่

คู่เมืองบุรีรัมย์ การข้ึนไปยังเขากระโดงสามารถท าได้สองวิธีคือเดินขึ้นบันได 297 ขั้น 

หรือนั่งรถของชุมชนบ้านโคกใหญ่ขึ้นไปถึงยอดเขา ชมพันธุ์ไม้แปลกตาหายาก พบ

ได้เฉพาะตามภูเขาไฟที่เกิดขึ้นในประเทศไทยคือต้นโยนีปีศาจ ภาษาถิ่นไทยเขมร

เรียกว่า “ต้นกะนุยขมอย” ชมทิวทัศน์มุมสูงของเมืองบุรีรัมย์และถ่ายภาพ

ประทับใจ 

- เดินทางกลับสู่ภูมิล าเนาโดยสวัสดิภาพ 
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ภาพที่ 4.6  ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของวันที่ 2 

หมายเหตุ : ในการด าเนินการจริงได้มีการเปลี่ยนแปลงก าหนดการวันที่ 2 ช่วงบ่ายหลังจากท่องเที่ยว

ท ากิจกรรมที่บ้านเจริญสุขและเที่ยวชมวัดเขาอังคารแล้ว เปลี่ยนจากการชมเขากระโดง เป็นการชม

แท่งหินบะซอลล์ บ้านมะค่าโหรน อ าเภอนางรอง จังหวัดบุรีรัมย์แทน เนื่องจากชุมชนบ้านโคกใหญ่ติด

ภารกิจ และบริษัทน าเที่ยวให้ความสนใจในแหล่งแท่งหินบะซอลล์ 

 

  
ภาพที่ 4.7  แท่งหินบะซอลล์ บ้านมะค่าโหรน อ าเภอนางรอง จังหวัดบุรีรัมย์ 
 

ผลการประเมินกิจกรรมทางการท่องเที่ยวโดยให้นักท่องเที่ยวตอบแบบสอบถามความพึง

พอใจต่อกิจกรรมพิชิตภูเขาไฟ 6 ลูก 

จากกิจกรรมท่องเที่ยวเพ่ือทดสอบเส้นทางและรายการท่องเที่ยว โปรแกรม 2 วัน 1 คืน 

คณะผู้วิจัยได้ประเมินกิจกรรมทางการท่องเที่ยวโดยให้นักท่องเที่ยวซึ่งเป็นตัวแทนจากชมรม

มัคคุเทศก์และท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ หอการค้าจังหวัดบุรีรัมย์ บริษัทน าเที่ยว จ านวน 4 แห่ง รวม 

40 คนตอบแบบสอบถามความพึงพอใจต่อกิจกรรมพิชิตภูเขาไฟ 6 ลูก ได้ผลดังนี้ 
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ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศชาย (ร้อยละ 65) มีอายุระหว่าง 31 – 40 ปี (ร้อยละ 

35)  การศึกษาระดับปริญญาตรี (ร้อยละ 45) มีรายได้อยู่ระหว่าง 20,001 – 30,000 บาท (ร้อยละ 

35) มีอาชีพพนักงานเอกชน (ร้อยละ 25) มีภูมิล าเนาจากจังหวัดนครราชสีมา (ร้อยละ 25) มีผลความ

พึงพอใจในแต่ละด้าน ดังนี้ 

1. ด้านสภาพแวดล้อม พึงพอใจในระดับมากที่สุด (ค่าเฉลี่ย 4.54) แยกรายประเด็นพบว่า

พึงพอใจในระดับมากที่สุดคือทัศนียภาพโดยรวมสวยงาม (ค่าเฉลี่ย 4.68) ความเป็นธรรมชาติของ

แหล่งท่องเที่ยว (ค่าเฉลี่ย 4.56) และมีความสวยงามไม่เสื่อมโทรม (ค่าเฉลี่ย 4.55) 

2. ด้านราคาสินค้าและบริการ พึงพอใจในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 4.48) แยกรายประเด็น

พบว่าพึงพอใจในระดับมากที่สุดคือค่าเข้าชมสถานที่ (ค่าเฉลี่ย 4.60) ค่ายานพาหนะ (ค่าเฉลี่ย 4.58) 

และราคาสินค้าและของที่ระลึก/ของฝาก (ค่าเฉลี่ย 4.42) 

3. ด้านการคมนาคม พึงพอใจในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 4.17) แยกรายประเด็นพบว่าพึงพอใจ

ในระดับมากคือถนนมีความสะอาดและสะดวกต่อการสัญจร (ค่าเฉลี่ย 4.22) ปูายบอกเส้นทางการ

ท่องเที่ยวชัดเจน เข้าใจง่าย (ค่าเฉลี่ย 4.18) และความสะดวกในการเดินทาง (ค่าเฉลี่ย 4.10) 

4. ด้านความปลอดภัย พึงพอใจในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 4.45) แยกรายประเด็นพบว่าพึง

พอใจในระดับมากที่สุดคือมีจุดแจ้งเหตุด่วนเหตุร้าย (ค่าเฉลี่ย 4.52) พึงพอใจในระดับมากในการที่มี

บุคคลที่ช่วยดูแลความปลอดภัยอย่างทั่วถึง (ค่าเฉลี่ย 4.45) และมีสถานพยาบาลและเจ้าหน้าที่ดูแล

ประจ า (ค่าเฉลี่ย 4.38) 

5. ด้านการบริการ พึงพอใจในระดับมากที่สุด (ค่าเฉลี่ย 4.57) แยกรายประเด็นพบว่าพึง

พอใจในระดับมากที่สุดคือการมีสถานที่จอดรถเพียงพอ (ค่าเฉลี่ย 4.68) การบริการด้านสุขอนามัย 

เช่น ที่พักสะอาด (ค่าเฉลี่ย 4.60) และการบริการของประชาชนในชุมชน (ค่าเฉลี่ย 4.52) 

6. ด้านของท่ีระลึก พึงพอใจในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 4.42) แยกรายประเด็นพบว่าพึงพอใจใน

ระดับมากที่สุดคือรูปแบบความเป็นเอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น (ค่าเฉลี่ย 4.52) และความหลาย

หลายของผลิตภัณฑ์ (ค่าเฉลี่ย 4.49) และพึงพอใจในระดับมากคือราคาผลิตภัณฑ์ (ค่าเฉลี่ย 4.24) 

7. ด้านบทบาทของรัฐ พึงพอใจในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 4.13) แยกรายประเด็นพบว่าพึง

พอใจในระดับมากคือการจัดการด้านสภาพภูมิทัศน์ (ค่าเฉลี่ย 4.22) อ านวยความสะดวกให้ชุมชน 

(ค่าเฉลี่ย 4.18) และการจัดการขยะ (ค่าเฉลี่ย 3.98) 
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8. ด้านบุคคล พึงพอใจในระดับมากที่สุด (ค่าเฉลี่ย 4.55) แยกรายประเด็นพบว่าพึงพอใจใน

ระดับมากที่สุดคือคนในชุมชนให้การต้อนรับเป็นอย่างดี (ค่าเฉลี่ย 4.60) มีการดูแล อ านวยความ

สะดวกอย่างทั่วถึง (ค่าเฉลี่ย 4.58) และมีอัธยาศัยที่ดีและเหมาะสม (ค่าเฉลี่ย 4.56) 

9. ด้านกิจกรรม พึงพอใจในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 4.35) แยกรายประเด็นพบว่าพึงพอใจใน

ระดับมากที่สุดคือนักท่องเที่ยวได้มีส่วนร่วมในการด าเนินกิจกรรม (ค่าเฉลี่ย 4.51) มีผู้เชี่ยวชาญให้

ความรู้ในช่วงการด าเนินกิจกรรมอย่างมีคุณภาพ (ค่าเฉลี่ย 4.48) และกิจกรรมที่หลากหลายเพ่ือ

ต้อนรับนักท่องเที่ยว (ค่าเฉลี่ย 4.22) 
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บทที่ 5 

สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และขอ้เสนอแนะ 
 

แผนงานวิจัยการพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นสู่สินค้าสร้างสรรค์เชิงนิเวศวัฒนธรรมของชุมชนเพ่ือ
การท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟทั้ง 6 ลูกในจังหวัดบุรีรัมย์ มีการด าเนินการวิจัยที่สอดคล้องกับ
วัตถุประสงค์การวิจัยเพ่ือจัดท าแผนกลยุทธ์การสื่อสารทางการตลาดเพ่ือสร้างการรับรู้ตราสินค้าแหล่ง
ท่องเที่ยว  จัดท าแผนกลยุทธ์ยกระดับความสามารถในการแข่งขันด้านคุณภาพบริการทางการ
ท่องเที่ยว  จัดท าแผนการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  และจัดท าแผน
ยุทธศาสตร์การบูรณาการผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์นิเวศวัฒนธรรมเขตชีวมณฑล
ภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ที่ต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬา สามารถสรุปผลการวิจัย อภิปรายผล
และให้ข้อเสนอแนะที่ได้จากการวิจัย ดังนี้ 

 

สรุปผลการวิจัย 

 

จังหวัดบุรีรัมย์เป็นพ้ืนที่ที่มีภูเขาไฟที่ดับแล้วที่มีอายุเฉลี่ยราว 9 แสนถึง2 ล้านปีมาแล้ว อัน
เกิดจากการปะทุของแมกมาเป็นลาวาเกิดเป็นภูเขาไฟ  ในบุรีรัมย์เป็นภูเขาแบบโล่พบปากปล่องภูเขา
ไฟ จ านวน 6 ลูก ได้แก่ เขาพนมรุ้ง เขาปลายบัด เขากระโดง เขาอังคาร และเขาหลุบ ส่วนปากปล่อง
จ านวน 2 ลูกพบที่จังหวัดล าปาง ซึ่งแตกต่างจากพ้ืนที่เขตภูเขาไฟอ่ืนในประเทศที่ไม่พบปากปล่อง  
อีกทั้งพบแท่งหินบะซอลล์ภูเขาไฟขนาดใหญ่ที่สุดในภูมิภาคอินโดจีน ภูเขาไฟในจังหวัดบุรีรัมย์เป็น
ที่ตั้งของปราสาทหินอารยธรรมขอมคือปราสาทพนมรุ้ง ปราสาทปลายบัด 1 ปราสาทปลายบัด 2 
และศาสนสถานคือวัดเขาอังคาร อีกทั้งยังมีความหลากหลายทางชีวภาพของระบบนิเวศและความ
หลากหลายของวัฒนธรรมของชุมชน แต่ผลิตภัณฑ์เดิมทางการท่องเที่ยวมีภาพจ าเรื่องของ
โบราณสถานอารยธรรมขอม และการกีฬา ท าให้เป็นช่องว่างในการพัฒนาตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยว 
(Destination Branding)  ภูเขาไฟบุรีรัมย์ให้เป็นจุดหมายส าคัญในการท่องเที่ยวอย่างเชื่อมโยง
เรื่องราว เชื่อมร้อยกับนิเวศวัฒนธรรมของชุมชนรายล้อม  โดยแบ่งเป็น 2 กลุ่มชาติพันธุ์หลัก ได้แก่ 
กลุ่มไทยลาว (บ้านโคกใหญ่ บ้านเขาคอก บ้านโคกเมือง บ้านถาวร บ้านเจริญสุข)  และกลุ่มไทยเขมร 
(บ้านบุ)  ซึ่งใน   แต่ละชุมชนต่างมีความผูกพันต่อธรรมชาติ สิ่งที่เหนือธรรมชาติ รวมถึงผู้คน จน
ก่อให้เกิดวิถีชีวิต และผลิตผลทางวัฒนธรรม  ดังเช่น  



183 
 

ชุมชนบ้านโคกใหญ่ เป็นชุมชนเชิงเขา เขตห้ามล่าสัตว์ปุาภูเขาไฟเขากระโดงสามารถศึกษา
สภาพนิเวศปุา หินภูเขาไฟ พืชพันธุ์ส าคัญ เช่น ต้นมะกอกโคกหรือโยนีปีศาจ เครือหมาน้อย หรือ
กิจกรรมดูนก  และชมปากปล่องภูเขาไฟที่มีความสมบูรณ์ได้อย่างชัดเจน ภูเขาไฟเขากระโดงเป็นที่ตั้ง
ของปราสาทเขากระโดงสมัยขอมและเป็นที่ตั้งของพระสุภัทรบพิตร พระพุทธรูปคู่เมืองบุรีรัมย์ จึงเป็น
สถานที่ท่องเที่ยวส าคัญท่ีอยู่ใกล้เมืองบุรีรัมย์ เชื่อมโยงกับสนามช้างอารีน่า ท าให้ชุมชนโคกใหญ่มีส่วน
ร่วมต่อการท่องเที่ยว เช่น จ าหน่ายสินค้าที่ระลึก บริการนวดแผนโบราณ บริการรถขึ้นเขาแก่
นักท่องเที่ยว นักแสดงหรือมีส่วนร่วมต่อประเพณีกวนข้าวทิพย์ และประเพณีตักบาตรเทโวเขากระโดง
ในช่วงวันออกพรรษาของทุกปี  

ชุมชนบ้านเขาคอก เป็นชุมชนที่รวมคนหลายวัฒนธรรมทั้งไทยลาว ไทยเขมร ไทยกูย ในช่วง
ตั้งถิ่นฐานบรรพบุรุษก าหนดพ้ืนที่ที่มีต้นยอปุาขึ้นตามธรรมชาติ ตั้งศาลบูชาและรูปเคารพตายอ เป็น
ศูนย์รวมความศรัทธาเป็นสิ่งศักดิ์สิทธิ์ประจ าชุมชนที่เชื่อว่าเป็นผู้ปกปักรักษาปุา เขาและชุมชนมาช้า
นาน จนเกิดเป็นประเพณีบวงสรวงตายอจัดขึ้นเป็นประจ าทุกปี  และเรียกขานปากปล่องภูเขาไฟว่า
บ่อน้ าตายอ  นอกจากนี้คนในชุมชนยังมีการรวมกลุ่มจัดตั้งเป็นคณะกรรมการปุาชุมชนเพ่ืออนุรักษ์
และบริหารจัดการใช้ประโยชน์จากปุาเขาคอก และกลุ่มอนุรักษ์ปุาละหอกกระสัง ต าบลเขาคอกซึ่งมี
กิจกรรมและผลงานเป็นที่ประจักษ์ได้รับการยอมรับในระดับประเทศ รวมถึงความโดดเด่นของปราชญ์
ท้องถิ่นในเครือข่ายด้านการเกษตรทฤษฎีใหม่ และมีการจัดประเพณีกวนข้าวทิพย์ ตักบาตรเทโว
ในช่วงวันออกพรรษาที่เป็นงานบุญใหญ่ประจ าปีของชุมชน 

ชุมชนบ้านบุ ที่มาของชื่อชุมชนมาจากภาษาเขมรค าว่า “บ๊อ” แปลว่า ปุาโปร่ง สะท้อนถึงภูมิ
นิเวศที่เริ่มตั้งหมู่บ้าน โดยประชากรส่วนใหญ่อพยพมาจากจังหวัดสุรินทร์ยังคงรักษาวัฒนธรรมไทย
เขมรอย่างเหนียวแน่น ทั้งพิธีแซนโดนตา ร าตรด ร ามะมด รวมถึงประเพณีท าบุญสักการะปราสาทเขา
พนมรุ้ง ซึ่งจัดในวัน 15 ค่ าเดือน 5 ของทุกปีโดยมีการรวมคนในชุมชนและเครือญาติมาร่วมงานซึ่ง
การจัดงานนี้ชุมชนได้ริเริ่มจัดขึ้นก่อนที่จังหวัดบุรีรัมย์จะริเริ่มจัดประเพณีขึ้นเขาพนมรุ้งโดยชุมชนมี
ความเชื่อความศรัทธาต่อสิ่งศักดิ์สิทธิ์บนปราสาทพนมรุ้ง ภูเขาไฟพนมรุ้ง ซึ่งบนเขาพนมรุ้งยังสามารถ
ชมปากปล่องภูเขาไฟที่เห็นได้อย่างชัดเจน  อีกท้ังคนในชุมชนส่วนใหญ่มีอาชีพผลิตและจ าหน่ายสินค้า
ที่ระลึกบนปราสาทเขาพนมรุ้งมาหลายช่วงอายุคน ได้แก่ รูปหล่อปราสาทเขาพนมรุ้งจ าลอง อีกทั้งใน
ชุมชนยังเป็นที่ตั้งของธรรมศาลา (บ้านมีไฟหรือที่พักคนเดินทาง) ปราสาทบ้านบุ ตามเส้นทางราช
มรรคาในสมัยพระชัยวรมันที่ 7 ซึ่งปราสาทดังกล่าวตั้งอยู่ในเขตรั้วของโรงเรียนบ้านบุ ส่งผลให้เด็ก
และเยาวชนได้รู้สึกถึงความเป็นเจ้าของ นอกจากนี้เยาวชนในชุมชนบ้านบุยังมีความสามารถด้าน
ศิลปะการแสดงทางวัฒนธรรมเขมรทั้งการเล่นดนตรี การร้อง การร า โดยมีศูนย์อนุรักษ์ดนตรีและ
นาฏศิลป์ในชุมชนและจะจัดการแสดงในประเพณีข้ึนเขาพนมรุ้งเป็นประจ าทุกปี  
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ชุมชนโคกเมือง เป็นชุมชนขนาดใหญ่ ผสมผสานทั้งชาติพันธุ์ไทยลาวและไทยเขมรตั้งบนที่
ราบมีภูเขาไฟ 3 ลูกรายล้อม ได้แก่ ภูเขาไฟปลายบัด ภูเขาไฟพนมรุ้ง ภูเขาไฟอังคาร จึงเป็นพ้ืนที่อุดม
สมบูรณ์รับน้ าจากภูเขาและในดินภูเขาไฟมีแร่ธาตุส าคัญต่อการเพาะปลูกข้าวอินทรีย์ อีกทั้งเป็นพ้ืน
ที่ตั้งของโบราณสถานในอารยธรรมขอม ได้แก่ ปราสาทเมืองต่ า บารายแหล่งน้ าขนาดใหญ่ กุฏิ ฤาษี
บ้านโคกเมือง (อโรคยาศาล) ปราสาทเขาปลายบัด 1 และปราสาทเขาปลายบัด 2 ซึ่งในปัจจุบันยังคง
ค้นพบหลักฐานทางโบราณคดีใหม่หลายชิ้น เช่น สะพานขอม มีลักษณะเป็นคลองส่งน้ าสร้างจากหิน
ลึกจากใต้ดิน หรือการพบจารึกอักษรขอมโบราณหลักใหม่ รวมถึงปริศนาชื่อที่แท้จริงของปราสาท
เมืองต่ าที่ยังรอการพิสูจน์ หรือการบูรณะปราสาทเขาปลายบัด 2 ที่ยังด าเนินการไม่แล้วเสร็จล้วน 
หรือการทวงประติมากรรมกรุประโคนชัย โบราณวัตถุจากปราสาทเขาปลายบัดล้วนเป็นสิ่งดึงดูดใจใน
ค้นหา ด้วยนิเวศวัฒนธรรมดังกล่าวท าให้ชุมชนมีความเชื่อความศรัทธาต่อสิ่งศักดิ์สิทธิ์ที่เชื่อว่าเป็นผู้
ปกปักรักษาคนในชุมชนมีการตั้งศาลเพื่อเป็นที่สถิต เช่น ศาลปูุพรหมบริเวณปราสาทเมืองต่ า ศาลกุฏิ
ฤษี หรือสิ่งศักดิ์สิทธิ์บนปราสาทเขาปลายบัด ซึ่งชุมชนทั้งสี่หมู่บ้านจะขึ้นไปประกอบพิธีจุดบั้งไฟเพ่ือ
ขอฝน ในช่วงเดือน 6  ของทุกปี  บริเวณปากปล่องภูเขาไฟมีลักษณะเป็นแอ่งกว้างชุมชนเรียกว่าซับ
ม่วง เป็นพื้นที่รับน้ าจากภูเขาแล้วส่งไหลไปใช้ประโยชน์ในชุมชน 

ชุมชนบ้านถาวร เป็นชุมชนวัฒนธรรมไทยลาวขนาดใหญ่ตั้งบนที่ราบเชิงภูเขาไฟเขาหลุบ 
หรือเขาดุมเป็นพ้ืนที่อุดมสมบูรณ์รับน้ าจากภูเขาและในดินมีแร่ธาตุส าคัญต่อการเพาะปลูก ชุมชนมี
ความเชื่อความศรัทธาต่อสิ่งศักดิ์สิทธิ์ที่เชื่อว่าเป็นผู้ปกปักรักษาคนในชุมชนมีการตั้งศาลเจ้าปูุเขาหลุบ
บนภูเขาไฟเขาหลุบ เพ่ือเป็นที่สถิตศูนย์รวมความเชื่อของชุมชน มีการบนบานเมื่อมีความส าเร็จสม
ปรารถนาจะจัดการแก้บนด้วยการจุดประทัดทุกวันอังคาร อีกทั้งชุมชนเชื่อว่าพระพุทธรูปองค์ใหญ่ที่
สร้างข้ึนประดิษฐานบนปากปล่องภูเขาไฟเขาหลุบ โดยบริเวณเขาหลุบนี้พบจารึกปราสาทเขาดุมสร้าง
จากหินทรายจารึกด้วยอักษรขอมโบราณ  สร้างขึ้นปี พ.ศ. 1599 ท าให้เห็นถึงความสัมพันธ์ของภูเขา
ไฟ ความเชื่อของวัฒนธรรมขอมเรื่องการสร้างปราสาทหินบนภู เขาเช่นเดียวกับภูเขาไฟลูกอ่ืนใน
จังหวัดบุรีรัมย์ นอกจากนี้ ชุมชนถาวรจะจัดประเพณีบุญบั้งไฟอย่างยิ่งใหญ่ มีการขึ้นไปประกอบพิธี
จุดบั้งไฟบนเขาหลุบเพ่ือขอฝน ในช่วงเดือน 6  ของทุกปี  เหล่านี้ล้วนสะท้อนความสัมพันธ์ของคน 
ธรรมชาติ และสิ่งเหนือธรรมชาติได้เป็นอย่างดี 

ชุมชนบ้านเจริญสุข ตั้งอยู่เชิงภูเขาไฟเขาอังคาร หรือเขาลอยเป็นพ้ืนที่อุดมสมบูรณ์รับน้ าจาก
ภูเขาและในดินมีแร่ธาตุส าคัญต่อการเพาะปลูก คนในชุมชนยังริเริ่มน าดินภูเขาไฟมาย้อมสีผ้าร่วมกับ
วัสดุให้สีตามธรรมชาติ เช่น เปลือกประดู่ ท าให้ได้สีน้ าตาลอมส้มอันเป็นเอกลักษณ์ผ้าภูอัคนี บนเขา
อังคารเป็นที่ตั้งของวัดเขาอังคาร พบใบเสมาสมัยทวาราวดี สลักรูปบุคคลถือดอกบัว สร้างจากหินบะ
ซอลต์ รวม 15 ชิ้น ซึ่งมีใบเสมาที่สมบูรณ์โดยชุมชนมีความเชื่อว่าเป็นเสด็จปูุวิริยะเมฆ ถือเป็นเทพที่
ปกปักรักษาเขาอังคารศูนย์รวมศรัทธาของคนในชุมชน บนวัดเขาอังคารนี้มีอุโบสถที่มีรูปทรงเป็น
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เอกลักษณ์มีภาพจิตรกรรมฝีมือช่างชาวพม่า บรรยายเป็นภาษาอังกฤษ และสามารถชมปากปล่อง
ภูเขาไฟที่มีลักษณะเป็นแอ่งขนาดใหญ่ได้อย่างชัดเจน ชุมชนอาศัยปุาภูเขาไฟเป็นแหล่งอาหาร 
สมุนไพรเกิดกลุ่มราษฎรอาสาพิทักษ์ปุา เพ่ือท าหน้าที่ในการจัดการการใช้ประโยชน์จากปุา 

แผนงานวิจัยการพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นสู่สินค้าสร้างสรรค์เชิงนิเวศวัฒนธรรมของชุมชนเพ่ือ
การท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟทั้ง 6 ลูกในจังหวัดบุรีรัมย์ ประกอบด้วยโครงการวิจัยย่อย จ านวน 
3 โครงการ ประกอบด้วย 

1. การสร้างตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวเพ่ือเพ่ิมคุณค่า และมูลค่าเพ่ิมให้เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 
6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ 

2. กลไกการขับเคลื่อนเสริมพลังชุมชนเพ่ือยกระดับความสามารถในการแข่งขันด้านการ
ท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ 

3. การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัด
บุรีรัมย์ต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

แผนงานนี้มีวัตถุประสงค์ของการวิจัย 3 ประการคือจัดท าแผนกลยุทธ์การสื่อสารทาง
การตลาดเพื่อสร้างการรับรู้ตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวซึ่งเพิ่มคุณค่าและมูลค่าเพ่ิมให้เขตชีวมณฑลภูเขา
ไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ที่ต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬา  จัดท าแผนกลยุทธ์ยกระดับความสามารถ
ในการแข่งขันด้านคุณภาพบริการทางการท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ต่อ
ยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬา  จัดท าแผนการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์นิเวศวัฒนธรรมเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ที่ต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิง
กีฬา และจัดท าแผนยุทธศาสตร์การบูรณาการผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์นิเวศ
วัฒนธรรมเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ที่ต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬา โดยมี
ขั้นตอนการด าเนินการวิจัย 4 ขั้นตอน ได้แก่ ขั้นตอนที่ 1 ประชุมเตรียมนักวิจัย การประชุมแตก
กรอบประเด็นการศึกษา ขั้นตอนที่ 2 เวทีชี้แจงโครงการกับผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย (Stakeholder) และ
การน าเสนอบริบทของชุมชน จากนั้นโครงการย่อยจะด าเนินการกิจกรรมในการเสริมพลังชุมชนเพ่ือ
ยกระดับความสามารถในการแข่งขันด้านการท่องเที่ยว และมีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว
เชิงสร้างสรรค์ ด าเนินการกับชุมชนบ้านโคกใหญ่ อ าเภอเมือง เชื่อมโยงกับเขากระโดง ชุมชนบ้าน
เจริญสุข บ้านถาวร อ าเภอเฉลิมพระเกียรติ เชื่อมโยงกับเขาอังคารและเขาหลุบ ชุมชนบ้านเขาคอก 
อ าเภอประโคนชัย เชื่อมโยงกับเขาคอก ชุมชนบ้านโคกเมือง อ าเภอประโคนชัย เชื่อมโยงกับเขาปลาย
บัด ชุมชนบ้านบุ อ าเภอประโคนชัย เชื่อมโยงกับเขาพนมรุ้ง ขั้นตอนที่ 3 เวทีคืนข้อมูลต่อผู้มีส่วนได้
ส่วนเสีย และขัน้ตอนที่ 4 เวทีจัดท าแผนยุทธศาสตร์ฯ แผนกลยุทธ์ฯ และแผนพัฒนาฯ โดยการมีส่วน
ร่วมของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทั้งภาครัฐ เอกชน ผู้ประกอบการท่องเที่ยว ผู้น าชุมชน โดยสามารถสรุป
ผลการวิจัยได้ดังนี้ 
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ศักยภาพชุมชนท่องเที่ยวก่อนด าเนินการวิจัย 

ก่อนด าเนินการวิจัยโครงการย่อยที่ 2 ได้มีการประเมินศักยภาพชุมชนท่องเที่ยวตามเกณฑ์
ของ อพท. ในองค์ประกอบ 5 ด้าน ประกอบด้วย 1) ด้านการบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
2) ด้านการจัดการเศรษฐกิจ สังคม และคุณภาพชีวิตที่ดี  3) ด้านการอนุรักษ์และส่งเสริมมรดกทาง
วัฒนธรรมชุมชน 4) ด้านการจัดการทรัพยากรธรรมชาติหรือสิ่งแวดล้อมอย่างเป็นระบบและยั่งยืน  
และ 5) ด้านคุณภาพการบริการการท่องเที่ยวโดยชุมชน พบว่า  

1. บ้านโคกเมืองและบ้านเจริญสุข มีผลประเมินทุกด้านระดับดีเยี่ยม  และทุกชุมชนมี
ศักยภาพด้านการจัดการทรัพยากรธรรมชาติสิ่งแวดล้อมอย่างเป็นระบบและยั่งยืนในระดับดี-ดีมาก  

2. บ้านโคกใหญ่ มีศักยภาพด้านการบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน และด้านการ
จัดการเศรษฐกิจ สังคม และคุณภาพชีวิตที่ดี รวมทั้งด้านการอนุรักษ์และส่งเสริมมรดกทางวัฒนธรรม
ชุมชนในระดับพอใช้ มีประเด็นที่ควรปรับปรุง ดังนี้  
 2.1 ปรับปรุงโครงสร้างกลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวให้เป็นปัจจุบัน 

 2.2 พัฒนาระบบบริหารจัดการเงินและการบัญชีที่มีประสิทธิภาพ   
 2.3 พัฒนาด้านการจัดสรรรายได้ที่เกิดจากการท่องเที่ยวอย่างเป็นธรรมและทั่วถึง 
 2.4 พัฒนาผลิตภัณฑ์ที่มีอัตลักษณ์เพ่ือสร้างรายได้แก่ชุมชน 
 2.5 ทบทวนข้อมูลทางมรดกวัฒนธรรมชุมชนให้มีความถูกต้องสมบูรณ์ 
 2.6 ก าหนดขีดความสามารถในการรองรับนักท่องเที่ยวและมีแผนการกระจายจ านวน

นักท่องเที่ยวตามจุดท่องเที่ยวต่าง ๆ เพ่ือลดผลกระทบต่อวัฒนธรรมสิ่งแวดล้อมที่ เกิดจากกิจกรรม
ท่องเที่ยว 

 2.7 ควรวัดประเมินความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวที่เหมาะสมและมีการบันทึกไว้ส าหรับ
การพัฒนาต่อไป 

3. บ้านบุ  มีศักยภาพด้านการอนุรักษ์และส่งเสริมมรดกทางวัฒนธรรมชุมชนและด้านการจัดการ

ทรัพยากร ธรรมชาติสิ่งแวดล้อมอย่างเป็นระบบและยั่งยืนในระดับดี แต่ยังมีประเด็นที่ควรปรับปรุง ดังนี้ 
 3.1 ปรับปรุงโครงสร้างกลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวให้เป็นปัจจุบัน 

 3.2 พัฒนาสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวโดยชุมชน  
 3.3 ควรจัดสรรรายได้จากการท่องเที่ยวให้กองทุนกลางพัฒนาชุมชนเพื่อใช้ในสาธารณะ
ประโยชน์ 
 3.4 ควรวางแผนเพ่ือเชื่อมโยงด้านการท่องเที่ยวชุมชนกับการมีงานท า และการมีรายได้
เสริมของคนในชุมชน 

 3.5 ควรจัดสรรรายได้จากการท่องเที่ยวให้กองทุนกลางพัฒนาชุมชนเพื่อใช้ในสาธารณะ
ประโยชน์ 
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 3.6 ควรวางแผนเพ่ือเชื่อมโยงด้านการท่องเที่ยวชุมชนกับการมีงานท า และการมีรายได้
เสริมของคนในชุมชน 

 3.7 ควรพิจารณาปรับการแต่งกายให้มีอัตลักษณ์เฉพาะชุมชน 
 3.8 ควรก าหนดขีดความสามารถในการรองรับนักท่องเที่ยว แผนกระจายจ านวน

นักท่องเที่ยวไปยังแหล่งต่าง ๆ หรือจัดท าแผนการลดผลกระทบทางลบต่อวัฒนธรรมสิ่งแวดล้อมที่เกิด
จากการท่องเที่ยว   

 3.9 ควรจัดให้มี/ปรับปรุงห้องน้ าส่วนกลางส าหรับนักท่องเที่ยว 
 3.10 ควรเพิ่มช่องทางการติดต่อประสานงานเพ่ือการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
4.  บ้านเขาคอก มีศักยภาพด้านการอนุรักษ์และส่งเสริมมรดกทางวัฒนธรรมชุมชน และด้าน

การจัดการทรัพยากรธรรมชาติหรือสิ่งแวดล้อมอย่างเป็นระบบและยั่งยืนในระดับดี แต่ยังมีประเด็นที่
ควรปรับปรุง ดังนี้ 

4.1 จัดตั้งกลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชน 
4.2 ควรน าผลิตภัณฑ์ชุมชนที่มีศักยภาพมาประยุกต์ใช้ในกิจกรรมการท่องเที่ยว 
4.3 ควรได้มีการเผยแพร่มรดกวัฒนธรรมชุมชนผ่านการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
4.4 ควรมีการส ารวจและจัดท าฐานข้อมูลด้านทรัพยากรธรรมชาติหรือสิ่งแวดล้อมมี

คุณภาพ 
4.5 เร่งพัฒนาจุดบริการท่องเที่ยวมีคุณภาพ และสร้างนักสื่อความหมายเพ่ือรองรับการ

ท่องเที่ยวโดยชุมชน 
5.  บ้านถาวร มีศักยภาพด้านการอนุรักษ์และส่งเสริมมรดกทางวัฒนธรรมชุมชน และด้าน

การจัดการทรัพยากรธรรมชาติหรือสิ่งแวดล้อมอย่างเป็นระบบและยั่งยืนในระดับดี แต่ยังมีประเด็นที่
ควรปรับปรุง ดังนี้ 

5.1 จัดตั้งกลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชน 
5.2 พัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนใหม่ๆ ให้มีคุณภาพเพ่ือเสริมสร้างโอกาสในการเพ่ิมรายได้จาก

การท่องเที่ยว 
5.3 ควรมีการทบทวนและเลือกข้อมูลด้านมรดกวัฒนธรรมชุมชนเพ่ือใช้สื่อความหมายใน

การท่องเที่ยวอย่างมีคุณภาพ  ทั้งด้านประเพณ ีการแต่งกาย และอาหารท้องถิ่นที่เป็นอัตลักษณ์ 
5.4 ควรส่งเสริมกิจกรรมการอนุรักษ์ฟ้ืนฟูทรัพยากรธรรมชาติหรือสิ่งแวดล้อมในชุมชน 
5.5 เร่งพัฒนาจุดบริการท่องเที่ยวมีคุณภาพ และสร้างนักสื่อความหมายเพ่ือรองรับการ

ท่องเที่ยวโดยชุมชน 
6. บ้านเจริญสุข ได้ผลประเมินระดับดีเยี่ยม จึงไม่มีข้อเสนอแนะแต่ควรเป็นแบบอย่าง 

ถ่ายทอดความรู้และประสบการณ์แก่ชุมชนอ่ืน 
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พฤติกรรมของนักท่องเที่ยว 
 ก่อนด าเนินการพัฒนากิจกรรมทางการท่องเที่ยว โครงการย่อยที่ 3 ได้ส ารวจพฤติกรรม
ของนักท่องเที่ยวต่อผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก ผล
การศึกษา พบว่า นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เป็นเพศชาย มีอายุระหว่าง 30 – 40 ปี การศึกษาระดับ
ปริญญาตรี มีอายุมากกว่า 50 ปี มีรายได้ระหว่าง 20,001 – 30,000 บาท ส่วนใหญ่ประกอบอาชีพ
ท าธุรกิจส่วนตัว นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีวัตถุประสงค์ในการเข้าร่วมการแข่งขันกีฬา เดินทางมาด้วย
ตนเอง มีจ านวนผู้ร่วมเดินทาง 2 – 3 คน ใช้พาหนะเดินทางด้วยรถยนต์ส่วนตัว พักที่โรงแรม 
นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เคยไปอุทยานประวัติศาสตร์พนมรุ้ง และชื่นชอบกิจกรรมการท่องเที่ยวด้าน
ศิลปวัฒนธรรมมาเป็นอันดับแรก  ทั้งนี้ นักท่องเที่ยวมีข้อเสนอแนะว่าบุรีรัมย์จ าเป็นต้องมีตัวเลือก
เพ่ิมเติมส าหรับนักท่องเที่ยวมากขึ้น เพ่ิมสถานที่ท่องเที่ยวส าหรับครอบครัว และควรมีการแนะน า
สถานที่หรือแพคเกจส าหรับคนที่รอการแข่งขันหรือผู้ติดตาม 

 

กลไกการขับเคลื่อนเสริมพลังชุมชนเพื่อยกระดับความสามารถในการแข่งขันด้านการท่องเที่ยว
เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย ์

 จากผลการขับเคลื่อนเสริมพลังชุมชนเพ่ือยกระดับความสามารถในการแข่งขันด้านการ
ท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ สามารถสรุปกลไกที่ใช้เป็น 4 รูปแบบ ดังนี้ 

 1. การเสริมพลังชุมชนด้วยการสร้างกลไกภายในชุมชน  การเสริมพลังชุมชนด้วยการ
สร้างกลไกภายในชุมชนนี้  เพ่ือสร้างระบบและกลไกการท างานด้านการท่องเที่ยวในชุมชนให้เกิดขึ้น
ได้อย่างเป็นรูปธรรม ท าให้แกนน าด้านการท่องเที่ยวในชุมชน ได้เรียนรู้ เข้าใจ และยอมรับบทบาท
ของคณะกรรมการแต่ละคน  คณะกรรมการที่จัดตั้งขึ้นจะได้มีส่วนร่วมในการเข้าประชุม สัมมนา 
อบรมเชิงปฏิบัติการหรือเป็นตัวแทนในการประสานงานภายในชุมชนหน่วยงานภายนอกและ
นักท่องเที่ยว เพ่ือให้ชุมชนสามารถขับเคลื่อนและพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวภูเขาไฟบุรีรัมย์ให้เกิด
ผลได้จริง  คณะผู้วิจัยโครงการย่อยที่ 2 ได้ด าเนินการใน 3 ลักษณะตามความเหมาะสมกับสภาพของ
ชุมชน ดังนี้ 
  1.1 จัดตั้งกลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชน ส าหรับชุมชนที่ยังไม่มีการด าเนินการด้าน
การท่องเที่ยวมาก่อน ได้แก่ บ้านเขาคอกและบ้านถาวร ซึ่งเป็นหมู่บ้านที่ยังไม่มีกลุ่มส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวชุมชน  ในระยะแรกของการวิจัยนั้น คณะผู้วิจัยได้อาศัยสร้างกระบวนการมีส่วนร่วมใน
ชุมชนทั้งเวทีในการสนทนารับฟังความคิดเห็นของคนในชุมชนการแลกเปลี่ยนเรียนรู้กับกลุ่มที่มี
ประสบการณ์ด้านการบริหารจัดการท่องเที่ยว จัดเวทีประชาคมระดับหมู่บ้านเพ่ือจัดตั้งกลุ่มส่งเสริม
การท่องเที่ยวชุมชนบ้านเขาคอก และกลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชนบ้านถาวร  
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  1.2 ปรับปรุงโครงสร้างคณะกรรมการในกลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
ส าหรับชุมชนที่มีการด าเนินการด้านการท่องเที่ยวมาก่อนจากโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัต
วิถี เมื่อปี พ.ศ. 2561 ได้แก่ บ้านโคกใหญ่ และบ้านบุ คณะผู้วิจัยได้เข้าไปมีส่วนร่วมในการปรับปรุง
โครงสร้างคณะกรรมการในกลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนให้มีความเหมาะสมกับศักยภาพและ
สถานภาพที่เปลี่ยนแปลงไปของคนในชุมชน โดยการปรับปรุงโครงสร้างให้เป็นปัจจุบัน ส่งผลให้การ
ด าเนินงานด้านการท่องเที่ยวโดยชุมชนเป็นไปอย่างราบรื่นและท าให้การประสานงานท าได้รวดเร็ว
ยิ่งขึ้น  
  1.3 ทบทวนและถอดบทเรียนความส าเร็จ ในกรณีของบ้านโคกเมืองและบ้านเจริญ
สุขซึ่งเป็นชุมชนท่องเที่ยวที่มีศักยภาพในระดับดีเยี่ยม ได้รับการยอมรับจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้องใน
ระดับประเทศ มีโครงสร้างของกลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวชัดเจนรวมถึงมีการด าเนินงานที่เป็นรูปธรรม
อยู่แล้ว คณะผู้วิจัยจึงได้ทบทวนและถอดบทเรียนความส าเร็จ และพยายามประสานความร่วมมือใน
การสร้างกลไกในระดับเครือข่ายต่อไป 

 2. การเสริมพลังชุมชนด้วยการหนุนเสริมองค์ความรู้เกี่ยวกับภูเขาไฟบุรีรัมย์ ป่าภูเขา
ไฟ และการบริหารจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนจากนักวิชาการและผู้เชี่ยวชาญ ด้วยการจัดกิจกรรม
การบรรยายและส ารวจพื้นที่บริเวณปากปล่องภูเขาไฟเขาคอก  เพ่ือการท่องเที่ยวและการสร้างนักสื่อ
ความหมายปุาภูเขาไฟ โดยมี ผศ. ดร.ประเทือง จินตสกุล (ผู้อ านวยการอุทยานธรณีโคราช)  
ผู้เชี่ยวชาญด้านธรณีวิทยา  และนางประมวล  มาลัย ปราชญ์ชาวบ้าน เครือข่ายอนุรักษ์ทรัพยากร
และสิ่งแวดล้อม ต าบลเขาคอก จังหวัดบุรีรัมย์ เป็นวิทยากร เมื่อชุมชนได้มีความรู้ที่ชัดเจนถูกต้อง
เกี่ยวกับภูเขาไฟในพ้ืนที่ชุมชนของตนเองแล้ว ซึ่งความรู้เกี่ยวกับภูเขาไฟต้องเป็นความรู้ที่อ้างอิง
หลักฐานที่ค้นพบในสภาพจริง ผนวกกับการถ่ายทอดด้วยภาษาที่เข้าใจง่าย จะสามารถถ่ายทอด
ความรู้นั้นไปยังประชาชนคนอ่ืน ๆ และนักท่องเที่ยวได้อย่างถูกต้อง   

ด้านการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน  โดยมีอาจารย์รุ่งรัตน์  หัตถกรรม นักวิชาการด้านการ
ท่องเที่ยวและการโรงแรม มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ เป็นวิทยากรได้บรรยายเชิงปฏิบัติการในหัวข้อ 
หลักการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน การตั้งราคาผลิตภัณฑ์ท่องเที่ยว การบริการห้องน้ าที่สะอาดและ
เพียงพอต่อนักท่องเที่ยว  การจัดสรรจุดจ าหน่ายสินค้าและของที่ระลึกของชุมชน การวัดระดับความพึง
พอใจในการให้บริการด้านการท่องเที่ยวโดยชุมชน และตัวอย่างการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนที่มี
ชื่อเสียงในประเทศ   

3. การเสริมพลังชุมชนด้านการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนด้วยระบบชุมชนพี่เลี้ยง จาก
สภาพจริงว่าชุมชนภูเขาไฟบุรีรัมย์ 6 ชุมชนมีศักยภาพด้านการท่องเที่ยวแตกต่างกัน แต่พบว่ามีชุมชน
บ้านโคกเมืองและบ้านเจริญสุขซึ่งเป็นชุมชนท่องเที่ยวที่มีศักยภาพในระดับดีเยี่ยม ได้รับการยอมรับ



190 
 

จากหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในระดับประเทศ พร้อมเป็นต้นแบบถ่ายทอดประสบการณ์ เช่น วิธีการ
ด าเนินงานส าหรับคณะกรรมการท่องเที่ยวชุมชน การพัฒนาบุคลากรของชุมชนท่องเที่ยว การจัด
เส้นทางและรายการท่องเที่ยว ฐานเรียนรู้ อาหาร ที่พัก เป็นต้น บรรยายให้ความรู้แก่ชุมชนอ่ืนใน
ระบบชุมชนพ่ีเลี้ยง ผ่านการจัดกิจกรรมทั้งแบบเป็นทางการและไม่เป็นทางการ มีการประสานงาน
แลกเปลี่ยนด้านวัสดุ ผลิตภัณฑ์ชุมชนเพ่ือจัดการท่องเที่ยว เช่น กรณีบ้านโคกเมืองได้ขอใช้ธงใยแมง
มุมของบ้านถาวรเพ่ือจัดสถานที่รับนักท่องเที่ยว เป็นต้น  

4. การเสริมพลังชุมชนด้วยการสร้างกลไกระดับเครือข่าย เป็นการน าศักยภาพหรือพลัง
ของสมาชิกแต่ละชุมชนมาร่วมกัน เป็นแหล่งรวมพลังปัญญา เป็นเครือข่ายท่องเที่ยวภูเขาไฟบุรีรัมย์
โครงสร้างเครือข่ายดังภาพที่ 4.4 น าไปสู่การเกิดพลังอ านาจในการต่อรอง เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถที่
จะปฏิบัติงานหรือกิจกรรมต่าง ๆ ให้ประสบความส าเร็จ    เพ่ือให้บรรลุเปูาหมายของเครือข่ายโดย
แสวงหาความร่วมมือจากหน่วยงานภาครัฐในพ้ืนที่ ได้แก่ องค์การบริหารส่วนต าบลจรเข้มาก 
เทศบาลต าบลเขาคอก อ าเภอประโคนชัย องค์การบริหารส่วนต าบลเจริญสุข เทศบาลต าบลถาวร  
อ าเภอเฉลิมพระเกียรติ รวมทั้งภาคเอกชน และภาคธุรกิจผู้ประกอบการท่องเที่ยว  ซึ่งเข้ามาร่วมเป็น
กลไกส าคัญเพ่ือให้หน่วยงานทุกภาคส่วนท างานร่วมกันเป็นเครือข่ายท างานขับเคลื่อนการท่องเที่ยว
ชุมชนภูเขาไฟทั้ง 6 ลูกในจังหวัดบุรีรัมย์  ภายใต้ข้อตกลงร่วมกันเบื้องต้นว่าเครือข่ายมีหน้าที่
สนับสนุนให้เกิดการท่องเที่ยวในชุมชนภูเขาไฟ และพัฒนาผลิตภัณฑ์ท่องเที่ยวชุมชนภูเขาไฟให้เป็นที่
รู้จัก เครือข่ายจะมีส่วนร่วมวางแผน ด าเนินกิจกรรมและร่วมรับผลประโยชน์อย่างเป็นธรรม 
แลกเปลี่ยนข้อมูลข่าวสาร ท ากิจกรรมร่วมกัน ในขณะเดียวกันแต่ละกลุ่มยังมีความเป็นอิสระด าเนิน
กิจกรรมของตนต่อไป  

 หลังการหนุนเสริมขับเคลื่อนเสริมพลังชุมชนจากโครงการย่อยที่ 2 ท าการประเมิน
ศักยภาพชุมชนท่องเที่ยวใน 5 ด้าน ได้แก่ 1) ด้านการบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน 2) ด้าน
การจัดการเศรษฐกิจ สังคม และคุณภาพชีวิต 3) ด้านการอนุรักษ์และส่งเสริมมรดกทางวัฒนธรรม
ชุมชน 4) ด้านการจัดการทรัพยากรธรรมชาติสิ่งแวดล้อมอย่างเป็นระบบและยั่งยืน และ 5) ด้าน
คุณภาพการบริการการท่องเที่ยวโดยชุมชนที่ดี  พบว่า ชุมชนท่องเที่ยว 5 ชุมชนมีศักยภาพเพ่ิมขึ้น 
ได้แก่ บ้านโคกใหญ่มีศักยภาพเพ่ิมขึ้นในทุกด้านอยู่ในระดับดี บ้านบุมีศักยภาพเพ่ิมขึ้นในด้าน 1, 2 
และ 5 อยู่ในระดับด ีบ้านเขาคอก มีศักยภาพเพ่ิมขึ้นในด้าน 1,2,3 และ 5 อยู่ในระดับดี บ้านถาวร มี
ศักยภาพเพ่ิมขึ้นในด้าน 1,3,4 และ 5 อยู่ในระดับดี รวมถึงบ้านโคกเมือง มีศักยภาพเพ่ิมขึ้นในด้านที่ 
5 อยู่ในระดับดีเยี่ยม 
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การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์
ต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 
กิจกรรมท่องเที่ยวสร้างสรรค์ของชุมชนท่องเที่ยวภูเขาไฟจะเป็นส่วนส าคัญที่ท าให้

นักท่องเที่ยวสนใจเดินทางมาท่องเที่ยวในชุมชน เนื่องจากทรัพยากรทางธรรมชาติโดยเฉพาะปุาภูเขา
ไฟมีช่วงเวลาที่เหมาะสมที่สุดส าหรับกับการท่องเที่ยวในช่วงฤดูกาลปลายฤดูฝนถึงต้นฤดูหนาว  แต่
ตลอดทั้งปีนักท่องเที่ยวสามารถเที่ยวชมโบราณสถานปราสาทหินบนภูเขาไฟ ปากปล่องภูเขาไฟ
รวมทั้งวัฒนธรรมของชุมชนซึ่งแต่ละชุมชนมีเสน่ห์ที่น่าเข้าไปสัมผัส  ทั้งทางด้านกายภาพที่สวยงาม 
วิถีชีวิต ภูมิปัญญา ประเพณีและวัฒนธรรมอันดีงาม ทั้งภาษา อาหาร เครื่องแต่งกาย ดนตรี  การ
แสดง โดยคณะผู้วิจัยโครงการย่อยที่ 3 เข้าไปค้นหาและต่อยอดการพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยว ได้ผลผลิต ดังนี้ 

1. กิจกรรมเชิงสร้างสรรค์ใหม่ที่เปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวได้ลงมือปฏิบัติ จ านวน 18 
กิจกรรม ใน 6 ชุมชน ได้แก่  

บ้านเขาคอก พัฒนากิจกรรมส ารับอาหารท้องถิ่นพนมกรอล (เขาคอก) หมูหมกกระบอก
กิจกรรมห่อข้าวต้มหัวหงอกไส้กล้วยตาก กิจกรรมชมปุาเขาคอก  

บ้านถาวร พัฒนากิจกรรมท าขนมวุ้นหมาน้อยลอยลาวาจากใบต้นเครือหมาน้อย กิจกรรม
ประดิษฐ์ธงใยแมงมุม กิจกรรมประดิษฐ์ดอกผึ้งไหว้เจ้าพ่อเขาหลุบ กิจกรรมท าลาวาคอสต้าจากผล
หม่อน กิจกรรมเดินปุาชมภูเขาไฟ  

บ้านเจริญสุข  พัฒนากิจกรรมประดิษฐ์บั้งไฟน้อย กิจกรรมเดินปุาชมภูเขาไฟ แอ่งคัลรีลา 
บ้านโคกใหญ่ พัฒนากิจกรรมประดิษฐ์บายศรีไหว้พระสุภัทรบพิตรบนภูเขาไฟกระโดง  
บ้านโคกเมือง พัฒนากิจกรรมท าวุ้นข้าวภูเขาไฟลาวาไข่เค็ม ท าไอศกรีมข้าวภูเขาไฟ  
บ้านบุ พัฒนากิจกรรมโรยขนมจีนเส้นสด หล่อและระบายสีปราสาทจ าลอง ชมบ้านโบราณ

ฟังกันตรึม ท าสบู่สมุนไพร  
2. พัฒนาเส้นทางและรายการท่องเที่ยวภูเขาไฟบุรีรัมย์ 2 โปรแกรม ได้แก่ โปรแกรม 

3 วัน 2 คืน และ 2 วัน 1 คืน โดยรับฟังความคิดเห็นจากภาคีที่ส่วนเกี่ยวข้องโดยเฉพาะบริษัทน าเที่ยว
และมีการทดสอบทริปท่องเที่ยวตามเส้นทางและรายการ 

3. พัฒนาเส้นทางและรายการท่องเที่ยวภายในแต่ละชุมชน 6 โปรแกรม ใน 6 ชุมชน เช่น 
เส้นทางสายวัฒนธรรมขแมร์ของบ้านบุ เส้นทางแห่งศรัทธา สัมผัสมนต์เสน่ห์แห่งความรื่นรมย์ของ
บ้านโคกใหญ่เขากระโดง เส้นทางแห่งวิถีเกษตรผสมผสาน ต านานหลวงปูุเขาหลุบของบ้านถาวร 
เส้นทางสายสร้างสรรค์ วัฒนธรรมขอมโบราณของบ้านโคกเมือง ท่องเที่ยวเชิงนิเวศวัฒนธรรม 
ของบ้านเจริญสุข และท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ของบ้านเขาคอก 
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การสร้างตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวเพื่อเพิ่มคุณค่า และมูลค่าเพิ่มให้เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก 
จังหวัดบุรีรัมย ์

 จากผลการวิเคราะห์สภาพแวดล้อมทางการท่องเที่ยว และวิเคราะห์อัตลักษณ์และเอกลักษณ์
เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ คณะผู้วิจัยอาศัยกระบวนการมีส่วนร่วมของชุมชนและ
ภาคีผู้มีส่วนเกี่ยวข้องทั้งหน่วยงานภาครัฐและภาคเอกชนวิพากษ์จนได้ข้อสรุปตราสินค้า (Brand 
Name) ใช้ชื่อ “ภูเขาไฟบุรีรัมย์” ภายใต้ค าขวัญว่า “Amazing Buriram Volcanoes” โดยใช้
สัญลักษณเ์ป็นภาพตัดของภูเขาไฟมีไอพวยพุ่งลอยเป็นอักษรตัว B สีแดงที่ย่อมาจาก Buriram ใต้ภาพ 
มีข้อความ Amazing Buriram Volcanoes ตราสัญลักษณ์สื่อเป็นภาพดังภาพที่ 5.1 โดยเน้น
บรรยากาศให้แหล่งท่องเที่ยวมีความเป็นธรรมชาติผสมผสานวัฒนธรรม ให้อารมณ์ของความรื่นรมย์
ในแบบที่นักท่องเที่ยวต้องการ 
 

 

 
  

 

 

 

ภาพที่ 5.1 สัญลักษณ์และตราสัญลักษณ์จุดหมายปลายทางท่องเที่ยว ภูเขาไฟบุรีรัมย์ 
 

การเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ตราสินค้าทางการท่องเที่ยวให้แพร่หลาย ในการเผยแพร่
ประชาสัมพันธ์ตราสินค้าทางการท่องเที่ยวให้แพร่หลายในวงกว้าง กระท าใน 5 วิธีการ ดังนี้ 

1. การใช้สื่อเพื่อสื่อสารตราสินค้าไปยังกลุ่มนักท่องเที่ยวเป้าหมายผ่านหน่วยงาน  ในรูป

ของตราสินค้าทางการท่องเที่ยวประกอบการจัดท าสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวภูเขาไฟ 6 ลูก

จังหวัดบุรีรัมย์ เพ่ือเจาะกลุ่มเปูาหมายจ านวน 5 ตอน ได้แก่ กลุ่มคนโสดและคู่รัก กลุ่มครอบครัว 

กลุ่มนักกีฬาและผู้ติดตาม กลุ่มผู้สูงอายุ รวมถึงกลุ่มคณะศึกษาดูงาน โดยเผยแพร่กับหน่วยงานภาครัฐ

และเอกชนภาคีท่ีเกี่ยวข้อง ซึ่งมีหลายหน่วยงานได้ด าเนินการเผยแพร่ต่อท าให้เกิดการกระจายของสื่อ 

เช่น เขตห้ามล่าสัตว์ปุาเขากระโดง การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ส านักงานบุรีรัมย์) เป็นต้น หรือ

การเผยแพร่กิจกรรมของโครงการผ่านเพจของหน่วยงาน เช่น บริษัทประชารัฐรักสามัคคีบุรีรัมย์ 

จ ากัด (วิสาหกิจเพ่ือสังคม) หอการค้าจังหวัดบุรีรัมย์  
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2. การใช้สื่อเพื่อสื่อสารตราสินค้าไปยังกลุ่มนักท่องเที่ยวเป้าหมายผ่านผู้มีอิทธิพลบนโลก
ออนไลน์ เป็นการเชิญผู้มีอิทธิพลทางความคิด (Influencer) หรือบล็อคเกอร์ (Blocker) ที่มีเพจด้าน
การท่องเที่ยวและมีผู้ติดตามจ านวนมากเข้ามาร่วมกิจกรรมทดสอบเส้นทางและรายการท่องเที่ยวกับ
คณะผู้วิจัย และน าความประทับใจไปน าเสนอเรื่องราวในสื่อออนไลน์แบบเฉพาะกลุ่มนักท่องเที่ยว 
เช่น เพจสะพายเปู มียอดผู้ติดตาม 520,718 คน  

3. การสื่อสารด้วยการสร้างประสบการณ์ให้กับผู้ประกอบการน าเที่ยว คณะผู้วิจัยได้เชิญ
ชมรมมัคคุเทศก์และท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ หอการค้าจังหวัดบุรีรัมย์ และผู้ประกอบการบริษัทน า
เที่ยวเข้ามาร่วมกิจกรรมทดสอบเส้นทางและรายการท่องเที่ยวภูเขาไฟบุรีรัมย์โปรแกรม 2 วัน 1 คืน 
เพ่ือให้เกิดการสื่อสารแบบบอกต่อเฉพาะกลุ่มนักท่องเที่ยวผ่านสื่อออนไลน์  

4. การใช้สื่อเพื่อสื่อสารตราสินค้าไปยังสาธารณชนผ่านสื่อมวลชน ทางรายการของ
สถานีโทรทัศน์ และวารสาร โดยสามารถรับชมรายการย้อนหลังได้ทางสื่อออนไลน์ท าให้เกิดการ
แพร่กระจายสู่สาธารณะในวงกว้างที่สุดเนื่องจากสื่อมีฐานผู้ชมมากกว่าช่องทางอ่ืน   

5. การใช้สื่อเพื่อสื่อสารตราสินค้าไปยังกลุ่มนักท่องเที่ยวเป้าหมายผ่าน เพจของ
โครงการวิจัย คณะผู้วิจัยโครงการย่อย 3 สร้างเพจภูเขาไฟบุรีรัมย์ มีจ านวนผู้ติดตามจ านวน 731 คน 
มียอดการเข้าถึง 27,585 ครั้ง โดยน าเสนอเรื่องราวและประสบการณ์ทางการท่องเที่ยว รวมถึงสื่อ
ประชาสัมพันธ์ทางการท่องเที่ยวภูเขาไฟบุรีรัมย์ทั้ง 5 ตอน 

ผลความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวต่อตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวตามอัตลักษณ์เขตชีว

มณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย ์ 

นักท่องเที่ยวต่อตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวตามอัตลักษณ์เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัด

บุรีรัมย์ มีความคิดเห็นแยกรายประเด็น ดังนี้  

1. ด้านแก่นของตราสินค้าเขตชีวมณฑลภูเขาไฟบุรีรัมย์ โดยภาพรวม เห็นด้วยมากที่สุด 

(ค่าเฉลี่ย 4.59) และเมื่อแยกเป็นรายด้านย่อยพบว่าเห็นด้วยมากที่สุดกับแก่นด้านกายภาพที่ระบุว่า

เป็นธรรมชาติกับวัฒนธรรม (ค่าเฉลี่ย 4.64) ด้านอารมณ์ที่ระบุว่ารื่นรมย์ (ค่าเฉลี่ย 4.59) ด้าน

บุคลิกภาพที่ระบุว่ารื่นรมย์ (ค่าเฉลี่ย 4.56)  และด้านคุณค่าระบุว่าแหล่งท่องเที่ยวมีความรื่นรมย์ใน

การท่องเที่ยวในหลายรูปแบบ (ค่าเฉลี่ย 4.54)  

2. ด้านองค์ประกอบของตราสินค้าโดยภาพรวมเห็นด้วยมากที่สุด (ค่าเฉลี่ย 4.64) และเมื่อ
แยกเป็นรายด้านย่อย เรียงตามล าดับ พบว่า เห็นด้วยมากที่สุดกับค าขวัญ (Slogan): Amazing 
Buriram Volcanoes (ค่าเฉลี่ย 4.87) รองลงมาคือชื่อตราสินค้า (Brand Name): ภูเขาไฟบุรีรัมย์ 
(ค่าเฉลี่ย 4.77) สีของตราสัญลักษณ์ (ค่าเฉลี่ย 4.56)  
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แผนยุทธศาสตร์การบูรณาการผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงนิเวศวัฒนธรรมเขตชีวมณฑลภูเขา
ไฟ 6 ลูกจังหวัดบุรีรัมย์ 

แผนยุทธศาสตร์การบูรณาการผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงนิเวศวัฒนธรรมเขตชีวมณฑล

ภูเขาไฟ 6 ลูกจังหวัดบุรีรัมย์ ก าหนดวิสัยทัศน์ว่าภายในปี พ.ศ. 2569 ภูเขาไฟจังหวัดบุรีรัมย์ เป็น

แหล่งการท่องเที่ยวเชิงนิเวศวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชนท้องถิ่น เชื่อมโยงกับการท่องเที่ยว    

อารยธรรมขอมและการท่องเที่ยวเชิงกีฬามาตรฐานโลก และเตรียมพร้อมยกระดับสู่ อุทยานธรณี

ประเทศไทยภูเขาไฟบุรีรัมย์ โดยมีพันธกิจ 4 ประการ ประกอบด้วย 1) ยกระดับสุนทรียภาพและการ

สื่อความหมายของสิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยวในเขตชีวมณฑลภูเขาไฟจังหวัดบุรีรัมย์ให้เป็นการ

ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ โดยใช้จุดเด่นทางนิเวศวัฒนธรรมของภูเขาไฟ เชื่อมโยงกับการท่องเที่ยวเชิง

กีฬา 2) สร้างการตระหนักรู้และรับรู้ตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟจังหวัดบุรีรัมย์ 

โดยพัฒนาตลาดทางการท่องเที่ยวให้ตรงตามความต้องการของนักท่องเที่ยว 3) เสริมพลังบุคลากรให้

บริหารจัดการและบริการทางการท่องเที่ยวเชิงบูรณาการในเขตชีวมณฑลภูเขาไฟจังหวัดบุรีรัมย์ให้

เกิดคุณค่าและมูลค่า และ 4) เพ่ิมกิจกรรมสร้างสรรค์ในการท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก 

จังหวัดบุรีรัมย์ที่สอดคล้องกับความต้องการของนักท่องเที่ยวให้กระตุ้นเศรษฐกิจในชุมชน และผลักดัน

สู่การอนุรักษ์ ฟ้ืนฟู รักษาทรัพยากรทางนิเวศและทรัพยากรทางวัฒนธรรมในพ้ืนที่ ทั้งนี้ก าหนด

ประเด็นยุทธศาสตร์ไว้ 4 ยุทธศาสตร์ ได้แก่ 

ยุทธศาสตร์ที่ 1 การยกระดับสุนทรียภาพให้กับสิ่งอ านวยความสะดวกและการสื่อ

ความหมายของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เขตชีวมณฑลภูเขาไฟจังหวัดบุรีรัมย์ให้เชื่อมโยงกับการ

ท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

ยุทธศาสตร์ที่ 2 การสร้างการตระหนักรู้และรับรู้ตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวเขตชีวมณฑล

ภูเขาไฟจังหวัดบุรีรัมย์ 

ยุทธศาสตร์ที่ 3 การเสริมพลังบุคลากรใหบ้ริหารจัดการและการบริการทางการท่องเที่ยวเชิง

บูรณาการเสริมสร้างให้เกิดคุณค่าและมูลค่าเพ่ิมสู่การเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ยั่งยืนที่เน้นการจัดการที่มี

ประสิทธิภาพของชุมชน การให้ผลประโยชน์สูงสุดทางเศรษฐกิจและสังคมแก่ชุมชน มรดกทาง

วัฒนธรรม ซึ่งรวมถึงสิ่งแวดล้อมและการลดผลกระทบทางลบ 

ยุทธศาสตร์ที่ 4 การเพ่ิมกิจกรรมสร้างสรรค์ที่สอดคล้องกับความต้องการของนักท่องเที่ยว

และผลักดันสู่การอนุรักษ์ ฟ้ืนฟู รักษาทรัพยากรทางนิเวศวัฒนธรรม 
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จากประเด็นยุทธศาสตร์ทั้งสี่ประเด็นสามารถสรุปเป็นแผนภาพ ดังภาพที่ 5.2 กลยุทธ์ลาวา 

(LAVA Strategy)  ประกอบด้วย 

1. L= Leveling Up ยกระดับสุนทรียภาพและการสื่อความหมายของสิ่งดึงดูดใจ

ทางการท่องเที่ยวในเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ 

2. A=Awareness Raising  สร้างการตระหนักรู้และรับรู้ตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวเขตชีว

มณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ 

3. V=Value Creation เสริมพลังให้เกิดคุณค่าและมูลค่าเพ่ิมสู่การเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่
ยั่งยืนที่เน้นการจัดการที่มีประสิทธิภาพของชุมชน การให้ผลประโยชน์สูงสุดทางเศรษฐกิจและสังคม
แก่ชุมชน มรดกทางวัฒนธรรม ซึ่งรวมถึงสิ่งแวดล้อมและการลดผลกระทบทางลบ 

4. A=Activation  เพ่ิมกิจกรรมสร้างสรรค์ในการท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก 
จังหวัดบุรีรัมย์ที่สอดคล้องกับความต้องการของนักท่องเที่ยวให้กระตุ้นเศรษฐกิจในชุมชนและผลักดัน
สู่การอนุรักษ์ ฟ้ืนฟ ูรักษาทรัพยากรทางนิเวศวัฒนธรรม 

ภาพที่ 5.2 กลยุทธ์ลาวา    

 

จากการวิเคราะห์ระดับความน่าสนใจที่มีแรงดึงดูดใจต่อนักท่องเที่ยวพบว่า ภูเขาไฟเขาพนม
รุ้ง ภูเขาไฟเขาปลายบัด และภูเขาไฟเขาอังคารมีความน่าสนใจในระดับสูงมาก เนื่องจากภูเขาไฟเขา
พนมรุ้ง มีความเป็นสัญลักษณ์ของจังหวัด ความมีชื่อเสียงและภูเขาไฟเขาปลายบัด ภูเขาไฟเขาอังคาร
มีความสดของแหล่งท่องเที่ยว  ในขณะที่ภูเขาไฟกระโดง ภูเขาไฟเขาหลุบ ภูเขาไฟเขาคอกมีความ
น่าสนใจในระดับสูง เนื่องจากภูเขาไฟกระโดงเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่เข้าถึงได้ง่าย ภูเขาไฟเขาหลุบ 
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ภูเขาไฟเขาคอกมีความสดของแหล่งท่องเที่ยว  และหากพิจารณาในระดับเครือข่ายภูเขาไฟ 6 ลูก
จังหวัดบุรีรัมย์ พบว่ามีเส้นทางที่เชื่อมโยงติดต่อถึงกันได้ในความเป็นไปด้านของระยะทางและ
ระยะเวลา สามารถออกแบบกิจกรรมท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงได้ เช่น กิจกรรมผู้พิชิตภูเขาไฟ 6 ลูกจังหวัด
บุรีรัมย์ ซึ่งออกแบบกิจกรรมย่อยให้เหมาะกับกลุ่มนักท่องเที่ยวได้ เช่น ท่องเที่ยวเชิงกีฬาโดยการจัด
แข่งขันกีฬาประเภทวิ่งหรือปั่นจักรยาน  ท่องเที่ยวเชิงนิเวศโดยการจัดกิจกรรมเดินปุาศึกษาธรรมชาติ 
(ตามเงื่อนไขของกฎหมายที่เกี่ยวข้อง) ท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรม โบราณสถาน โดยจัดกิจกรรม
ประเภทแรลลี่ โดยส่งเสริมการร่วมกิจกรรมสร้างสรรค์กับชุมชน หรือพักค้างในชุมชนภูเขาไฟ โดย
ชุมชนบ้านถาวร และชุมชนบ้านเขาคอก จ าเป็นต้องได้รับการฝึกทักษะด้านการบริหารจัดการ
ท่องเที่ยวอย่างต่อเนื่อง และต้องสร้างความเชื่อม่ันต่อแหล่งท่องเที่ยวหรือกิจกรรมการท่องเที่ยวให้กับ
บริษัทน าเที่ยวและนักท่องเที่ยว โดยสามารถสื่อสารถึงความรื่นรมย์เมื่อได้สัมผัสกับอัตลักษณ์ของ
ชุมชนที่โดดเด่นทั้งด้านธรรมชาติและวัฒนธรรมเชื่อมโยงวิถีชีวิตของคน ความเชื่อกับสิ่งเหนือ
ธรรมชาติที่เก่ียวข้องกับธรรมชาติคือภูเขาไฟและปุาภูเขาไฟ 

จากการวิเคราะห์การต่อยอดการท่องเที่ยวเชิงกีฬาให้สอดคล้องกับกิจกรรมหลักของจังหวัด
บุรีรัมย์ พบว่า ในกิจกรรมการแข่งขันวิ่งบุรีรัมย์มาราธอน การแข่งขันวิ่งเทรล เขากระโดง บุรีรัมย์วิ่ง
มันส์ปั่นสนุก Buriram International Family Duathlon ประเพณีข้ึนเขาพนมรุ้ง และการแสดงแสง
สีเสียง หรือประเพณีบวงสรวงปราสาทเมืองต่ าและการแสดงแสงสีเสียง ชมพระอาทิตย์ตรง 15 ช่อง
ประตูปราสาทพนมรุ้ง มีโอกาสมากในการต่อยอดการท่องเที่ยวเข้ากับการท่องเที่ยวภูเขาไฟบุรีรัมย์  
สามารถก าหนดกลุ่มนักท่องเที่ยวเปูาหมายได้ ดังนี้ 

1.กลุ่มนักกีฬาและผู้ติดตามประเภทต้องการแข่งขันรวมกับเที่ยวพักผ่อน  เป็น
กลุ่มเปูาหมายที่มีโอกาสในการท่องเที่ยวชุมชนภูเขาไฟที่เชื่อมโยงกับการท่องเที่ยวเชิงกีฬา หากมีการ
ประชาสัมพันธ์ล่วงหน้าผ่านผู้จัดงานและบริหารจัดการการท่องเที่ยวแบบบูรณาการต่อยอดไปสู่การ
ท่องเที่ยวโดยชุมชนภูเขาไฟในรูปแพ็คเก็จทัวร์ให้ข้อมูลและจ าหน่ายรวมกับค่าสมัครแข่งขัน โดยความ
ร่วมมือของบริษัทท่องเที่ยวและชุมชนท่องเที่ยว  เพ่ือให้นักกีฬาและผู้ติดตามสามารถวางแผนการ
ท่องเที่ยวต่อล่วงหน้าและเพ่ิมวันพักค้างได้ หรือออกแบบให้ใช้เส้นทางเชื่อมระหว่างภูเขาไฟในการจัด
แข่งขันกีฬา เช่น การวิ่งมาราธอน วิ่งเทรล การปั่นจักรยาน เป็นต้น  

ส่วนประเพณีข้ึนเขาพนมรุ้ง และการแสดงแสงสีเสียง หรือประเพณีบวงสรวงปราสาทเมืองต่ า
และการแสดงแสงสีเสียง ชมพระอาทิตย์ตรง 15 ช่องประตูปราสาทพนมรุ้ง มีโอกาสมากในการต่อ
ยอดการท่องเที่ยวเข้ากับการท่องเที่ยวภูเขาไฟบุรีรัมย์เช่นกัน เนื่องจากเป็นกลุ่มนักท่องเที่ยวที่ชื่น
ชอบในศิลปวัฒนธรรมเป็นทุนเดิม หากออกแบบกิจกรรมสร้างสรรค์ในชุมชนภูเขาไฟที่น่าสนใจใน
ช่วงเวลาที่เหลือจากช่วงเวลาของกิจกรรมหลักย่อมท าให้นักท่องเที่ยวตัดสินใจซื้อบริการท่องเที่ยวได้   
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2. กลุ่มนักท่องเที่ยว Silver Age กลุ่มเปูาหมายนักท่องเที่ยวที่สนใจกิจกรรมท่องเที่ยวหลัก
ของจังหวัดบุรีรัมย์ในลักษณะเทศกาล ซึ่งไม่ได้จัดเทศกาลนั้นให้สามารถเข้าชมได้ทุกวัน หรือกิจกรรม
ท่องเที่ยวพ้ืนที่ภูเขาไฟ ปุาภูเขาไฟซึ่งเป็นทรัพยากรธรรมชาติมีฤดูกาลที่เหมาะสม เหมาะสมกับ
แนวคิดการน าเสนอทางการตลาดแบบเฉพาะช่วงเวลานี้ (Timely Selling Proposition :TSP) ท าให้
บริษัทน าเที่ยวเสนอแนะให้ก าหนดกลุ่มเปูาหมายเป็นกลุ่มนักท่องเที่ยว Silver Age วัย 50-70 ปีที่ยัง
แข็งแรง เนื่องจากเป็นกลุ่มที่มีความพร้อมทั้งด้านเวลา สามารถท่องเที่ยวในวันธรรมดาได้ตลอดทั้งปี
เนื่องจากเกษียณจากงานและสามารถท่องเที่ยวได้ไม่เฉพาะวันหยุดสุดสัปดาห์หรือวันหยุดตามนักขัต
ฤกษ์ ด้านก าลังซื้อจากเงินเก็บหรือบ านาญ จึงสามารถจับจ่ายใช้สอยท่องเที่ยวและซื้อสินค้าชุมชนได้ 
ส่วนใหญ่ยังพ่ึงพาบริษัท/ตัวแทนน าเที่ยวเพ่ือความสะดวกและสนใจการเยี่ยมชมแหล่งท่องเที่ยวทาง
ประวัติศาสตร์ที่มีกิจกรรมมากกว่าวัยอ่ืน ได้แก่ การท่องเที่ยวแนวเรียนรู้วิถีชีวิตชุมชน การท่องเที่ยว
เชิงสุขภาพ รวมถึงกลุ่มครอบครัวที่ต้องการพักผ่อนในวันหยุดท ากิจกรรมร่วมกัน เรียนรู้เสริม
ประสบการณ์ให้ลูกรัก หรือคนต่างวัยในครอบครัว ซึ่งกลุ่มนี้ต้องการความปลอดภัย และความ
สะดวกสบาย ร่วมถึงต้องการปฏิสัมพันธ์กับคนในชุมชนผ่านกิจกรรมสร้างสรรค์ โดยใช้ประโยชน์จาก
แหล่งท่องเที่ยวที่เป็นที่รู้จักทั่วโลก เช่น ปราสาทเขาพนมรุ้ง  สนามช้างอารีน่ า ศูนย์อนุรักษ์นก
กระเรียนพันธุ์ไทย จังหวัดบุรีรัมย์เพ่ือสร้างเสน่ห์ของจุดหมายปลายทาง ซึ่งจะสนองแนวคิดสินค้าที่
ขายได้อย่างต่อเนื่อง ทุกเวลา (All time product)  

3. กลุ่มเป้าหมายนักวิชาการ ครูอาจารย์ นักวิจัยด้านภูมิศาสตร์ ธรณีวิทยา หรือ
ธรรมชาติวิทยา  ด้วยการสื่อสารทางการตลาดกับองค์กรด้านภูมิศาสตร์หรือธรณีวิทยาระดับประเทศ 
และระดับนานาชาติ เช่น สมาคมภูมิศาสตร์แห่งประเทศไทย เพ่ือจัดรายการท่องเที่ยว รูปแบบการ
ท่องเที่ยวแบบทัศนศึกษามีผู้เชี่ยวชาญเป็นวิทยากรน าชมสภาพภูเขาไฟ ปากปล่องภูเขาไฟ ปุาภูเขาไฟ
และมีการจัดพักค้างร่วมกิจกรรมสร้างสรรค์ในชุมชนภูเขาไฟ เป็นต้น 

           นอกจากนี้ ในการก าหนดกลุ่มเปูาหมายสามารถก าหนดตามนโยบายของการท่องเที่ยวแห่ง
ประเทศไทย เช่น กลุ่มคนโสด-กลุ่มคู่รัก  กลุ่มครอบครัว กลุ่มศึกษาดูงาน เป็นต้น  นักท่องเที่ยว
สามารถท ากิจกรรมสร้างสรรค์ในชุมชนภูเขาไฟแล้ว ยังสามารถเข้าชมปากปล่องภูเขาไฟเขากระโดง 
กิจกรรมดูนก เดินปุาศึกษาธรรมชาติซึ่งเขตห้ามล่าสัตว์ปุาภูเขาไฟกระโดงจัดขึ้นเป็นประจ าหรือแจ้ง
ล่วงหน้าได้แล้ว ในส่วนของปากปล่องภูเขาไฟเขาพนมรุ้ง กรมศิลปากรได้จัดสร้างเส้นทางเดินเท้าจาก
บริเวณสะพานนาคราชได้โดยสะดวก แต่เนื่องจากในบางพ้ืนที่ที่มีคุณค่าทางภูมิศาสตร์ซึ่งสอดคล้อง
กับวัตถุประสงค์และเปูาหมายของโครงการ แต่ไม่สามารถด าเนินการศึกษาได้เพราะมีข้อจ ากัดด้าน
กฎหมาย ได้แก่ เส้นทางรถยนต์เดินทางไปยังปราสาทเขาปลายบัด หรือเส้นทางเดินเท้าตามธรรมชาติ
ที่มีอยู่เดิมถือว่าอยู่ในพ้ืนที่ปุาเขตภูเขาไฟด้านกฎหมายเป็นปุาตาม พ.ร.บ.ปุาไม้ พ.ศ. 2484 ซึ่งหากมี
การขนส่งเพ่ือท่องเที่ยวอาจมีข้อจ ากัดเรื่องการท าให้เปลี่ยนสภาพ แต่พ้ืนที่ของปราสาทปลายบัดเป็น
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เขตโบราณสถานซึ่งกรมศิลปากรอนุญาตให้นักท่องเที่ยวเข้าชมได้ตามปกติ ส่วนปุาภูเขาไฟเขาหลุบ 
เขาอังคาร และเขาคอก  ตามข้อก าหนดทางกฎหมายเป็นพ้ืนที่ปุาชุมชนตาม พ.ร.บ.ปุาชุมชน พ.ศ. 
2562 ราชกิจจานุเบกษา เล่ม 136 ตอนที่ 71ก เมื่อ 29 พ.ค. 2562 อยู่ระหว่างการออกกฎหมายอนุ
บัญญัติ จึงจะสามารถด าเนินการออกข้อบังคับ  ซึ่งในต าบลเขาคอกมีการประกาศเป็นปุาชุมชนอยู่
หลายปุา แต่เนื่องจากไม่ได้ต่ออายุปุาชุมชน จึงกลายสภาพเป็นปุาสงวนแห่งชาติ ไม่ได้รับการจัดตั้ง
ตาม มาตรา 99 แห่ง พ.ร.บ.ปุาชุมชน พ.ศ. 2562  ยกเว้นปุาละหอกกระสังที่ยังเข้าข่ายปุาชุมชนตาม 
พ.ร.บ.ปุาชุมชน พ.ศ. 2562 เนื่องจากยังไม่หมดอายุ  

จากข้อจ ากัดดังกล่าว ท าให้การเข้าใช้ประโยชน์ในพ้ืนที่ปุามีข้อจ ากัด แต่นักท่องเที่ยว
สามารถเดินทางเข้าถึงพ้ืนที่ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของชุมชนได้ เช่น วัดเขาหลุบซึ่งมีจุดชม
ทัศนียภาพของปากปล่องภูเขาไฟ  ส านักสงฆ์เพ่ือชมปากปล่องภูเขาคอก วัดเขาอังคารซึ่งมีจุดชม
ทัศนียภาพของปากปล่องภูเขาไฟ จึงเป็นเรื่องจ าเป็นเร่งด่วนของจังหวัดบุรีรัมย์ในการบูรณาการ
ขับเคลื่อนการใช้ประโยชน์พื้นที่ปุาภูเขาไฟ 

 
ผลผลิต ผลกระทบ  
  โครงการวิจัยย่อยในแผนงานวิจัยได้ด าเนินการก่อให้เกิดผลผลิต และผลกระทบ ดังนี้ 

1. แผนยุทธศาสตร์การบูรณาการผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงนิเวศวัฒนธรรมเขตชีว
มณฑลภูเขาไฟ 6 ลูกจังหวัดบุรีรัมย์ ประกอบด้วย แผนยุทธศาสตร์ และแผนกลยุทธ์การสื่อสารทาง
การตลาดเพื่อสร้างการรับรู้ตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวซึ่งเพิ่มคุณค่าและมูลค่าเพ่ิมให้เขตชีวมณฑลภูเขา
ไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ที่ต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬา  แผนกลยุทธ์ยกระดับความสามารถใน
การแข่งขันด้านคุณภาพบริการทางการท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ต่อ
ยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬา และแผนการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์
นิเวศวัฒนธรรมเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ที่ต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

2. กิจกรรมพัฒนาที่ขับเคลื่อนโดยชุมชนเอง เช่น การพัฒนาภูมิทัศน์ปากปล่องภูเขาไฟบ้าน
เขาคอก  กิจกรรมส่งเสริมนักเล่าเรื่องน้อยภูเขาไฟเขาคอกของชุมชนบ้านเขาคอก  กิจกรรมการ
ประชุมประชาคมการเป็นหมู่บ้านท่องเที่ยวของชุมชนบ้านถาวร 

3. การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก 
จังหวัดบุรีรัมย์ต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

3.1 พัฒนากิจกรรมท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ใหม่บนฐานนิเวศวัฒนธรรม จ านวน 18 
กิจกรรม ใน 6 ชุมชน เช่น กิจกรรมประดิษฐ์ช่อเทียนบูชาเจ้าพ่อเขาหลุบ  กิจกรรมประดิษฐ์ธงใยแมง
มุม กิจกรรมห่อข้าวต้มหัวงอก  กิจกรรมท าไอศกรีมข้าวภูเขาไฟ กิจกรรมชมปุาชุมชนภูเขาไฟ 
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กิจกรรมท าอาหารพ้ืนถิ่นจากชุมชนภูเขาไฟ หล่อปราสาทจ าลอง ท าสบู่สมุนไพร  ฟังกันตรึม ชมแอ่ง
คัลดีรา เขากระดูก เป็นต้น 

3.2 พัฒนาเส้นทางและรายการท่องเที่ยวภูเขาไฟบุรีรัมย์  2 โปรแกรม  ได้แก่ 
โปรแกรม 3 วัน 2 คืน และโปรแกรม 2 วัน 1 คืน โดยรับฟังความคิดเห็นจากภาคีที่ส่วนเกี่ยวข้อง
โดยเฉพาะบริษัทน าเที่ยว  และมีการทดสอบทริปทอ่งเที่ยวตามเส้นทางและรายการ 

 3.3 พัฒนาเส้นทางและรายการท่องเที่ยว ภายในแต่ละชุมชน ในลักษณะเที่ยวภายใน
หนึ่งวัน (One day Trip) จ านวน 6 โปรแกรม ใน 6 ชุมชน 

4. ตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวภูเขาไฟบุรีรัมย์ประชาสัมพันธ์ให้แพร่หลายในวงกว้าง  6 
วิธีการ ดังนี้ 

4.1 การใช้สื่อเพื่อสื่อสารตราสินค้าไปยังกลุ่มนักท่องเที่ยวเป้าหมายผ่านหน่วยงาน ใน
รูปของตราสินค้าทางการท่องเที่ยวประกอบการจัดท าสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวภูเขาไฟ 6 ลูก
จังหวัดบุรีรัมย์ เพ่ือเจาะกลุ่มเปูาหมายจ านวน 5 ตอน ได้แก่ กลุ่มนักกีฬาและผู้ติดตาม กลุ่มครอบครัว 
กลุ่มคนโสด คู่รัก  กลุ่มศึกษาดูงาน และกลุ่มผู้สูงอายุ 

4.2 การใช้สื่อเพื่อสื่อสารตราสินค้าไปยังกลุ่มนักท่องเที่ยวเป้าหมายผ่านผู้มีอิทธิพล
ทางความคิด (Influencer) บนโลกออนไลน์หรือบล็อคเกอร์ (Blocker) โดยเพจสะพายเปู ซึ่งมี
ผู้ติดตามจ านวน 520,718 คน เข้าถึงจาก มียอดการเข้าถึง 27,585 คน การมีส่วนร่วมกับโพสต์ 
19,809 ครั้ง  

4.3 การสื่อสารด้วยการสร้างประสบการณ์  ให้กับผู้ประกอบการน าเที่ยว ชมรม
มัคคุเทศก์และท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ หอการค้าจังหวัดบุรีรัมย์ ร่วมกิจกรรมทดสอบเส้นทางและ
รายการท่องเที่ยวภูเขาไฟ ท าให้เกิดความประทับใจสื่อสารการตลาดแบบปากต่อปาก รวมถึงน าเสนอ
เรื่องราวในช่องทางสื่อออนไลน์ เช่น บล็อก Vlogs  ของบริษัทยิ้มละไมทัวร์ จ านวน 5 ตอน หรือ
น าเสนอกิจกรรมในช่องทางเพจของหอการค้าจังหวัดบุรีรัมย์ 

4.4 การใช้สื่อเพื่อสื่อสารตราสินค้าไปยังกลุ่มนักท่องเที่ยวเป้าหมายผ่านสื่อมวลชน 
ประเภทสถานีโทรทัศน์ โดยสถานีโทรทัศน์ Thai PBS  ในรายการทุกทิศทั่วไทย ออกอากาศเมื่อวันที่ 
24 มิถุนายน พ.ศ. 2564 สามารถรับชมย้อนหลังได้ทาง  www.thaipbs.or.th/Tuktid #ThaiPBS   
และเพจ Thai PBS มีผู้ติดตามจ านวน 5,203,487 คน มีผู้รับชมคลิปจ านวน 9,200 ครั้ง แชร์ 70 ครัง้ 

4.5 การใช้สื่อเพื่อสื่อสารตราสินค้าไปยังกลุ่มนักท่องเที่ยวเป้าหมายผ่านสื่อมวลชน 
ประเภทสิ่งพิมพ์ โดยวารสารวิทยาศาสตร์ สมาคมวิทยาศาสตร์แห่งประเทศไทย ในพระบรม
ราชูปถัมภ์ เผยแพร่กิจกรรมจากแผนงานวิจัยการพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นเพ่ือการท่องเที่ยวนิเวศ
วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์  ในวารสารปีที่ 75 ฉบับที่ 4 
ก.ค.-ส.ค.หน้า 90-92 
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4.6 การใช้สื่อเพื่อสื่อสารตราสินค้าไปยังกลุ่มนักท่องเที่ยวเป้าหมายผ่านเพจของ
โครงการวิจัย  คณะผู้วิจัยโครงการย่อยที่  3 สร้างเพจภูเขาไฟบุรีรัมย์  ชื่อ Fan page  
https://web.facebook.com/volcano6Buriram มีจ านวนผู้ติดตามจ านวน 731 คน มียอดการ
เข้าถึง 27,585 คน การมีส่วนร่วมกับโพสต์ 19,809 ครั้ง โดยน าเสนอเรื่องราวและประสบการณ์
ทางการทอ่งเที่ยว รวมถึงสื่อประชาสัมพันธ์ทางการท่องเที่ยวภูเขาไฟบุรีรัมย์ทั้ง 5 ตอน 

5. การสร้างการรับรู้ภูเขาไฟบุรีรัมย์ 
5.1 การสร้างการรับรู้ผ่านการเผยแพร่ประชาสัมพันธ์กิจกรรมของโครงการวิจัยผ่าน

สื่อออนไลน์ของหน่วยงานภาคีที่มีส่วนร่วมกับโครงการวิจัย เช่น เพจของการท่องเที่ยวแห่งประเทศ
ไทย (ส านักงานบุรีรัมย์) มีจ านวนผู้ติดตามจ านวน 19,344 คน เพจของเขตห้ามล่าสัตว์ปุาภูเขา
กระโดง  มีจ านวนผู้ติดตามจ านวน 1,900 คน เพจของประชารัฐรักสามัคคี บุรีรัมย์ มีจ านวนผู้ติดตาม
จ านวน 278 คน และเพจของหอการค้าจังหวัดบุรีรัมย์ มีจ านวนผู้ติดตามจ านวน 143 คน 

5.2 การสร้างการรับรู้ ผ่ านเนื้ อหาสาระของหน่วยงานภาคีที่ มีส่วนร่วมกับ
โครงการวิจัย เช่น เพจอุทยานประวัติศาสตร์พนมรุ้ง บุรีรัมย์ น าเสนอเรื่องราวของภูเขาไฟพนมรุ้ง 
ภูเขาไฟปลายบัด ปราสาทบ้านบุ 

6. เครือข่ายท างานขับเคลื่อนการท่องเที่ยวชุมชนภูเขาไฟทั้ง 6 ลูกในจังหวัดบุรีรัมย์ 
จ านวน 1 ชุด ประกอบด้วย แกนน าคณะกรรมการท่องเที่ยว และเจ้าหน้าที่ขององค์การบริหารส่วน
ท้องถิ่น ใน 6 ชุมชน 

7. กิจกรรมขยายผลโดยหน่วยงานในพื้นที่หลังปิดโครงการวิจัย เช่น ส านักงานพัฒนา
ชุมชนจังหวัดบุรีรัมย์ โดยส านักงานพัฒนาชุมชนอ าเภอประโคนชัย ด าเนินการจัดกิจกรรมเปิดหมู่บ้าน
ท่องเที่ยวบ้านบุ ในวันที่ 14 กันยายน พ.ศ. 2564 เกิดกิจกรรมท่องเที่ยวในชุมชนบ้านบุ และใช้พ้ืนที่
ตลาดท่องเที่ยวที่เกิดจากโครงการวิจัยเป็นพ้ืนที่ท ากิจกรรม 
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ภาพที่ 5.3 สื่อประชาสัมพันธ์ท่องเที่ยวภูเขาไฟบุรีรัมย์ 5 ตอน 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 5.4 สื่อสารตราสินค้าไปยังกลุ่มนักท่องเที่ยวเปูาหมายผ่านผู้มีอิทธิพลทางความคิด 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 5.5 บล็อกเกอร์น าเสนอความประทับใจจากประสบการณ์ท่องเที่ยวทางสื่อออนไลน์ 
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ภาพที่ 5.6 การสื่อสารผ่านเพจของหน่วยงานภาคีที่เก่ียวข้อง 
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ภาพที่ 5.7 เพจของหน่วยงานภาคีท่ีเกี่ยวข้อง 
 

 
 

 
 
ภาพที่ 5.8 การใช้สื่อเพ่ือสื่อสารตราสินค้าผ่านสื่อมวลชน ประเภทสถานีโทรทัศน์ 
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ภาพที่ 5.9 การใช้สื่อเพ่ือสื่อสารตราสินค้าผ่านสื่อมวลชน ประเภทสิ่งพิมพ์ 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 5.10 เพจภูเขาไฟบุรีรัมย์ 
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อภิปรายผล 

 
จากผลการวิจัยสามารถน าไปสู่ประเด็นในการอภิปรายผลได้ดังนี้ 

1. วิสัยทัศน์ของแผน แผนยุทธศาสตร์การพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นสู่สินค้าสร้างสรรค์เชิง

นิเวศวัฒนธรรมของชุมชนเพ่ือการท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟทั้ง 6 ลูกในจังหวัดบุรีรัมย์ ก าหนด

วิสัยทัศน์ว่า ภายในปี พ.ศ. 2569 ภูเขาไฟจังหวัดบุรีรัมย์ เป็นแหล่งการท่องเที่ยวเชิงนิเวศวัฒนธรรม

สร้างสรรค์โดยชุมชนท้องถิ่น เชื่อมโยงกับการท่องเที่ยวอารยธรรมขอมและการท่องเที่ยวเชิงกีฬา

มาตรฐานโลก และเตรียมพร้อมยกระดับสู่อุทยานธรณีประเทศไทยภูเขาไฟบุรีรัมย์ เป็นการก าหนด

วิสัยทัศน์ที่สอดคล้องกับวิสัยทัศน์จังหวัดบุรีรัมย์ตามแผนยุทธศาสตร์จังหวัดบุรีรัมย์  (พ.ศ. 2561-

2564) โดยก าหนดวิสัยทัศน์ให้เป็นศูนย์กลางการท่องเที่ยวอารยธรรมขอมและกีฬามาตรฐานโลก 

เศรษฐกิจมั่นคง สังคมเข้มแข็ง (ส านักงานจังหวัดบุรีรัมย์, 2564: ออนไลน์) เมื่อวิสัยทัศน์ของแผน

งานวิจัยกับของจังหวัดมีความสอดคล้องในทิศทางเดียวกันย่อมน าไปสู่ความสอดคล้องของแผนการ

ด าเนินงานของแต่ละหน่วยงานต่อไป แต่ในแผนงานวิจัยริเริ่มให้เกิดการเตรียมพร้อมยกระดับสู่

อุทยานธรณีประเทศไทยภูเขาไฟบุรีรัมย์ จึงเป็นประเด็นที่ท้าทายต่อการขับเคลื่อนของหน่วยงานภาคี

ที่เกี่ยวข้องต่อไป ซึ่งหากด าเนินการส าเร็จ สามารถน ามาสร้างเป็นจุดขายทางการท่องเที่ยวต่อไป

เนื่องจากสามารถพัฒนาแหล่งภูเขาไฟบุรีรัมย์ให้เป็นอุทยานธรณี (Geopark) ให้เป็นที่รู้จักใน

ระดับประเทศ และสามารถพัฒนาสู่ระดับนานาชาติต่อไป เนื่องจากมีความโดดเด่นทางธรณีวิทยา 

ธรรมชาติวิทยาและวัฒนธรรมมีเรื่องราวที่เชื่อมโยงคุณค่าของทรัพยากรธรรมชาติกับวิถีชีวิตชุมชนใน

พ้ืนที่โดยมีการบริหารจัดการแบบมีส่วนร่วมของทุกภาคส่วนร่วมกันอนุรักษ์ ถ่ายทอดองค์ความรู้และ

การพัฒนาอย่างยั่งยืนได้รับรองจากองค์การยูเนสโก ให้เป็นอุทยานธรณีโลกของยูเนสโก (UNESCO 

Globat Geoparks) ซึ่งการได้รับการเป็นอุทยานธรณีโลกย่อมเกิดแรงดึงดูดส่งผลดีต่อการท่องเที่ยว 

สอดคล้องกับ Hassan (2020) ที่ระบุว่าแหล่งมรดกโลกมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวของ

นักท่องเที่ยวและนักท่องเที่ยวมีความคิดเห็นเชิงบวกและให้ความสนใจเว็บไซต์แหล่งมรดกโลก ดังนั้น 

แหล่งมรดกโลกจึงเป็นเครื่องมือส่งเสริมการขายที่โดดเด่นหากมีการถ่ายโอนความส าคัญไปยังองค์กร

ธุรกิจการท่องเที่ยวและผู้มาเยือนอย่างมีประสิทธิภาพด้วยกลยุทธ์การสื่อสารการตลาดที่เพียงพอ 

2. ประเด็นยุทธศาสตร์ แผนยุทธศาสตร์การพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นสู่สินค้าสร้างสรรค์เชิง

นิเวศวัฒนธรรมของชุมชนเพ่ือการท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟทั้ง 6 ลูกในจังหวัดบุรีรัมย์ ก าหนด

ยุทธศาสตร์ส าคัญ 4 ประการ ประกอบด้วย 1) ยกระดับสุนทรียภาพและการสื่อความหมายของสิ่ง
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ดึงดูดใจทางการท่องเที่ยวในเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ 2) สร้างการตระหนักรู้และ

รับรู้ตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยว 3) เสริมพลังให้เกิดคุณค่าและมูลค่าของการบริการทางการท่องเที่ยว 

4) เพ่ิมกิจกรรมสร้างสรรค์ในการท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ที่สอดคล้องกับ

ความต้องการของนักท่องเที่ยวให้กระตุ้นเศรษฐกิจในชุมชนและผลักดันสู่การอนุรักษ์ ฟ้ืนฟู รักษา

ทรัพยากรทางนิเวศวัฒนธรรม เป็นประเด็นที่สอดคล้องกับแผนยุทธศาสตร์จังหวัดบุรีรัมย์  (พ.ศ. 

2561-2565) โดยมีแนวทางการพัฒนา 1) พัฒนาคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวและสิ่งแวดล้อมให้เกิดความ

ยั่งยืน 2) พัฒนาและปรับปรุงโครงสร้างพ้ืนฐานและสิ่งอ านวยความสะดวกทางการท่องเที่ยว และ 3) 

พัฒนาบุคลากรด้านการท่องเที่ยวเพ่ือสนับสนุนอุตสาหกรรมท่องเที่ยวของจังหวัด (ส านักงานจังหวัด

บุรีรัมย์, 2564: ออนไลน์) และสอดคล้องกับสุทธิชัย โล่นารายณ์และคณะ (2561 : 321-331) ที่เสนอ

ยุทธศาสตร์การจัดการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ โดยใช้จุดเด่นทางศิลปวัฒนธรรมและการกีฬา  

รวมถึงการพัฒนาช่องทางการตลาดให้ตรงตามความต้องการของนักท่องเที่ยว และการบริหารจัดการ

ขยะมูลฝอยในแหล่งท่องเที่ยว  และการพัฒนาบุคลากร องค์ความรู้ในชุมชนและสนับสนุนการมีส่วน

ร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (ภัทร์อาภรณ์  เอ่ียมวิริยาวัฒน์, 2561: 257-263) 

3. การสื่อสารทางการตลาดท่องเที่ยวภูเขาไฟบุรีรัมย์  ภูเขาไฟและปุาภูเขาไฟ ซึ่งเป็นแหล่ง

ท่องเที่ยวทางธรรมชาติ จึงมีช่วงเวลาที่เหมาะสมที่สุดกับการท่องเที่ยว หรือกิจกรรมแข่งขันทางการ

กีฬา หรืองานเทศกาลประจ าปี ย่อมมีช่วงเวลาส าหรับการท่องเที่ยวโดยเฉพาะ สามารถน าเสนอ

แนวคิดทางการตลาดแบบเฉพาะช่วงเวลานี้  (Timely Selling Proposition) โดยต้องใช้ประโยชน์

จากแหล่งท่องเที่ยวที่เป็นที่รู้จักทั่วโลก เช่น ปราสาทเขาพนมรุ้ง  สนามช้างอารีน่า สนามแข่งขัน

รถยนต์ระดับโลกช้างอินเตอร์เนชั่นแนล เซอร์กิต เพ่ือสร้างเสน่ห์ของจุดหมายปลายทางสอดคล้องกับ 

Ooi, C-S.(2010) ที่เสนอให้มีการใช้เลโก้แลนด์และพิพิธภัณฑ์กุกเกนไฮม์เพ่ือการสร้างตราสินค้า

ทางการท่องเที่ยวในประเทศสิงคโปร์  แต่ด้วยสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคโควิด-19 ท าให้เกิด

ความเปลี่ยนแปลงสถานการณ์ที่ไม่แน่นอน ท าให้ชุมชนท่องเที่ยวต้องพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการ

ท่องเที่ยวให้เป็นสินค้าท่ีขายได้อย่างต่อเนื่องทุกเวลา (All time product) โดยเป็นกิจกรรมในวิถีชีวิต 

หรือในกระบวนการผลิตสินค้า ผลิตผลของชุมชนมาพัฒนาเป็นกิจกรรมสร้างสรรค์ ซึ่งสามารถขายได้

ไม่จ ากัดไม่ว่านักท่องเที่ยวจะมาเยือนหรือไม่โดยการใช้สื่อออนไลน์ให้เกิดประโยชน์ เพ่ือให้ข้อมูลและ

ดึงดูดความสนใจให้เกิดประสบการณ์ทางการท่องเที่ยว สอดคล้องกับDung,V. T. & Van Oanh, D. 

(2016) ที่ระบุว่าแหล่งข้อมูลที่ได้รับการพิจารณาว่ามีประโยชน์ส าหรับนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติคือ
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อินเทอร์เน็ต และประสบการณ์ของนักท่องเที่ยวเอง  และSumaco & Richardson (2011) ที่ระบุว่า

เว็บไซต์ที่น่าสนใจและมีการโต้ตอบได้รับการตอบสนองจากเว็บไซต์โดยทันทีมีผลต่อการท่องเที่ยว 

นอกจากนี้แนวคิดการพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นให้สินค้าทางการท่องเที่ยวที่ขายได้อย่างต่อเนื่องทุก

เวลา ยังสอดคล้องกับแนวโน้มการท่องเที่ยวหลังสถานการณ์โควิด-19 เริ่มคลี่คลายภายใต้เงื่อนไขการ

ที่ประชากรได้รับวัคซีนจนสามารถสร้างความปลอดภัยแก่เจ้าบ้าน และสร้างความเชื่อมั่นให้กับ

นักท่องเที่ยว อย่างไรก็ตามการท่องเที่ยววิถีใหม่ที่ต้องรับผิดชอบต่อตนเอง สังคมวัฒนธรรม และ

สิ่งแวดล้อม การหลีกเลี่ยงในการท่องเที่ยวในสถานที่ยอดนิยมที่มีฝูงชน การเลือกกิจกรรมสร้างสรรค์ที่

มีจุดเด่นในพ้ืนที่  เปิดโอกาสในการสร้างประสบการณ์สร้างความหมายให้กับชีวิต  ท่ามกลาง

สถานการณ์ที่ไม่แน่นอน และสอดคล้องกับแนวคิดของอภิวัฒน์ รัตนวราหะ (2564: ออนไลน์) 

นิตยสารคิด (2563: ออนไลน์) และ สิรารมย์ ธีชาศรีอมรรัตน์ (2564: ออนไลน์) และสอดคล้องกับ

แนวคิดของจุฑามาศ วิศาลศิลป์และคณะ (ม.ป.ป.: 231-233)  ที่ระบุถึงกระบวนการในการตัดสินใจ

ของนักท่องเที่ยวก่อนเดินทางคือความปลอดภัย (Safety) คุณค่า (Value) และประสบการณ์คาดหวัง

จากการเดินทาง (Travel Experience)  

4. การพัฒนาบุคลากรชุมชนท่องเที่ยวภูเขาไฟบุรีรัมย์  จากผลการวิจัยในยุทธศาสตร์ที่ 3 

การเสริมพลังบุคลากรให้บริหารจัดการและการบริการทางการท่องเที่ยวเชิงบูรณาการ มีการก าหนด

กลยุทธ์ 7 ประการคือ 1) การเสริมพลังพัฒนาทักษะการบริหารจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนโดยอาศัย

ความร่วมมือจากภาคีที่เกี่ยวข้อง 2) การสร้างเครือข่ายด้านการท่องเที่ยวโดยชุมชนหรือการจัดตั้ง

วิสาหกิจเพ่ือสังคม 3) สร้างกลไกการขับเคลื่อนและบูรณาการการเข้าใช้ประโยชน์ในพ้ืนที่เขตชีว

มณฑลภูเขาไฟ 4) พัฒนาและยกระดับสินค้าวัฒนธรรมวิถีถิ่นภูเขาไฟ 5) เสริมพลังการจัดการความรู้

ระบบนิเวศวัฒนธรรมภูเขาไฟบุรีรัมย์   6) ยกระดับคุณภาพบริการทางการท่องเที่ยวให้บุคลากร

ท่องเที่ยวในชุมชน 7) พัฒนานักสื่อความหมายชุมชนท่องเที่ยวภูเขาไฟ โดยเปิดโอกาสให้เด็กและ

เยาวชนมีส่วนร่วมต่อการบริการทางการท่องเที่ยว เป็นการให้ความส าคัญของคนใน (Insider) เจ้า

บ้าน (Host) เพ่ือให้มีผลต่อการตระหนักถึงคุณค่าของทรัพยากรทางการท่องเที่ยวตามธรรมชาติ 

รวมถึงคุณค่าของมรดกทางวัฒนธรรม จนเกิดแรงจูงใจต่อการอนุรักษ์ แสวงหาองค์ความรู้เพ่ือ

ถ่ายทอด ปลูกฝังแก่เด็กและเยาวชนในพ้ืนที่ คิดสร้างสรรค์เป็นกิจกรรมท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ เกิด

กระบวนการสื่อความหมายต่อผู้มาเยือน สอดคล้องกับแนวคิดของ Spencer & Jessa (2014) ที่ใช้

กลยุทธ์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เพ่ือช่วยให้เกิดการฟ้ืนฟูทางวัฒนธรรม และช่วยให้เกิดการพัฒนา
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ทางเศรษฐกิจและทักษะของคนในท้องถิ่น ในการนี้ต้องอาศัยภาคีเครือข่ายที่เกี่ยวข้องร่วมกันสร้าง

การรับรู้เกี่ยวกับภูเขาไฟบุรีรัมย์ให้เกิดขึ้นกับคนในพ้ืนที่ก่อน และขยายสู่คนนอก เนื่องจากงานวิจัย

เรื่องการรับรู้อัตลักษณ์ถิ่นที่บุรีรัมย์ของคนในและคนนอกพ้ืนที่  จังหวัดบุรีรัมย์ ระบุว่ากลุ่มอัตลักษณ์

ที่เดิมที่มีความโดดเด่นและเป็นอัตลักษณ์หลักประจ าจังหวัด ในระดับความชัดเจนระดับสูงคือกลุ่ม

โบราณสถานและโบราณวัตถุ(พัชรีรัต หารไชย และ มนสิชา เพชรานนท์, 2561) แต่ไม่ได้กล่าวถึง

ภูเขาไฟบุรีรัมย์ หรือผลวิจัยจากโครงการย่อยที่ 3 ที่ส ารวจการรับรู้ของนักท่องเที่ยวเชิงกีฬาเกี่ยวกับ

จังหวัดบุรีรัมย์ พบว่า นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่รับรู้เกี่ยวกับจังหวัดบุรีรัมย์ 3 อันดับแรกคือปราสาทเขา

พนมรุ้ง (ร้อยละ 34) สนามฟุตบอล (ร้อยละ 27) และการกีฬา (ร้อยละ 15) ไม่มีใครรับรู้ถึงภูเขาไฟ

เลยสะท้อนชัดให้เห็นถึงความเร่งด่วนของการเสริมพลังชุมชนด้านองค์ความรู้และการสร้างความรับรู้

ของชุมชนเจ้าบ้านและผู้มาเยือนที่มีต่อภูเขาไฟบุรีรัมย์  

5. การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวนิเวศวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ ภูเขาไฟบุรีรัมย์ 

ที่เชื่อมโยงกับการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

จากผลการวิจัยของโครงการย่อยท่ี 3 ระบุว่า นักท่องเที่ยวเชิงกีฬาส่วนใหญ่เดินทางมาพร้อม

กับกลุ่มเพ่ือน รองลงมาคือกลุ่มครอบครัว สอดคล้องกับนิมิต ซุ้นสั้น วิวัฒน์ แซ่หลี และอ าพร วิริย

โกศล (2553: 41-42) โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือเข้าร่วมการแข่งขันกีฬา โดยนักท่องเที่ยวมีพฤติกรรมใช้

สื่อออนไลน์เพ่ือการรับรู้ก่อนการเดินทาง  สอดคล้องกับปรางทิพย์ ยุวานนท์ (2561 : 232-236) 

วัชระ เชียงกูลและเทิดชาย ช่วยบ ารุง (2560: 90-109) และสฤษดิ์กานต์ พ่ึงบ ารุง (2559: 56-57) 

นักท่องเที่ยวจะใช้ระยะเวลาในการท่องเที่ยว 2 วัน พักในสถานที่ใกล้สนามแข่งขัน ซึ่งผลการวิจัยของ

โครงการย่อยที่ 3 ยังระบุว่า นักท่องเที่ยวประเภทผู้ติดตามนักกีฬามีความต้องการท่องเที่ยวระหว่าง

รอการแข่งขันแต่ขาดข้อมูล หรือการน าเสนอผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวพร้อมกับการตัดสินใจสมัคร

แข่งขันเพ่ือสามารถวางแผนทางการท่องเที่ยวได้ จากข้อค้นพบนี้สามารถเสนอแนวทางการจัด

โปรแกรมการแข่งขันกีฬาในแหล่งธรรมชาติใกล้ชุมชน เช่น ภูเขาไฟบุรีรัมย์ที่มีการน าเสนอผลิตภัณฑ์

ทางการท่องเที่ยวในชุมชนภูเขาไฟไปในสื่อประชาสัมพันธ์ของการจัดแข่งขันหรือจัดรวมในโปรแกรม

การแข่งขัน  เช่น โปรแกรมการแข่งขันวิ่งเส้นทาง 4 ปราสาท (ปราสาทเมืองต่ า กุฏิฤาษีเมืองต่ า 

ปราสาทปลายบัด1-2) เรียนรู้วิถีชีวิต พักโฮมสเตย์บ้านโคกเมือง  โปรแกรมการแข่งขันวิ่งเขากระโดง

เทรล นวดเพ่ือสุขภาพบ้านโคกใหญ่ โปรแกรมปั่นจักรยานขึ้นเขาหลุบ สักการะเจ้าปูุเขาหลุบ สัมผัส

วัฒนธรรมบ้านถาวร โปรแกรมวิ่งขึ้นเขาพนมรุ้ง สดับเจรียงกันตรึมบ้านบุ โปรแกรมวิ่งแรลลี่เขาอังคาร 
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ย้อมดินภูเขาไฟบ้านเจริญสุข เป็นต้น ท าให้เกิดกระบวนการสร้างภาพลักษณ์ที่น่าจดจ า 

(Memorable) และมีความหมาย (Meaningful) ที่แตกต่างจากการแข่งขันในสนามกีฬาปกติ ส่งผล

ต่อการพัฒนาทักษะและการจ้างงานของคนในชุมชน สอดคล้องกับแนวคิดของ Hritz  & Ross 

(2010) ที่ระบุว่าการเดินทางเข้าร่วมกิจกรรมการแข่งขันกีฬาของบุคคลเหล่านี้เป็นความสัมพันธ์

ระหว่างการจัดการแข่งขันกีฬา และจุดหมายปลายทางของการจัดการแข่งขันกีฬาที่ส่งผลทางตรงให้

เกิดการเดินทางท่องเที่ยว เกิดการจับจ่ายใช้สอยในเมืองจุดหมายปลายทางที่มีการแข่งขันกีฬา  เช่น 

ค่าเดินทาง ค่าโรงแรมที่พัก ค่าอาหารและค่าของที่ระลึก เป็นต้น จากค่าใช้จ่ายเหล่านี้จะช่วย

สนับสนุนเศรษฐกิจของคนในท้องถิ่นและธุรกิจขนาดเล็กในชุมชน ช่วยสร้างงานส าหรับคนในท้องถิ่น

ได้มากขึ้นอีกด้วย สอดคล้องกับแนวคิดของจุฑามาศ วิศาลศิลป์และคณะ (ม.ป.ป.: 231-233)  และ

แนวคิดของ Gordin & Matetskaya (2012) ที่ระบุว่าท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เป็นพ้ืนฐานส าหรับการ

พัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ให้น าศิลปวัฒนธรรมมาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเชิง

สร้างสรรค์ใหม่ ๆ มาสร้างผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวแบบผสมผสาน เช่น ผ่านการท่องเที่ยวไมซ์และ    

อีเว้นท์ (MICE and events Tourism) เทศกาลกีฬา ศิลปวัฒนธรรม ดนตรี ภาพยนตร์ เป็นต้น 

 

ข้อเสนอแนะ 

 
1. การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวภูเขาไฟบุรีรัมย์ มีหน่วยงานที่เกี่ยวข้องทั้งภาครัฐและเอกชนทั้ง

ในระดับประเทศ จังหวัดและท้องถิ่น โดยแต่ละหน่วยงานมีกฎหมายที่เก่ียวข้อง มีการก าหนดขอบเขต
ของพ้ืนที่รับผิดชอบรวมถึงก าหนดรูปแบบการเข้าใช้ประโยชน์ ท าให้เป็นอุปสรรคส าคัญในการพัฒนา
จึงเสนอให้คณะกรรมการร่วมภาครัฐและเอกชนเพ่ือแก้ไขปัญหาทางเศรษฐกิจ (กรอ.) จังหวัดบุรีรัมย์ 
ซึ่งมีผู้ว่าราชการจังหวัดบุรีรัมย์เป็นประธาน และมีหัวหน้าส่วนราชการ รัฐวิสาหกิจ ประธานหอการค้า 
ประธานสภาอุตสาหกรรม มหาวิทยาลัย ฯลฯ เป็นกรรมการ ได้หาแนวทางขับเคลื่อนเชิงบูรณาการ
ด้านบริหารจัดการพ้ืนที่ภูเขาไฟของหน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้องอย่างเร่งด่วนเพราะถือเป็นขั้นตอน
แรกที่ส าคัญต่อการพัฒนาในขั้นตอนถัดไปคือการเตรียมความพร้อมในการพัฒนาเป็นอุทยานธรณี
ประเทศไทย และอุทยานธรณีโลกในอนาคต  

2. ในการจัดท าแผนยุทธศาสตร์จังหวัดบุรีรัมย์ในระยะต่อไป (พ.ศ. 2565-2568) ควรมีการ
พิจารณาการเตรียมความพร้อมในการพัฒนาเป็นอุทยานธรณีประเทศไทย และอุทยานธรณีโลกใน
อนาคต หรือมีการพิจารณาแผนยุทธศาสตร์การพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นสู่สินค้าสร้างสรรค์เชิงนิเวศ
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วัฒนธรรมของชุมชนเพ่ือการท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟทั้ง 6 ลูกในจังหวัดบุรีรัมย์ เข้าเป็นส่วน
หนึ่งของแผนยุทธศาสตร์จังหวัดเพราะจะท าให้เกิดการขับเคลื่อนอย่างเป็นรูปธรรมจากจังหวัดบุรีรัมย์ 
และภาคีหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 

3. การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ส านักงานบุรีรัมย์) ชมรมมัคคุเทศก์และท่องเที่ยวจังหวัด
บุรีรัมย์ สภาอุตสาหกรรมท่องเที่ยวและโรงแรมจังหวัดบุรีรัมย์ หอการค้าจังหวัดบุรีรัมย์ ควรส่งเสริม
การตลาดท่องเที่ยวชุมชนภูเขาไฟอย่างต่อเนื่องสร้างการรับรู้ให้เกิดขึ้นกับนักท่องเที่ยว และส านักงาน
การท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดบุรีรัมย์ควรหนุนเสริมชุมชนให้เกิดการพัฒนาบุคลากรทางการท่องเที่ยว
และการบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนในลักษณะเครือข่ายชุมชนภูเขาไฟบุรีรัมย์เพ่ือให้ชุมชน
ที่มีศักยภาพดีเข้าสู่ดีเยี่ยม และชุมชนที่มีศักยภาพพอใช้เข้าสู่ดี 

4. มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ ควรหนุนเสริมด้านวิชาการเพ่ือเตรียมความพร้อมในการ
พัฒนาพ้ืนที่ภูเขาไฟบุรีรัมย์เป็นอุทยานธรณีประเทศไทย และอุทยานธรณีโลกในอนาคต ทั้งด้าน
ฐานข้อมูลด้านธรณีวิทยา ธรรมชาติวิทยา นิเวศวัฒนธรรม รวมถึงรวบรวมและผลิตงานวิจัยด้านด้าน
ธรณีวิทยา ธรรมชาติวิทยาของภูเขาไฟบุรีรัมย์ และด้านวิถีวัฒนธรรมชุมชนภูเขาไฟบุรีรัมย์ รวมถึง
องค์ความรู้ด้านบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนถ่ายทอดองค์ความรู้สู่ประชาชนในพ้ืนที่อย่าง
ต่อเนื่อง  

5. เครือข่ายท างานขับเคลื่อนการท่องเที่ยวชุมชนภูเขาไฟทั้ง  6 ลูกในจังหวัดบุรีรัมย์ ซึ่ง
ประกอบด้วยแกนน าชุมชนท่องเที่ยว 6 ชุมชน และเครือข่ายองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นในเขตพ้ืนที่
ภูเขาไฟบุรีรัมย์ ควรจัดกิจกรรมเพ่ือหาแนวทางหรือด าเนินกิจกรรมร่วมกัน เพ่ือเป็นการใช้ประโยชน์
จากศักยภาพของคนใน 6 ชุมชนร่วมกันโดยประสานการท างานร่วมกันกับหน่วยงานภาคีที่เกี่ยวข้อง 
โดยเฉพาะบริษัทน าเที่ยว  

6. ข้อเสนอแนะส าหรับงานวิจัยครั้งต่อไป มีประเด็นที่ควรศึกษา ได้แก่ แนวทางการขอ
อนุญาตเปิดพื้นที่ปุาไม้ภูเขาไฟบุรีรัมย์รองรับการท่องเที่ยว  การศึกษาผลกระทบทางเศรษฐกิจ สังคม 
สิ่งแวดล้อมต่อการท่องเที่ยวภูเขาไฟบุรีรัมย์  ขีดความสามารถในการรองรับได้ของแหล่งท่องเที่ยว
ภูเขาไฟบุรีรัมย์ การออกแบบเพ่ิมสุนทรียศาสตร์ทางการท่องเที่ยวให้กับสินค้าและบริการ การ
ยกระดับสินค้าและบริการเชิงสร้างสรรค์ในชุมชนภูเขาไฟ การตลาดเพื่อพัฒนาการท่องเที่ยวโดยการมี
ส่วนร่วมของภาคธุรกิจและชุมชนเจ้าบ้าน การเตรียมความพร้อมในการยกระดับพ้ืนที่ภูเขาไฟบุรีรัมย์สู่
อุทยานธรณีโลก การศึกษาวิจัยภายใต้โมเดลเศรษฐกิจ BCG เช่น การอนุรักษ์ ฟ้ืนฟู พัฒนา เพ่ิมพูน
ทรัพยากรความหลากหลายทางชีวภาพและวัฒนธรรม การบริหารจัดการ การใช้ประโยชน์และบริโภค
อย่างยั่งยืน การลดและใช้ประโยชน์ของทิ้งจากกระบวนการผลิตสินค้าและบริการ การสร้างมูลค่าเพ่ิม 
ตลอดห่วงโซ่มูลค่า และการสร้างภูมิคุ้มกัน พ่ึงพาตนเอง และเพ่ิมสมรรถนะในการฟ้ืนตัวอย่างรวดเร็ว
ของการท่องเที่ยวโดยชุมชนหลังการแพร่ระบาดของโรคโควิด-19 เป็นต้น 
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การใช้ประโยชน์ เมื่อวันที่ 14 ตุลาคม พ.ศ. 2563 

 

ภาพที่ ผ.4 ชี้แจงโครงการและประชุมร่วมกับผู้อ านวยการศูนย์ป่าไม้บุรีรัมย์ 
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กิจกรรมที่ 3.1 เวทีคืนข้อมูลต่อผู้มีส่วนได้ส่วนเสียผลการส ารวจพฤติกรรมความต้องการของ

นักท่องเที่ยว ผลการประเมินศักยภาพของชุมชนท่องเที่ยว และผลการวิเคราะห์อัตลักษณ์ของชุมชน

เพ่ือการท่องเที่ยว เมื่อวันที่ 18 กันยายน 2563  ณ ห้องประชุมชัยคณานุรักษ์ ณ มหาวิทยาลัยราช

ภัฏบุรีรัมย์  ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียจากภาคเอกชน โดยมีกลุ่มเป้าหมายจ านวนรวม 61 คน ประกอบด้วย 

แกนน าชุมชน 56 คน ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียจากภาคเอกชน จ านวน 5 คน 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ ผ.5  กิจกรรมที่ 3.1 เวทีคืนข้อมูลต่อผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
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ภาพที่ ผ.5 กิจกรรมที่ 3.1 เวทีคืนข้อมูลต่อผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย (ต่อ) 
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กิจกรรมที่ 3.2 เวทีคืนข้อมูลต่อผู้มีส่วนได้ส่วนเสียผลการส ารวจพฤติกรรมความต้องการของ

นักท่องเที่ยว ผลการประเมินศักยภาพของชุมชนท่องเที่ยว และผลการวิเคราะห์อัตลักษณ์ของชุมชน

เพ่ือการท่องเที่ยว ในวันที่ 30 มีนาคม พ.ศ. 2564 ณ ห้องประชุมคณะวิทยาการจัดการ อาคาร 24 ณ 

มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์  ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียจากบริษัทน าเที่ยว ที่ปรึกษาแผนงานวิจัย ประธาน

ชมรมมัคคุเทศก์จังหวัดบุรีรัมย์ โดยมีกลุ่มเป้าหมายจ านวนรวม 8 คน 

 

 

ภาพที่ ผ.6  กิจกรรมที่ 3.2 เวทีคืนข้อมูลต่อผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
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 ภาพที่ ผ.6  กิจกรรมที่ 3.2 เวทีคืนข้อมูลต่อผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย (ต่อ)  
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กิจกรรมที่ 4.1 เวทีจัดท าแผนยุทธศาสตร์ฯ ครั้งที่ 1 ในวันที่ 27 ตุลาคม พ.ศ. 2563 ณ ห้อง

ประชุมคณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ อาคาร 6 ณ มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย ์มีกลุ่มเป้าหมาย

จ านวนรวม 15 คน 

 

ภาพที่ ผ.6  กิจกรรมเวทีจัดท าแผนยุทธศาสตร์ฯ ครั้งที่ 1  
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กิจกรรมที่ 4.2 เวทีจัดท าแผนยุทธศาสตร์ฯ ครั้งที่ 2 เป็นเวทีน าเสนอร่างแผนยุทธศาสตร์ ใน

วันที่ 23 มิถุนายน พ.ศ. 2564  ณ ห้องประชุมคณะวิทยาการจัดการ อาคาร 24 ณ มหาวิทยาลัย  

ราชภัฏบุรีรัมย์  มีกลุ่มเป้าหมายโดยมีผู้มีส่วนได้ส่วนเสียจากหัวหน้าส่วนราชการหรือผู้แทน ประธาน

ชมรมมัคคุเทศก์จังหวัดบุรีรัมย์ สื่อมวลชน จ านวน  11 คน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

          

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ ผ.7  กิจกรรมเวทีจัดท าแผนยุทธศาสตร์ฯ ครั้งที่ 2  
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กิจกรรมที่ 5 เวทีสรุปบทเรียน เมื่อวันที่  23 มิถุนายน พ.ศ. 2564 ณ ห้องประชุมคณะ

วิทยาการจัดการ อาคาร 24 ณ มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ โดยมีผู้มีส่วนได้ส่วนเสียจากหัวหน้าส่วน

ราชการหรือผู้แทน ประธานชมรมมัคคุเทศก์จังหวัดบุรีรัมย์ สื่อมวลชน จ านวน  11 คน และ

นายกเทศมนตรีองค์การบริหารส่วนต าบล ปลัดองค์การบริหารส่วนต าบล เจ้าหน้าที่ส่งเสริมการ

ท่องเที่ยวองค์การบริหารส่วนต าบล รวมถึงคณะกรรมการท่องเที่ยวชุมชนภูเขาไฟ จ านวน 54  คน 

รวมกลุ่มเป้าหมายจ านวน 65 คน 

 

ภาพที่ ผ.8  กิจกรรมเวทสีรุปบทเรียน     
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 ภาคผนวก ข เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
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แผนงานวิจัย การพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นสู่สินค้าสร้างสรรค์เชิงนิเวศวัฒนธรรมของชุมชนเพื่อการ

ท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟทั้ง 6 ลูกในจังหวัดบุรีรัมย์ 

SWOT Analysis แบบวิเคราะห์สภาพแวดล้อมทางการท่องเที่ยวของชุมชน 

เขตชีวมณฑลภูเขาไฟทั้งหกลูกจังหวดับุรีรัมย์ 

 

Area : 

S: Strength จุดแข็ง W: Weakness จุดอ่อน 

S1 W1 

S2 W2 
S3 W3 
S4 W4 

S5 W5 

S6 W6 

S7 W7 

O: Opportunity โอกาส T: Threats อุปสรรค 

O1 T1 
O2 T2 

O3 T3 
O4 T4 

O5 T5 

O6 T6 
O7 T7 
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เครื่องมือ TOWS Matrix  

 Internal  Factors 

In
te

rn
al

  F
ac

to
rs

 

SO กลยุทธ์เชิงรุก WO กลยุทธ์คงตัว (เชิงแก้ไข) 

  

  

  

  

ST กลยุทธ์คงตัว (เชิงรับ) WT กลยุทธ์ป้องกัน 
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ค าอธิบาย 

กลยุทธ์เชิงรุก (SO Strategy) 

เป็นกลยุทธ์ที่เกิดจากการจับคู่ระหว่างสภาพแวดล้อมภายในทางบวกคือจุดแข็ง (Strength) และ
สภาพแวดล้อมภายนอกทางบวกคือโอกาส (Opportunity) ซึ่งก็คือการใช้จุดแข็งข้อได้เปรียบของเราผสมกับ
โอกาสที่ดีเพ่ือน ามาก าหนดเป็นกลยุทธ์เชิงรุกส าหรับองค์กร ตัวอย่างเช่น 

S: มีการจัดโครงการ CSR ที่ทาประโยชน์ให้สังคม สร้างภาพลักษณ์ท่ีดี 

O: การเพ่ิมขึ้นของผู้ประกอบการรายใหม่ (Startup) ที่ประกอบธุรกิจเบเกอรีและร้านกาแฟ (Cafe’) 

จับคู่เป็นกลยุทธ์ การท าประชาสัมพันธ์ PR กิจกรรมต่างๆ ให้เป็นที่รู้จักอย่างแพร่หลายในวงการ Startup ท า
ได้ง่ายขึ้น 

กลยุทธ์แนวทางแก้ไข (WO Strategy) 

เป็นกลยุทธ์ที่เกิดจากการจับคู่ระหว่างสภาพแวดล้อมภายในทางลบคือจุดอ่อน (Weakness) และ
สภาพแวดล้อมภายนอกทางบวก (Opportunity) ซึ่งก็คือการใช้ประโยชน์จากโอกาสที่ดีเพ่ือมาปิดจุดอ่อนจุด
ด้อยขององค์กรหรือท าให้จุดอ่อนนั้นลดลง ตัวอย่างเช่น 

W: ผลิตภัณฑ์น้าตาลเบเกอรีของบริษัท น้าตาล ABC จากัด มีช่องทางการจัดจ าหน่ายน้อย 

O: ความก้าวหน้าทางเทคโนโลยี ทาให้ผู้บริโภคเข้าถึงข้อมูลและเชื่อมต่อถึงกันได้ง่ายยิ่งขึ้น 

จับคู่เป็นกลยุทธ์ เพ่ิมฐานลูกค้าโดยการใช้ E-Commerce เป็นช่องทางจัดจ าหน่ายสินค้าเพ่ิมเติม 

กลยุทธ์แนวทางตั้งรับ (ST Strategy) 

เป็นกลยุทธ์ที่เกิดจากการจับคู่ระหว่างสภาพแวดล้อมภายในทางบวกคือจุดแข็ง (Strength) และ
สภาพแวดล้อมภายนอกทางลบ (Threat) เป็นการน าจุดแข็งข้อได้เปรียบขององค์กรมาป้องกันอุปสรรคซึ่งก็คือ
เป็นการใช้จุดแข็งเพ่ือลีกเลี่ยงอุปสรรค ตัวอย่างเช่น 

S: ผลิตภัณฑ์ของบริษัทมีความหลากหลาย เพื่อตอบสนองความต้องการการใช้งานที่แตกต่างกัน 

T: การใช้สินค้าที่ให้ความหวานทดแทนน้าตาล เช่น แอสปาแทม หญ้าหวาน 
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จับคู่เป็นกลยุทธ์ คุณสมบัติของเนื้อแป้งและรสชาติของเบเกอรีที่ได้มาจากการใช้น้ าตาลเบเกอรี่ ไม่สามารถ
ทดแทนได้ด้วยสารให้ความหวาน เช่น แอสปาแทม หญ้าหวาน ดังนั้นจึงต้องทาให้ผู้บริ โภคมีความรู้และ
ตระหนักถึงความส าคัญ 

กลยุทธ์ป้องกัน (WT Strategy) 

เป็นกลยุทธ์ที่ เกิดจากการจับคู่ระหว่างสภาพแวดล้อมภายในทางลบคือจุดอ่อน (Weakness) และ
สภาพแวดล้อมภายนอกทางลบคืออุปสรรค (Threat) เป็นกลยุทธ์เพ่ือการลดจุดอ่อนและหลีกเลี่ยงภัยคุกคาม
โดยมีเป้าหมายหลักคือการป้องกันหรือหลีกเลี่ยงให้สถานการณ์ขององค์กรนั้นไม่แย่ไปกว่าที่ เป็นอยู่ 
ตัวอย่างเช่น 

W: ผลิตภัณฑ์น้ าตาลเบเกอรีของบริษัท เป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ที่กาลังจะเข้าสู่ตลาด ท าให้ยังไม่เป็นที่รู้จักมากนัก 

T: การใช้สินค้าที่ให้ความหวานทดแทนน้าตาล เช่น แอสปาแทม หญ้าหวาน 

จับคู่เป็นกลยุทธ์ ท าการจัดกิจกรรมส่งเสริมทางการตลาด เช่น การจัดกิจกรรม ชุดความหวาน มอบความสุข 
โดยมีการจัดกิจกรรม หรือ การออกอีเวนท์ เพ่ือท าให้ผู้บริโภคคิดว่าน้ าตาลไม่ใช่สิ่งที่น่ากลัวอย่างที่คิดถ้าได้รับ
ในปริมาณท่ีพอเหมาะ 
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แผนงานวิจัย การพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นสู่สินค้าสร้างสรรค์เชิงนิเวศวัฒนธรรมของชุมชนเพื่อการ

ท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟทั้ง 6 ลูกในจังหวัดบุรีรัมย์ 

 

            ใบงานกิจกรรมที่ 2 เวทีชี้แจงโครงการต่อผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย                                                                                                         

วันที่ 8 กันยายน พ.ศ. 2563 เวลา 8.30-16.30 น. ณ ห้องประชุมไกรรณภูมิ  ชั้นที่ 2 อาคาร 24  มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ 

จังหวัดบุรีรัมย์ 

 

กิจกรรมที่ 2.1 การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมทางการท่องเที่ยวของเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ ตาม

องค์ประกอบการการท่องเที่ยว 7 As ประกอบด้วย ได้แก่ สิ่งดึงดูดใจ (Attractions) การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว (Accessibility) สิ่ง

อ านวยความสะดวก (Amenities) กิจกรรมการท่องเที่ยว (Activities) การบริการที่นักท่องเที่ยวควรได้รับ (Ancillary Service) การ

จัดรูปแบบการให้บริการเป็นชุด (Available Packages) และสุนทรียศาสตร์ทางการท่องเที่ยว (Aesthetics)  

เทคนิคการประชุม  การสนทนากลุ่ม  ร่วมกับการให้สมาชิกกลุ่มแตล่ะคนเขียนบัตรค า น าไปติดร่วมที่กระดาษClip chart 

ประเด็น 

1. สิ่งดึงดูดใจ (Attractions) 
    1.1 สิ่งดึงดูดใจทางธรรมชาติ  
         (Natural Attraction) 
ภูเขาไฟ ป่า แหล่งน้ า พืชพันธุ์ สมุนไพร อากาศ 

1.2 สิ่งดึงดูดใจที่มนุษย์สร้างขึน้  
     (Man-Made Attraction) 
โบราณสถาน ปราสาทหิน บาราย บ้านเรือนพื้นถิ่น  อุโบสถ
พื้นถิ่น/โบราณ  อาหาร ผลิตภัณฑท์้องถิ่น งานหัตถกรรม 
ประตมิากรรม เรื่องเล่าต านาน 

 

2. การเดินทางเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวและการคมนาคมขนส่ง (Accessibility) 
   2.1 การเดินทางเข้าถึงทางกายภาพ 2.2 การเข้าถึงด้านข้อมูลข่าวสาร 

- ทางบก – ทางน้ า – ทางอากาศ 

สภาพเส้นทาง  บริษัทขนส่ง รถเชา่ รถประจ าทาง  
บ.ท่องเที่ยว  เครือข่ายท่องเที่ยว รัฐบาล เอกชน 
www  FB  IG  Tiktok Youtube 

 

 

 

https://www.thairath.co.th/content/341567
https://www.thairath.co.th/content/341567
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3. สิ่งอ านวยความสะดวกนักท่องเที่ยว (Amenities) ที่มีในชุมชน   
(จ านวน  คุณภาพ  ความสามารถในการรองรับ)  

ที่พัก, สวนสาธารณะ, ร้านขายของที่ระลึก, ร้านอาหารและเครื่องดืม่ (รองรับกลุ่มทัวร)์ 

ป้ายบอกทาง ป้ายข้อมูลในแหล่งท่องเที่ยว ที่พัก โรงแรม โฮมสเตย ์ ตลาดในชุมชน  ห้องน้ า (รองรับผู้สูงอายุ ผู้พิการ เด็ก)  ที่
จอดรถ (รองรับผูสู้งอายุ ผู้พิการ เด็ก) ปั้มน้ ามัน  ฯลฯ 
 

 

4. กิจกรรม (Activities)  
4.1 กิจกรรมด้านการท่องเที่ยวท่ีมอียู่/ไดร้ับความนยิม  

 

4.3 กิจกรรมวัฒนธรรมและประเพณีเด่นในชุมชนที่ 
น่าสนใจ ให้นักท่องเที่ยวเข้าร่วมกจิกรรมได้ (ขายได้) 

4.2 กิจกรรมด้านการท่องเที่ยวท่ีไดร้ับความนิยมและเปิดโอกาส
ให้นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วม ปฏิบตัิ ลงมือท า 

4.4 กิจกรรมที่ชุมชนได้ท าบนภูเขาไฟ 

 

5. บริการเกื้อหนุนที่นักท่องเที่ยวควรได้รับ (Ancillary Service) 
 
5.1 การบริการข้อมูลข่าวสาร 

นักสื่อความหมาย  มัคคุเทศก์  ศนูย์ข้อมูลท่องเที่ยว   
5.2 การดูแลด้านความปลอดภัย รถน าเที่ยวในชุมชน 

มาตรการป้องกันโควิด-19 
 

6. การจัดรูปแบบการให้บริการเป็นชุด (Available Packages) 
   6.1 แพ็คเกจทั้งป ี

 
6.2 แพ็คเกจเฉพาะช่วง 

 

7. สุนทรียศาสตร์ทางการท่องเท่ียว (Aesthetics) 

สิ่งที่ปรุงแต่ง รูป รส กลิ่น เสยีง ให้เกิดคณุค่าความงามในแหล่งท่องเที่ยว 

   7.1 สิ่งปรุงแต่งสถานท่ีในชุมชน 
จุด Check in  

จุด Landmark 

การประดับตกแต่งสถานท่ีด้วย..................... 

7.2 สิ่งปรุงแต่งกิจกรรม 

การแต่งกายพ้ืนถ่ินของเจ้าบ้าน 

การพูดสนทนาด้วยภาษาถ่ิน 

การบรรเลงดนตรีพื้นถิ่น 

การใช้ภาชนะวัสดุธรรมชาติใส่อาหาร 

การใช้ดอกไม้ พืชพันธุ์พื้นถิ่นตกแต่ง.............. 
การใช้กลิ่นของ.................สร้างบรรยากาศ 

ฯลฯ 
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กิจกรรมที่ 2.2 การวิเคราะหข์้อมูลอัตลักษณ์และคุณลักษณะพิเศษเชิงอัตลักษณ์ตราสินค้าแหล่งทอ่งเที่ยวเขตชีวมลฑล

ภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์  

 

ได้แก่ 1. ด้านลักษณะที่อยู่อาศัย (Wooden House) 2. ด้านอาหารพื้นบ้าน(Local Food) 3. ด้านผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น (Local Products) 4. 

ด้านวัฒนธรรมและประเพณี (Tradition and Culture) 5. ด้านกิจกรรมทางการท่องเที่ยว (Tourism Activities) และ 6. ด้านสถานที่

ท่องเที่ยว (Tourism Attractions)  

เทคนิคการประชุม  การสนทนากลุ่ม  ร่วมกับการให้สมาชิกกลุ่มแตล่ะคนเขียนบัตรค า น าไปติดร่วมที่กระดาษClip chart 

 

ชุมชน.................................................................. ภูเขาไฟ.................................................... 
1. ด้านลักษณะที่อยู่อาศัย (Wooden House)  4. ด้านวัฒนธรรมและประเพณี (Tradition and Culture)  

 
 

2. ด้านอาหารพื้นบ้าน(Local Food)  

 

5. ด้านกิจกรรมทางการท่องเที่ยว (Tourism Activities)  

 
 

3. ด้านผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น (Local Products)  6. ด้านสถานท่ีท่องเที่ยว (Tourism Attractions) 
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แผนงานวิจัย การพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นสู่สินค้าสร้างสรรค์เชิงนิเวศวัฒนธรรมของชุมชนเพื่อการ

ท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟทั้ง 6 ลูกในจังหวัดบุรีรัมย์ 

 

เครื่องมือในการสรุปบทเรียน 

กระบวนการสรุปบทเรียน (After Action Review: AAR) เพ่ือเปิดโอกาสให้องค์กรแกนน าชุมชนและ

นักวิจัยได้แลกเปลี่ยนความคิดเห็นและข้อเสนอแนะในการพัฒนาจากแนวคิดการทบทวนหลังปฏิบัติงานเป็น

การทบทวนวิธีการท างาน ทั้งด้านความส าเร็จและปัญหาที่เกิดข้ึนเพ่ือแลกเปลี่ยนประสบการณ์ท างาน เป็นการ

ถอดบทเรียนเพื่อแก้ปัญหาที่เกิดข้ึนจากการทดลองใช้/ผลิตต้นแบบ/รูปแบบ และให้ชุมชนท าการประเมิน

ตนเองด้วยค าถาม 9 ข้อ   

1.อะไรคือแรงบันดาลใจที่เข้ามาท าโครงการนี้ 

2.สิ่งที่คาดหวังว่าจะได้รับ หรือสิ่งที่อยากให้เกิดข้ึนจากการท างานนี้ คืออะไร 

3.กิจกรรมที่กลุ่มท า มีอะไรบ้าง 

4.ผลที่เกิดจากการด าเนินการมีอะไรบ้าง 

5.ความส าเร็จ  ความก้าวหน้า หรือความภาคภูมิใจจากการท าโครงการนี้คืออะไร 

6.ปัจจัยความส าเร็จของสิ่งนั้น ประกอบไปด้วยอะไร 

7.สิ่งที่ตั้งใจไว้แต่ไม่ได้ท า  หรือท าไม่ได้ คืออะไร 

8.สิ่งที่ได้มาโดยไม่ได้คาดหวัง คืออะไร 

9.ปัญหาอุปสรรคในการท างานที่ผ่านมาคืออะไร  มีแนวทางแก้ไขอย่างไร (แยกเป็นรายข้อ) 
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แบบสัมภาษณ์ข้อมูลสภาพแวดล้อมทางการท่องเที่ยว 
โครงการวิจัยย่อยท่ี 1 การสร้างตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวเพื่อเพิ่มมูลค่าและคุณค่าเพิ่ม 

ให้เขตชีวมลฑลภูเขาไฟ 6 ลูกจังหวัดบุรีรัมย์ 
ภายใต้แผนงานวิจัย เรื่อง การเพิ่มคุณค่าและมูลค่าเพิ่มให้เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ 

เพื่อการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬาโดยการมีส่วนร่วม 
ของภาครัฐ ภาคเอกชนและชุมชน 

ค าชี้แจง แบบสัมภาษณ์นี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาสภาพแวดล้อมทางการท่องเที่ยว อัตลักษณ์และ
เอกลักษณ์เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ที่ต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬา ขอความอนุเคราะห์
ผู้ให้ข้อมูล โปรดตอบตามความเป็นจริง ทั้งนี้การวิเคราะห์ข้อมูลจะวิเคราะห์ในภาพรวมเพ่ือไม่ให้มีผลกระทบ
ต่อผู้ให้ข้อมูล ซ่ึงข้อมูลที่ได้จะเป็นประโยชน์อย่างยิ่งต่อการพัฒนาชุมชนต่อไป 
 แบบส ารวจ ประกอบไปด้วย 4 ส่วน ดังนี้ 
 1. ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสัมภาษณ์ 
 2. ส่วนที่ 2 ข้อมูลสภาพแวดล้อมทางการท่องเที่ยวของเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ 
ตามองค์ประกอบการการท่องเที่ยว 7 As ประกอบด้วย ได้แก่ สิ่งดึงดูดใจ (Attractions) การเข้าถึงแหล่ง
ท่องเที่ยว (Accessibility) สิ่งอ านวยความสะดวก (Amenities) กิจกรรมการท่องเที่ยว (Activities) การ
บริการที่นักท่องเที่ยวควรได้รับ (Ancillary Service) การจัดรูปแบบการให้บริการเป็นชุด (Available 
Packages) และสุนทรียศาสตร์ทางการท่องเที่ยว (Aesthetics)  
 3. ส่วนที่ 3 ข้อมูลอัตลักษณ์และคุณลักษณะพิเศษเชิงอัตลักษณ์ตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวเขต 
ชีวมลฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ ได้แก่ 1) Wooden House 2) Local Food 3) Local Products 4) 
Tradition and Culture 5) Tourism Activities และ 6) Tourism Attractions 
 4. ส่วนที่ 4 แนวทางเพ่ิมมูลค่าและคุณค่าเพ่ิมให้เขตชีวมลฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ 
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ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสัมภาษณ์ 
 
ชื่อผู้ให้สัมภาษณ์(นาย/นาง/นางสาว)........................................................................................... ........................ 
วันที่สัมภาษณ์...............เดือน.........................................พ.ศ............................เวลา.........................................น. 
สถานที่สัมภาษณ์.............................................................................................................. .................................... 
ชื่อชุมชนในพ้ืนที่บริเวณเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 แห่ง จังหวัดบุรีรัมย์ 6 ชุนชน 

  1) ชุมชนบ้านบุ ต าบลจระเข้มาก อ าเภอประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์  
  2) ชุมชนบ้านถาวร ต าบลถาวร อ าเภอเฉลิมพระเกียรติ จังหวัดบุรีรัมย์  
  3) ชุมชนบ้านโคกเมือง ต าบลจรเข้มาก อ าเภอประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์  
  4) ชุมชนบ้านเขาคอก อ าเภอประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์  
  5) ชุมชนบ้านโคกใหญ่ เขากระโดง ต าบลเสม็ด อ าเภอเมือง จังหวัดบุรีรัมย์  
  6) ชุมชนบ้านเจริญสุข ต าบลเจริญสุข อ าเภอเฉลิมพระเกียรติ จังหวัดบุรีรัมย์  

ต าแหน่ง...................................................................................................................................... .......................... 
ที่อยู่ เลขที่...................................บ้าน......................................................ถนน....................... ........................... 
ต าบล...............................................................อ าเภอ....................................................จั งหวัด........................... 
เบอร์โทรศัพท์.................................................................................... .โทรสาร......................................................  
E-mail………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
 
 
ส่วนที่ 2 ข้อมูลสภาพแวดล้อมทางการท่องเที่ยวของเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย ์
ตามองค์ประกอบการการท่องเที่ยว 7 As ประกอบด้วย ได้แก่ สิ่งดึงดูดใจ (Attractions) การเข้าถึงแหล่ง
ท่องเที่ยว (Accessibility) สิ่งอ านวยความสะดวก (Amenities) กิจกรรมการท่องเที่ยว (Activities) การ
บริการที่นักท่องเที่ยวควรได้รับ (Ancillary Service) การจัดรูปแบบการให้บริการเป็นชุด (Available 
Packages) และสุนทรียศาสตร์ทางการท่องเที่ยว (Aesthetics)  
 
1. สิ่งดึงดูดใจ (Attractions) 
    1.1 สิ่งดึงดูดใจทางธรรมชาติ  
         (Natural Attraction) 

1.2 สิ่งดึงดูดใจที่มนุษย์สร้างขึ้น  
     (Man-Made Attraction) 

......................................................................................  

......................................................................................  

......................................................................................  

...................................................................................  

...................................................................................  

................................................................................... 

................................................................................... 

..................................................................................  
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2. การเดินทางเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวและการคมนาคมขนส่ง (Accessibility) 
   2.1 การเดินทางเข้าถึงทางกายภาพ 2.2 การเดินทางเข้าถึงด้านข้อมูลข่าวสาร 

- ทางบก – ทางน้ า – ทางอากาศ  
......................................................................................  
......................................................................................  
.................................................................................. .... 
......................................................................................  
......................................................................................  
 

................................................................................  

.................................................................................

.................................................................................

.................................................................................

.................................................................................  

3. สิ่งอ านวยความสะดวกนักท่องเที่ยว (Amenities) 
ที่พัก, สวนสาธารณะ, ร้านขายของที่ระลึก, สถานีไฟฟ้า, ท่าอากาศยาน, อาหารและเครื่องดื่ม ฯลฯ 
......................................................................................  
......................................................................................  
......................................................................................  
......................................................................................  
.................................................................................. .... 
......................................................................................  
......................................................................................  
............................................................................. ......... 
......................................................................................  
......................................................................................  

........................................................................ ........ 

.................................................................................

.................................................................................

.................................................................................

.................................................................................

.................................................................................

.................................................................................

.................................................................................

.................................................................................  

.................................................................................  
4. กิจกรรม (Activities)  
......................................................................................  
......................................................................................  
.................................................................................. .... 
......................................................................................  
......................................................................................  
......................................................................................  
......................................................................................  
.................................................................................. .... 
......................................................................................  

................................................................................  

.................................................................................

.................................................................................

.................................................................................

.................................................................................

.................................................................................

................................................................................. 

.................................................................................  

............................................................................... 

.. 
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5. บริการเกื้อหนุนที่นักท่องเที่ยวควรได้รับ (Ancillary Service) 
(การบริการข้อมูลข่าวสาร, การดูแลด้านความปลอดภัย)  
......................................................................................  
......................................................................................  
.................................................................................. .... 
......................................................................................  
......................................................................................  
............................................................................. ......... 
......................................................................................  
......................................................................................  

........................................................................ ........ 

.................................................................................

.................................................................................

.................................................................................

.................................................................................

.................................................................................

.................................................................................  

................................................................................. 
6. การจัดรูปแบบการให้บริการเป็นชุด (Available Packages) 
   6.1 แพ็คเกจทั้งปี 6.2 แพ็คเกจเฉพาะช่วง 
......................................................................................  
......................................................................................  
......................................................................................  
.................................................................................. .... 
......................................................................................  
......................................................................................  
............................................................................. ......... 
......................................................................................  
......................................................................................  

........................................................................ ........ 

.................................................................................

.................................................................................

.................................................................................

.................................................................................

.................................................................................

.................................................................................

................................................................................. 

.................................................................................  
7. สุนทรียศาสตร์ทางการท่องเที่ยว (Aesthetics) 
(ความโดดเด่นในความเป็นภูเขาไฟที่ดับแล้ว)  
......................................................................................  
......................................................................................  
.................................................................................. .... 
......................................................................................  
......................................................................................  
............................................................................. ......... 
......................................................................................  
......................................................................................  
........................................................................ .............. 
......................................................................................  

................................................................................  

......................................................................... ........

.................................................................................

.................................................................................

.................................................................................

.................................................................................

.................................................................................

.................................................................................

................................................................................. 

.................................................................................  
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ส่วนที่ 3 ข้อมูลอัตลักษณ์และคุณลักษณะพิเศษเชิงอัตลักษณ์ตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวเขตชีวมลฑลภูเขา
ไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์  
ได้แก่ 1) ด้านลักษณะที่อยู่อาศัย (Wooden House) 2) ด้านอาหารพ้ืนบ้าน(Local Food) 3) ด้านผลิตภัณฑ์
ท้องถิ่น (Local Products) 4) ด้านวัฒนธรรมและประเพณี (Tradition and Culture) 5) ด้านกิจกรรม
ทางการท่องเที่ยว (Tourism Activities) และ 6) ด้านสถานที่ท่องเที่ยว (Tourism Attractions)  
 
1) ด้านลักษณะท่ีอยู่อาศัย (Wooden House) 
......................................................................................  
......................................................................................  
......................................................................................  
......................................................................................  
................................................................................. ..... 
......................................................................................  
......................................................................................  
............................................................................ .......... 

2) ด้านอาหารพื้นบ้าน(Local Food) 
................................................................................  
.................................................................................
.................................................................................
.................................................................................
.................................................................................
............................................................... ..................
.................................................................................
. 
.................................................................................  

3) ด้านผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น (Local Products) 
......................................................................................  
......................................................................................  
.................................................................................. .... 
......................................................................................  
......................................................................................  
............................................................................. ......... 
......................................................................................  
......................................................................................  

4) ด้านวัฒนธรรมและประเพณี (Tradition and 
Culture) 
................................................................................ 
.................................................................................
.................................................................................
.................................................................................
.................................................................................
.................................................................................  
.................................................................................  

5) ด้านกิจกรรมทางการท่องเที่ยว (Tourism 
Activities) 
......................................................................................  
......................................................................................  
...................................................................................... 
......................................................................................  
......................................................................................  
..................................................................................... 

6) ด้านสถานที่ท่องเที่ยว (Tourism 
Attractions) 
................................................................................  
.................................................................................
.................................................................................
.................................................................................
.................................................................................
................................................................................  
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7) ด้านธรณีวิทยา 
......................................................................................  
......................................................................................  
......................................................................................  
.................................................................................. .... 
......................................................................................  
......................................................................................  
............................................................................. ......... 
......................................................................................  
......................................................................................  
........................................................................ .............. 

8) ด้านพืชพันธุ์ธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม 
................................................................................  
.................................................................................
.................................................................................
.................................................................................
.................................................................................
.................................................................................
.................................................................................
.................................................................................
.................................................................. ............... 
.................................................................................  

 
 
ส่วนที่ 4 แนวทางเพิ่มมูลค่าและคุณค่าเพิ่มให้เขตชีวมลฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ 
 
............................................................................................................................. ................................................. 
................................................................................. .............................................................................................  
............................................................................................................................. ................................................. 
............................................................................................................................. ................................................. 
.................................................................... ..........................................................................................................  
............................................................................................................................. ................................................. 
............................................................................................................................. ................................................. 
..............................................................................................................................................................................  
............................................................................................................................. ................................................. 
............................................................................................................................. ................................................. 
....................................................................................................................................................................... ....... 
........................................................................................................................... ................................................... 
 
 

คณะผู้วิจัยขอขอบพระคุณท่านเป็นอย่างสูงที่ให้ความร่วมมือและให้ความอนุเคราะห์ 
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แบบสัมภาษณ์ข้อมูลสภาพแวดล้อมทางการท่องเที่ยว 
โครงการวิจัยย่อยท่ี 1 การสร้างตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวเพื่อเพิ่มมูลค่าและคุณค่าเพิ่ม 

ให้เขตชีวมลฑลภูเขาไฟ 6 ลูกจังหวัดบุรีรัมย์ 
ภายใต้แผนงานวิจัย เรื่อง การพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นสู่สินค้าสร้างสรรค์เชิงนิเวศวัฒนธรรมของชุมชน

เพื่อการท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟทั้ง 6 ลูกในจังหวัดบุรีรัมย์ 
ค าชี้แจง แบบสัมภาษณ์นี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาสภาพแวดล้อมทางการท่องเที่ยว อัตลักษณ์และ

เอกลักษณ์เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ที่ต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬา ขอความอนุเคราะห์
ผู้ให้ข้อมูล โปรดตอบตามความเป็นจริง ทั้งนี้การวิเคราะห์ข้อมูลจะวิเคราะห์ในภาพรวมเพ่ือไม่ให้มีผลกระทบ
ต่อผู้ให้ข้อมูล ซ่ึงข้อมูลที่ได้จะเป็นประโยชน์อย่างยิ่งต่อการพัฒนาชุมชนต่อไป 
 แบบส ารวจ ประกอบไปด้วย 4 ส่วน ดังนี้ 
 1. ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสัมภาษณ์ 
 2. ส่วนที่ 2 ข้อมูลสภาพแวดล้อมทางการท่องเที่ยวของเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ 
ตามองค์ประกอบการการท่องเที่ยว 7 As ประกอบด้วย ได้แก่ สิ่งดึงดูดใจ (Attractions) การเข้าถึงแหล่ง
ท่องเที่ยว (Accessibility) สิ่งอ านวยความสะดวก (Amenities) กิจกรรมการท่องเที่ยว (Activities) การ
บริการที่นักท่องเที่ยวควรได้รับ (Ancillary Service) การจัดรูปแบบการให้บริการเป็นชุด (Available 
Packages) และสุนทรียศาสตร์ทางการท่องเที่ยว (Aesthetics)  
 3. ส่วนที่ 3 ข้อมูลอัตลักษณ์และคุณลักษณะพิเศษเชิงอัตลักษณ์ตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวเขต 
ชีวมลฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ ได้แก่ 1) Wooden House 2) Local Food 3) Local Products 4) 
Tradition and Culture 5) Tourism Activities และ 6) Tourism Attractions 
 4. ส่วนที่ 4 แนวทางเพ่ิมมูลค่าและคุณค่าเพ่ิมให้เขตชีวมลฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ 
 
 
 
 
 
 

https://www.thairath.co.th/content/341567
https://www.thairath.co.th/content/341567
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ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสัมภาษณ์ 
 
ชื่อผู้ให้สัมภาษณ์(นาย/นาง/นางสาว)........................................................................................... ........................ 
วันที่สัมภาษณ์...............เดือน.........................................พ.ศ............................ เวลา.........................................น. 
สถานที่สัมภาษณ์.............................................................................................................. .................................... 
ชื่อชุมชนในพ้ืนที่บริเวณเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 แห่ง จังหวัดบุรีรัมย์ 6 ชุนชน 

  1) ชุมชนบ้านบุ ต าบลจระเข้มาก อ าเภอประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์  
  2) ชุมชนบ้านถาวร ต าบลถาวร อ าเภอเฉลิมพระเกียรติ จังหวัดบุรีรัมย์  
  3) ชุมชนบ้านโคกเมือง ต าบลจรเข้มาก อ าเภอประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์  
  4) ชุมชนบ้านเขาคอก อ าเภอประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์  
  5) ชุมชนบ้านโคกใหญ่ เขากระโดง ต าบลเสม็ด อ าเภอเมือง จังหวัดบุรีรัมย์  
  6) ชุมชนบ้านเจริญสุข ต าบลเจริญสุข อ าเภอเฉลิมพระเกียรติ จังหวัดบุรีรัมย์  

ต าแหน่ง...................................................................................................................... .......................................... 
ที่อยู่ เลขท่ี...................................บ้าน................................... ...................ถนน.................................................. 
ต าบล...............................................................อ าเภอ....................................................จั งหวัด........................... 
เบอร์โทรศัพท์.....................................................................................โทรสาร............................................. ......... 
E-mail………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
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ส่วนที่ 2 ข้อมูลสภาพแวดล้อมทางการท่องเที่ยวของเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย ์
ตามองค์ประกอบการการท่องเที่ยว 7 As ประกอบด้วย ได้แก่ สิ่งดึงดูดใจ (Attractions) การเข้าถึงแหล่ง
ท่องเที่ยว (Accessibility) สิ่งอ านวยความสะดวก (Amenities) กิจกรรมการท่องเที่ยว (Activities) การ
บริการที่นักท่องเที่ยวควรได้รับ (Ancillary Service) การจัดรูปแบบการให้บริการเป็นชุด (Available 
Packages) และสุนทรียศาสตร์ทางการท่องเที่ยว (Aesthetics)  
 
1. สิ่งดึงดูดใจ (Attractions) 
    1.1 สิ่งดึงดูดใจทางธรรมชาติ  
         (Natural Attraction) 
ภูเขาไฟ ป่า แหล่งน้ า พืชพันธุ์ สมุนไพร 

1.2 สิ่งดึงดูดใจที่มนุษย์สร้างขึ้น  
     (Man-Made Attraction) 
โบราณสถาน  บ้านพื้นถิ่น  อาหาร ผลิตภัณฑ์
ท้องถิ่น 

......................................................................................  

......................................................................................  

.................................................................................. .... 

......................................................................................  

......................................................................................  

............................................................................. ......... 
 

...................................................................................  

................................................................................... 

................................................................................... 

................................................................................... 

................................................................................... 

...................................................................................  

 
2. การเดินทางเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวและการคมนาคมขนส่ง (Accessibility) 
   2.1 การเดินทางเข้าถึงทางกายภาพ 2.2 การเข้าถึงด้านข้อมูลข่าวสาร 

- ทางบก – ทางน้ า – ทางอากาศ 
สภาพเส้นทาง  บริษัทขนส่ง รถเช่า รถประจ าทาง  

บ.ท่องเที่ยว  เครือข่ายท่องเที่ยว รัฐ เอกชน 
www  FB  IG  Tiktok  

......................................................................................  

......................................................................................  

.................................................................................. .... 

......................................................................................  

......................................................................................  

............................................................................. ......... 

......................................................................................  

.....................................................................................  

. 

....................................................................... ......... 

.................................................................................

.................................................................................

.................................................................................

.................................................................................

.................................................................................

.................................................................................

................................................................................ 

3. สิ่งอ านวยความสะดวกนักท่องเที่ยว (Amenities) ที่มีในชุมชน  จ านวน  คุณภาพ  ความสามารถใน

https://www.thairath.co.th/content/341567
https://www.thairath.co.th/content/341567
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การรองรับ  
ที่พัก, สวนสาธารณะ, ร้านขายของที่ระลึก, สถานีไฟฟ้า, ท่าอากาศยาน, ร้านอาหารและเครื่องดื่ม (รองรับกลุ่ม
ทัวร์ )ฯลฯ 
ป้ายบอกทาง ป้ายข้อมูลในแหล่งท่องเที่ยว ที่พัก โรงแรม โฮมสเตย์  ตลาดในชุมชน  ห้องน้ า (รองรับ
ผู้สูงอายุ ผู้พิการ เด็ก)  ที่จอดรถ (รองรับผู้สูงอายุ ผู้พิการ เด็ก) ป้ัมน้ ามัน  
........................................................... ........................... 
......................................................................................  
......................................................................................  
...................................................................................... 
......................................................................................  
 

................................................................................  

.................................................................................

.................................................................................

.................................................................................

................................................................................. 

4. กิจกรรม (Activities) 
กิจกรรมด้านการท่องเที่ยวที่มีอยู่/ได้รับความนิยม  
กิจกรรมวัฒนธรรมและประเพณี เด่นในชุมชนที่ 

น่าสนใจ ให้นทท.ร่วมได้ 
กิจกรรมที่ชุมชนได้ท าบนภูเขาไฟ 

 

......................................................................................  

......................................................................................  

.................................................................................. .... 

......................................................................................  

......................................................................................  

......................................................................................  
 

................................................................................  

.................................................................................

.................................................................................

.................................................................................

.................................................................................

.................................................................................  

5. บริการเกื้อหนุนที่นักท่องเที่ยวควรได้รับ (Ancillary Service) 
 
(การบริการข้อมูลข่าวสาร, การดูแลด้านความปลอดภัย) 
นักสื่อความหมาย มัคคุเทศก์ รถน าเที่ยวในชุมชน 
มาตรการป้องกันโควิด-19 

 

......................................................................................  

......................................................................................  

......................................................................................  

......................................................................................  

................................................................................  
 

6. การจัดรูปแบบการให้บริการเป็นชุด (Available Packages) 
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   6.1 แพ็คเกจทั้งปี 6.2 แพ็คเกจเฉพาะช่วง 
......................................................................................  
......................................................................................  
......................................................................................  
 

................................................................................  

.................................................................................  

.................................................................................  

7. สุนทรียศาสตร์ทางการท่องเที่ยว (Aesthetics) 
สิ่งที่ปรุงแต่ง รูป รส กลิ่น เสียง ให้เกิดคุณค่าความงาม 
ในแหล่งท่องเที่ยว  

 

......................................................................................  

......................................................................................  

...................................................................................... 
 

................................................................................  

.................................................................................

................................................................................. 

ส่วนที่ 3 ข้อมูลอัตลักษณ์และคุณลักษณะพิเศษเชิงอัตลักษณ์ตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวเขตชีวมลฑลภูเขา
ไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์  
ได้แก่ 1) ด้านลักษณะที่อยู่อาศัย (Wooden House) 2) ด้านอาหารพ้ืนบ้าน(Local Food) 3) ด้านผลิตภัณฑ์
ท้องถิ่น (Local Products) 4) ด้านวัฒนธรรมและประเพณี (Tradition and Culture) 5) ด้านกิจกรรม
ทางการท่องเที่ยว (Tourism Activities) และ 6) ด้านสถานที่ท่องเที่ยว (Tourism Attractions)  
ส่วนนี้ ผมคิดว่าผู้วิจัยสามารถวิเคราะห์ข้อมูลจากส่วนที่ 2 มาตอบได้ เราน าเสนอตอนคืนข้อมูลได้ครับ จะ
ได้ไม่ซ้ ากับส่วนที่ 2 
 
1) ด้านลักษณะท่ีอยู่อาศัย (Wooden House) 
......................................................................................  
......................................................................................  
......................................................................................  
.................................................................................. .... 
......................................................................................  
 

2) ด้านอาหารพื้นบ้าน(Local Food) 
................................................................................  
.................................................................................
.................................................................................
.................................................................................
................................................................................ 

3) ด้านผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น (Local Products) 
......................................................................................  
...................................................................................... 
......................................................................................  

4) ด้านวัฒนธรรมและประเพณี (Tradition and 
Culture) 
................................................................................  
.................................................................................  

5) ด้านกิจกรรมทางการท่องเที่ยว (Tourism 
Activities) 

6) ด้านสถานที่ท่องเที่ยว (Tourism 
Attractions) 
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......................................................................................  

......................................................................................  

......................................................................................  

.................................................................................. .... 

......................................................................................  

.....................................................................................  

................................................................................  

.................................................................................

.................................................................................

.................................................................................

.................................................................................

................................................................................  
7) ด้านธรณีวิทยา 
......................................................................................  
......................................................................................  
......................................................................................  
......................................................................................  
......................................................................................  
 

8) ด้านพืชพันธุ์ธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม 
................................................................................ 
.................................................................................
.................................................................................
.................................................................................
.................................................................................  

 
 
ส่วนที่ 4 แนวทางเพิ่มมูลค่าและคุณค่าเพิ่มให้เขตชีวมลฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ 
 
ในการประเมินชุมชนท่องเที่ยว อยู่ในระดับใด 

สิ่งท่ีคณะกรรมการเสนอให้ปรับปรุงคืออะไร 

............................................................................................................................. ................................................. 

...................................................................................................................................................................... ........ 

.......................................................................................................................... .................................................... 
 

คณะผู้วิจัยขอขอบพระคุณท่านเป็นอย่างสูงที่ให้ความร่วมมือและให้ความอนุเคราะห์ 
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แบบประเมินมาตรฐานการท่องเที่ยวโดยชุมชน 

โครงการวิจัยย่อยที่ 2 เร่ือง กลไกการขับเคลื่อนเสริมพลังชุมชนเพ่ือยกระดับความสามารถ 
ในการแข่งขันด้านการท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย ์

 

ชื่อกลุ่ม / ชุมชน ..................................................................................................................................... 

ชื่อผู้ให้ข้อมูล  ........................................................................................................................................ 

ต าแหน่ง  ............................................................................................................................................... 

ที่อยู่  ...................................................................................................................................................... 

อ าเภอ .....................................................................  จังหวัด ................................................................ 

เบอร์โทรศัพท์  ....................................................................................................................................... 

 

 

ชื่อผู้ใช้แบบประเมิน  .............................................................................................................................. 

ประเมินเมื่อวันที่  ................................................................................................................................... 

 

 

                                                                            ลงช่ือผู้ประเมิน .................................................................. 
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เกณฑ์การตรวจประเมินมาตรฐานการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
ข้อการประเมิน เกณฑ์การให้คะแนน คะแนน 

การประเมิน 
หมายเหตุ 

ด้านที่ 1: ด้านการบริหารจัดการการท่องเท่ียวโดยชุมชน 19 ข้อ/76 
คะแนน 

เปูาประสงค์ที่ 1.1 การบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีประสิทธิภาพ 4 ข้อ/16 
คะแนน 

1.1.1 มีการจดัตั้งกลุม่ส่งเสรมิการท่องเที่ยวโดยชุมชนซึ่งไดร้ับการรบัรองจากหน่วยงานภาครัฐ และมโีครงสร้างการท างานแบ่งบทบาท
หน้าท่ีและความรับผิดชอบของแต่ละหน้าที่  

(1) มีการจัดตั้งกลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนเพื่อการบริหารจัดการการ
ท่องเที่ยวโดยเฉพาะ 

(2) กลุ่มดังกล่าวมีค าสั่ง หรือประกาศแต่งตั้งที่ได้รับการรับรองจากหน่วยงาน
ภาครัฐ เช่น เทศบาล อบต.เป็นต้น 

(3) กลุ่มมีโครงสร้างการท างาน 
(4) กลุ่มมีการแบ่งบทบาทหน้าท่ีความรับผิดชอบของแต่ละหน้าที่ 

 

4 ข้อ = 4 คะแนน 
3 ข้อ = 3 คะแนน 
2 ข้อ = 2 คะแนน 
1 ข้อ = 1 คะแนน 
0 ข้อ = 0 คะแนน 

  

1.1.2 มีกรรมการกลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนท่ีเป็นคนในชุมชน และมีบทบาทในการจดัท าและขับเคลื่อนแผนการท่องเที่ยวโดย
ชุมชน 

(1) กรรมการกลุ่มฯ เป็นคนในชุมชน 
(2) กรรมการและสมาชิกกลุ่มฯ มีส่วนร่วมในการจัดท าแผนพัฒนาการ

ท่องเที่ยวโดยชุมชน 
(3) กรรมการและสมาชิกกลุ่มมีส่วนร่วมในการขับเคลื่อนและปรับปรุง

แผนพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
(4) กลุ่มฯ มีการจัดเวทีเพื่อให้สมาชิกกลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชน

ร่วมกันก าหนดเปูาหมายและแผนการด าเนินงานอย่างน้อยปีละครั้ง  

4 ข้อ = 4 คะแนน 
3 ข้อ = 3 คะแนน 
2 ข้อ = 2 คะแนน 
1 ข้อ = 1 คะแนน 
0 ข้อ = 0 คะแนน 

  

1.1.3 กลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีวิสัยทศัน์ เปูาหมาย พันธกิจ ยุทธศาสตร์ แผนการด าเนินงานที่ครอบคลมุ 3 มิติ เศรษฐกิจ สังคม และ
สิ่งแวดล้อม  

(1) กลุ่มมีวิสัยทัศน์ เปูาหมาย พันธกิจ ยุทธศาสตร์ และแผนการด าเนินงาน
ด้านเศรษฐกิจ 

(2) กลุ่มมีวิสัยทัศน์ เปูาหมาย พันธกิจ ยุทธศาสตร์ และแผนการด าเนินงาน
ด้านสังคม วัฒนธรรม 

(3) กลุ่มมีวิสัยทัศน์ เปูาหมาย พันธกิจ ยุทธศาสตร์ และแผนการด าเนินงาน
ด้านสิ่งแวดล้อม 

(4) กลุ่มมีการบูรณาการการด าเนินงาน 3 มิติ เศรษฐกิจ สังคม และ
สิ่งแวดล้อมเข้าด้วยกัน ท าให้เกิดความสมดุลในการพัฒนาการท่องเที่ยวใน
ชุมชนมากข้ึนโดยดูได้จากโครงการที่น าไปปฏิบัติจริง  

(5) กลุ่มมีรูปแบบการติดตามผลการด าเนินงานด้านต่าง ๆ ตามแผนการ
ด าเนินงานเป็นประจ าทุกปี 

5 ข้อ = 4 คะแนน 
4 ข้อ = 3 คะแนน 
3 ข้อ = 2 คะแนน 
2 ข้อ = 1 คะแนน 
1 ข้อ = 1 คะแนน 
0 ข้อ = 0 คะแนน 

  

1.1.4 กลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีทะเบียนประวตัิข้อมูลสมาชิกที่เป็นปัจจุบัน 
(1) กลุ่มมีทะเบียนประวัติสมาชิกกลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชน ซึ่ง

รวมถึงข้อมูลการติดต่อสมาชิกต่าง ๆ โดยมีการระบุต าแหน่งหน้าที่
4 ข้อ = 4 คะแนน 
3 ข้อ = 3 คะแนน 
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ของสมาชิกแต่ละคนในทะเบียนประวัติ  
(2) กลุ่มมีผู้รับผิดชอบหลักดูแลทะเบียนสมาชิกเข้าออก 
(3) กลุ่มมีการเผยแพร่ข้อมูลต าแหน่งหน้าที่ของสมาชิกกลุ่มให้คนใน

ชุมชนทราบ ด้วยวิธีใดวิธีหนึ่ง เช่น ประกาศ เว็บไซด์ เป็นต้น  
(4) กลุ่มมีการปรับปรุงข้อมูลสมาชิกกลุ่ม ให้เป็นปัจจุบันอย่างน้อยปีละ 1 

ครั้ง  

2 ข้อ = 2 คะแนน 
1 ข้อ = 1 คะแนน 
0 ข้อ = 0 คะแนน 

 

เปูาประสงค์ที่ 1.2 ข้อตกลงร่วมกนัส าหรับการบรหิารจดัการการท่องเที่ยวโดยชุมขนมีประสิทธิภาพ 3 ข้อ/12 คะแนน 
1.2.1 กลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมขนมีข้อตกลร่วมกันในการกระจายรายได้จากการท่องเที่ยวเพือ่ประโยชน์ของการพัฒนาชุมชน 

(1) กลุ่มฯ มีข้อตกลงร่วมกันในการจัดสรรรายได้ที่เกิดจากการท่องเที่ยว
ให้กับสมาชิกกลุ่มอย่างเป็นธรรมและทั่วถึง เช่น เงินปันผลประจ าปี 

(2) กลุ่มฯ มีข้อตกลงร่วมกันในการจัดสรรรายได้ที่เกิดจากการท่องเที่ยว
เข้ากองทุนต่าง ๆ เพื่อการพัฒนาชุมชนตามจ านวนร้อยละที่กลุ่ม ฯ 
ก าหนด 

(3) สมาชิกกลุ่มฯ บริหารจัดการการท่องเที่ยวรับรู้และเข้าใจข้อตกลง
ร่วมกันด้านการกระจายรายได้ 

(4) ข้อตกลงร่วมกันด้านการกระจายรายได้ที่เกิดจากการท่องเที่ยวถูก
น าไปปฏิบัติใช้อย่างเป็นรูปธรม เช่น มีกิจกรรมที่ได้รับการสนับสนุน
เงินจากกองทุนดังกล่าว เป็นต้น 

4 ข้อ = 4 คะแนน 
3 ข้อ = 3 คะแนน 
2 ข้อ = 2 คะแนน 
1 ข้อ = 1 คะแนน 
0 ข้อ = 0 คะแนน 

  

1.2.2 มีกรรมการกลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนท่ีเป็นคนในชุมชน และมีบทบาทในการจดัท าและขับเคลื่อนแผนการท่องเที่ยวโดย
ชุมชน 

(1) กลุ่มฯ มีข้อตกลงร่วมกันเพื่อการอนุรักษ์วิถีชีวิตท้องถิ่น เช่น การแต่ง
กาย ขุดพื้นมือง การใช้ภาษาท้องถิ่น เป็นต้น 

(2) กลุ่มฯ มีข้อตกลงร่วมกันเพื่อการอนุรักษ์ประเพณี และวัฒนธรรม
ท้องถิ่น เช่น การละเล่นพ้ืนบ้าน อาหารพื้นเมือง เป็นต้น 

(3) สมาชิกกลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนรับรู้และเข้าใจข้อตกลง
ร่วมกันด้านการบริหารจัดการทรัพยากรด้านสังคม ประเพณีและ
วัฒนธรรม 

(4) ข้อตกลงร่วมกันด้านการบริหารจัดการทรัพยากรด้านสังคม 
ประเพณี และวัฒนธรรมถูกน าไปปฏิบัติใช้อย่างเป็นรูปธรรม 

4 ข้อ = 4 คะแนน 
3 ข้อ = 3 คะแนน 
2 ข้อ = 2 คะแนน 
1 ข้อ = 1 คะแนน 
0 ข้อ = 0 คะแนน 

  

1.2.3 กลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีข้อตกลร่วมกันในการบริหารจดัการทรัพยากรด้านรรมชาติหรือสิ่งแวดล้อมเพื่อการท่องเที่ยว 
(1) กลุ่มฯ มีข้อตกลงร่วมกันเพื่อการบริหารจัดการทรัพยากรธรรมชาติ

หรือสิ่งแวดล้อมในชุมชนเพื่อการท่องเที่ยว เช่น การจัดการขยะจาก
กิจกรรมท่องเที่ยว เป็นต้น 

(2) กลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนรับรู้และเข้าใจข้อตกลงร่วมกัน
ด้านการบริหารจัดการทรัพยากรด้านธรรมชาติหรือสิ่งแวดล้อมเพื่อ
การท่องเที่ยว 

(3) ข้อตกลงร่วมกันด้านการบริหารจัดการทรัพยากรด้านธรรมชาติหรือ
สิ่งแวดล้อมเพื่อการท่องเที่ยวถูกน าไปปฏิบัติใช้อย่างเป็นรูปธรรม 

(4) กลุ่มฯ มีการยกระดับหรือขยายผลข้อตกลงด้านการบริหารจัดการ
ทรัพยากรธรรชาติหรือสิ่งแวดล้อมไปสู่วงกว้างมากขึ้น เช่น มีพื้นที่
ข้างเคียงร่วมปฏิบัติตามข้อตกลงดังกล่าว 

4 ข้อ = 4 คะแนน 
3 ข้อ = 3 คะแนน 
2 ข้อ = 2 คะแนน 
1 ข้อ = 1 คะแนน 
0 ข้อ = 0 คะแนน 

  

เปูาประสงค์ที่ 1.3 ข้อควรปฏิบัตสิ าหรับนักท่องเที่ยว 2 ข้อ/8 คะแนน 
1.3.1 กลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีข้อควรปฏิบตัิส าหรับนกัท่องเที่ยว 

(1) กลุ่มฯ มีข้อควรปฏิบัติส าหรับนักท่องเที่ยว 4 ข้อ = 4 คะแนน   
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(2) สมาชิกกลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนรับรู้และเข้าใจในข้อควร
ปฏิบัติส าหรับนักท่องเที่ยว 

(3) กลุ่มฯ มีช่องทางและสื่อสารในการประชาสัมพันธ์ข้อควรปฏิบัติให้
นักท่องเที่ยวทราบล่วงหน้า 

(4) กลุ่มฯ มีการประชุมเพื่อปรับปรุงข้อควรปฏิบัติส าหรับนักท่องเที่ยว
เป็นประจ าทุกปี 

3 ข้อ = 3 คะแนน 
2 ข้อ = 2 คะแนน 
1 ข้อ = 1 คะแนน 
0 ข้อ = 0 คะแนน 

1.3.2 ข้อปฏิบัตสิ าหรับนักท่องเทีย่วมีการน าไปปฏิบตัิจริง 
(1) กลุ่มฯ มีการน าข้อควรปฏิบัติส าหรับนักท่องเที่ยวไปปฏิบัติใช้จริง 
(2) ชุมชนรับรู้ข้อควรปฏิบัติส าหรับนักท่องเที่ยว 
(3) นักท่อเที่ยวรับรู้ข้อควรปฏิบัติกรท่องเที่ยวในชุมชน 
(4) นักท่องเที่ยวปฏิบัติตามข้อควรปฏิบัติการท่องเที่ยวในชุมชน 

4 ข้อ = 4 คะแนน 
3 ข้อ = 3 คะแนน 
2 ข้อ = 2 คะแนน 
1 ข้อ = 1 คะแนน 
0 ข้อ = 0 คะแนน 

  

 

เปูาประสงค์ที่ 1.4 การพัฒนาบุคลากรในกลุม่บริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีประสิทธิภาพ 2 ข้อ/8 คะแนน 
1.4.1 กลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีการส่งเสริมการพัฒนาบุคลากรในกลุ่มฯ ให้มีความพร้อมในการบริหารจัดการการท่องเที่ยวใน
ชุมชน 

(1) กลุ่มฯ มีกิจกรรมพัฒนศักยภาพให้กับสมาซิกกลุ่มส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวโดยชุมขนตามบทบาทหน้าท่ีอย่างน้อยปีละ 1 ครั้ง 

(2)  สมาชิกกลุ่มฯ สามารถถ่ายทอดความรู้ความเข้าใจด้านการ
พัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนให้แก่นักท่องเที่ยวได้ 

(3) ในแต่ละปีสมาชิกกลุ่มฯ เข้าร่วมกิจกรรมพัฒนาศักยภาพตนเอง 
(4) สมาชิกกลุ่มฯ มีทักษะในการท างานตามหน้าที่รับผิดขอบที่ได้รับ

มอบหมาย 

4 ข้อ = 4 คะแนน 
3 ข้อ = 3 คะแนน 
2 ข้อ = 2 คะแนน 
1 ข้อ = 1 คะแนน 
0 ข้อ = 0 คะแนน 

  

1.4.2 สมาชิกกลุม่ส่งเสรมิการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีศักยภาพ ความรูแ้ละทักษะ ท่ีจ าเป็นต่อการพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมขนอย่างยั่งยนื  
(1) สมาชิกกลุ่มฯ มีทักษะในการประเมินผล และ แก้ไขปัญหาด้านการ

บริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนตามบทบาทหน้าท่ีของตนเอง 
(2) สมาชิกกลุ่มฯ มีความรู้และความเข้าใจในหลักการการพัฒนาการ

ท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 
(3) สมาชิกกลุ่มฯ มีจิตอาสาเพื่อท้องถิ่น 
(4) กลุ่มฯ มีบุคลากรที่มีภาวะผู้น าที่มีความสามารถในการบริการ

จัดการกิจกรรมการท่องเที่ยวอย่างน้อย 3 คน 

4 ข้อ = 4 คะแนน 
3 ข้อ = 3 คะแนน 
2 ข้อ = 2 คะแนน 
1 ข้อ = 1 คะแนน 
0 ข้อ = 0 คะแนน 

  

เปูาประสงค์ที่ 1.5 การส่งเสริมการมีส่วนร่วมของทุกฝุายมีประสิทธิภาพ 2 ข้อ/8 คะแนน 
1.5.1 กลุ่มส่งเสรมิการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีการเปิดโอกาสให้ทุกฝาุยมสี่วนในการรับรู้ข่าวสารการท่องเที่ยวในชุมชน 

(1) กลุ่มฯ มีการจัดประชุมเป็นประจ าอย่างน้อย 4 ครั้งต่อปี โดยมี
คณะกรรมการและสมาชิกเข้าร่วมมากกว่าร้อยละ 50 ของทั้งหมด 

(2) กลุ่มฯ เปิดโอกาสให้สมาชิกในชุมชนที่มิใช่สมาชิกกลุ่มฯเข้าฟังการ
ประชุม 

(3) กลุ่มฯ มีการเผยแพร่ข่าวสารด้านการท่องเที่ยวอย่างน้อย เป็นประจ า
ทุก 3 เดอืน 

(4) กลุ่มฯ มีช่องทางในการเผยแพร่ข่าวสารให้สมาชิกกลุ่มฯและคนใน
ชุมชน เช่น การประชุม การประกาศจากหอกระจายข่าวจากผู้น าชุม
ขน เป็นต้น 

4 ข้อ = 4 คะแนน 
3 ข้อ = 3 คะแนน 
2 ข้อ = 2 คะแนน 
1 ข้อ = 1 คะแนน 
0 ข้อ = 0 คะแนน 

  

1.5.2 กลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมขนมีการส่งเสริมการเข้าร่วมกิจกรรมและการเป็นสมาชิกกลุ่มฯ 
(1) กิจกรรมต่าง ๆ ของกลุ่มฯ ทุกกิจกรรมมีสมาชิกกลุ่มฯ เข้าร่วม 4 ข้อ = 4 คะแนน   
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(2) กลุ่มมีการเปิดโอกาสให้คนในชุมชนที่มิใช่สมาชิกกลุ่มฯ เข้าร่วม
กิจกรรมของกลุ่มอย่างน้อยปีละ 1 ครั้ง เพื่อให้ได้รับประโยชน์จากการ
ท่องเที่ยว 

(3) กลุ่มมีการพิจารณาแนวทางการเปิดรับสมัครสมาชิกใหม่ตามมติของ
คณะกรรมการกลุ่มฯ อย่างน้อย ปีละ 1 ครั้ง 

(4) กลุ่มมีข้อก าหนดให้คนในชุมชนก่อนคนนอกชุมชนได้สมัครเป็นสมาชิก
ใหม ่

3 ข้อ = 3 คะแนน 
2 ข้อ = 2 คะแนน 
1 ข้อ = 1 คะแนน 
0 ข้อ = 0 คะแนน 

 
เปูาประสงค์ที่ 1.6 การมีส่วนร่วมของภาคีเครือข่ายต่าง ๆ เป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพ 2 ข้อ/8 คะแนน 
1.6.1 กลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีการท างานร่วมกับภาคเีครือข่ายต่าง ๆ  

(1) กลุ่มฯ มีกลไกช่องทาง วิธี หรือกิจกรรมการท างานร่วมกันระหว่าง
กลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนกับองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น 
(อปท) ที่กลุ่มฯ ตั้งอยู่ 

(2) กลุ่มฯ มีการด าเนินกิจกรรมความร่วมมือระหว่างกลุ่มส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชนกับภาคีเครือข่ายทั้งในและนอกชุมชน อย่างน้อย
ปีละ 1 ครั้งโดยพิจารณาจากตัวกิจกรรมในแต่ละปี 

(3) กลุ่มฯ มีเอกสารแสดงความร่วมมือกับภาคีเครือข่ายในการจัดการ
ทรัพยากรการท่องเที่ยวร่วมกัน เช่น เอกสารความร่วมมือ (MOU) 
หรือ เอกสารโครงการต่าง ๆ เป็นต้น 

(4) กลุ่มฯ มีการประมินผลการท างานร่วมกับภาคีอย่างน้อยปีละ 1 ครั้ง
เพื่อวางแผนการท างานร่วมกับภาคีที่เหมาะสมในอนาคตต่อไป โดย
อาจจะพิจารณาจากมติหรือประชุมสรุปผลของคณะกรรมการกลุ่มฯ 

4 ข้อ = 4 คะแนน 
3 ข้อ = 3 คะแนน 
2 ข้อ = 2 คะแนน 
1 ข้อ = 1 คะแนน 
0 ข้อ = 0 คะแนน 

  

1.6.2 กลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนการท างานรวมกันภาคีเครือข่ายทางการตลาดเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวในชุมชน 
(1) กลุ่มฯ มีภาคีเครือข่ายทางการตลาดเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวในชุม

ขน 
(2) กลุ่มฯ มีการประชุมหารือวางแผนความร่วมมือทางการตลาดร่วมกับ

ภาคอย่างน้อย 1 ครั้งต่อป ี
(3) กลุ่มฯ มีเอกสารแสดงความร่วมมือกับภาคีเครือข่ายในการจัดการ

การตลาดการท่องเที่ยวโดยชุมชน เช่น เอกสารความร่วมมือ (MOU) 
หรือ เอกสารโครงการต่าง ๆ เป็นต้น 

(4) กลุ่มฯ มีกิจกรรมความร่วมมือทางการตลาดอย่างน้อยปีละ 1 เช่น 
การออกบูธน าเสนอกิจกรรมท่องเที่ยวชุมขน เป็นต้น 

4 ข้อ = 4 คะแนน 
3 ข้อ = 3 คะแนน 
2 ข้อ = 2 คะแนน 
1 ข้อ = 1 คะแนน 
0 ข้อ = 0 คะแนน 

  

เปูาประสงค์ที่ 1.7 การจัดการการตลาดและประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวโดยชุมชนมีประสิทธิภาพ  2 ข้อ/8 คะแนน 
1.7.1 กลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีการส่งเสริมการตลาดทีเ่หมาะสมกับชุมชน 

(1) กลุ่มมีการก าหนดกลุ่มนักท่องเที่ยวเปูาหมายที่เหมาะสมกับชุมชน 
(2) กลุ่มมีการรวบรวมข้อมูลสถิตินักท่องเที่ยวท่ีมาเที่ยวในพื้นที่ 
(3) กลุ่มมีการประชุมเพื่อวางแผนการส่งเสริมการตลาดอย่างน้อยปีละ 1 

ครั้ง 
(4) กลุ่มมีกิจกรมส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวในชุมชนอย่างน้อยปีละ 

1 ครั้ง 

4 ข้อ = 4 คะแนน 
3 ข้อ = 3 คะแนน 
2 ข้อ = 2 คะแนน 
1 ข้อ = 1 คะแนน 
0 ข้อ = 0 คะแนน 

  

1.7.2 กลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวโดยชุมชน 
(1) กลุ่มฯ มีสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวของชุมชนอย่างน้อย 1 4 ข้อ = 4 คะแนน   
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รูปแบบ เช่น แผ่นพับ คู่มือท่องเที่ยว เว็บไซต์ ฯลฯ 
(2) กลุ่มฯ มีปฏิทินกิจกรรมท่องเที่ยวของชุมขนในรอบ 1 ปี 
(3) กลุ่มฯ มีแผนท่ีหรือข้อมูลเส้นทางการเดินทางเข้าสู่ชุมชนหรือ มีแผน

ที่ท่องเที่ยวในชุมชนและแหล่งท่องเที่ยวต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง 
(4) กลุ่มฯ มีการเผยแพร่สื่อประชาสัมพันธ์ต่าง ๆ ให้นักท่องเที่ยวได้รับ

ทราบตามช่องทางต่าง ๆ เช่น การออกบูธ โรงแรมในบริเวณ
ใกล้เคียง จุดบริการท่องเที่ยวต่าง ๆ เป็นต้น 

3 ข้อ = 3 คะแนน 
2 ข้อ = 2 คะแนน 
1 ข้อ = 1 คะแนน 
0 ข้อ = 0 คะแนน 

 
เปูาประสงค์ที่ 1.8 ระบบบัญชี การเงินมีประสิทธิภาพ 1 ข้อ/4 คะแนน 
1.8.1 กลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีระบบบริหารจัดการการเงิน การบัญชีที่มีประสิทธิภาพ 

(1) กลุ่มฯ มีบัญชีธนาคารหรือบัญชีเงินฝากของกลุ่มโดยเฉพาะ 

(2) กลุ่มฯ มีสมุดควบคุมรายรับ – รายจ่ายที่เป็นปัจจุบัน 

(3) กลุ่มฯ มีเหรัญญิกหรือผู้รับผิดชอบเรื่องการเงิน การบัญชีที่ได้รับการ
แต่งตั้งเป็นมติของกลุ่มฯ 

(4) กลุ่มฯ มีเจ้าหน้าที่การเงินภายในกลุ่มฯ เป็นผู้รับผิดชอบท าบัญชีของ
กลุ่มฯ 

(5) มีการตรวจสอบบัญชีของกลุ่มฯ โดยบุคคลภายนอกซึ่งไม่มีส่วนได้
ส่วนเสียต่อกลุ่มฯ ในด้านใด ๆ 

(6) กลุ่มฯ มีการเปิดเผยมูลค้นบัญชีและทรัพย์สินของกลุ่มฯให้สมาชิก
กลุ่มทราบ อย่างน้อยเป็นประจ าทุก 3 เดือน 

6 ข้อ = 4 คะแนน 
5 ข้อ = 3 คะแนน 
3-4 ข้อ = 2คะแนน 
1-2 ข้อ = 1คะแนน 
0 ข้อ = 0 คะแนน 

  

เปูาประสงค์ที่ 1.9 เด็กและเยาวชนได้รับการให้ความส าคญัในการทอ่งเที่ยวโดยชุมชน 1 ข้อ/4 คะแนน 
1.9.1 กลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมขนปิดโอกาสให้เด็กและยาวชนมีส่วนร่วมในกิจกรรมของกลุ่มฯ 

(1) มีการรวมกลุ่มยาวขนในชุมชนอย่างน้อย 1 กลุ่ม 
(2) กลุ่มฯ มีการเปิดโอกาสให้เด็กหรือเยาวชนเป็นกรรมการกลุ่มฯ อย่าง

น้อย 1 คน 
(3) กลุ่มฯ มีกิจกรรมพัฒนาศักยภาพเด็กหรือเยาวชนด้านใดด้านหนึ่ ง 

อย่างน้อยปีละ 1 ครั้ง 
(4) กลุ่มฯ มีการเปิดโอกาสให้เด็กหรือเยาวชนเข้ามามีส่วนร่วมใน

กิจกรรมการท่องเที่ยวของกลุ่มฯ เช่น การแสดงวิถีชีวิต หัตถกรรม 
หรือ การเป็นนักสื่อความหมาย เป็นต้น 

4 ข้อ = 4 คะแนน 
3 ข้อ = 3 คะแนน 
2 ข้อ = 2 คะแนน 
1 ข้อ = 1 คะแนน 
0 ข้อ = 0 คะแนน 

  

 
ข้อการประเมิน เกณฑ์การให้คะแนน คะแนน 

การประเมิน 
หมายเหตุ 

ด้านที่ 2: ด้านการจัดการเศรษฐกิจ สังคม และคุณภาพชีวิตที่ดี 5 ข้อ/20 คะแนน 
เปูาประสงค์ที่ 2.1 : การจัดสรรรายได้มปีระสิทธิภาพ 1 ข้อ/4 คะแนน 
2.1.1 กลุ่มส่งเสรมิการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีการจัดสรรรายได้ที่เกดิจากการท่องเที่ยวอย่างเป็นธรรมและทั่วถึง  

(1) กลุ่มมีการจดัสรรรายได้ที่เกิดจากการท่องเที่ยวให้กับสมาชิกอย่างเป็นธรรม 
เช่น มีหลักเกณฑ์ในการจัดสรรรายได้ชัดเจน แจ้งให้สมาชิกทุกคนทราบ 
เป็นต้น 

4 ข้อ = 4 คะแนน 
3 ข้อ = 3 คะแนน 
2 ข้อ = 2 คะแนน 
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(2) กลุ่มมีการจัดสรรรายได้ที่เกิดจากการท่องเที่ยวให้กองทุนกลาง
สวัสดิการเพื่อสมาชิกกลุ่ม  

(3) กลุ่มมีการจัดสรรรายได้ที่เกิดจากการท่องเที่ยวให้กองทุนกลางพัฒนา
ชุ ม ช น เ พื่ อ ใ ช้ ใ น ส า ธ า ร ณ ะ ป ร ะ โ ย ช น์  เ ช่ น  ก า ร อ นุ รั ก ษ์
ทรัพยากรธรรมชาติหรือ สิ่งแวดล้อม การอนุรักษ์ศิลปวัฒนธรรม เป็น
ต้น   

(4) กลุ่มมีการน ากองทุนกลางไปใช้สนับสนุนหรือจัดกิจกรรมสาธารณประโยชน์ 
กิจกรรมช่วยเหลือสังคม และสมาชิกกลุ่มมีส่วนร่วมในการด าเนินกิจกรรม
เหล่านี้ อย่างน้อยปีละ 1 กิจกรรม  

1 ข้อ = 1 คะแนน 
0 ข้อ = 0 คะแนน 

เปูาประสงค์ที่ 2.2 : การส่งเสริมการยกระดับคณุภาพชีวิตที่ดเีป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพ 1 ข้อ/4 คะแนน 
2.2.1 กลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีการส่งเสริมการยกระดบัคุณภาพชีวิตใหด้ียิ่งขึ้น  

(1) กิจกรรมท่องเที่ยวท่ีจัดขึ้นมีความสอดคล้องกับวิถีชีวิตและสิ่งแวดล้อม
ท้องถิ่น 

(2) กลุ่มมีส่วนร่วมในกิจกรรมส่งเสริมสุขอนามัยและคุณภาพชีวิตที่ดีของคนใน
ชุมชน 

(3) กลุ่มมีส่วนร่วมในกิจกรรมส่งเสริมความสามัคคีของคนในชุมชน 
(4) กลุ่มมีส่วนร่วมในกิจกรรมรณรงค์ให้ลด ละ เลิก ยาเสพติด อบายมุข และ

การค้าประเวณี อย่างน้อยปีละ 1 กิจกรรม  
(5) กลุ่มมีการเช่ือมโยงชุมชนเพื่อสร้างโอกาสการมีงานท า มีรายได้เสริมจากการ

ท่องเที่ยวในชุมชน ภายใต้ข้อตกลงของกลุ่ม  

5 ข้อ = 4 คะแนน 
4 ข้อ = 3 คะแนน 
3 ข้อ = 2 คะแนน 
2 ข้อ = 1 คะแนน 
1 ข้อ = 1 คะแนน 
0 ข้อ = 0 คะแนน 

  

เปูาประสงค์ที่ 2.3 : ผลิตภัณฑ์ชุมชนมีคุณภาพเพื่อเสรมิสร้างโอกาสในการเพิ่มรายได้จากการท่องเที่ยว 2 ข้อ/8 คะแนน 
2.3.1 กลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีการส่งเสริมการใช้และพัฒนาผลติภณัฑ์ชุมชนเพื่อการเพิม่รายได้  

(1) กลุ่มเปิดโอกาสให้คนในชุมชนมาจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ชุมชนแก่นักท่องเที่ยว 
(2) กลุ่มมีการน าสินค้าชุมชนมาจ าหน่ายแก่นักท่องเที่ยว 
(3) กลุ่มมีภาคีเครือข่ายที่มีส่วนร่วมในการพัฒนาหรือเพิ่มช่องทางการจัด

จ าหน่ายสินค้าชุมชน 
(4) กลุ่มมีการส่งเสริมสนับสนุนให้เกิดการคิดค้นหรือเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์

ชุมชนใหม่ๆ  

4 ข้อ = 4 คะแนน 
3 ข้อ = 3 คะแนน 
2 ข้อ = 2 คะแนน 
1 ข้อ = 1 คะแนน 
0 ข้อ = 0 คะแนน 

  

2.3.2 กลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีสินค้าหรือผลิตภัณฑ์ในการท่องเที่ยวที่เป็นอัตลักษณ์ของชุมชนซึ่งมีพื้นฐานจากภูมิปัญญาและทรัพยากร
ท้องถิ่น 

(1) กลุ่มมีสินค้าหรือผลิตภัณฑ์ในการท่องเที่ยวที่เป็นอัตลักษณ์ของชุมชนซึ่งมี
พื้นฐานจากภูมิปัญญาและทรัพยากรท้องถิ่นของชุมชน 

(2) สินค้าหรือผลติภณัฑท์้องถิ่นของชุมชนมีการพัฒนาให้สามารถสร้างรายไดแ้ก่
ชุมชน 

(3) สินค้าหรือผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นของชุมชนเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 
(4) สินค้าหรือผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นที่เป็นอัตลักษณ์ของชุมชนได้รับมาตรฐานรับรอง

คุณภาพ 

4 ข้อ = 4 คะแนน 
3 ข้อ = 3 คะแนน 
2 ข้อ = 2 คะแนน 
1 ข้อ = 1 คะแนน 
0 ข้อ = 0 คะแนน 

  

เปูาประสงค์ที่ 2.4 : สิทธิมนุษยชนในการท่องเที่ยวได้รับการให้ความส าคญั 1 ข้อ/4 คะแนน 
2.4.1 กลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนให้ความส าคัญกับเรื่องสทิธิมนุษยชนของทุกกลุ่มคนในการท่องเที่ยว  
(1) กลุ่มให้โอกาสเยาวชน สตรี คนชรา คนพิการ และคนกลุ่มน้อยต่าง ๆ 

เข้ามามีส่วนร่วมในกิจกรรมการท่องเที่ยวอย่างเสมอภาค 
(2) กลุ่มมีข้อตกลงในการควบคุมการใช้แรงงานเด็กในกิจกรรมที่เสี่ยงภัย 

หรือเบียดบังเวลาการเรียน 
(3) กลุ่มมีข้อตกลงในการปูองกันและไม่สนับสนุนการค้าประเวณี 
(4) กลุ่มไม่มีการใช้แรงงนเด็กที่อยู่นอกกรอบศีลธรรมและวัฒนธรรมอันดี

งามของไทยหรือมีความเสี่ยงอันตราย หรือท าให้ขาดโอกาสทาง

4 ข้อ = 4 คะแนน 
3 ข้อ = 3 คะแนน 
2 ข้อ = 2 คะแนน 
1 ข้อ = 1 คะแนน 
0 ข้อ = 0 คะแนน 
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การศึกษา 
 
 

ข้อการประเมิน เกณฑ์การให้คะแนน คะแนน 
การประเมิน 

หมายเหตุ 

ด้านที่ 3: ด้านการอนุรักษ์และส่งเสริมมรดกทางวัฒนธรรมชุมชน 3 ข้อ/12 คะแนน 
เปูาประสงค์ที่ 3.1 : ข้อมูลด้านมรดกวัฒนธรรมชุมชนเพื่อการท่องเที่ยวมีคุณภาพ 1 ข้อ/4 คะแนน 
3.1.1 กลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีการจัดการข้อมูลทางมรดกวัฒนธรรมชุมชนเพื่อการท่องเที่ยว 

(1) กลุ่มฯ มีการสืบค้นและรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับมรดกวัฒนธรรมชุมชน 
เช่น บันทึกประวัติศาสตร์ วิถีชีวิต ภูมิปัญญา วัฒนธรรม และประเพณี
ท้องถิ่น เป็นต้น เป็นลายลักษณ์อักษร 

(2) กลุ่มฯ มีการคัดเลือกข้อมูลมรดกวัฒนธรรมชุมชนที่เหมาะสมและ
น่าสนใจมาใช้ในการท่องเที่ยว 

(3) กลุ่มฯ มีการสื่อความหมายข้อมูลมรดกวัฒนธรรมชุมชนที่คัดสรร
มาแล้วให้นักท่องเที่ยวได้ทราบ 

(4) กลุ่มฯ มีการพิจารณาทบทวนข้อมูลทางมรดกวัฒนธรรมชุมชนให้มี
ความถูกต้องสมบูรณ์อย่างน้อยปีละ 1 ครั้งหรือ ตามความเหมาะสม
ของมติคณะกรรมการกลุ่ม 

4 ข้อ = 4 คะแนน 
3 ข้อ = 3 คะแนน 
2 ข้อ = 2 คะแนน 
1 ข้อ = 1 คะแนน 
0 ข้อ = 0 คะแนน 

  

เปูาประสงค์ 3.2 : การเผยแพร่มรดกวัฒนธรรมชุมชนผ่านการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีประสิทธิภาพ 1 ข้อ/4 คะแนน 
3.2.1 กลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีการเผยแพร่มรดกวัฒนรรมชุมชนผ่านการท่องเที่ยวโดยชุมชน 

(1) กลุ่มฯ มีช่องทางการเผยแพร่สื่อประชาสัมพันธ์กิจกรรมการท่องเที่ยว
โดยชุมชนท่ีใช้มรดกวัฒนธรรมชุมชนเป็นพื้นฐานอย่างน้อย 1 ช่องทาง 
เช่น เว็บไชต์ วิทยุชุมชน เป็นต้น 

(2) กลุ่มฯ มีการจัดท าสื่อประชาสัมพันธ์กิจกรรมการท่องเที่ยวที่มี
องค์ประกอบเชิงวัฒนธรรมหรือวิถีชีวิตชุมชนอย่างน้อย 1 รูปแบบ เช่น 
แผ่นพับ หนังสือคู่มือท่องเที่ยว เป็นต้น 

(3) กลุ่มฯ มีกิจกรรมให้นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้และสัมผัสวัฒนธรรมท้องถิ่น
วิถีชีวิตชุมชนผ่านประสบการณ์จริง หรือการลงมือท าอย่างน้อย 1 
กิจกรรม 

(4) คนในชุมชนรับรู้ในมรดกวัฒนธรรมชุมชนในพ้ืนท่ีนั้น 

5 ข้อ = 4 คะแนน 
4 ข้อ = 3 คะแนน 
3 ข้อ = 2 คะแนน 
2 ข้อ = 1 คะแนน 
1 ข้อ = 1 คะแนน 
0 ข้อ = 0 คะแนน 

  

เปูาประสงค์ 3.3 : การอนุรักษ์ฟ้ืนฟูวัฒนธรรมชุมชนมีประสิทธิภาพ 1 ข้อ/4 คะแนน 
3.3.1 กลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีการอนุรักษ์ฟ้ืนฟูวัฒนธรรมชุมชน 

(1) สมาชิกกลุ่มฯ มีส่วนร่วมในกิจกรรมอนุรักษ์ฟ้ืนฟูวัฒนธรรมชุมชน 
(2) กลุ่มฯ มีส่วนร่วมในกิจกรรมอนุรักษ์ฟื้นฟูวัฒนธรรมชุมชนร่วมกับภาคี

ต่าง ๆ อย่างน้อย 1 กิจกรรม 
(3) กลุ่มฯ ด าเนินกิจกรรมอนุรักษ์ฟื้นฟูวัฒนธรรมชุมชนกับภาคีต่าง ๆ 

อย่างน้อย 1 ภาคี 
(4) กลุ่มฯ มีกิจกรรมอนุรักษ์วัฒนธรรมหรือวิถีชีวิตท้องถิ่นให้แก่คนรุ่นหลัง

อย่างน้อย 1 กิจกรรม 

4 ข้อ = 4 คะแนน 
3 ข้อ = 3 คะแนน 
2 ข้อ = 2 คะแนน 
1 ข้อ = 1 คะแนน 
0 ข้อ = 0 คะแนน 
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ข้อการประเมิน เกณฑ์การให้คะแนน คะแนน 
การประเมิน 

หมายเหตุ 

ด้านที่ 4: ด้านการจดัการทรัพยากรธรรมชาติหรือสิ่งแวดล้อมอย่างเป็นระบบและยั่งยืน 8 ข้อ/32 คะแนน 
เปูาประสงค์ที่ 4 1 : การจัดการพืน้ท่ีเพื่อการท่องเที่ยวมีประสิทธิภาพ 3 ข้อ/12 คะแนน 
4.1.1 กลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีส่วนร่วมในการก าหนดพื้นที่เพ่ือการท่องเที่ยว (Zoning) 

(1) กลุ่มฯ มีการร่วมประชุมกับภาคตีา่งๆ เพื่อวางแผนการใช้พื้นที่ส าหรับ
การท่องเที่ยว 

(2) กลุ่มฯ มีการก าหนดพื้นท่ีเพื่อการท่องเที่ยว 
(3) กลุ่มฯ มีการจัดท าภาพการแบ่งเขตการใช้พื้นที่ส าหรับการท่องเที่ยวใน

ชุมชนให้สมาชิกชุมชนและนักท่องเที่ยวทราบ 
(4) กลุ่มฯ มีการท าเส้นทางท่องเที่ยวท่ีสอดคล้องกับการแบ่งเขตการใช้

พื้นที่ส าหรับการท่องเที่ยว เช่น แผนท่ีเส้นทางท่องเที่ยว เป็นต้น 

4 ข้อ = 4 คะแนน 
3 ข้อ = 3 คะแนน 
2 ข้อ = 2 คะแนน 
1 ข้อ = 1 คะแนน 
0 ข้อ = 0 คะแนน 

  

4.1.2 กลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีส่วนร่วมในการก าหนดขีดความสามารถในการรองรับนักท่องเที่ยว (Carrying Capacity) 
(1) กลุ่มฯ มีการก าหนดขีดความสามารถในกรรองรับนักท่องเที่ยว 

(Carrying Capacity) ในพื้นที่ท่องเที่ยวที่จะไม่ท าให้ทรัพยากรทาง
สังคม วัฒนธรรม ธรรมชาติหรือสิ่งแวดล้อมเสียหายอย่างชัดเจน เช่น 
เป็นมติการประชุมของคณะกรรมการกลุ่มฯ หรือ มีลายลักษณ์อักษร 
เป็นต้น 

(2) สมาชิกกลุ่มฯ มีส่วนร่วมในการก าหนดขีดความสามารถในการรองรับ
นักท่องเที่ยว (Carrying Capacity) 

(3) กลุ่มฯ มีแผนการกระจายจ านวนนักท่องเที่ยวตามจุดท่องเที่ยวต่าง ๆ 
(4) กลุ่มฯ มีแผนการลดผลกระทบทางลบต่อวัฒนธรรม/สิ่งแวดล้อมที่เกิด

จากกิจกรรมท่องเที่ยว เช่น ขยะและสิ่งปฏิกูล น้ าเสีย การส่งเสียงดัง 
การเก็บสิ่งของไปเป็นสมบัติส่วนตัว เป็นต้น 

(5) กลุ่มฯ ส่งเสริมให้มีการปฏิบัติตามข้อก าหนดขีดความสามารถในการ
รองรับนักท่องเที่ยว 

(6) กลุ่มฯ มีการแจ้งขีดความสามารถในการรองรับนักท่องเที่ยว 
(Carrying Capacity) ให้นักท่องเที่ยวทราบล่วงหน้า 

6 ข้อ = 4 คะแนน 
5 ข้อ = 3 คะแนน 
3-4 ข้อ = 2คะแนน 
1-2 ข้อ = 1คะแนน 
0 ข้อ = 0 คะแนน 

  

4.1.3 กลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีการพัฒนาปรับปรงุภูมิทัศน์บรเิวณชุมชนให้มีความรม่รื่นเป็นระเบียบ สวยงามตามความเหมาะสม 
(1) มีการพัฒนา ปรับปรุงภูมิทัศน์เพื่อการท่องเที่ยว เช่น การปรับแต่งภูมิ

ทัศน์ การตัดแต่งต้นไม้ เป็นต้น 
(2) สมาชิกกลุ่มฯ มีส่วนร่วมในการพัฒนา ปรับปรุงภูมิทัศน์บริเวณชุมชน

ให้สวยงามตามความเหมาะสม 
(3) สถานที่ท่องเที่ยวในชุมชนได้รับการปรับปรุงภูมิทัศน์ให้มีความ

เหมาะสมและกลมกลืนกับสภาพท้องถิ่น 
(4) กลุ่มฯ มีกิจกรรมท านุบ ารุงภูมิทัศน์เพื่อการท่องเที่ยวในชุมชนอย่าง

น้อยปีละ 1 ครั้ง 

4 ข้อ = 4 คะแนน 
3 ข้อ = 3 คะแนน 
2 ข้อ = 2 คะแนน 
1 ข้อ = 1 คะแนน 
0 ข้อ = 0 คะแนน 

  

 
 

เปูาประสงค์ที่ 4.2 ข้อมูลด้านทรัพยากรรรมชาติหรือสิ่งแวดล้อมมีคณุภาพ 1 ข้อ/4 คะแนน 
4.2.1 กลุ่มฯ ส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีการจัดการข้อมูลด้านทรัพยากรธรรมชาติหรือสิ่งแวดล้อมในชุมชน  

(1) กลุ่มฯ มีการสืบค้นและรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับทรัพยากรธรรมชาติหรือ 4 ข้อ = 4 คะแนน   
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สิ่งแวดล้อมในชุมชน เช่น ทรัพยากรธรรมชาติในท้องถิ่น พืชท้องถิ่นสิ่ง
ปลูกสร้างต่าง ๆ เป็นต้น เป็นลายลักษณ์อักษร 

(2) กลุ่มฯ มีการคัดเลือกข้อมูลทรัพยากรธรรมชาติหรือสิ่งแวดล้อมใน
ชุมชนที่เหมาะสมและน่าสนใจมาใช้ในการท่องเที่ยว 

(3) กลุ่มฯ มีการสื่อความหมายข้อมูลทรัพยากรธรรมชาติหรือสิ่งแวดล้อม
ในชุมชนให้นักท่องเที่ยวได้ทราบ 

(4) กลุ่มฯ มีการพิจารณาทบทวนข้อมูลเกี่ยวกับทรัพยากรธรรมชาติหรือ
สิ่งแวดล้อมในชุมชนให้มีความถูกต้องสมบูรณ์ อย่างน้อยปีละ 1 ครั้ง 
หรือ ตามความเหมาะสมของมติณะกรรมการกลุ่มฯ  

3 ข้อ = 3 คะแนน 
2 ข้อ = 2 คะแนน 
1 ข้อ = 1 คะแนน 
0 ข้อ = 0 คะแนน 

เปูาประสงค์ที่ 4.3 การเผยแพร่ภมูิปัญญาด้านทรัพยากรธรรมชาตหิรือสิ่งแวดล้อมผ่านการท่องเที่ยวโดยชุมชน มี
ประสิทธิภาพ 

1 ข้อ/4 คะแนน 

4.3.1 กลุ่มฯ ส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีการเผยแพร่ภูมิปัญญาด้านทรัพยากรธรรมชาติหรือสิ่งแวดล้อมผ่านการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
(1) กลุ่มฯ มีช่องทางการเผยแพร่สื่อประชาสัมพันธ์กิจกรรมการท่องเที่ยว

โดยชุมชนที่ใช้ทรัพยากรธรรมชาติหรือสิ่งแวดล้อมเป็นฐานอย่างน้อย 
1 ช่องทาง เช่น เว็บไซด์ วิทยุชุมชน เป็นต้น 

(2) กลุ่มฯ มีการจัดท าสื่อประชาสัมพันธ์กิจกรรมการท่องเที่ยวที่มี
องค์ประกอบเชิงทรัพยากรธรรมชาติหรือสิ่งแวดล้อมอย่างน้อย 1 
รูปแบบเช่น แผ่นพับ หนังสือคู่มือท่องเที่ยว เป็นต้น 

(3) กลุ่มฯ มีกิจกรรมให้นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้และสัมผัสภูมิปัญญาด้าน
ทรัพยากรธรรมชาติหรือสิ่งแวดลอ้มผา่นประสบการณ์จริง หรือ การลง
มือท าอย่างน้อย 1 กิจกรรม 

(4) สมาชิกชุมชนมีการรับรู้ในภูมิปัญญาด้านทรัพยากรธรรมชาติหรือ
สิ่งแวดล้อมในพ้ืนท่ีนั้น 

4 ข้อ = 4 คะแนน 
3 ข้อ = 3 คะแนน 
2 ข้อ = 2 คะแนน 
1 ข้อ = 1 คะแนน 
0 ข้อ = 0 คะแนน 

  

เปูาประสงค์ที่ 4.4 การอนุรักษ์ฟ้ืนฟูทรัพยากรรรมชาติหรือสิ่งแวดลอ้มในชุมชนมีประสิทธิภาพ 2 ข้อ/8 คะแนน 
4.4.1 กลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีการอนุรักษ์พ้ืนฟูทรัพยากรธรรมชาติหรือสิ่งแวดล้อมในชุมชน 

(1) สมาชิกกลุ่มฯ รับรู้และเข้าใจถึงความส าคัญของการอนุรักษ์ พื้นฟู
ทรัพยากรธรรมชาติหรือสิ่งแวดล้อมในชุมชน 

(2) สมาชิกกลุ่มฯ มีส่วนร่วมในกิจกรรมอนุรักษ์พื้นฟูทรัพยากรธรรมชาติ
หรือสิ่งแวดล้อมในชุมชน 

(3) กลุ่มฯ มีส่วนร่วมในกิจกรรมอนุรักษ์พื้นฟูทรัพยากรธรรมชาติหรือ
สิ่งแวดล้อมในชุมชนร่วมกับภาคีต่าง ๆ อย่างน้อย 1 กิจกรรม 

(4) กลุ่มฯ ด าเนินกิจกรมอนุรักษ์พ้ืนฟูทรัพยากรธรรมชาติหรือสิ่งแวดล้อม
ในชุมชนกับภาคีต่าง ๆ อย่างน้อย 1 ภาคี 

4 ข้อ = 4 คะแนน 
3 ข้อ = 3 คะแนน 
2 ข้อ = 2 คะแนน 
1 ข้อ = 1 คะแนน 
0 ข้อ = 0 คะแนน 

  

 
4.4.2 กลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีการบริหารจัดการผลกระทบทางลบจากการท่องเที่ยวต่อทรัพยากรธรรมชาติของชุมชน 

(1) กลุ่มฯ มีวิธีการบริหารจัดการขยะมูลฝอยจากการท่องเที่ยว 
(2) กลุ่มฯ มีวิธีการจ ากัด หรือลดปัญหาน้ าเสียจากกิจกรรมการท่องเที่ยว 
(3) กลุ่มฯ มีวิธีการปูองกันมลภาวะต่าง ๆ จากกิจกรรมการผ่องเที่ยว เช่น 

มลภาวะทางเสียง มลภาวะทางอากาศ หรือ มลภาวะทางแสง เป็นต้น 
(4) กลุ่มฯ ได้รับความร่วมมือจากภาคส่วนต่าง ๆ เช่น กลุ่มท่องเที่ยว คน

ในชุมชน  นักท่องเที่ยวในการปูองกันผลกระทบทางลบจากการ
ท่องเที่ยวต่อทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมของชุมชน 

4 ข้อ = 4 คะแนน 
3 ข้อ = 3 คะแนน 
2 ข้อ = 2 คะแนน 
1 ข้อ = 1 คะแนน 
0 ข้อ = 0 คะแนน 
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เปูาประสงค์ที่ 4.5 การสร้างความตระหนักรู้ถึงความส าคัญของการรกัษาทรัพยากรธรรมชาติหรือสิ่งแวดล้อมผ่านการ
ท่องเที่ยวมีประสิทธิภาพ 

1 ข้อ/4 คะแนน 

4.5.1 กลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีส่วนร่วมในการสร้างความตระหนักรู้ถึงความส าคัญของการรักษาทรัพยากรธรรมชาติหรือ
สิ่งแวดล้อมผ่านการท่องเที่ยว 

(1) กลุ่ มฯ  มี กิ จกรรมการรณรงค์ ถึ งความส าคัญของการรั กษา
ทรัพยากรธรรมชาติหรือสิ่งแวดล้อม อย่างน้อย 1 กิจกรรมต่อปี 

(2) สมาชิกกลุ่มฯ รับรู้ถึงความส าคัญในการรักษาทรัพยากรธรรมชาติหรือ
สิ่งแวดล้อม 

(3) สมาชิกกลุ่มฯ มีส่วนร่วมในการรักษาทรัพยากรธรรมชาติหรือสิ่งแวด
ล้อ, 

(4) กลุ่มฯ มีส่วนร่วมกับภาคีอย่างน้อย 1 ภาคีในการสร้างความตระหนัก
ถึงความส าคัญของการรักษาทรัพยากรธรรมชาติหรือสิ่งแวดล้อม 

4 ข้อ = 4 คะแนน 
3 ข้อ = 3 คะแนน 
2 ข้อ = 2 คะแนน 
1 ข้อ = 1 คะแนน 
0 ข้อ = 0 คะแนน 

  

 
ข้อการประเมิน เกณฑ์การให้คะแนน คะแนน 

การประเมิน 
หมายเหตุ 

ด้านที่ 5: ด้านคุณภาพบริการการท่องเท่ียวโดยชุมชน 14 ข้อ/56 
คะแนน 

เปูาประสงค์ที่ 5.1 : การให้บริการด้านการท่องเที่ยวโดยชุมชนเป็นไปอย่างน่าพึงพอใจ 1 ข้อ/4 คะแนน 
5.1.1 กลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีวิธีการวัดระดับความพงึพอใจในการให้บริการด้านการท่องเที่ยวโดยชุมชน  
(1) กลุ่มมีเครื่องมือในการประเมินความพึงพอใจของนักท่องเที่ยว เช่น แบบ

ประเมิน สมุดเยี่ยม แบบสอบถาม เป็นต้น  
(2) กลุ่มมีการสรุปผลการประเมินความพึงพอใจของนักท่องเที่ยว 
(3) กลุ่มน าผลการประเมินความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวมาวิเคราะห์ปรับปรุง

การให้บริการและกิจกรรมการท่องเที่ยวตามอัตลักษณ์ของชุมชน 
(4) กลุ่มมีการเผยแพร่ผลการประเมินความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวและผลการ

ปรับปรุงการให้บริการแก่สมาชิกกลุ่ม 
(5) กลุ่มมีการจัดท าบันทึกสรุปการประเมินความพึงพอใจเป็นลายลักษณ์อักษร

รูปแบบใดรูปแบบหนึ่ง อย่างน้อยปีละ 1 ครั้ง เพื่อประโยชน์ของการถอด
บทเรียน 

5 ข้อ = 4 คะแนน 
4 ข้อ = 3 คะแนน 
3 ข้อ = 2 คะแนน 
2 ข้อ = 1 คะแนน 
1 ข้อ = 1 คะแนน 
0 ข้อ = 0 คะแนน 

  

เปูาประสงค์ที่ 5.2 : นักสื่อความหมายที่มีประสิทธิภาพ 1 ข้อ/4 คะแนน 
5.2.1 กลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีนักสื่อความหมายทีม่ีประสิทธิภาพ 
(1) กลุ่มมีนักสื่อความหมายที่สามารถถ่ายทอดหรือน าเสนอข้อมูลด้านสังคม 

วิถีชีวิต วัฒนธรรม และสิ่งแวดล้อมในชุมชน 
(2) กลุ่มมีกิจกรรมการพัฒนา / เสริมสร้างศักยภาพของนักสื่อความหมาย

ท้องถิ่น อย่างน้อยปีละ 1 ครั้ง 
(3) กลุ่มมีกิจกรรมถ่ายทอดทักษะการสื่อความหมายให้คนรุ่นต่อไป  
(4) กลุ่มมีภาคีที่ร่วมกับกลุ่มในการพัฒนานักสื่อความหมายท้องถิ่นอย่างน้อย 

1 ภาคี 
(5) กลุ่มมีการประเมินคุณภาพนักสื่อความหมายอย่างสม่ าเสมอด้วยวิธีการที่

เหมาะสมกับชุมชน 

5 ข้อ = 4 คะแนน 
4 ข้อ = 3 คะแนน 
3 ข้อ = 2 คะแนน 
2 ข้อ = 1 คะแนน 
1 ข้อ = 1 คะแนน 
0 ข้อ = 0 คะแนน 

  

เปูาประสงค์ที่ 5.3 : จุดบริการท่องเที่ยวมีคุณภาพ 6 ข้อ/24 คะแนน 
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5.3.1 กลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีการพัฒนาสิ่งอ านวยความสะดวกให้กับนักท่องเทีย่วเฉพาะกลุ่ม เช่น คนพิการ ผู้สูงอายุ เพื่อใหส้ามารถเข้าถึง
แหล่งท่องเที่ยวต่าง ๆ  ได้  
(1) มีสมาชิกกลุ่มได้รับการอบรมการให้บริการนักท่องเที่ยวกลุ่มเฉพาะ เช่น คน

พิการ ผู้สูงอายุ 
(2) กลุ่มมีกิจกรรมทางเลือกส าหรับนักท่องเที่ยวกลุ่มเฉพาะ เช่น คนพิการ 

ผู้สูงอายุ 
(3) กลุ่มมีอุปกรณ์ช่วยเหลือนักท่องเที่ยวกลุ่มเฉพาะ เช่น คนพิการ ผู้สูงอายุ ให้

สามารถเข้าถึงจุดหรือกิจกรรมท่องเที่ยวได้ 
(4) กลุ่มมีการประสานความร่วมมือจากภาคีต่าง ๆ ในการจัดหาสิ่งอ านวยความ

สะดวกให้กับนักท่องเที่ยวกลุ่มเฉพาะ เช่น คนพิการ ผู้สูงอายุ 

4 ข้อ = 4 คะแนน 
3 ข้อ = 3 คะแนน 
2 ข้อ = 2 คะแนน 
1 ข้อ = 1 คะแนน 
0 ข้อ = 0 คะแนน 

  

5.3.2 กลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีการบริการห้องน้ าที่สะอาดและเพียงพอต่อนักท่องเที่ยว 
(1) มีห้องน้ าสะอาดบริการนักท่องเที่ยว  
(2) ห้องน้ ามีจ านวนเพียงพอต่อจ านวนนักท่องเที่ยว  
(3) มีเจ้าหน้าที่ดูแลความสะอาดห้องน้ า  
(4) ห้องน้ าได้รับการท าความสะอาดให้พร้อมใช้อยู่เสมอ  

4 ข้อ = 4 คะแนน 
3 ข้อ = 3 คะแนน 
2 ข้อ = 2 คะแนน 
1 ข้อ = 1 คะแนน 
0 ข้อ = 0 คะแนน 

  

 
5.3.3 กลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีจุดบริการด้านอาหารและเครื่องดื่มที่ถูกสุขลักษณะและเพียงพอต่อนักท่องเที่ยว 

(1) มีบริเวณประกอบและจัดเตรียมอาหารและเครื่องดื่มที่สะอาดถูก
สุขลักษณะ 

(2) อุปกรณ์ในการประกอบอาหารและเครือ่งดื่มสะอาดถูกสขุลักษณะ เช่น 
อุปกรณ์ครัวและชุดในการประกอบอาหาร เป็นตัน 

(3) มีวิธีการประกอบอาหารและเครื่องดื่มที่สะอาดถูกสุขลักษณะ 
(4) กลุ่มฯ มีการใช้วัตถุดิบในท้องถิ่นเป็นส่วนประกอบหลักในการประกอบ

อาหารและเครื่องดื่ม 
(5) กลุ่มฯ มีการจัดเตรียมอาหารและเครื่องดื่มให้เพียงพอต่อจ านวน

นักท่องเที่ยว 

5 ข้อ = 4 คะแนน 
4 ข้อ = 3 คะแนน 
3 ข้อ = 2 คะแนน 
1-2 ข้อ = 1 คะแนน 
0 ข้อ = 0 คะแนน 

  

5.3.4 กลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีการบริการข้อมูลท่องเที่ยวท่ีมีคุณภาพ ถูกต้อง เข้าถึงง่าย 
(1) มีจุดบริการข้อมูลท่องเที่ยวท่ีเห็นได้ชัดเจน สังเกตได้ง่าย 
(2) มีปูายบอกจุดบริการข้อมูลท่องเที่ยวท่ีชัดเจน สังเกตได้ง่าย 
(3) เจ้าหน้าท่ีบริการข้อมูลท่องเที่ยวสามารถให้ข้อมูลได้ถูกต้อง ชัดเจo 
(4) เจ้าหน้าท่ีบริการข้อมูลท่องเที่ยวให้บริการด้วยอัธยาศัยที่ดี 
(5) มีการฝึกอบรมเจ้าหน้ท่ีบริการข้อมูลท่องเที่ยวอย่างน้อยปีละ 1 ครั้ง 

5 ข้อ = 4 คะแนน 
4 ข้อ = 3 คะแนน 
3 ข้อ = 2 คะแนน 
1-2 ข้อ = 1 คะแนน 
0 ข้อ = 0 คะแนน 

  

5.3.5 กลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีการจัดสรรจุดจ าหน่ายสินค้าและของที่ระลึกของชุมชน 
(1) มีจุดจ าหน่ายสินค้าและของที่ระลึกในชุมชน 
(2) มีปูายบอกสถานที่จ าหน่ายสินค้าและของที่ระลึกในชุมชนที่ชัดเจน 

และสังเกตได้ง่าย 
(3) สินค้าท่ีจัดจ าหน่ายเป็นสินค้าของชุมชนที่สะท้อนอัตลักษณ์ 
(4) มีปูายบอกข้อมูลสินค้าและราคาชัดเจน 

4 ข้อ = 4 คะแนน 
3 ข้อ = 3 คะแนน 
2 ข้อ = 2 คะแนน 
1 ข้อ = 1 คะแนน 
0 ข้อ = 0 คะแนน 

  

5.3.6 กลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีปูายสื่อความหมายต่าง ๆ ท่ีชัดเจนติดตั้งในจุดที่เหมาะสม 
(1) มีปูายสื่อความหมายในจุดท่องเที่ยว 
(2) ปูายสื่อความหมายมีข้อมูลที่ถูกต้อง ชัดเจน 
(3) ปูายสื่อความหมายมีความกลมกลืนกับสภาพแวดล้อม 

4 ข้อ = 4 คะแนน 
3 ข้อ = 3 คะแนน 
2 ข้อ = 2 คะแนน 
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(4) กลุ่มฯ มีการตรวจสอบสภาพของปูายสื่อความหมายอย่างน้อยปีละ 1 
ครั้ง 

1 ข้อ = 1 คะแนน 
0 ข้อ = 0 คะแนน 

เปูาประสงค์ที่ 5.4 : การติดต่อประสานงานด้านบริการมีประสิทธิภาพ 1 ข้อ/4 คะแนน 
5.4.1 กลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีระบบการประสานงานดา้นการบริการ 

(1) กลุ่มฯ มีวิธีหรือขั้นตอนการจองบริการการท่องเที่ยว 
(2) กลุ่มฯ มีช่องทางและอุปกรณ์สื่อสารเพื่อการจองบริการการท่องเที่ยว

ที่ใช้งานได้จริง 
(3) กลุ่มฯ มีช่องทางการสื่อสารภายในกลุ่มฯ เพื่อประสานงานด้านการ

บริการอย่างน้อย 1 ช่องทาง 
(4) กลุ่มฯ มีบุลากรที่มีทักษะในการสื่อสารกับนักท่องเที่ยวอย่างน้อย 5 

คน 

4 ข้อ = 4 คะแนน 
3 ข้อ = 3 คะแนน 
2 ข้อ = 2 คะแนน 
1 ข้อ = 1 คะแนน 
0 ข้อ = 0 คะแนน 

  

 
หมวดการเตรียมพร้อมเร่ืองความปลอดภัย 
เปูาประสงค์ที่ 5.5 : เส้นทางและกิจกรรมท่องเที่ยวมีความปลอดภยั 1 ข้อ/4 คะแนน 
5.5.1 กลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีเส้นทางและกิจกรรมทอ่งเที่ยวท่ีมีความปลอดภัย 

(1) กลุ่มฯ มีการประเมินความปลอดภัยของเสน้ทางและกิจกรรมท่องเที่ยว
อย่างสม่ าเสมอ (อย่างน้อยปีละ 1 ครั้ง) 

(2) กลุ่มฯ มีการให้ข้อมูลด้านความปลอดภัยในการใช้เส้นทางท่องเที่ยว
และการเข้าร่วมกิจกรมท่องเที่ยว เช่น ปูายบอกทางและปูายเตือนภัย
ต่าง ๆ ตามเส้นทางท่องเที่ยวที่เห็นได้ขัดเจน และ ติดตั้งในจุดที่
เหมาะสม 

(3) กลุ่มฯ มีอุปกรณ์ด้านความปลอดภัยที่จ าเป็นและสอดคล้องกับสภาพ
เส้นทางและกจิกรรมท่องเที่ยวเพียงพอต่อจ านวนนักท่องเที่ยวที่กลุ่มฯ 
ก าหนดไว ้

(4) กลุ่มฯ มีกิจกรรมให้ความรู้ด้านการบริการและความปลอดภัยแก่
สมาชิกกลุ่มฯ อย่างน้อยปีละ 1 ครั้ง 

(5) มีเส้นทางท่องเที่ยวเชื่อมโยงภายในชุมชน 

5 ข้อ = 4 คะแนน 
4 ข้อ = 3 คะแนน 
3 ข้อ = 2 คะแนน 
1-2 ข้อ = 1 คะแนน 
0 ข้อ = 0 คะแนน 

  

เปูาประสงค์ที่ 5.6 : จุดบริการท่องเที่ยวมีความปลอดภัย 1 ข้อ/4 คะแนน 
5.6.1 กลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีจุดบริการห้องน้ าท่ีมีความปลอดภัยส าหรับนักท่องเที่ยว 

(1) บริเวณห้องน้ ามีแสงสว่างเพียงพอ 
(2) พื้นห้องน้ าแห้ง ไม่ลื่น 
(3) ห้องน้ ามีอากาศถ่ายเทสะดวก 
(4) เครื่องสุขภัณฑ์ในห้องน้ ามีความพร้อมใช้งาน 

4 ข้อ = 4 คะแนน 
3 ข้อ = 3 คะแนน 
2 ข้อ = 2 คะแนน 
1 ข้อ = 1 คะแนน 
0 ข้อ = 0 คะแนน 

  

เปูาประสงค์ที่ 5.7 : การบริหารจดัการเส้นทางการเดินทางท่องเที่ยวในชุมชนมีประสิทธิภาพ 1 ข้อ/4 คะแนน 
5.7.1 กลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีเส้นทางการเดินทางท่องเที่ยวในชุมชนที่ปลอดภัย 
โปรดเลือกวิธีการเดินทางหลักในการเดินทางท่องเที่ยวในชุมชน 1 วิธีเท่านั้น
และท าเครื่องหมาย  ในข้อที่ม ี

(1) การเดินทางด้วยเส้นทางเดินเท้า 
 เส้นทางเดินเท้ามีความสะอาด 

  เส้นทางเดินเท้ามีความปลอดภัย 
  เส้นทางเดินเท้ามีแสงสว่างเพียงพอ 

5 ข้อ = 4 คะแนน 
4 ข้อ = 3 คะแนน 
3 ข้อ = 2 คะแนน 
1-2 ข้อ = 1 คะแนน 
0 ข้อ = 0 คะแนน 
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  เส้นทางเดินเท้ามีปูายบอกทาแสะปูายเตือนภัยในจุดที่เหมาะสม 
  เส้นทางเดินเท้ามีการดูแลรักษาอย่างน้อยปีละ 1 ครั้ง 

(2) การเดินทางด้วยยานยนต์ เช่น รถยนต์ รถราง รถท้องถิ่น เรือ เป็นต้น 
 ยานยนต์น าเทีย่วมีสภาพสะอาด 
 ยานยนต์น้ าเที่ยวมีสภาพปลอดภัยได้มาตรฐาน 
 ยานยนต์น าเที่ยวมีจ านวนเพียงพอต่อนักท่องเที่ยว 
 ผู้ขับข่ียานยนต์น าเที่ยวได้รับการอบรมเรื่องความปลอดภัยในการ

ขับข่ียานพาหนะ 
 มีการตรวจสอบสภาพยานยนต์น าเที่ยวก่อนใช้งาน 

(3) การเดินทางด้วยจักรยาน 
 จักรยานน าเที่ยวมีความสะอาด 
 เส้นทางจักรยานน าเที่ยวมีความปลอดภัย 
 เส้นทางจักรยานน าเที่ยวมีแสงสว่างเพียงพอ 
 เส้นทางจักรยานมีปูายบอกทางและปูายเตือนภัยในจุดที่เหมาะสม 
 มีการตรวจสภาพจักรยานน าเที่ยวก่อนใช้งาน 

 
เปูาประสงค์ที่ 5.8 : การบริหารจดัการกรณีฉุกเฉินมีประสิทธิภาพ 2 ข้อ/8 คะแนน 
5.8.1 กลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีแผนรองรับกรณีฉุกเฉินท่ีมีประสิทธิภาพ 

(1) กลุ่มมีการประเมินความเสี่ยงจากการท่องเที่ยว เช่น อุบัติเหตุจากการ
ใช้ยานพาหนะและการเข้าร่วมกิจกรรมท่องเที่ยว การเจ็บปุวย
กะทันหัน ภัยธรรมชาติ เป็นต้น 

(2) กลุ่มฯ มีแผนรับรองกรณีการจัดการฉุกเฉิน เช่น ข้ันตอนการแก้ไขกรณี
ฉุกเฉิน เป็นต้น 

(3) มีการชักซ้อมแผนฉุกเฉินที่เกี่ยวข้องกับความเสี่ยงจากการท่องเที่ยว
อย่างน้อยปีละ 1 ครั้ง 

(4) กลุ่มฯ มีกิจกรรมฝึกอบรมให้ความรู้และทักษะบุคลากรที่รับผิดชอบ
ด้านการรองรับกรณีฉุกเฉินอย่างน้อยปีละ 1 ครั้ง 

(5) มีเครื่องมือหรืออุปกรณ์ที่จ าเป็นในการจัดการกรณีฉุกเฉิน 

5 ข้อ = 4 คะแนน 
4 ข้อ = 3 คะแนน 
3 ข้อ = 2 คะแนน 
1-2 ข้อ = 1 คะแนน 
0 ข้อ = 0 คะแนน 

  

5.8.2 กลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีโครงสร้างการบริการจัดการในกรณีฉุกเฉินท่ีชัดเจน 
(1) กลุ่มฯ มีผู้ประสานงานในกรณีฉุกเฉิน 
(2) กลุ่มฯ มีบุคลากรที่พร้อมให้บริการให้กรณีฉุกเฉินอย่างน้อย 5 คน 
(3) กลุ่มฯ มีเบอร์ติดต่อหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องในกรณีฉุกเฉิน 
(4) กลุ่มฯ มีระบบกรส่งต่อผู้ประสบภัย/ผู้ปุวย ไปยังภาคีเครือข่าย

หน่วยงานที่มีความเช่ียวชาญหรือมืออาชีพในการแก้ไขปัญหาอันเกิด
จากกรณีฉุกเฉิน เช่น หน่วยกู้ภัย โรงพยาบาล คลินิก เป็นต้น 

4 ข้อ = 4 คะแนน 
3 ข้อ = 3 คะแนน 
2 ข้อ = 2 คะแนน 
1 ข้อ = 1 คะแนน 
0 ข้อ = 0 คะแนน 
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แบบสอบถาม 
พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวต่อผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ 
โครงการวิจัยย่อยท่ี 3 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 

ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ ต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 
 

ภายใต้แผนงานวิจัย เรื่อง การพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นสู่สินค้าสร้างสรรค์เชิงนิเวศวัฒนธรรมของ
ชุมชนเพื่อการท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟทั้ง 6 ลูกในจังหวัดบุรีรัมย์ 

 
ค าชี้แจง แบบสอบถามนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวต่อผลิตภัณฑ์

ทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์  ขอความอนุเคราะห์ผู้ให้
ข้อมูล โปรดตอบตามความเป็นจริง ทั้งนี้การวิเคราะห์ข้อมูลจะวิเคราะห์ในภาพรวมเพ่ือไม่ให้มี
ผลกระทบต่อผู้ให้ข้อมูล ซ่ึงข้อมูลที่ได้จะเป็นประโยชน์อย่างยิ่งต่อการพัฒนาชุมชนต่อไป 
 แบบส ารวจ ประกอบไปด้วย 3 ตอน ดังนี้ 
 ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

ตอนที่ 2 ข้อมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวต่อผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ 

ตอนที่ 3 ข้อมูลเกี่ยวกับปัจจัยที่มีผลต่อผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เขตชีว
มณฑลภูเขาไฟ 6 ลูกในจังหวัดบุรีรัมย์ 

ผู้วิจัยขอขอบพระคุณผู้ตอบแบบสอบถามทุกท่านที่ให้ความร่วมมือในการตอบแบบสอบถาม
ด้วยดีมา ณ โอกาสนี้ 

 
 
 
 
 

คณะผู้วิจัย 
 

 
เลขที่แบบส ารวจ.......................... 
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ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ค าชี้แจง  โปรดเขียนเครื่องหมาย  ลงใน  หน้าค าตอบที่ท่านเลือกหรือเติมข้อความในช่องว่าง 

ที่สอดคล้องกับตัวท่านมากท่ีสุด 
 

1. เพศ 
  1) ชาย       2) หญิง 
 

2. อายุ 
  1) ต่ ากว่า 20 ปี      2) 21 – 30 ปี 
  3) 31 – 40 ป ี      4) 41 – 50 ปี 
  5) มากกว่า 50 ปี  
   

3. ระดับการศึกษา 
  1) มัธยมศึกษาตอนต้นหรือต่ ากว่า 
  2) มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.    3) อนุปริญญา/ปวส. 
  4) ปริญญาตรี      5) ปริญญาโท/สูงกว่า 
 

4. รายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
  1) ต่ ากว่า 10,000 บาท    2) 10,001 – 20,000 บาท 

   3) 20,001 – 30,000 บาท    4) 30,001 – 40,000 บาท 
   5) มากกว่า 40,000 บาท 

 
5. อาชีพ 

  1) รับราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ    2) นักเรียน/นักศึกษา 
  3) พนักงานเอกชน      4) เกษตรกร 
  5) ท าธุรกิจส่วนตัว      6) รับจ้างทั่วไป 
  7) อ่ืนๆ....................................... 
 

6  ภูมิล าเนา จังหวัด............................................... 
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ตอนที่ 2 ข้อมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวในจังหวัดบุรีรัมย์ 
ค าชี้แจง  โปรดเขียนเครื่องหมาย  ลงใน  หน้าค าตอบที่ท่านเลือกหรือเติมข้อความในช่องว่าง 

ที่สอดคล้องกับตัวท่านมากท่ีสุด 
 
1. วัตถุประสงค์ในการเดินทางมาท่องเที่ยวในจังหวัดบุรีรัมย์ 
   1) ท่องเที่ยว /พักผ่อน     2) ทัศนศึกษา/ศึกษาดูงาน 

 3) เยี่ยมญาติ / เพ่ือน      4) เข้าร่วมการแข่งขันกีฬา 
 5) ชมการแข่งขันกีฬา     6) ปฏิบัติราชการ 
 7) อ่ืนๆ (โปรดระบุ).......................................... 
 

2. ลักษณะการเดินทาง 
 1) เดินทางมาด้วยตนเอง    2) ซื้อทัวร์ที่มีมัคคุเทศก์ดูแล 
 3) หน่วยงาน/บริษัท/องค์กรจัดให้เดินทาง 
 4) อ่ืนๆ(โปรดระบุ) 
 

3. จ านวนผู้ร่วมเดินทาง 
 1) คนเดียว      2) 2 – 3 คน 
 3) 4 – 5 คน      4) 6 – 7 คน 
 5) 8 – 9 คน      6) มากกว่า 9 คนข้ึนไป 
 

4. พาหนะที่ใช้ในการเดินทาง 
 1) รถยนต์ส่วนตัว     2) รถบัส/รถตู้/บริษัทน าเที่ยว 
 3) รถจักรยานยนต์     4) รถเช่า 
 5) อ่ืนๆ(โปรดระบุ)............................................ 
 

5. เส้นทางการเดินทาง 
 1) จากบ้านมาเพ่ือการแข่งขัน   
 2) จากบ้านไปแหล่งท่องเที่ยวอื่นมาก่อน 
 3) เป็นเส้นทางผ่านในการเดินทาง 
 4) อ่ืนๆ................................................................ 
 

6.  ความถี่ในการมาเท่ียวจังหวัดบุรีรัมย์ 
 1) มาเป็นครั้งแรก     2) 2 – 3 ครั้ง  
 3) 4 – 5 ครั้ง      3) มากกว่า 6 ครั้ง 
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7. ช่วงเวลาที่เดินทางร่วมการแข่งขัน/เข้าชมการแข่งขัน 
 1) มาก่อนการแข่งขัน 1 – 2 วัน 
 2) มาก่อนการแข่งขัน 3 – 4 วัน 
 3) มาวันที่จัดการแข่งขัน     
 4) อ่ืนๆ................................................................ 

8. ค่าใช้จ่าย พาหนะในการเดินทาง 
 1) น้อยกว่า 500  บาท    2) 501 – 1,000 บาท 
 3) 1,001 – 1,500 บาท    4) 1,501 – 2,000 บาท 
 5) มากกว่า 2,000   
 

9 ค่าใช้จ่าย อาหารและเครื่องดื่ม 
 1) น้อยกว่า 500  บาท    2) 501 – 1,000 บาท 
 3) 1,001 – 1,500 บาท    4) 1,501 – 2,000 บาท 
 5) มากกว่า 2,000   
 

10. ค่าใช้จ่าย ซื้อสินค้าของฝากและของที่ระลึก 
 1) น้อยกว่า 500  บาท    2) 501 – 1,000 บาท 
 3) 1,001 – 1,500 บาท    4) 1,501 – 2,000 บาท 
 5) มากกว่า 2,000   
 

11. ค่าใช้จ่าย ด้านที่พัก 
 1) น้อยกว่า 500  บาท    2) 501 – 1,000 บาท 
 3) 1,001 – 1,500 บาท    4) 1,501 – 2,000 บาท 
 5) มากกว่า 2,000   

 
12. สถานที่พักของท่าน 

 1) โรงแรม      2) รีสอร์ท 
 3) โฮมสเตย์      4) บ้านญาติ พี่น้อง/เพ่ือน 
 5) อ่ืนๆ................................................................ 

 
13. นอกเหนือจากการเข้าชมการแข่งขัน ท่านได้ไปเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวที่ใกล้เคียง 

 1) ไป     2) ไม่ไป 
 

14. ท่านเคยไปแหล่งท่องเที่ยวใดบ้าง (เลือกตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
 1) อุทยานประวัติศาสตร์พนมรุ้ง 
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 2) ปราสาทเมืองต่ า 
 3) เขากระโดง 
 4) สนามฟุตบอลช้างอารีน่า  
 5) ชุมชนท่องเที่ยวบ้านโคกเมือง 
 6) ชุมชนท่องเที่ยวบ้านบุ 
 7) ชุมชนท่องเที่ยวบ้านสนวนนอก 
 8) ชุมชนท่องเที่ยวบ้านเจริญสุข 
 9) ชุมชนท่องเที่ยวบ้านตาลอง 
 10) เสาหินบะซอลต์ ภูเขาไฟ บ้านโคกมะค่าโหรน ต.สะเดา อ.นางรอง 
 

15 รูปแบบการท่องเที่ยวที่ท่านชื่นชอบในจังหวัดบุรีรัมย์  (เลือกตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
 1) กิจกรรมการท่องเที่ยวด้านศิลปวัฒนธรรม เช่น ปราสาทพนมรุ้ง ปราสาทเมืองต่ า   
 2) กิจกรรมการแสดงแสง สีและเสียงเช่น งานแสง สี แสง พนมรุ้ง งานแสงสีเสียงเมือง

ต่ า 
 3) กิจกรรมกีฬาเพ่ือการท่องเที่ยวเป็นการแข่งขัน เช่น วิ่งมาราธอน วิ่งเทรล ฟุตบอล 
 4) กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ เช่น ศึกษาแหล่งธรรมชาติ 
 5) กิจกรรม พิเศษที่จัดในโอกาสพิเศษ/เทศกาล เช่น สงกรานต์ เฟสติวัล ปีใหม่ เฟสติวัล 
 6) กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงผจญภัย เช่น ตั้งแคมป์ เดินป่า 
 7) กิจกรรมเชิงสุขภาพ เช่น นวด สปา อบผิว สมุนไพร 
 8) ท่องเที่ยวเชิงศาสนา เช่น ท าบุญ เที่ยววัด ฝึกสมาธิ  
 9) ท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธ์ เช่น เที่ยวชุมชน เขมร  
 10) ท่องเที่ยวตามกระแส เช่น ร้านกาแฟชื่อดัง จุดเช็คอิน 
 11) ท่องเที่ยวในพื้นที่เกษตรกรรม เช่น พ้ืนที่ไร่สวน ฟาร์มปศุสัตว์  
 12) ท่องเที่ยวเชิงอาหาร เช่น อาหารพื้นถิ่น ลูกชิ้น กุ้งจ่อม ขาหมู  
 

16. ช่องทางการรับทราบข้อมูล (เลือกตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
 1) เฟสบุ๊ค      2) โปรแกรมสนทนา  
 3) เว็บไซต์สืบค้นข้อมูล    4) อินสตาร์แกรม  
 5) ยูทูป      6) เว็บไซต์โดยตรงของแหล่งท่องเที่ยว  
 7) ทวิสเตอร์     8) เว็บไซต์ตัวแทนบริษัทน าเที่ยว  
 9) เว็บบอร์ด     10) โทรทัศน์  
 11) วิทยุ      12) โทรศัพท์  
 

17. ท่านรู้จักภูเขาไฟใดบ้างในจังหวัดบุรีรัมย์ (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 



283 
 

 1) ภูเขาไฟกระโดง    2) ภูเขาไฟพนมรุ้ง  
 3) ภูเขาไฟอังคาร     4) ภูเขาไฟหลุบหรือภูหลุบ  
 5) ภูเขาไฟไปรบัด    6) ภูเขาไฟเขาคอก 
 7) ไม่ทราบ 

 
18. หากคิดถึงจังหวัดบุรีรัมย์ ท่านคิดถึงสิ่งใดเป็นอันดับแรก.......................................................... 
 
 
ตอนที่ 3 ข้อมูลเกี่ยวกับปัจจัยที่มีผลต่อผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เขตชีวมณฑลภูเขา

ไฟ 6 ลูกในจังหวัดบุรีรัมย์ 
ค าชี้แจง โปรดระบุเครื่องหมาย  ตรงระดับการตัดสินใจที่มีต่อผลิตภัฑณ์ทางการท่องเที่ยวของ

นักท่องเที่ยวในจังหวัดบุรีรัมย์ ของท่าน โดยพิจารณาเกณฑ์ของแต่ละระดับ ดังนี้ 
  ระดับคะแนน 5 หมายถึง  ระดับการตัดสินใจมากท่ีสุด 
  ระดับคะแนน 4 หมายถึง  ระดับการตัดสินใจมาก 
  ระดับคะแนน 3 หมายถึง  ระดับการตัดสินใจปานกลาง 
  ระดับคะแนน 2 หมายถึง  ระดับการตัดสินใจน้อย 
  ระดับคะแนน 1 หมายถึง  ระดับการตัดสินใจน้อยที่สุด 
 

ข้อ ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เขตชีวมณฑล
ภูเขาไฟ 6 ลูก 

ระดับการตัดสินใจ 
5 4 3 2 1 

 ด้านแหล่งท่องเที่ยว 
1 บุรีรัมย์มีสถานที่ท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์อารยธรรมที่มี

ชื่อเสียง เช่น อุทยานประวัติศาสตร์พนมรุ้ง, ปราสาทเมืองต่ า 
     

2 บุรีรัมย์มีสถานที่ท่องเที่ยวเชิงกีฬาที่ได้มาตรฐาน เช่น สถาน
ช้างอารีน่า สนามแข่งรถ 

     

3 บุรีรัมย์มีสถานที่ท่องเที่ยวทางธรรมชาติ เช่น ป่าดงใหญ่ วน
อุทยานภูเขาไฟกระโดง 

     

4 บุรีรัมย์มีสถานที่ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เช่น ชุมชนท่องเที่ยว
บ้านโคกเมือง เจริญสุข บ้านถาวร 

     

5 บุรีรัมย์มีความหลากหลายของสถานที่ท่องเที่ยว เช่น เพลา
เพลิน ตลาดนัดเซราะกราว 

     

 ด้านที่พักและสิ่งอ านวยความสะดวก 
1 บุรีรัมย์มีจ านวนห้องพัก โรงแรม เพียงพอ      
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2 บุรีรัมย์มีโรงแรมที่พักได้มาตรฐาน      
3 บุรีรัมย์มีร้านอาหารหลากหลายประเภท      
4 บุรีรัมย์มีสถานบันเทิงในยามราตรี      
5 บุรีรัมย์มีห้างสรรพสินค้า/ร้านสะดวกซื้อ      
 ด้านความปลอดภัยและความสะอาด 
1 บุรีรัมย์มีสถานที่ท่องเที่ยวที่มีความปลอดภัย      
2 บุรีรัมย์มีต ารวจ/เจ้าหน้าที่ให้ความช่วยเหลือและบริการดี      
3 บุรีรัมย์มีสถานที่ท่องเที่ยวที่มีความสะอาด      
4 บุรีรัมย์มีมาตรการป้องกันของโรคระบาดโควิด-19       
 ด้านการเดินทางและค่าใช้จ่าย 
1 บุรีรัมย์มีระบบคมนาคมขนส่งที่สามารถเข้าถึงที่หลากหลาย 

เช่น รถประจ าทาง รถไฟ เครื่องบิน 
     

2 บุรีรัมย์มีความสะดวกของพาหนะที่จะเดินทางภายในจังหวัด 
เช่น รถแท็กซ่ี รถสามล้อ รถเช่า  

     

3 บุรีรัมย์มีค่าธรรมเนียมสถานที่ท่องเที่ยวที่เหมาะสม เช่น 
สนามช้าง อุทยานต่างๆ 

     

4 บุรีรัมย์มคี่าใช้จ่ายที่เหมาะสมกับท่ีพัก อาหาร การเดินทาง      
 ด้านวัฒนธรรม 
1 บุรีรัมย์มีประเพณีที่หลากหลายประเภท       
2 บุรีรัมย์มีอาหารพ้ืนถิ่น เช่น กุ้งจ่อม ต าไก่ใส่มะม่วง แกงกล้วย      
3 บุรีรัมย์มีการละเล่นพ้ืนบ้าน เช่น กันตรึม ร าตรด      
4 บุรีรัมย์มีสินค้าหัตถกรรม เช่น ผ้าซิ่นตีนแดง ผ้าหมักโคลนบา

ราย ผ้าภูอัคนี 
     

 ด้านกิจกรรมที่น่าสนใจ 
1 บุรีรัมย์มกีารแข่งขันกีฬาฟุตบอล      
2 บุรีรัมย์มกีารจัดการแข่งขันกีฬา วิ่งมาราธอน วิ่งเทรล ปั่น

จักรยาน 
     

3 บุรีรัมย์มกีารจัดแข่งขันรถยนต์ และรถจักรยานยนต์      
4 บุรีรัมย์มงีานเทศกาลประจ าจังหวัด เช่น ประเพณีข้ึนเขาพนม

รุ้ง งานปราสาทเมืองต่ า 
     

5 บุรีรัมย์มกีิจกรรมท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในชุมชนท่องเที่ยว 
เช่น การท าผ้ามัดย้อม การทอเสื่อ  
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ข้อเสนอแนะ.......................................................................................................................... ............... 
............................................................................................................................. ................................... 
............................................................................................... ................................................................. 
............................................................................................................................. ................................... 
............................................................................................................................. ................................... 
 

 

แนวทางการสนทนากลุ่มเกี่ยวกับทรัพยากรทางการท่องเที่ยว (ประชุมกลุ่มย่อยแต่ละชุมชน) 
เพื่อวิเคราะห์ศักยภาพของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวในเขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก ต่อ

ยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬา จังหวัดบุรีรัมย์ 
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แบบสอบถามความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวต่อผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ 

ค าชี้แจง แบบสอบถามนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวต่อผลิตภัณฑ์

ทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ ขอความอนุเคราะห์ผู้ให้

ข้อมูล โปรดตอบตามความเป็นจริง ทั้งนี้การวิเคราะห์ข้อมูลจะวิเคราะห์ในภาพรวมเพ่ือไม่ให้มี

ผลกระทบต่อผู้ให้ข้อมูล ซึ่งข้อมูลที่ได้จะเป็นประโยชน์อย่างยิ่งต่อการพัฒนาชุมชนต่อไป 

 
ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ค าชี้แจง  โปรดเขียนเครื่องหมาย  ลงใน  หน้าค าตอบที่ท่านเลือกหรือเติมข้อความในช่องว่าง 

ที่สอดคล้องกับตัวท่านมากท่ีสุด 
1. เพศ 

  1) ชาย       2) หญิง 
2. อายุ 

  1) ต่ ากว่า 20 ปี      2) 21 – 30 ปี 
  3) 31 – 40 ป ี      4) 41 – 50 ปี 
  5) มากกว่า 50 ปี   

3. ระดับการศึกษา 
  1) มัธยมศึกษาตอนต้นหรือต่ ากว่า 
  2) มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.    3) อนุปริญญา/ปวส. 
  4) ปริญญาตรี      5) ปริญญาโท/สูงกว่า 

4. รายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
  1) ต่ ากว่า 10,000 บาท    2) 10,001 – 20,000 บาท 

   3) 20,001 – 30,000 บาท    4) 30,001 – 40,000 บาท 
   5) มากกว่า 40,000 บาท 

5. อาชีพ 
  1) รับราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ    2) นักเรียน/นักศึกษา 
  3) พนักงานเอกชน      4) เกษตรกร 
  5) ท าธุรกิจส่วนตัว      6) รับจ้างทั่วไป 
  7) อ่ืนๆ....................................... 

6  ภูมิล าเนา จังหวัด............................................... 
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ตอนที่ 2 ข้อมูลระดับความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวต่อผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เขต
ชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์ 
 

รายการ ระดับความพึงพอใจในการท่องเที่ยว 
5 4 3 2 1 

1. ด้านโบราณสถานและสภาพแวดล้อม      

1.1 มีความสวยงานไม่เสื่อมโทรม      

1.2. สถานที่ท่องเที่ยวและศูนย์ข้อมูลมีความสะอาด      

1.3. ทัศนียภาพโดยรวมสวยงาม      

1.4. มีป้ายที่ให้ข้อมูลการท่องเที่ยวชัดเจน      

1.5 ความเป็นธรรมชาติของแหล่งท่องเที่ยว      

2. ด้านราคาสินค้าและบริการ      

2.1 ค่าท่ีพัก / ค่าอาหาร      

2.2 ค่ายานพาหนะ      

2.3 ค่าเข้าชมสถานที่      

2.4 ราคาสินค้าและของที่ระลึก/ของฝาก      

3. ด้านการคมนาคม      

3.1 ถนนมีความสะอาดและสะดวกต่อการสัญจร      

3.2 ป้ายบอกเส้นทางการท่องเที่ยวชัดเจน เข้าใจง่าย      

3.3 ความสะดวกในการเดินทาง เช่น ทางรถ      

4. ด้านความปลอดภัย      

4.1 มีบุคคลที่ช่วยดูแลความปลอดภัยอย่างทั่วถึง      

4.2 มีสถานพยาบาลและเจ้าหน้าที่ดูแลประจ า      

4.3 มีจุดแจ้งเหตุด่วนเหตุร้าย      

5. ด้านการบริการ      

5.1 การบริการของประชาชนในชุมชน      

5.2 การบริการด้านสุขอนามัย เช่น ที่พักสะอาด      

5.3 การบริการด้านสิ่งอ านวยความสะดวก      

5.4 สถานที่จอดรถเพียงพอ      

6. ด้านของที่ระลึก      

6.1 รูปแบบความเป็นเอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น      
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รายการ ระดับความพึงพอใจในการท่องเที่ยว 
5 4 3 2 1 

6.2 ราคาผลิตภัณฑ์      

6.3 ความหลายหลายของผลิตภัณฑ์      

7. ด้านสิ่งแวดล้อม      

7.1 การจัดการขยะ      

7.2 การจัดการด้านสภาพภูมิทัศน์      

7.3 การบูรณะด้านโบรานสถานและธรรมชาติ      

8. ด้านบุคคล      

8.1 ประชาชนในชุมชนให้การต้อนรับเป็นอย่างดี      

8.2 มีอัธยาศัยที่ดีและเหมาะสม      

8.3 มีการให้ค าแนะน าตอบข้อซักถามได้ดี      

8.4 นักเล่าเรื่องในชุมชนสามารถบรรยายได้อย่างลื่นไหล      

9. ด้านกิจกรรม      

9.1 มีกิจกรรมต่างๆ ที่จัดให้นักท่องเที่ยวน่าสนใจ      

9.2 นักท่องเที่ยวได้มีส่วนร่วมในการด าเนินกิจกรรม      

9.3 มีผู้เชี่ยวชาญให้ความรู้ในช่วงการด าเนินกิจกรรม
อย่างมีคุณภาพ 

     

9.4 นักท่องเที่ยวได้ประสบการณ์ที่ประทับใจในกิจกรรม      

 
ข้อเสนอแนะ 
...................................................................................................................................................... 
...................................................................................................................................................... 
...................................................................................................................................................... 



 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ภาคผนวก ค ตารางเปรียบเทียบวัตถุประสงค์ กิจกรรมที่วางแผนไว้  

และกิจกรรมที่ด าเนินการมาและผล ที่ได้รับตลอดโครงการ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

สัญญาเลขที่ C10F630090 
โครงการ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เขตชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก  

จังหวัดบุรีรัมย์ ต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 
 

สรุปรายงาน 
 

 

Output  ในกรณีล่าช้า (ผลส าเร็จไม่ถึง 100%) ให้ท่านระบุ
สาเหตุและการแก้ไขท่ีท่านด าเนินการ 

กิจกรรมในข้อเสนอโครงการ/หรือจากการ
ปรับแผน 

ผลส าเร็จ% - 

1 ประชุมเตรียมนักวิจัย การประชุมแตก
กรอบประเด็นการศึกษา 

100 - 

2 เวทชีี้แจงโครงการกับผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
(Stakeholder) และการน าเสนอบริบทของ
ชุมชน 

100 - 

3 เวทีคืนข้อมูลต่อผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 100  
4 เวทีจัดท าแผนยุทธศาสตร์ฯ แผนกลยุทธ์ฯ 
และแผนพัฒนาฯ โดยการมีส่วนร่วมของผู้มี
ส่วนได้ส่วนเสีย 

100 - 

5. ประชุมสรุปบทเรียน ผลการด าเนินงาน
แผนงานให้กับนักวิจัยชุมชน  
 

100 - 

 

 

 ลงนาม........................................................(หัวหน้าโครงการวิจัยผู้รับทุน) 

                                                  (รองศาสตราจารย์สมบัติ  ประจญศานต์) 

  วันที่ 15 สิงหาคม พ.ศ. 2564 

 



 
 

แผนงานวิจัย การพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นสู่สินค้าสร้างสรรค์เชิงนิเวศวัฒนธรรมของชุมชนเพ่ือการท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟทั้ง 6 ลูกในจังหวัดบุรีรัมย์ 
 (31 ก.ค.63- 31 ก.ค. 64)  

 

รายงานผลตามตัวชี้วัด : จ านวนนักท่องเที่ยวในชุมชนเป้าหมาย  

 
จ านวนนักท่องเที่ยวในชุมชนเป้าหมาย (คน) 

ชุมชน พ.ค. 
63 

มิ.ย. 
63 

ก.ค. 
63 

ส.ค. 
63 

ก.ย. 
63 

ต.ค. 
63 

พ.ย.   
63 

ธ.ค. 
63 

ม.ค.  
64 

ก.พ. 
64 

มี.ค. 
64 

เม.ย.
64 

พ.ค. 
64 

มิ.ย. 
64 

ก.ค. 
64 

บ้านโคกใหญ่  
หมู่ 13  อ.เมือง 

0 1,097 21,476 12,041 
 

11,494 
 

40,986 20,964 43,630 6,028 6,760 19,803 11,873 3,782 4,485 4,223 

บ้านเจริญสุข       
อ.เฉลิมพระเกียรติ 

60 40 20 20 50 80 90 60 60 30 50 30 0 0 0 

บ้านถาวร หมู่ 1,2  
อ.เฉลิมพระเกียรติ 

300 450 600 800 550 1,000 750 900 1,500 1,000 1,100 1,300 2,000 2,500 1,500 

บ้านเขาคอก         
อ.ประโคนชัย 

0 0 0 0 0 20 0 0 0 48 25 0 0 0 0 

บ้านโคกเมือง        
อ.ประโคนชัย 

0 72 139 192 216 307 269 269 9 70 13 354 29 104 20 

บ้านบุ              
อ.ประโคนชัย 

13 6 36 26 - 54 34 21 15 5 9 15 10 44 48 
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แผนงานวิจัย การพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นสู่สินค้าสร้างสรรค์เชิงนิเวศวัฒนธรรมของชุมชนเพ่ือการท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟทั้ง 6 ลูกในจังหวัดบุรีรัมย์ 
 (31 ก.ค.63- 31 ก.ค. 64) 

รายงานผลตามตัวชี้วัด : จ านวนการจ้างแรงงานที่ใช้ความรู้และทักษะ (อัตรา) 

 
จ านวนการจ้างแรงงานที่ใช้ความรู้และทักษะ (อัตรา) 

ชุมชน พ.ค. 
63 

มิ.ย. 
63 

ก.ค. 
63 

ส.ค. 
63 

ก.ย. 
63 

ต.ค. 
63 

พ.ย.   
63 

ธ.ค. 
63 

ม.ค.  
64 

ก.พ. 
64 

มี.ค. 
64 

เม.ย.
64 

พ.ค. 
64 

มิ.ย. 
64 

ก.ค. 
64 

บ้านโคกใหญ่  
หมู่ 13  อ.เมือง 

23 23 23 23 
 

26 
 

26 25 25 27 27 28 28 30 32 32 

บ้านเจริญสุข       
อ.เฉลิมพระเกียรติ 

48 
 

48 48 51 51 51 52 56 56 59 59 61 62 65 65 

บ้านถาวร หมู่ 1,2  
อ.เฉลิมพระเกียรติ 

8 8 12 12 12 14 26 34 35 34 38 39 39 40 40 

บ้านเขาคอก         
อ.ประโคนชัย 

0 0 0 0 0 3 3 9 11 12 12 13 13 13 13 

บ้านโคกเมือง        
อ.ประโคนชัย 

50 50 58 58 65 65 65 68 72 72 72 72 75 75 75 

บ้านบุ              
อ.ประโคนชัย 

28 28 28 32 32 32 36 36 41 41 41 44 44 46 46 
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แผนงานวิจัย การพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นสู่สินค้าสร้างสรรคเ์ชิงนิเวศวัฒนธรรมของชุมชนเพื่อการท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟทั้ง 6 ลูกในจังหวัดบุรีรัมย ์ (31 ก.ค.63- 31 ก.ค. 64) 

รายงานผลตามตัวชี้วัด : ปริมาณขยะท่ีเกิดจากการท่องเที่ยวในชุมชนเป้าหมาย (กิโลกรมั) 
ปริมาณขยะท่ีเกิดจากการท่องเที่ยวในชุมชนเป้าหมาย (กิโลกรมั) 

ชุมชน พ.ค. 
63 

มิ.ย. 
63 

ก.ค. 
63 

ส.ค. 
63 

ก.ย. 
63 

ต.ค. 
63 

พ.ย.   
63 

ธ.ค. 
63 

ม.ค.  
64 

ก.พ. 
64 

มี.ค. 
64 

เม.ย.
64 

พ.ค. 
64 

มิ.ย. 
64 

ก.ค. 
64 

บ้านโคกใหญ่ หมู่ 13  
อ.เมือง 0 120.67 2,362.36 1,324.51 1,264.34 4,508.46 2,306.04 4,799.3 663.08 743.6 2178.33 1,306.03 416.02 493.35 464.53 

บ้านเจริญสุข          
อ.เฉลิมพระเกียรติ 6.6 4.4 2.2 2.2 5.5 8.8 9.9 6.6 6.6 3.3 5.5 3.3 0 0 0 

บ้านถาวร หมู่ 1,2    
อ.เฉลิมพระเกียรติ 33 49.5 66 88 60.5 110 82.5 99 165 110 121 143 220 275 165 

บ้านเขาคอก อ.ประโคนชัย 0 0 0 0 0 2.2 0 0 0 5.28 2.75 0 0 0 0 

บ้านโคกเมือง อ.ประโคนชัย 0 7.92 15.29 21.12 23.76 33.77 29.59 29.59 0.99 7.7 1.43 38.94 3.19 11.44 2.2 

บ้านบุ   อ.ประโคนชัย 1.43 0.66 3.96 2.86 0 5.94 3.74 2.31 1.65 0.55 0.99 1.65 1.1 4.84 5.28 

 
หมายเหตุ :  1.    ปริมาณขยะหาจาก 2 กรณี ได้แก่ 
  1.1 ค่าปริมาณขยะจริง = จ านวนนักท่องเที่ยวรายเดือน × 0.11 กิโลกรัม (ค่าเกณฑ์มาตรฐานระดับปกติ*) รวมกับ 

1.2 ค่าปริมาณขยะแฝง = ปริมาณมูลฝอยที่เกิดจากเจ้าของพื้นที่ในการด ารงชีวิตประจ าวันส่วนใหญ่จะเป็นเศษอาหาร เศษกระดาษและพลาสติกซึ่งจะมีจ านวนไม่มากนัก             
เมื่อเทียบจากขยะที่เกิดจากการท่องเที่ยว 

  2.     จ านวนนักท่องเที่ยว ได้แก่ จ านวนผู้เข้าพักโฮมเสตย์ ชมฐานเรียนรู้ นักเรียน นักศึกษา ผู้ใช้บริการร้านนวด กลุ่มดูงาน กลุ่มนักท่องเที่ยวเที่ยวงานเทศกาล กลุ่มนักท่องเที่ยวใน
แหล่งท่องเที่ยวหลัก ๆ ของชุมชน มีนับซ้ าได้ 

ที่มา :   * กรมควบคุมมลพิษ กระทรวงวิทยาศาสตร์เทคโนโลยีและสิ่งแวดล้อม (2543) เกณฑ์มาตรฐานและแนวทางการจัดการขยะมูลฝอยชุมชน. กรุงเทพฯ : โรงพิมพ์คุรุสภาลาดพร้าว. 
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ประวัติผู้วิจัย 
  

ชื่อสกุล     นายสมบัติ  ประจญศานต์  ต าแหน่ง    รองศาสตราจารย์   
      หน่วยงานที่สังกัด มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ ถ.จิระ ต.ในเมือง อ.เมือง จ.บุรีรัมย์  31000 
      ที่อยู ่สาขาวิชาเทคโนโลยีสถาปัตยกรรม   คณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม   มหาวิทยาลัยราชภัฏ
บุรีรัมย์    โทรศัพท์  0-4461-121 ตํอ 3500  E-mail address: sombatprajonsant@gmail.com 
      ประวัติการศึกษาระดับอุดมศึกษา   
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33) สมบัติ  ประจญศานต์. (2558).  โครงการวิจัยการออกแบบผ้าไหมมัดหม่ีที่มีลวดลาย 
เรขศิลป์จากผังพื้นของปราสาทในเขตอีสานใต้ ประเทศไทย  เสนอตํอ ส านักงานคณะกรรมการ
กองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) และส านักงานคณะกรรมการการวิจัยแหํงชาติ (วช.) .  บุรีรัมย์ : 
มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์. 186 หน๎า. 

34) สมบัติ  ประจญศานต์,  วิสาข์  แฝงเวียง และพิพัฒน์  ประจญศานต์.  (2558) .  
โครงการวิจัยภูมิปัญญาการวางทิศทางอาคารสิมอีสาน  กรณีศึกษา จังหวัดบุรีรัมย์ 
เสนอตํอ ส านักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษา (สกอ.).  บุรีรัมย์ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์. 

 35) วิสาข์  แฝงเวียง, สมบัติ  ประจญศานต์, ปิยชนม์  สังข์ศักดา และกฤษณ์  ปิตาทะสังข์.  
(2558) . โครงการประเมินความส าเร็จของโครงการบูรณาการการเรียนการสอน  การวิจัย  การ
บริการวิชาการและการท านุบ ารุงศิลปวัฒนธรรมของสาขาวิชาเทคโนโลยีสถาปัตยกรรม ปีที่ 3.
บุรีรัมย์ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์. 

36)  สมบัติ  ประจญศานต์. (2558).  โครงการวิจัยการออกแบบผ้าไหมมัดหม่ีจากลวดลาย
เรขศิลป์ 2 มิติจากลวดลายส่วนประดับของปราสาทขอมในเขตอีสานใต้ . เสนอตํอ ส านักงาน
คณะกรรมการการวิจัยแหํงชาติ (วช.).  บุรีรัมย์ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์. 
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 37)  สมบัติ  ประจญศานต์. (2559).  โครงการวิจัยการพัฒนาสินค้าผ้าไหมมัดหม่ีเพื่อการ
ท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ : อิทธิพลของสีไหมเส้นยืนในงานผ้าไหมมัดหม่ี เสนอตํอ เครือขําย
สถาบันอุดมศึกษาภาคตะวันออก เฉียงเหนือตอนลํางและส านักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษา 
(สกอ.).  บุรีรัมย์ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์. 

38) ปิยชนม์  สังข์ศักดา, สมบัติ  ประจญศานต์, วิสาข์  แฝงเวียง และกฤษณ์  ปิตาทะสังข์.  
(2559) . โครงการวิจัยแนวทางการจัดการสถาปัตยกรรมพื้นถิ่นเพื่อการท่องเที่ยวโดยชุมชน จังหวัด
บุรีรัมย์ เสนอตํอ ส านักงานคณะกรรมการการวิจัยแหํงชาติ (วช.).  บุรีรัมย์ : มหาวิทยาลัยราชภัฏ
บุรีรัมย์.  

39)  สมบัติ  ประจญศานต์.  (2559) .  โครงการวิจัยภูมิปัญญาการก าหนดพื้นที่ภายในสิม
อีสาน.  เสนอตํอ ส านักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษา (สกอ.).  บุรีรัมย์ : มหาวิทยาลัยราชภัฏ
บุรีรัมย์. 

40)  ปิยชนม์  สังข์ศักดา, สมบัติ  ประจญศานต์, วิสาข์  แฝงเวียงและกฤษณ์  ปิตาทะสังข์.  
(2559) . โครงการประเมินความส าเร็จของโครงการบูรณาการการเรียนการสอน  การวิจัย  การ
บริการวิชาการและการท านุบ ารุงศิลปวัฒนธรรมของสาขาวิชาเทคโนโลยีสถาปัตยกรรม ปีที่ 4.
บุรีรัมย์ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์.   

41) ส าคัญ  ฮํอบรรทัด,  สมบัติ  ประจญศานต์ และดรัสวิน  วงศ์ปรเมษฐ์.   (2559) .  
โครงการวิจัยภูมิปัญญาการก่อรูปของลายมัดหม่ี. เสนอตํอ ส านักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษา 
(สกอ.).  บุรีรัมย์ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์.   

42) สมบัติ  ประจญศานต์,  ปิยชนม์  สังข์ศักดา, วิสาข์  แฝงเวียง,  กฤษณ์  ปิตาทะสังข์.  และ
ดนัย  นิลสกุล.  (2560). โครงการประเมินความส าเร็จของโครงการบูรณาการการเรียนการสอน  
การวิจัย  การบริการวิชาการและการท านุบ ารุงศิลปวัฒนธรรมของสาขาวิชาเทคโนโลยี
สถาปัตยกรรม ปีท่ี 5. บุรีรัมย์ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์.   

43) สมบัติ  ประจญศานต์. (2560).  โครงการวิจัยออกแบบผ้ามัดหม่ีโดยการผสานสีด้วย
สายตา. เสนอตํอ ส านักงานคณะกรรมการการวิจัยแหํงชาติ (วช.).  บุรีรัมย์ : มหาวิทยาลัยราชภัฏ
บุรีรัมย์. 

44) สมบัติ  ประจญศานต์. (2560).  โครงการวิจัยออกแบบผ้าไหมมัดหม่ีโดยการเปลี่ยนค่า
น้ าหนักของสีด้วยเส้นยืนสีกลาง. เสนอตํอ ส านักงานคณะกรรมการการวิจัยแหํงชาติ (วช.).  บุรีรัมย์ : 
มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์. 

45) วิสาข์  แฝงเวียง,  ปิยชนม์  สังข์ศักดา,  สมบัติ  ประจญศานต์ และกฤษณ์  ปิตาทะสังข์.  
(2560).  โครงการวิจัยการพัฒนาฝาบ้านส าเร็จรูปจากหัตถกรรมกก . เสนอตํอ มหาวิทยาลัยราชภัฏ
บุรีรัมย์.  บุรีรัมย์ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์. 
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46)  กฤษณ์  ปิตาทะสังข์,  สมบัติ  ประจญศานต์,  ปิยชนม์  สังข์ศักดา และวิสาข์  แฝงเวียง.  
(2560).  โครงการวิจัยสิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยวชุมชนโดยใช้สิมเป็นฐาน กรณีศึกษา สิมวัด
หนองบัวเจ้าป่า อ าเภอสตึก จังหวัดบุรีรัมย์. เสนอตํอ ส านักงานคณะกรรมการการวิจัยแหํงชาติ (วช.).  
บุรีรัมย์ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์. 

 47)  ปิยชนม์  สังข์ศักดา,  สมบัติ  ประจญศานต์,  กฤษณ์  ปิตาทะสังข์ และวิสาข์  แฝงเวียง.  
(2560).  โครงการวิจัยการส ารวจสถาปัตยกรรมพื้นถิ่นภายใต้การเรียนรู้แบบบูรณาการ  : 
กรณีศึกษาสิมวัดกลางนางรอง จังหวัดบุรีรัมย์. เสนอตํอ ส านักงานคณะกรรมการการวิจัยแหํงชาติ 
(วช.).  บุรีรัมย์ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์. 

48) สมบัติ  ประจญศานต์.  (2560).  โครงการวิจัยลวดลายผังพื้นปราสาทขอมในผ้าไหม
มัดหม่ี. บุรีรัมย์ : ศูนย์เอกสารซีพี. 

49) สมบัติ  ประจญศานต์.  (2560).  โครงการวิจัยออกแบบผ้าไหมมัดหม่ีลายส่วนประดับ
ทางสถาปัตยกรรมของปราสาทขอม ในประเทศกัมพูชา. บุรีรัมย์ : ศูนย์เอกสารซีพี. 

50) สมบัติ  ประจญศานต์,  วิสาข์  แฝงเวียง  และปิยชนม์  สังข์ศักดา.  (2561).  โครงการ 
วิจัยฐานข้อมูลสถาปัตยกรรมพื้นถิ่นจังหวัดบุรีรัมย์เพื่อการท่องเที่ยวโดยชุมชน.   เสนอตํอ ส านักงาน
คณะกรรมการการวิจัยแหํงชาติ (วช.).  บุรีรัมย์ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์. 

51) สมบัติ  ประจญศานต์. (2561). โครงการวิจัยออกแบบผ้าไหมมัดหม่ีลายเครื่องแขวนไทย
ดอกไม้สด. เสนอตํอ ส านักงานคณะกรรมการการวิจัยแหํงชาติ (วช.). บุรีรัมย์ : มหาวิทยาลัยราชภัฏ
บุรีรัมย์. 

52) สมบัติ  ประจญศานต์,  ปิยชนม์  สังข์ศักดา, วิสาข์  แฝงเวียง,  กฤษณ์  ปิตาทะสังข์ และ
ดนัย  นิลสกุล.  (2561). โครงการประเมินความส าเร็จของโครงการบูรณาการการเรียนการสอน  
การวิจัย  การบริการวิชาการและการท านุบ ารุงศิลปวัฒนธรรมของสาขาวิชาเทคโนโลยี
สถาปัตยกรรม ปีท่ี 6. บุรีรัมย์ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์.   

53) สมบัติ  ประจญศานต์.  (2561). โครงการวิจัยผ้าพันคอไหมมัดหม่ีลายจ าหลักจาก
ปราสาทขอม พัฒนาสู่สินค้า ECO Premium OTOP.  เสนอตํอโครงการ Innovation Hubs เพ่ือ
สร๎างเศรษฐกิจฐานนวัตกรรมของประเทศตามนโยบายประเทศไทย 4.0 กลุํมเรื่องเศรษฐกิจสร๎างสรรค์ 
(Creative Economy) . บุรีรัมย์ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์.   

54) ปิยชนม์  สังข์ศักดา, สมบัติ  ประจญศานต์, วิสาข์  แฝงเวียง,  กฤษณ์  ปิตาทะสังข์ และ
ดนัย  นิลสกุล.  (2562). โครงการประเมินความส าเร็จของโครงการบูรณาการการเรียนการสอน  
การวิจัย  การบริการวิชาการและการท านุบ ารุงศิลปวัฒนธรรมของสาขาวิชาเทคโนโลยี
สถาปัตยกรรม ปีท่ี 7. บุรีรัมย์ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์.   
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55) สมบัติ  ประจญศานต์.  (2564). โครงการวิจัยเทคนิคการออกแบบลายแบบพร่าเลือนใน
งานไหมมัดหม่ี. บุรีรัมย์ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์.   
 56) สมบัติ  ประจญศานต์.  (2564). แผนงานวิจัยการพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นสู่สินค้า
สร้างสรรค์เชิงนิเวศวัฒนธรรมของชุมชนเพื่อการท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟทั้ง 6 ลูกในจังหวัด
บุรีรัมย์. บุรีรัมย์ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์.   
 57) รุํงรัตน์  หัตถกรรม, สมบัติ  ประจญศานต์, พุทธชาด ลิ้มศิริเรืองไร และณัฐวุฒิ ทะนันไธ
สง.  (2564). โครงการวิจัยการสร้างตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวเพื่อเพิ่มคุณค่าและมูลค่าเพิ่มให้เขต       
ชีวมณฑลภูเขาไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย์. บุรีรัมย์ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์.   

การเผยแพร่ผลงานวิจัยและผลงานการออกแบบสร้างสรรค์สู่สาธารณะ 
1) ปี พ.ศ.2556 ได๎รับคัดเลือกจากเครือขํายสถาบันอุดมศึกษาภาคตะวันออกเฉียงเหนือให๎เป็น

ตัวแทนน าเสนอนิทรรศการผลงานวิจัย “การออกแบบผ๎าไหมมัดหมี่ลวดลายเรขศิลป์ 2 มิติจากลวดลาย
สํวนประดับของปราสาทขอม จังหวัดบุรีรัมย์”  ในงานการประชุมวิชาการระดับชาติเครือขํายวิจัย
สถาบันอุดมศึกษาทั่วประเทศ ประจ าปี 2556 จัดโดยส านักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษา (สกอ.) 
ระหวํางวันที่ 27-28 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2556 ณ โรงแรมสามพรานริเวอร์ไซด์ นครปฐม.   

2) ปี พ.ศ.2556 ได๎รับคัดเลือกจากมหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ ให๎รํวมน าเสนอนิทรรศการ
ผลงานวิจัย“การออกแบบผ๎าไหมมัดหมี่ลวดลายเรขศิลป์ 2 มิติจากลวดลายสํวนประดับของปราสาท
ขอม จังหวัดบุรีรัมย์”  ในงานมหกรรมงานวิจัยแหํงชาติ 2556 จัดโดยส านักงานคณะกรรมการวิจัย
แหํงชาติ (วช.)  ระหวํางวันที่ 23-27 สิงหาคม พ.ศ. 2556 ณ เซ็นทรัลเวิลด์ แกรนด์ คอนเวนชั่น 
กรุงเทพมหานคร   

3) สมบัติ  ประจญศานต์.  (2557).  “ไหมมัดหมี่ลายเรขศิลป์จากปราสาทขอม.”  วารสาร
ฉบับพิเศษราชภัฏมหกรรมวัฒนธรรมสมบัติอีสานใต้สู่อาเซียน .  14-17 กุมภาพันธ์ 2557. บุรีรัมย์ : 
มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์.  หน๎า 39-43. 

4) ปี พ.ศ. 2557 ได๎รับคัดเลือกจากส านักงานคณะกรรมการวิจัยแหํงชาติ (วช.) ให๎รํวมน าเสนอ
นิทรรศการผลงานออกแบบสร๎างสรรค์  “ผ๎าไหมมัดหมี่ลวดลายเรขศิลป์จากสํวนประดับทาง
สถาปัตยกรรมของปราสาทขอม ” ในงานวันนักประดิษฐ์ ประจ าปี พ.ศ. 2557 ระหวํางวันที่ 23-26 
มิถุนายน 2557 ณ ศูนย์การประชุม  อิมแพ็ค ฟอรั่ม เมืองทองธานี จังหวัดนนทบุรี 

5) ปี พ.ศ. 2557 ได๎น าเสนอนิทรรศการวิจัย เรื่อง “ภูมิปัญญาท๎องถิ่นในการออกแบบอุโบสถ
พ้ืนถิ่นที่สร๎างสภาวะสบาย กรณีศึกษา : อุโบสถพ้ืนถิ่นในจังหวัดบุรีรัมย์ ” ในการประชุมใหญํโครงการ
สํงเสริมการวิจัยในอุดมศึกษา ครั้งที่ 2 โดยความรํวมมือของ 70 มหาวิทยาลัย HERP  CONGRESS II 
(The Second Higher Education Research Promotion Congress)  ที่จัดขึ้นระหวํางวันที่ 22-24 
มกราคม พ.ศ. 2557 ณ โรงแรมมิราเคิล แกรนด์ คอนเวนชั่น กรุงเทพมหานคร   
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6) ปี พ.ศ. 2557 ได๎น าเสนอนิทรรศการวิจัย เรื่อง “ภูมิปัญญาท๎องถิ่นในการออกแบบอุโบสถ
พ้ืนถิ่นที่สร๎างสภาวะสบาย กรณีศึกษา : อุโบสถพ้ืนถิ่นในจังหวัดบุรีรัมย์ ” ในการประชุมในงานมหกรรม
อุดมศึกษา 2557  ระหวํางวันที่ 23-24 เมษายน พ.ศ. 2557  ณ ศูนย์แสดงสินค๎าและการประชุม     
อิมแพ็ค   เมืองทองธานี  

7) ปี พ.ศ. 2557 ได๎น าเสนอนิทรรศการวิจัย เรื่อง “ภูมิปัญญาท๎องถิ่นในการออกแบบอุโบสถ
พ้ืนถิ่นที่สร๎างสภาวะสบาย กรณีศึกษา : อุโบสถพ้ืนถิ่นในจังหวัดบุรีรัมย์ ” ในการประชุมในงานมหกรรม
อุดมศึกษา 2557  ระหวํางวันที่ 23-24 เมษายน พ.ศ. 2557  ณ ศูนย์แสดงสินค๎าและการประชุมอิม
แพ็ค เมืองทองธานี  

8) ปี พ.ศ .2557 น าเสนอโปสเตอร์ผลงานวิจัย“การออกแบบผลิตภัณฑ์แปรรูปจากผ๎าไหม
มัดหมี่ลวดลายเรขศิลป์จากลวดลายสํวนประดับของปราสาทขอม”  ในงานมหกรรมงานวิจัยแหํงชาติ 
2557 จัดโดยส านักงานคณะกรรมการวิจัยแหํงชาติ (วช.)  ระหวํางวันที่ 7-11 สิงหาคม พ.ศ. 2557 ณ 
เซ็นทรัลเวิลด์ แกรนด์  คอนเวนชั่น กรุงเทพมหานคร   

9) ปี พ.ศ. 2557 น าเสนอโปสเตอร์ผลงานวิจัย“ภูมิปัญญาการออกแบบอุโบสถพ้ืนถิ่นที่สร๎าง
สภาวะสบาย กรณีศึกษา จังหวัดบุรีรัมย์”  ในงานประชุมวิชาการโครงการวิจัยเพ่ือตํอยอดภูมิปัญญา
ท๎องถิ่นสูํนวัตกรรมด๎วยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี  ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2557  “Cheinno  
Congress II” ในวันที่ 19-20 ธันวาคม  พ.ศ. 2557   จัดโดยส านักบริหารโครงการสํงเสริมการวิจัยใน
อุดมศึกษาและพัฒนามหาวิทยาลัยวิจัยแหํงชาติ ส านักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษา ณ ห๎องประชุม
สุพรรณิการ์  อาคารเฉลิมพระเกียรติ 50 พรรษามหาวชิราลงกรณ  มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ 

10) ปี พ.ศ. 2558 จัดแสดงผลงานสร๎างสรรค์งานศิลป์ “ผ๎าไหมมัดหมี่ลวดลายเรขศิลป์จากผัง
พ้ืนของปราสาทขอม ” ในรูปแบบนิทรรศการในการประชุมเสนอผลงานวิจัยระดับชาติและนานาชาติ 
พ.ศ. 2558 (National and International Research Conference 2015 : NIRC2015)  ในงาน
มหกรรมราชภัฏบุรีรัมย์วิชาการและวัฒนธรรมนานาชาติ (Buriram Rajabhat International 
Conference and Cultural Festival 2015 : BRICC Festival 2015) จัดโดย มหาวิทยาลัยราชภัฏ
บุรีรัมย์ รํวมกับส านักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษา (สกอ. ) ระหวํางวันที่ 19-23 มกราคม พ.ศ. 
2558 ณ มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ 

11) ปี พ.ศ. 2559 รองศาสตราจารย์ สมบัติ  ประจญศานต์ อาจารย์ วิสาข์  แฝงเวียง และ 
อาจารย์ พิพัฒน์  ประจญศานต์  ได๎น าเสนอนิทรรศการผลงานวิจัยเรื่อง  ภูมิปัญญาท๎องถิ่นทิศทางการ
วางสิมอีสาน กรณีศึกษา : จังหวัดบุรีรัมย์  ในการประชุมใหญํโครงการสํงเสริมการวิจัยในอุดมศึกษา 
ครั้งที่ 2 โดยความรํวมมือของ 70 มหาวิทยาลัย HERP  CONGRESS IV (The Fourth Higher 
Education Research Promotion Congress)  ที่จัดขึ้นระหวํางวันที่ 8-10 กุมภาพันธ์ พ.ศ.2559 ณ 
มหาวิทยาลัยราชภัฏอุบลราชธานี   
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12) ปี พ.ศ. 2559 รํวมแสดงผลงานการสร๎างสรรค์วิชาการงานศิลป์ เรื่อง ผ๎าไหมมัดหมี่ลายผัง
พ้ืนของปราสาทขอมในเขตอีสานใต๎   ในการประชุมวิชาการและเสนอผลงานวิจัยและสร๎างสรรค์
ระดับชาติและนานาชาติ  "ศิลปากรวิจัยและสร๎างสรรค์ ครั้งที่ 9 : บูรณาการศาสตร์และศิลป์" ในวันที่ 
11 - 21 กุมภาพันธ์ 2559 ณ ศูนย์ศิลปวัฒนธรรมเฉลิมพระเกียรติ 6 รอบพระชนมพรรษา และหอศิลป์
สนามจันทร์ มหาวิทยาลัยศิลปากร วิทยาเขตพระราชวังสนามจันทร์ นครปฐม 

13) ปี พ.ศ. 2559 ได๎รับการคัดเลือกจากมหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ในน าเสนอผลงานใน
รูปแบบนิทรรศการผลงานวิจัยด๎านการออกแบบพัฒนาผ๎าไหมมัดหมี่ ตั้งแตํปี พ.ศ. 2545 ถึง พ.ศ. 2559 
ของรองศาสตราจารย์สมบัติ ประจญศานต์ ในการประชุมวิชาการระดับชาติ เครือขํายวิจัยอุดมศึกษาทั่ว
ประเทศ  ครั้งที่ 11 ในระหวํางวันที่ 19 -20 ธันวาคม 2559 ณ อาคารสุรพัฒน์ 2  มหาวิทยาลัย
เทคโนโลยีสุรนารี จังหวัดนครราชสีมา 

14) ปี พ.ศ. 2560 ให๎สัมภาษณ์สื่อมวลชนถึงแนวคิดการออกแบบและผลงานผ๎าไหมมัดหมี่ลาย
ผังพื้นปราสาทขอม และตีพิมพ์บทสัมภาษณ์ ดังนี้ 

วีรศักดิ์  จันทร์สํงแสง. (2560).  “ศาสนสถานโบราณในงานไหม”.  POSTTODAY.  14(5,099) 
22 มกราคม. หน๎า B3. 

15) ปี พ.ศ. 2560 ได๎รับคัดเลือกให๎น าเสนอนิทรรศการผลงานวิจัยเรื่อง “ภูมิปัญญาการ
ก าหนดพ้ืนที่ภายในสิมอีสาน” ในการประชุมใหญํโครงการสํงเสริมการวิจัยในอุดมศึกษา ครั้งที่ 5  (The 
5 th Higher Education Research Promotion Congress : HERP  Congress V) จัดโดยส านัก
บริหารโครงการสํงเสริมการวิจัยในอุดมศึกษาและพัฒนามหาวิทยาลัยวิจัยแหํงชาติ ส านักงาน
คณะกรรมการการอุดมศึกษา  ระหวํางวันที่ 2-4 มีนาคม  พ.ศ. 2560  ณ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี 

16) ปี พ.ศ. 2560 จัดแสดงผลงานวิจัยแบบนิทรรศการ “ภูมิปัญญาการกํอรูปของลายมัดหมี่”   
คณะนักวิจัย ประกอบด๎วย ส าคัญ  ฮํอบรรทัด   สมบัติ   ประจญศานต์ และดรัสวิน  วงศ์ปรเมษฐ์  ใน
การประชุมใหญํโครงการสํงเสริมการวิจัยในอุดมศึกษา ครั้งที่ 5  (The 5 th Higher Education 
Research Promotion Congress : HERP  Congress V) จัดโดยส านักบริหารโครงการสํงเสริมการ
วิจัยในอุดมศึกษาและพัฒนามหาวิทยาลัยวิจัยแหํงชาติ ส านักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษา  
ระหวํางวันที่ 2-4 มีนาคม  พ.ศ. 2560 ณ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี   

17) ปี พ.ศ. 2560  จัดแสดงผลงานออกแบบสร๎างสรรค์  ลวดลายผ๎ามัดหมี่  “ผังพ้ืนปราสาท
ขอมสูํงานไหมมัดหมี่” จ านวน 3 ผลงาน และ “ก๎านขดจากลายประดับขอมสูํงานไหมมัดหมี่”จ านวน 3 
ผลงาน  ในนิทรรศการแสดงผลงานสร๎างสรรค์ ประชุมวิชาการระดับชาติ โฮมภูมิ ครั้งที่  3 จัดโดย 
เครือขํายสถาบันอุดมศึกษาที่จัดการเรียนการสอนด๎านสถาปัตยกรรมและการออกแบบ 8 สถาบันใน
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ในวันที่ 17-18 มิถุนายน พ.ศ. 2560 ณ คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยขอนแกํน  
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18) ปี พ.ศ. 2560 ได๎รับการคัดเลือกจากเครือขํายวิจัยอุดมศึกษาภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
ตอนลําง และส านักงานคณะกรรมการวิจัยแหํงชาติ (วช.) ให๎น าผลงานวิจัยเชิงออกแบบสร๎างสรรค์ ผ๎า
ไหมมัดหมี่ลายสํวนประดับปราสาทขอม จัดแสดงในงานตลาดนัดเปิดโลกผลงานวิจัยและนวัตกรรม ครั้ง
ที่ 2 ณ อาคารไปรษณีย์กลางบางรัก ระหวํางวันที่  23-24 กันยายน  พ.ศ. 2560 

19) ปี พ.ศ. 2560 รองศาสตราจารย์สมบัติ  ประจญศานต์ ได๎รับการคัดเลือกจาก ส านักงาน
กองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) ให๎น าผลงานวิจัยเชิงออกแบบสร๎างสรรค์ผ๎าไหมมัดหมี่ลายผังพ้ืน
ปราสาทขอมเขตอีสานใต๎ ประเทศไทย จัดแสดงในงานตลาดนัดเปิดโลกผลงานวิจัยและนวัตกรรม ครั้ง
ที่ 2 ณ อาคารไปรษณีย์กลางบางรัก ระหวํางวันที่  23-24 กันยายน  พ.ศ. 2560 

20) ปี พ.ศ. 2561 ได๎คัดเลือกจากโครงการศูนย์กลางนวัตกรรมด๎านเศรษฐกิจสร๎างสรรค์ เพ่ือ
สร๎างเศรษฐกิจฐานนวัตกรรมของประเทศตามนโยบายประเทศไทย 4.0S ภายใต๎โครงการ Innovation 
Hubs เครือขํายอีสานใต๎  โดยน าผลงาน “ผ๎าพันคอไหมมัดหมี่ลายจ าหลักจากปราสาทขอม พัฒนาสูํ
สินค๎า ECO Premium OTOP” รํวมจัดแสดงนิทรรศการ ในงาน STYLE APRIL 2018 ระหวํางวันที่ 19 
- 23 เมษายน 2561 Hall 105 ณ ศูนย์นิทรรศการและการประชุมไบเทค บางนา จัดโดย กรมสํงเสริม
การค๎าระหวํางประเทศ 
   21) ปี พ.ศ. 2561 ได๎รับเชิญให๎จัดแสดงนิทรรศการผลงานวิจัยการออกแบบผ๎าไหมมัดหมี่  2 
โครงการวิจัยในการประชุมเสนอผลงานวิจัยระดับชาติและนานาชาติ พ.ศ.  2561 (National and 
International Research Conference 2018 : NIRC2018)  ในงานมหกรรมราชภัฏบุรีรัมย์วิชาการ
และวัฒนธรรมนานาชาติ ครั้งที่ 2 (Buriram Rajabhat International Conference and Cultural 
Festival II BRICC Festival 2018) จัดโดย มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ ในวันที่ 14-16 กุมภาพันธ์ 
พ.ศ. 2561 
   22) ปี พ.ศ. 2561 ได๎คัดเลือกจากโครงการศูนย์กลางนวัตกรรมด๎านเศรษฐกิจสร๎างสรรค์ เพ่ือ
สร๎างเศรษฐกิจฐานนวัตกรรมของประเทศตามนโยบายประเทศไทย 4.0S ภายใต๎โครงการ Innovation 
Hubs เครือขํายอีสานใต๎  โดยน าผลงาน “ผ๎าพันคอไหมมัดหมี่ลายจ าหลักจากปราสาทขอม พัฒนาสูํ
สินค๎า ECO Premium OTOP” รํวมจัดแสดงนิทรรศการ ในงานThailand Innovation Hubs 4.0S 
ระหวํางวันที่ 4 – 5 เมษายน พ.ศ. 2561 ณ รอยัล พารากอนฮอลล์ ชั้น 5 ศูนย์การค๎าสยาม พารากอน   
   23) ปี พ.ศ. 2561 ได๎รับเชิญให๎จัดแสดงนิทรรศการผลงานวิจัยการออกแบบผ๎าไหมมัดหมี่ ใน 
โครงการ "Innovation Hubs Creative Economy เศรษฐกิจสร๎างสรรค์เครือขํายวิจัยภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือตอนลําง ที่คัดเลือกผลงานผ๎าพันคอไหมมัดหมี่ลายจ าหลักจากปราสาทขอม พัฒนา
สูํสินค๎า ECO Premium OTOP ในวันที่ 3-7 สิงหาคม พ.ศ.2561 ณ อาคารไปรษณีย์กลางบางรักTCDC 
กรุงเทพฯ  



311 

 

   24) ปี พ.ศ. 2561 จัดแสดงผลงานสร๎างสรรค์ "โพธิ์จักรพรรดิ์ จากเครื่องแขวนไทยดอกไม๎สด
สูํงานไหมมัดหมี่" ในงานTDR-Con 2018: THAILAND DESIGN AND RESEARCH CONFERENCE 
2018 การประชุมวิชาการทางการออกแบบสร๎างสรรค์ระดับชาติ Thailand design and research 
conference ประจ า ปี 2561 ในวันที่ 23-29 มิถุนายน พ.ศ. 2561 ณ มหาวิทยาลัยขอนแกํน  
   25) ปี พ.ศ. 2561 ได๎รับเชิญให๎จัดแสดงผลงานการออกแบบผ๎าไหมมัดหมี่ลายจ าหลักจาก
ปราสาทขอม ภายใต๎โครงการ UCCN ในงาน "Creative Market: Think by Head, Made by Hand" 
นิทรรศการแบรนด์ของคนอีสาน ในวันที่ 28-30 สิงหาคม พ.ศ. 2561 ณ ชั้น 1 ศูนย์การค๎าเซ็นทรัล 
พลาซํา ขอนแกํน จัดโดย มหาวิทยาลัยขอนแกํน 
   26) ปี พ.ศ. 2562 ได๎รับเชิญให๎จัดแสดงนิทรรศการผลงานวิจัยการออกแบบผ๎าไหมมัดหมี่  ใน 
โครงการวิจัยในการประชุมเสนอผลงานวิจัยระดับชาติและนานาชาติ พ.ศ.  2562 (National and 
International Research Conference 2019 : NIRC2019)  ในงานมหกรรมราชภัฏบุรีรัมย์วิชาการ
และวัฒนธรรมนานาชาติ ครั้งที่ 3 (Buriram Rajabhat International Conference and Cultural 
Festival III BRICC Festival 2019) จัดโดย มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ ในวันที่ 1 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 
2562 
   27) ปี พ.ศ. 2562 ได๎คัดเลือกจากโครงการศูนย์กลางนวัตกรรมด๎านเศรษฐกิจสร๎างสรรค์ เพ่ือ
สร๎างเศรษฐกิจฐานนวัตกรรมของประเทศตามนโยบายประเทศไทย 4.0S ภายใต๎โครงการ Innovation 
Hubs เครือขํายอีสานใต๎  โดยน าผลงาน “ผ๎าพันคอไหมมัดหมี่ลายจ าหลักจากปราสาทขอม พัฒนาสูํ
สินค๎า ECO Premium OTOP” รํวมจัดแสดงผลงานในงาน Thailand Research Expo 2019 ระหวําง
วันที่ 7-10 เมษายน พ.ศ. 2562 ณ โรงแรมเซ็นทาราแกรนด์ และบางกอกคอนเวนชั่น เซ็นเตอร์ 
   28) ปี พ.ศ. 2562 เผยแพรํผลงานออกแบบผ๎าพันคอไหมมัดหมี่ลายจ าหลักจากปราสาทขอม 
ในรายการทุกทิศทั่วไทย 1 เมษายน 2562 ทางสถานีโทรทัศน์ Thai PBS เวลา 15.30-16.30 น. 
 
จุฑามาศ  ผูกโพธิ์.  (ผู๎จัดรายการ).  (2562, 1 เมษายน).  พัฒนาผ้าไหมมัดหม่ี จ.บุรีรัมย์. [ทุกทิศทั่ว 

  ไทย].  กรุงเทพฯ : สถานีโทรทัศน์ Thai PBS. 
 
   29) ปี พ.ศ. 2562 เผยแพรํผลงานออกแบบผ๎าพันคอไหมมัดหมี่ลายจ าหลักจากปราสาทขอม 
ในรายการทุกทิศทั่วไทย 3 เมษายน 2562 ทางสถานีโทรทัศน์ Thai PBS เวลา 15.30-16.30 น. 
 
จุฑามาศ  ผูกโพธิ์.  (ผู๎จัดรายการ).  (2562, 3 เมษายน).  พัฒนาลายมัดหม่ีสมมาตร. [ทุกทิศทั่ว 

  ไทย].  กรุงเทพฯ : สถานีโทรทัศน์ Thai PBS. 
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   30) ปี พ.ศ. 2562 เผยแพรํผลงานของผู๎ชํวยศาสตราจารย์ส าคัญ  ฮํอบรรทัด และรอง
ศาสตราจารย์สมบัติ  ประจญศานต์ เรื่อง การพัฒนาลายผ๎ามัดหมี่สมมาตรประเภท pm บนกรุป
สมมาตร 2 มิต ิได๎รับการเผยแพรํผลงานวิจัยในเผยแพรํในสกู๏ปมองโลกมองเรา ของสถานีโทรทัศน์ชํอง 
3 ทางชํอง 28 SD เมื่อวันที่ 30 เมษายน 2562  
 
บรรพต  ธนาเพ่ิมสุข.  (ผู๎จัดรายการ).  (2562, 30 เมษายน).  การพัฒนาลายผ้ามัดหม่ีสมมาตร

ประเภท pm บนกรุปสมมาตร 2 มิติ. [มองโลกมองเรา].  กรุงเทพฯ : สถานีโทรทัศน์ชํอง 3 
ทางชํอง 28 SD. 

 
   31) ปี พ.ศ. 2562 เผยแพรํผลงาน เรื่อง การพัฒนาลายผ๎ามัดหมี่สมมาตรประเภทpmบนกรุป
สมมาตร2 มิติ ของผู๎ชํวยศาสตราจารย์ส าคัญ  ฮํอบรรทัด และรองศาสตราจารย์สมบัติ  ประจญศานต์
ได๎รับการเผยแพรํในหนังสือพิมพ์เดลินิวส์ 
 

พัฒนาลายผ๎าไทยด๎วยทฤษฏีทางคณิตศาสตร์.  (2562). เดลินิวส.์   9 พฤษภาคม. หน๎า 23. 
 
32) ปี พ.ศ. 2562 เผยแพรํผลงานออกแบบผ๎าพันคอไหมมัดหมี่ลายจ าหลักจากปราสาทขอม 

ในนิตยสารไมํลองไมํรู๎ ปีที่ 19 ฉบับที่ 214 ประจ าเดือนพฤษภาคม 2562  
 
กองบรรณาธิการ.  (2562).  “ผ๎าพันคอไหมมัดหมี่ลายจ าหลักจากปราสาทขอม”. นิตยสารไม่ลองไม่รู้. 

19 (214) พฤษภาคม.  หน๎า 68-69. 
 

33) ปี พ.ศ. 2562 เผยแพรํผลงานการถํายทอดองค์ความรู๎จากการวิจัยสูํชุมชน  ในรายการ
หัวใจในลายผ๎า 27 พฤษภาคม 2562 ทางสถานีโทรทัศน์ Thai PBS เวลา 10.00-10.30 น. 
 
อัญชลี  โปสุวรรณ.  (ผู๎จัดรายการ).  (2562, 27 พฤษภาคม).  ชุมชนนักออกแบบแห่งบ้านนาโพธิ์. 

[หัวใจในลายผ๎า].  กรุงเทพฯ : สถานีโทรทัศน์ Thai PBS. 
 

34) ปี พ.ศ. 2562 เผยแพรํผลงานออกแบบผ๎าไหมมัดหมี่ลายจ าหลักปราสาทขอมในรายการ
หัวใจในลายผ๎า 1 กรกฎาคม 2562 ทางสถานีโทรทัศน์ Thai PBS เวลา 10.00-10.30 น. 

 

https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%92%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%9C%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%97pm%E0%B8%9A%E0%B8%99%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B8%E0%B8%9B%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%A32%E0%B8%A1%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%B4?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARA72e8lSt4OrLgVbmEBaa-9ZMleMKCZDB31HlyXZM8DgCawiSLF585FWE7j93eGKwEyUgNoyye-W6XJi0cZMh0vaWcr3P3t1BomxNzvFQLPWqvl5bbTuLSxSTV1JupYi8maZRykQ8XHEzE_EL9VJcz-mcddk_FPOAsZuXvTX0_SA2X6HNkOQzD6neDZNMuPJ4a3HcYn8mELixueTvrmTHbtROIHoOqiX3C4hE5nQRivUEUXkezOKDUEiTB59uMGkpV3208Nsjkz4M1_BAd6YGBUbzWgeCKi29xd_-hbpdSkVSO8efihhlSbl-V8WzZ9-E0668NdvkwKrGwT1ljBFg&__tn__=%2ANKH-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%92%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%9C%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%97pm%E0%B8%9A%E0%B8%99%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B8%E0%B8%9B%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%A32%E0%B8%A1%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%B4?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARA72e8lSt4OrLgVbmEBaa-9ZMleMKCZDB31HlyXZM8DgCawiSLF585FWE7j93eGKwEyUgNoyye-W6XJi0cZMh0vaWcr3P3t1BomxNzvFQLPWqvl5bbTuLSxSTV1JupYi8maZRykQ8XHEzE_EL9VJcz-mcddk_FPOAsZuXvTX0_SA2X6HNkOQzD6neDZNMuPJ4a3HcYn8mELixueTvrmTHbtROIHoOqiX3C4hE5nQRivUEUXkezOKDUEiTB59uMGkpV3208Nsjkz4M1_BAd6YGBUbzWgeCKi29xd_-hbpdSkVSO8efihhlSbl-V8WzZ9-E0668NdvkwKrGwT1ljBFg&__tn__=%2ANKH-R
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อัญชลี  โปสุวรรณ.  (ผู๎จัดรายการ).  (2562, 1 กรกฎาคม).  มัดหม่ีลายจ าหลักปราสาทขอมจากช่าง
ทอนาโพธิ์. [หัวใจในลายผ๎า].  กรุงเทพฯ : สถานีโทรทัศน์ Thai PBS. 

 
35) ปี พ.ศ. 2564 เผยแพรํผลงานออกแบบผ๎าไหมมัดหมี่ลายนกกระเรียนไทยบุรีรัมย์ใน

รายการหัวใจในลายผ๎า 29 มีนาคม 2564 ทางสถานีโทรทัศน์ Thai PBS เวลา 10.00-10.30 น. 
 

อัญชลี  โปสุวรรณ.  (ผู๎จัดรายการ).  (2564, 29 มีนาคม).  มัดหม่ีนกกระเรียนบ้านโคกเมืองเล่าเรื่อง
บุรีรัมย์. [หัวใจในลายผ๎า].  กรุงเทพฯ : สถานีโทรทัศน์ Thai PBS. 

 
36) ปี พ.ศ. 2564 เผยแพรํผลงานออกแบบผ๎าไหมมัดหมี่ลายพรําเลือนในรายการหัวใจในลาย

ผ๎า 3 พฤษภาคม 2564 ทางสถานีโทรทัศน์ Thai PBS เวลา 10.00-10.30 น. 
 
อัญชลี  โปสุวรรณ.  (ผู๎จัดรายการ).  (2564, 3 พฤษภาคม).  มัดหม่ีลายพร่าเลือน ผ้าทอจาก

มุมมอง สถาปัตย.์ [หัวใจในลายผ๎า].  กรุงเทพฯ : สถานีโทรทัศน์ Thai PBS. 
 
37) เผยแพรํผลงานกิจกรรมโครงการถํายทอดความรู๎เทคนิคออกแบบโครงสีในผ๎าไหมมัดหมี่

รํวมสมัยเพ่ือเป็นสินค๎าทางวัฒนธรรมสร๎างสรรค์ จังหวัดบุรีรัมย์ ในขําวประชาสัมพันธ์ ในสื่อมวลชน 
ได๎แกํ 

 
ผู๎จัดการออนไลน์.  (2564).  “วช.หนุน มรภ.บุรีรัมย์ น าเทคนิคออกแบบโครงสีผ๎ารังสรรค์ผ๎าไหมมัดหมี่

รํ ว ม ส มั ย ”. ผู้ จั ด ก า ร อ อน ไ ลน์ .  1 1  มิ ถุ น า ย น  2 5 6 4 .  เ ข๎ า ถึ ง จ า ก 
https://m.mgronline.com/smes/detail/9640000056320. 

 
สยามรัฐออนไลน์.  (2564).  “วช.หนุน มรภ.บุรีรัมย์ น าเทคนิคออกแบบโครงสีผ๎ารังสรรค์ผ๎าไหมมัดหมี่

รํ ว ม ส มั ย ”. ส ย า ม รั ฐ อ อ น ไ ล น์ .  29 มิ ถุ น า ย น  2 5 6 4 .  เ ข๎ า ถึ ง จ า ก 
https://siamrath.co.th/n/250799. 

 
เทคโนโลยีชาวบ๎าน.  (2564).  “วช.หนุน มรภ.บุรีรัมย์ น าเทคนิคออกแบบโครงสีผ๎ารังสรรค์ผ๎าไหม

มั ดหมี่ รํ ว มสมั ย ”. จอดป้ า ย เ ทค โน .  7  มิ ถุ น ายน  2564 .  เ ข๎ า ถึ ง จ า ก 
https://www.technologychaoban.com/agri-news/article_183576. 
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บิสทูซัคเซส.  (2564).  “วช.หนุน มรภ.บุรีรัมย์ น าเทคนิคออกแบบโครงสีผ๎ารังสรรค์ผ๎าไหมมัดหมี่รํวม
สมัย”. 7 มิถุนายน 2564. เข๎าถึงจาก http://www.wannateller.com/archives/14733. 

 
 บิสทูซัคเซส.  (2564).  “วช.หนุน มรภ.รังสรรค์ผ๎าไหมมัดหมี่รํวมสมัยเป็นสินค๎าทางวัฒนธรรมกระตุ๎น

ก า ร ทํ อ ง เ ที่ ย ว ”. 7  มิ ถุ น า ย น  2 5 6 4 .  เ ข๎ า ถึ ง จ า ก
http://www.biztosuccess.com/archives/59426. 

 
พิมพ์ไทย.  (2564).  “วช.หนุน มรภ.รังสรรค์ผ๎าไหมมัดหมี่รํวมสมัยเป็นสินค๎าทางวัฒนธรรมกระตุ๎นการ

ทํองเที่ยว”. 29 มิถุนายน 2564. เข๎าถึงจาก https://www.pimthai.co.th/73816 
 
  38) ปี พ.ศ. 2564 เผยแพรํกิจกรรมพัฒนาผลิตภัณฑ์ท๎องถิ่นสูํสินค๎าสร๎างสรรค์เชิงนิเวศ
วัฒนธรรมของชุมชนเพ่ือการทํองเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขาไฟทั้ง 6 ลูกในจังหวัดบุรีรัมย์  ได๎รับความ
สนใจ ผลิตและเผยแพรํในสื่อมวลชนโทรทัศน์ Thai PBS รายการทุกทิศทั่วไทย ออกอากาศวันที่ 24 
มิถุนายน 2564 เวลา 15.30-16.00 น. 
 
จุฑามาศ  ผูกโพธิ์.  (ผู๎จัดรายการ).  (2564, 24 มิถุนายน).  อาชีพทั่วไทย : เตรียมเปิดการท่องเที่ยว

สัมผัสวัฒนธรรม จ.บุรีรัมย์. [ทุกทิศทั่วไทย].  กรุงเทพฯ : สถานีโทรทัศน์ Thai PBS. 
 
39) ปี พ.ศ. 2564 เผยแพรํผลงานกิจกรรมโครงการถํายทอดความรู๎เทคนิคออกแบบโครงสีใน

ผ๎าไหมมัดหมี่รํวมสมัยเพ่ือเป็นสินค๎าทางวัฒนธรรมสร๎างสรรค์ จังหวัดบุรีรัมย์ ได๎รับความสนใจจากทีม
ขําววิทยุศึกษา www.moeradiothai.net. สัมภาษณ์และเผยแพรํในสื่อมวลชนวิทยุ FM92 MHz AM 
1161 kHz รายการรอบรั้วเสมา ออกอากาศวันที่ 29 มิถุนายน 2564 เวลา 8.30-8.55 น. 
 
ศักดิ์รพี วงษ์แข.  (ผู๎จัดรายการ).  (2564, 29 มิถุนายน).  รายการรอบรั้วเสมา. [ชํวงผู๎บริหารสนทนา].  

กรุงเทพฯ : วิทยุคลื่น FM92 MHz AM 1161 kHz. 
 

40) ปี พ.ศ. 2564 เผยแพรํผลงานการออกแบบสร๎างสรรค์ผ๎าไหมมัดหมี่ลายพรําเลือน จ านวน 
20 ผืน รํวมจัดแสดงกับส านักงานสํงเสริมเศรษฐกิจสร๎างสรรค์ (องค์การมหาชน) ในงานเทศกาล  ISAN 
CREATIVE FESTIVAL  ระหวํางวันที่ 15 กรกฎาคม ถึง 30 สิงหาคม พ.ศ. 2564 ณ จังหวัดขอนแกํน 

41) ปี พ.ศ. 2564 เผยแพรํผลงานในโครงการการออกแบบสร๎างสรรค์ผ๎าไหมมัดหมี่ลายพรํา
เลือน ได๎รับความสนใจจากทีมขําววิทยุศึกษา www.moeradiothai.net. สัมภาษณ์และเผยแพรํใน
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สื่อมวลชนวิทยุ FM92 MHz AM 1161 kHz รายการรอบรั้วเสมา ออกอากาศวันที่ 5 พฤศจิกายน 
2564 เวลา 8.30-8.55 น. 
 
ศักดิ์รพี วงษ์แข และสุริตา อภิภูชยานนท์.  (ผู๎จัดรายการ).  (2564, 29 มิถุนายน).  รายการรอบรั้ว

เสมา. [ชํวงผู๎บริหารสนทนา].  กรุงเทพฯ : วิทยุคลื่น FM92 MHz AM 1161 kHz. 
 

ผลงานวิจัยท่ีน าไปใช้ประโยชน์ 
1) สมบัติ  ประจญศานต์.  (2563). โครงการการถ่ายทอดเทคนิคการออกแบบผสานสีทาง

สายตาในผ้าไหมมัดหม่ี สินค้าทางวัฒนธรรมเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวในหมู่บ้านท่องเที่ยวไหม 
จังหวัดบุรีรัมย.์  เสนอตํอโครงการจัดการความรู๎การวิจัยเพื่อการใช๎ประโยชน์เชิงชุมชน สังคม 
จากส านักงานการวิจัยแหํงชาติ (วช.) ประจ าปีงบประมาณ 2562. บุรีรัมย์ : มหาวิทยาลัยราชภัฏ
บุรีรัมย์.   
 2) สมบัติ  ประจญศานต์.  (2563). การถ่ายทอดองค์ความรู้เพื่อสร้างความสามารถในการ
แข่งขันให้ผู้ประกอบการยุคใหม่ผลิตภัณฑ์ผ้าทอมือพื้นเมืองอ าเภอประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์มุ่งสู่
ตลาดออนไลน์. โครงการบริการวิชาการยุทธศาสตร์มหาวิทยาลัยราชภัฏเพ่ือการพัฒนาท๎องถิ่น 
ประจ าปีงบประมาณ 2562. บุรีรัมย์ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์.   

3) สมบัติ  ประจญศานต์.  (2564). โครงการการการถ่ายทอดความรู้เทคนิคออกแบบโครงสี
ในผ้าไหมมัดหม่ีร่วมสมัยเพื่อเป็นสินค้าทางวัฒนธรรมสร้างสรรค์ จังหวัดบุรีรัมย์.  เสนอตํอโครงการ
จัดการความรู๎การวิจัยเพ่ือการใช๎ประโยชน์ เชิงชุมชน สังคมจากส านักงานการวิจัยแหํงชาติ (วช.) 
ประจ าปงีบประมาณ 2563. บุรีรัมย์ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์.   

 
 ผลงานทรัพย์สินทางปัญญา 

1) ปี พ.ศ. 2555 ลิขสิทธิ์ประเภทงานศิลปกรรม จ านวน 24 ผลงาน 
2) ปี พ.ศ. 2556 ลิขสิทธิ์ประเภทงานศิลปกรรม จ านวน 192 ผลงาน 
3) ปี พ.ศ. 2557 ลิขสิทธิ์ประเภทงานศิลปกรรม จ านวน 246 ผลงาน   
4) ปี พ.ศ. 2557 ลิขสิทธิ์ประเภทงานศิลปกรรม จ านวน 23 ผลงาน   
5) ปี พ.ศ. 2558 สิทธิบัตรการออกแบบผลิตภัณฑ์ ลวดลายผ๎า จ านวน 6 ผลงาน 
6) ปี พ.ศ. 2559 สิทธิบัตรการออกแบบผลิตภัณฑ์ ลวดลายผ๎า จ านวน 10 ผลงาน 
7) ปี พ.ศ. 2559 สิทธิบัตรการออกแบบผลิตภัณฑ์ ลวดลายบนวัสดุแผํนผืน จ านวน 14 ผลงาน 
8) ปี พ.ศ. 2559 สิทธิบัตรการออกแบบผลิตภัณฑ์ ลวดลายบนแก๎วน้ า จ านวน 2 ผลงาน 
9) ปี พ.ศ. 2559 สิทธิบัตรการออกแบบผลิตภัณฑ์ ลวดลายบนกระติกน้ า จ านวน 1 ผลงาน 
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10) ปี พ.ศ. 2561 สิทธิบัตรการออกแบบผลิตภัณฑ์ ลวดลายบนวัสดุแผํนผืน จ านวน 10 
ผลงาน 

11) ปี พ.ศ. 2563 สิทธิบัตรการออกแบบผลิตภัณฑ์ จ านวน 10 ผลงาน 
 
 
 
ผลงานการเป็นที่ปรึกษาโครงการ 

สมบัติ  ประจญศานต์. (2562). รายงานเอกสารสรุปผลการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนด้วยทุนทาง
วัฒนธรรมและภูมิปัญญาสู่สากล (1) หจก.พิพัฒน์สุรินทร์ อ าเภอเมือง 2) กลุ่มรวมพลัง
พัฒนา ต าบลสวาย อ าเภอเมือง 3) นิรมลไหมไทย อ าเภอท่าสว่าง และ 4) ไม้ใหญ่ไหมไทย 
อ าเภอท่าสว่าง จังหวัดสุรินทร์). เสนอตํอศูนย์สํงเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 6 นครราชสีมา.              

สมบัติ  ประจญศานต์. (2564). รายงานเอกสารสรุปผลการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนด้วยทุนทาง
วัฒนธรรมและภูมิปัญญาสู่สากล (1) กลุ่มพิมทองผ้าแปรรูป อ าเภอเมืองสุรินทร์ จังหวัด
สุรินทร์ 2) วิสาหกิจชุมชนอุตสาหกรรมเสื้อผ้า  หมู่ 1 ต าบลแสลงโทน อ าเภอประโคนชัย 
จังหวัดบุรีรัมย์ 3) กลุ่มศรีทองไหมไทย ต าบลถาวร อ าเภอเฉลิมพระเกียรติ จังหวัดบุรีรัมย์ 
4) กลุ่มทอผ้าไหมและไหมประดิษฐ์ หมู่ 1 บ้านถาวร ต าบลถาวร  อ าเภอเฉลิมพระเกียรติ  
จังหวัดบุรีรัมย์ และ 5) กลุ่มตัดเย็บเสื้อผ้าส าเร็จรูป  ต าบลผไทรินทร์  อ าเภอล าปลายมาศ 
จังหวัดบุรีรัมย์). เสนอตํอศูนย์สํงเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 6 นครราชสีมา.    

สมบัติ  ประจญศานต์. (2564). รายงานเอกสารสรุปผลการพัฒนาผลิตภัณฑ์เชือกมัดฟาง กลุ่ม
สัมมาชีพบ้านห้วยยางใหญ่ ต าบลห้วยยาง อ าเภอคอนสาร จังหวัดชัยภูมิ. เสนอตํอเทคโน
ธานี มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีสุรนารี.    

สมบัติ  ประจญศานต์. (2564). รายงานเอกสารสรุปผลการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนด้วยทุนทาง
วัฒนธรรมและภูมิปัญญาสู่สากล (1) กลุ่มทอผ้าไหมบ้านตาลอง อ าเภอสตึก จังหวัดบุรีรัมย์  
2) กลุ่มผ้าฝ้ายปั้นเงิน อ าเภอคูเมือง จังหวัดบุรีรัมย์ 3) กลุ่มทอผ้าไหมบ้านสวายเจริญ 
อ าเภอห้วยราช จังหวัดบุรีรัมย์ 4) กลุ่มทอผ้าไหมบ้านโพธิ์ไทร อ าเภอประโคนชัย จังหวัด
บุรีรัมย์ และ 5) กลุ่มผ้าไหมทอมือบ้านหนองยาง อ าเภอล าดวน จังหวัดสุรินทร์). เสนอตํอ
ศูนย์สํงเสริมอุตสาหกรรมภาคท่ี 6 นครราชสีมา.    
 


